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 A B S T R A C T 
 

  

A R T I C L E I N F O 
 

 

One of these approaches of the global village in the development 

of rural tourism is Metaverse, which has attracted the attention of 

many researchers in recent years. Metaverse is a comprehensive, 

dynamic and innovative digital platform for displaying tourist 

destinations, attractions, events and hospitality services. Rural 

tourism destinations can use the metaverse to develop attractive 

prototypes, inviting people to gain authentic experiences. 

Therefore, in this research, the main goal is to identify the impact 

of Metaverse on the development of rural tourism. The research is 

descriptive-analytical in terms of methodology and applied in 

terms of purpose. The sample of the research consists of 196 

tourists who visited the tourist villages in Targaba district, 

Binaloud city, who were randomly selected using Cochran's 

formula with an error of 0.07. The studied area is the rural tourism 

destinations in Targaba sector, Binaloud city of Mashhad. SPSS 

software and MABAC multi-criteria decision making model were 

used to analyze the findings. In the current research, the impact 

variable of metaverse on the development of rural tourism has been 

studied using 4 dimensions in the form of 40 components. The 

findings of the research show that the highest average belongs to 

the economic dimension with 3.85. Also, the examination of the 

factors using a sample t-tech test showed that the most important 

effective factors are: economic and physical-spatial dimension. The 

study of the studied villages in the field of the impact of Metaverse 

on the development of rural tourism using the MABAC model also 

showed that the best village studied in the field of the impact of 

Metaverse on the development of rural tourism belongs to the 
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village of Azghod and the worst village in that field belongs to the 

village of Ardemeh. . 
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tended Abstract 

Introduction 

 

One of these global village approaches in 

the development of rural tourism is 

Metaverse, which has attracted the attention 

of many researchers in recent years. 

Metaverse is a comprehensive, dynamic 

and innovative digital platform for 

displaying tourist destinations, attractions, 

events and hospitality services. Rural 

tourism destinations can use the metaverse 

to develop attractive prototypes, inviting 

people to gain authentic experiences. 

 

Methodology 

According to the purpose and problem of 

the present research, descriptive-analytical 

methodology and field method 

(questionnaire and observation) have been 

used. Therefore, the study is an applied 

research in terms of its purpose. Also, based 

on the theoretical framework and the 

investigation of the background of the 

research, the indicators of the research were 

investigated and the indicators were 

identified based on them. Therefore, 

metaverse influence indicators on the 

development of rural tourism were used in 

4 dimensions (economic with 11 items, 

social with 13 items, physical-spatial with 9 

items and environmental-sanitary with 7 

items). Among the tourist villages of 

Binaloud city, ten villages were selected for 

the purpose of tourism and by using 

Cochran's formula for unknown 

communities and with an error of 0.07, 196 

samples (tourism) were obtained. A sample 

T-Tech test and then to compare the impact 

of Metaverse in the development of tourism 

in the studied villages, an analysis of  

 

variance test was performed using spss 

software. Also, in order to prioritize the 

Metaverse approach on the development of 

rural tourism, the Mabak model has been 

used. The weight model used in this 

research is the entropy model. 

 
Results and discussion 

In rural areas with tourist attractions, 

Metaverse increasingly makes it possible 

for travelers to access accurate and stable 

information and to make reservations at a 

point in time and to have their costs and 

needs under their control with contractual 

methods. Therefore, the purpose of this 

research is to evaluate and prioritize the 

effects of the Metaverse approach on the 

development of rural tourism; and seeks to 

answer this key question; How can the 

effects of the metaverse approach be 

evaluated and prioritized in line with the 

development of rural tourism in Targbeh 

district of Binaloud city? It has been studied 

with 11 items, social with 13 items, 

physical-spatial with 9 items and 

environmental-health with 7 items) with 40 

components. In order to operationalize the 

study, Targbeh section of Binaloud city was 

chosen as the studied area due to its tourism 

potential. Examining the average showed 

that the highest average belongs to the 

economic dimension with an average of 

3.85 and next to the physical-spatial 

dimension with an average of 3.65. Also, 

the examination of the average impact 

dimensions of Metaverse on the 

development of rural tourism using a 

sample T-Tech test also showed that the 

most effective dimension of Metaverse 

impact on the tourism development of the 

studied villages is the economic dimension, 

followed by the physical-spatial dimension. 

According to the results obtained from the 

one-way analysis of variance test, the 

results showed that the significance level of 

the test is less than 0.05. Therefore, the 

average difference in the impact of 

Metaverse on the development of rural 

tourism is accepted according to the studied 

villages. Also, the results of the Mabak 

ranking model showed that the best studied 

village in terms of the impact of Metaverse 
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on the development of rural tourism 

belongs to the village of Azgodh and the 

worst village in it. The field belongs to 

Ardemeh village 

 
Conclusion 

The results showed that the highest average 

belongs to the economic dimension with an 

average of 3.85 and next to the physical-

spatial dimension with an average of 3.65. 

Also, the examination of the average impact 

dimensions of Metaverse on the 

development of rural tourism using a 

sample T-Tech test also showed that the 

most effective dimension of Metaverse 

impact on the tourism development of the 

studied villages is the economic dimension, 

followed by the physical-spatial dimension. 

According to the results obtained from the 

one-way analysis of variance test, the 

results showed that the significance level of 

the test is less than 0.05. Therefore, the 

average difference in the impact of 

Metaverse on the development of rural 

tourism is accepted according to the studied 

villages. Also, the results of the Mabak 

ranking model showed that the best studied 

village in terms of the impact of Metaverse 

on the development of rural tourism 

belongs to the village of Azgodh and the 

worst village in it. The field belongs to 

Ardemeh village. 
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است  تاورسهای دهکده جهانی در توسعه گردشگری روستایی، میکی از این رهیافت
تاورس ست. مهای اخیر توجه بسیاری از محققان را به خود جلب کرده اکه در سال

ها، ذبهری، جاردشگیک پلتفرم دیجیتالی فراگیر، پویا و نوآورانه برای نمایش مقاصد گ
ز نند اتوامقاصد گردشگری روستایی می است.رویدادها و خدمات مهمان نوازی 

 نند تاعوت کدهای اولیه جذاب استفاده کنند، مردم را متاورس برای توسعه نمونه
ی ثرگذارا ییاشناس یحاضر هدف اصل قیدر تحقلذا تجربیات واقعی را به دست آورند. 

ی شناسباشد. پژوهش از نظر روشمیمتاورس بر توسعه گردشگری روستایی 
ق شامل افرد نمونه تحقی حلیلی و از لحاظ هدف، از نوع کاربردی است.ت -توصیفی

تان ، شهرساز روستاهای گردشگر پذیر در بخش طرقبهگردشگری بازدید کننده  196
و به روش  0.07ای بینالود می باشند که به روش با استفاده از فرمول کوکران و با خط

بخش  ی دری انتخاب شده اند. منطقه مورد مطالعه مقاصد گردشگری روستایتصادف
، و spssزار رم افها از نباشند. برای تحلیل یافتهمشهد می نالودیطرقبه، شهرستان ب

ر متغیر است. در تحقیق حاضاستفاده شده MABACگیری چند معیاره مدل تصمیم
مؤلفه  40ر قالب دبعد  4با استفاده از  اثرگذاری متاورس بر توسعه گردشگری روستایی

 یانگینمترین است. یافته های پژوهش نشان می دهد که بیشمورد مطالعه قرارگرفته
تفاده از آزمون اسمی باشد. همچنین بررسی عوامل با  85/3متعلق به بعد اقتصادی با 

 بعد و دیتصا: اقعبارتند از موثر عوامل نیترنشان داد که مهم ،یتک نمونه ا یت
رس بر ری متاواثرگذابررسی روستاهای مورد مطالعه در زمینه  فضایی است. – کالبدی

بهترین  نیز نشان داد که MABACبا استفاده از مدل  توسعه گردشگری روستایی
ستایی ی روروستای مورد مطالعه در زمینه ی اثرگذاری متاورس در توسعه گردشگر

 ی باشد.ردمه مای استا در آن زمینه متعلق به روستمتعلق به روستای ازغد و بدترین رو

                                                           
 xxxxxxxxxxxxx : Email                                                                                                              نویسنده مسئول .1
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  مقدمه

در اغلب کشورهای جهان سوم؛ از توسعه گردشگری روستایی به عنوان یکی از راهبردهای کلیدی توسعه نام برده شده 
ارزش و اهمیت این صنعت . مراه داشته استآمده و نتایج مثبتی هم به هاست و حتی در برخی از این کشورها به اجرا در

بزرگترین و پردرآمدترین صنعت دنیاست؛ نام برده تا آن جای است که سازمان جهانگردی از آن به عنوان یکی از 
 روستایی مناطق توسعه برای ابزاری عنوان به توانداز یک سو، می این صنعت(. 156: 1396است)عنابستانی و همکاران؛

 مردم اقتصادی وضعیت جدید، مالی منبع یک عنوان به تواندمی مقوله این که چرا باشند،( گردشگری خاص هایجاذبه با)

رفع مشکلات  جهت در مهمی سوی دیگر، عاملی باشد و از فقر زدودن خصوص در منبعی عنوان به و بهبود را محلی
است  یحال در نیا(. 12: 1392باشد)رومیانی؛ روستایی مناطق مردم درآمد برای افزایش و اشتغالزایی افزایش کشاورزی،

 خواند و معتقد است کهمی "2یی جهاندهکده"آن را  1لوهان مک مارشال که میکنیم یزندگ یاکنون در جهانم که ما ه
بنابراین امروزه قرار دارد و گردشگری روستایی متاثر از آن قرار گرفته است.  یارتباط جمع لیوسا ریجهان، تحت تأث ندهیآ

تری در توسعه گردشگری روستایی شکل گرفته است و باعث شده است های نوین و استانداردهای جهانی متکاملشیوه
ها در پهنه گیتی در حال گسترش و که بازارهای گردشگری بسیار پیچیده، جدید و جهانی با انبوهی از مشتریان و شرکت

 (.2: 1391ن،گیری باشد)موسوی روزان و همکاراشکل
های اخیر توجه بسیاری های دهکده جهانی در توسعه گردشگری روستایی، متاورس است که در سالیکی از این رهیافت 

مقاصد  شینما یو نوآورانه برا ایپو ر،یفراگ یتالیجیپلتفرم د کی متاورساز محققان را به خود جلب کرده است. 
 از. (Buhalis and Karatay., 2022:16-27)است یو خدمات مهمان نواز دادهایها، روجاذبه ،یگردشگر

تعامل  قیمحصولات و خدمات از طر جیترو یراه قدرتمند برا کی متاورس ،روستایی یکنندگان گردشگر نیتام دگاهید
کنندگان مصرف حاتیها و ترجخواسته ازها،یدانش خود در مورد ن یسازیغن یها را براکند. سازمانیهمه جانبه فراهم م

 خدمات هیاول یهاتوسعه امکانات و نمونه یتواند برایم متاورس .(Bec et al., 2021)کندیم یبانیبالقوه پشت
از ساخت امکانات  رتریپذتر و انعطافارزان تر،عیو مقاصد سر هاتیها، فعالجاذبه ،ی)توسعه امکانات مجازروستایی مانند 

 نند،جذاب استفاده ک هیاول یهاتوسعه نمونه یبرا متاورستوانند از یمگردشگری روستایی اصد . مقی( را فراهم کندکیزیف
تکرار را به  نیچند توانندیم یگردشگر یهاسازمان نیبنابرا. را به دست آورند یواقع اتیمردم را دعوت کنند تا تجرب

 Rauschnabel et)کنند شیساخت آزما یبرا یحیترج نهیدر مورد انتخاب گز یریگمیاز تصم لقب یصورت مجاز

al., 2022). نیا ،یمشارکت و کسب اطلاعات از مسافران احتمال یبرا متاورساستفاده از  قیاز طر رودیانتظار م 
 ارزش مشترک شود. جادیمنجر به ا تیکمک کند و در نها شتریمحور ب یمشتر یطراح ییفعال به شناسا یهمکار

ارزش را  جادیاز استقلال و مشارکت در ا یسفر، سطح بالاتر شنهاداتیپ یسازیسفارش یبرا متاورساستفاده از  بنابراین
به  یدستورات شفاه یسر کیتوانند با دادن یمسافران مبرای مثال  .(Turner et al., 2020)کندیفراهم م

کنندگان نیتام .(Morrison, 2022) کنند یتعامل و تعامل آنها، تجربه خود را سفارش تیو با هدا یصوت ارانیدست

                                                           
1 Marshall McLuhan 
2 Global Village 
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ارزش  جادیخود و ا شنهاداتیپ غیتبل یبرا یمجاز یایخود در دن تالیجید یهاتوانند از فروشگاهیم ی روستاییگردشگر
لذت ببرند. اگر  خود یشخص اریبس اتیقدرت را دارند که از تجرب نیگردشگران ا نیافراد استفاده کنند. بنابرا یمناسب برا

و  یاز لذت درون یسطح بالاتر ؛توانندیبخش باشد، گردشگران م تیمشترک رضا یتجربه طراح نیا جهیتو ن ندیفرآ
 طیمح کیسازد تا از یگردشگران را قادر م متاورس بنابراین .(Turner et al., 2020)را به دست آورند یکل تیرضا

 دیرا قبل از خر یواقع دیرا تجربه کنند و تجارب بازدها ها/رستورانخدمات هتل یاز قبل فضا وور استفاده کنند غوطه
 یدهد که به طور فعال محتوایامکان را م نیبه گردشگران ا نیا .(Flavián et al., 2021)سفر به دست آورند
 یهاموجود مکان تیکنند و وضع یرا به دست آورند، تجربه خود را شخص یکنند، اطلاعات داخل دایاحزاب مختلف را پ

 تجربهشیو پ یواقع شینماشیپ کیبه دست آوردن  یگردشگران برا ینظر خود را درک کنند. با توانمندسازمورد 
 .به طور موثر به گردشگران کمک کند تا اضطراب سفر خود را کاهش دهند تواندیم متاورسمختلف،  یهانیگزیجا

)به عنوان  شناسندیکه م یاز افراد توانندیها را متحول کند. گردشگران ماز رسانه یبخش سفر ناشالهام تواندیم نیبنابرا
را  یاطلاعات جامع ،اندرفته یانتخاب یسفر( که به مقصدها رگذارانیمسافران )مثلاً تأث ریمثال، دوستان/بستگان( و سا

از آنها را  دیکه قصد بازد یناسان در مقاصدکارش ای یبا ساکنان محل توانندیم نیآنها همچن (.2022)همان؛کنند افتیدر
 ،یعوامل ورود ایها، راهنماها ها، جاذبههتل ،یگردشگر یهائتیمانند ه ،یگردشگر یهامقامات و سازمان ایدارند 

  جانبه وارد گفتگو شوند.همه یهاکنند و با استفاده از رسانه رارتباط برقرا
های بینالود و قلل مرتفع، چشمه سارها و پوشش گیاهی داشتن وجود رشته کوهبخش طرقبه در استان خراسان رضوی با 

های متعدد و تنوع پوشش گیاهی و بارندگی مناسب در کنار عامل منحصر بفرد، روستاهای زیبا با معماری بومی، باغ
ای تعطیل، مهمی چون نزدیکی به شهر گردشگری پذیر مشهد سبب شده است که در همه ایام سال به ویژه روزه

(. بنابراین روستاهای این 45: 1397پذیرای حجم بالایی از گردشگران داخلی و خارجی باشد)حیدری مستعلی و همکاران،
بخش از یک طرف دارای جاذبه های طبیعی و شرایط آب و هوایی مناسب هستند و از سوی دیگر، با توجه به نزدیکی 

های سخت افزاری مناسب در جهت توسعه و رونق گردشگری پلتفرمشهر مشهد، دارای زیرساخت الکترونیکی مانند 
بخش طرقبه  دریی روستا یمتاورس بر توسعه گردشگر افتیاثرات ره یابیو ارز لیتحلهستند. هدف از پژوهش 

است و به دنبال پاسخگویی به این سوالات کلیدی است. میزان اثرات رهیافت متاورس بر توسعه  نالودیشهرستان ب
 ی روستایی در منطقه مورد مطالعه چگونه است؟گردشگر

 

 مبانی نظری

های مختلف، زمینه تحول، تسریع و تسهیل های اخیر، توسعه فناوری دیجیتال با تاثیر قابل توجه خود بر حوزهدر سال
مستثنی نبوده و امور را با ایجاد بسترهای یکپارچه فراهم نموده است. حوزه کسب و کار صنعت گردشگری نیز از این امر 

ها و تحولات جدیدی را به وجود آورده است و با تغییراتی تجربه به مثابه یکی از کسب و کارهای سودآوری و مهم دنیا؛
های بزرگی برای تطبیق خود با فناوری های نوین فراهم کند)زنگوئی و همکاران؛ چشمگیر خود؛ سعی کرده است تا گام

روستایی تحت تاثیر فناوری های به روز دنیا قرار گرفته است و اساس اثربخشی و  (. ازآنجا که گردشگری240: 1399
های گردشگری؛ روش انجام کسب و کار آنها و راه تعامل مشتری با بهره وران را دگرگون کرده گیری سازمانبهره

لف با رهیافت متاورس، (. لذا با توجه به رشد فزاینده گردشگری در کشورهای مخت96: 1396است)شفیعی و همکاران، 
های اندکی درباره اثرات متاورس بر توسعه گردشگری روستایی انجام شده است. بیشتر دهد پژوهشها نشان میبررسی

اند و های گذشته به صورت پراکنده و محدود اثرات متاورس بر توسعه گردشگری را به صورت کلی مطالعه کردهپژوهش
ندرت پرداخته شده است. بنابراین با توجه به اینکه حمایت از توسعه گردشگری در مباحث روستاهای گردشگری به 

شود. این موضوع برای محققان در ها امکان پذیر میهای نوآورانه و خلاق در تمام زمینهروستایی با انتخاب راه حل
. در چنین شرایطی رابطه بررسی مفاهیم مرتبط با اثرات متاورس در مقاصد گردشگری روستایی ضرورت پیدا کرده است



 

 

 ,.Gretzel and Koo)متاورس و گردشگری روستایی به تدریج به صورت روند نوظهور در حال رشد و توسعه است

2021). 

 و ورس که از کلمه« برتر» معنی تشکیل شده است. کلمه متا به (Verse) و ورس (Meta) متاورس از دو واژه متا

«Universe» برتر از »یا « جهان برتر»توان است. به این ترتیب عبارت متاورس را می« جهانی» معنی گرفته شده به
استفاده  Snow Crash یلیتخ یدر رمان علم 1992بار در سال  نیاول یاصطلاح برا نیا. تلقی کرد« جهان

 لتایجید یو مجاز یکیزیف تیاز ادغام واقع یاست که جهان نیا دهیا .(Prodinger & Neuhofer, 2023)شد

 وندیپو  غوطه ور را فراهم کند یمکان اتیمشترک تجرب جادیمشارکت فعال و ا زمینه ،یمتاورس در گردشگر .متحد شود
مشترک، خدمات و محصولات به صورت  یمجاز یفضا نیدهد. در ایم شیرا افزا یمجاز فضاهایبا  فیزیکی تیواقع

از  گردشگرانافزار، شبکه و بهبود سخت یهاتیقابل شیبا افزا .(Buhalis et al., 2023)شوندیجمع ظاهر م کی
 زیتما یو واقع یکیزیف اءیاش نیب گرید دکنندگانیبازد ن،یبنابرامی شوند. جابجا  کپارچهیبه طور سراسر جهان بازدید و 

-یم جادیو ارزش افزوده را ا زندیانگیم را بر جانیها هاست. جاذبه یارائه تنوع از حالت عاد یدینکته کل. شوندیقائل نم
را  یدیامکانات جد یبیترک تیواقع ق،یطر نیاز ا .کنندیم جادیرا ا یمشتر یماندن ادیبه  اتیکنند و به طور بالقوه تجرب

تعامل  قیاز طر یشتریارزش ب ت،یمعلول یافراد دارا یبرا ریفراگ یبا دسترس. کندیباز م یفرهنگ راثیم یهاتیسا یبرا

 بیشتراطلاعات  هیلا کیدر حال اضافه کردن  یکیزیف تیواقع .شودیم جادیا یآموزش و سرگرم نیب شرفتهیپ یآورفن
ارائه  یدر منو شتریاطلاعات ب یرا برا QRکد  کیکه در آن افراد  یشناسدر غذا ای، هستند یدر مورد بناها و آثار باستان

 رد،یمحصولات ناملموس صنعت مورد استفاده قرار گ غیتبل یبرارود که متاورس نه تنها یکنند. انتظار میشده اسکن م
 یمجاز یمهمان نواز دیجد اتیو تجرب ردیمورد استفاده قرار گ زیدر محل ن شیمایو پ تیهدا یبلکه ممکن است برا

 .(Wamba, 2022)شد هدکسب درآمد خوا باعث

 یخدمات مختلفاز  نفعانیذبه صورت ترکیب صورت گیرد تا همه  گردشگری روستایی بر سرمتاواثرات که  رودیانتظار م
و  تالیجید یایهر دو دن نیتام یرا برا یابیبازار یهاحلراه دیمتاورس با یگردشگر یهاسازمان ن،ی. بنابرااستفاده کنند

 ،یمرتبط با فناور یعمل یهانمونه نیاز بهتر یبرخ؛ در حال حاضر ندارائه ده یالمللنیب یفضا نیو همچن یمجاز
 نیبا آخر یعیطب راثیم یهامکان بیمثال، ترک ی. برارواج پیدا کرده استآموزش و فرهنگ در بازار  لم،یف ،یقیموس
 توانندیدرجه، کاربران م 360گسترده  تیواقع کی یاندازاست. با راه Our Worlds Incشرکت  تیمامور ها،یفناور

 تالیجیارائه تجربه د یبرا یگریشاهد د. آنها را کشف کنند نیفرهنگ و سرزم ،یفرد مردم بوممنحصربه یهاداستان
تا از  ندیآیگرد هم م 1دسنترالند یسه بعد یمجاز یایهستند. مردم سراسر جهان در دن« معماران ذوق» یحس یغن

 ونهچگ دهندینشان مها هستند که نمونه نیتنها چند نمونه از آخر نهایا. لذت ببرند 2لایتک یجلسات آموزش مجاز
 نیدر ا ینقش رهبر یفایو ا یدر تمام مراحل سفر مشتر اتیتجرب یسازیغن ش،یشروع به آزما ینوازمهمان یاپراتورها

 .(Prodinger & Neuhofer, 2023)کنندیم نهیزم
 

 در گردشگری ستجربی متاورابعاد 

                                                           
بر  یمبتن یمجاز یایجامعه و دن کیدسنترالند  یاست. باز یمتاورس یمجاز یایو دن یباز کی سنترالندید ای (Decentraland)دسنترالند  - 1

( NFT) ضیقابل تعو ریغ یهاو توکن یآثار هنر ن،یقطعات زم دیکاربران به توسعه و خر سنترالندید یاست. در پرژوه باز نیبلاک چ یفناور

دائو،  کیعنوان به Decentraland ی. بازکنندیپلتفرم شرکت م نی( اDAOمتمرکز ) ریدر سازمان مستقل غ نی. اعضاء همچنپردازندیم

را  سنترالندیمتاورس د یدسنترالند باز یضمن معرف میمقاله قصد دار نی. در ادهدیپروژه را به جامعه خود م نیا تیقدرت مشارکت در حاکم

 .میبده حیشرکت در آن را توض هبه طور کامل آموزش و نحو
2 Tequila 



 

 

 

 

و  بدانندارزشمند و درک آن را های گردشگری باید تجربیات عمیقی را طراحی کنند که افراد قبل از کسب پول، شرکت
و  زیمتما اتیتجرب جادیا یخود را برا ینبوغ و نوآور دیبا یصنعت گردشگر بازیگران باشند.ها مایل به پرداخت آن

را با  یسفر و گردشگر اتیتجرب بگذارند.  شیباشند، به نما انیترجانبه که قادر به تعامل با احساسات چندگانه مشهمه
دهنده درجه تعامل است اول نشان بعد. (1شکل ) شده است یسازچهار ربع مفهوم در یچارچوب دو بعد کیاستفاده از 

 یبه صورت منفعلانه با محصولات و خدمات مجاز انیمشتر ن،ییپا یدر تجارب تعامل. تواند از کم تا زیاد باشدکه می
نداشته و  ازیها نرا انجام دهند که به مشارکت فعال آن ییهاتیممکن است فعال انی. به عنوان مثال، مشترشوندیم ریدرگ

 طیمح کیبه طور فعال در  انیاست که مشتر نیا ازمندین ادیز یبه دنبال اطلاعات منفعلانه نباشند. تجارب تعامل ای
. بعد دوم رهیاول شخص، و غ یراندازیت یهایبا باز یباز ،یسوار اکیمثال، با کا یزنده شرکت کنند، برا یمجاز

های لذت جویانه افرادی که با انگیزه .لذت جویانه در مقابل لذت بخش(دهد )، نوع انگیزه را نشان میمتاورستجربیات 
های فایده گرایانه به گیرند، در حالی که افراد با انگیزهرا به عهده می هیجانکنند، تجربه مجازی لذت بردن و عمل می

توانند با فرار به مشتریان می. دنبال برآورده کردن نیازهای کاربردی یا فایده گرایانه خود در دنیای مجازی هستند
در انتهای دیگر . لذت بخش باشندهای های بارانی آمازون و یا غواصی مجازی در اقیانوس آرام، به دنبال لذتجنگل

 ;Gursoy et al)برآورده کند تواند نیازهای سودگرایانه مشتریان را قبل از خرید و یا رزرو کردنمی متاورسطیف، 

2023:529). 

 متاورس اتیتجرب جادی. ا1 جدول

 انگیزه

 غاتیتبل یعملکرد
مقاصد، هتل ها و  تالیجید یدوقلو

 استراحتگاه ها
 یکیزیف اتیتجرب شیافزا

 یسبک زندگ
 NFTS یمجاز یفروش خرده
 سفر رزرو

 کاربران آموزش

 ییماجراجو یطراح لذت بخش
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 یمجاز یپروازها

 یمجاز یها کنسرت

 نییپا بالا 
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ها، ها، تورها، کنفرانسغذا را در رستوران یسازوپز و آمادههتل، پخت یهاپروازها، اتاق توانندیافراد م، متاورس قیاز طر
با  نگ،یمانند بوئ ،ییهوا یشرکت مسافرت نیدر واقع، چندتجربه کنند.  یکاملا مجاز یاوهیبه ش هاونیجلسات و کنوانس

واحد در  تالیجید ستمیاکوس کی یبر رو ییمایخدمات هواپ دیولساخت و ت یجانبه براهمه یبعدسه یمهندس یهاطرح
تجربه کنند،  یریگمیقادر خواهند بود تا خدمات مورد علاقه خود را قبل از تصم انی. از آنجا که مشترکنندیمتاورس کار م

 کند. جادیرا ا ؛کنندیم یبانیاز آن پشت ای کنندیم لیرا تکم طیکه رزرو بل یانیمشتر نیتفاوت ب تواندیم ورسمتا اتیتجرب
در مورد رزرو کردن داشته باشند،  یکه ممکن است افکار دوم یانیبه مشتر توانندیم متاورس یهاتجربه ن،یهمچن
ارائه دهندگان  یرا هم برا یتوجهقابل یهافرصت متاورس گر،یها و موارد دروش نیبدهند. در ا یشتریب یدلگرم

را به  یو ارتباط با مشتر یابیمهم بازار یهافرصت متاورسکه  یدر حال. کندیفراهم م انیمشتر یخدمات و هم برا
 علاوه کند. ییجوصرفه انیسفر، در وقت و پول مشتر یزیردر زمان برنامه تواندیم نیهمچن دهد،یکسب و کارها ارائه م

ها از موزه توانندیافراد مهستند.  انتهایب ابیتقر یمجاز اتیبه تجرب یسنت یتجارب گردشگر لیتبد یهافرصت ن،ایبر
رسد که قدم بزنند. اگرچه بعید به نظر می تالیجید یایدن یهنر یهایدر گالر ایها لذت ببرند، کنند، از کنسرت دنید



 

 

ها خوش بینیهای گردشگری شوند، اما پیشدنیای واقعی و تجربه گردشگریهای مجازی به طور کامل جایگزین تجربه
اند، و ممکن را آغاز کرده تالیجید یاچشم اندازه نیدر ا یگذارهیاز رهبران صنعت سرما یاریبس ن،یبنابرا .بینانه هستند

 . (Gursoy et al; 2023:530)ردیگیشتاب م متاورسباشد که در آن روند  یسال 2022است سال 

 
 اکوسیستم گردشگری متاورس

بعدی های محاسباتی وب سههای تجاری منحصر به فردی در اکوسیستمهای دیجیتال، مدلها و قابلیتبا رشد ظرفیت
 یگردشگر ستمیاکوس کیمطالعه حاضر  ،یمفهوم دهیا نیبا استفاده از ا  (Smart et al., 2007).اندپدید آمده

و دو طرف از  (یمجاز یایو دن ،آینه ای، طول عمر، جهان ARبه عنوان مثال ر )وکامتاورس با چهار نوع مدل کسب
. دو روش کندیم شنهادیپ(یواقع یایو دن یمجاز یایبه عنوان مثال دندر دو جهان مکمل ) کنندهنیتام کیمسافر و  کی

را از  یدیجد یهاتیاست که قابل یآورفن شیافزا فیتعر .تکنولوژیکی برای انجام انواع تجارت در دسترس هستند
است که جهان  ییهایتکنولوژ ،یسازهیشب فیتعر . کندیموجود اضافه م یواقع یهاستمیبه س یکیزیف هیلا کی قیطر
که  میرا ارائه کن یانهیآ دنیای میتوانیما م جه،یدر نت. کندیتعامل فراهم م یشده را به عنوان منبع برا یسازهیشب
و  .(Smart et al., 2007: 9)«هستند افتهیارتقا  یاز نظر اطلاعات یکیزیف یایدن یهاو بازتاب یمجاز یهامدل»

 ,Smart et al)« روزمره اتیرفتار تجرب یکاربر، مشاهده، ارتباطات، و مدلساز یزندگ خچهیتار»طول عمر که به 

)متمرکز بر جهان([ و  بیرونی( و تی)مربوط به هو یمی]صم یمتاورس را در سطح افق ینوع شناس 1شکل . (2007:14
 دهد.ی( نشان میساز هیو شب ازدیاد) یدر سطح عمود

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 (.2007متاورس توسط اسمارت و همکاران. ) ی. گونه شناس1شکل 

بعدی تعریف کردند که در به طور خلاصه، نویسندگان، اکوسیستم گردشگری متاورس را به عنوان یک دنیای مجازی سه
مسافرتی در اکوسیستم توسط تعدادی از ذینفعان حمایت های آن تعاملات اجتماعی مسافران با یکدیگر و با آژانس

هایی برای ایجاد یک روش جدید برای ملموس کردن خدمات و الهام بخشیدن به یک اقتصاد خلاق با شود و فرصتمی
در مقابل، مسافران  ( است.یمجاز یای)در مقابل دن یواقع یایفضا به دن تیو تقو یکیزیاتصال مجدد ف اتصال مجازی،

در دنیای  به عنوان مثال آواتار و شخصیت(توانند از یک هویت در دنیای فیزیکی جدا شوند تا دو تجربه چند هویتی )می
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سافران . ممسافران به طور معمول در مراحل قبل، حین و بعد از فرآیندهای گردشگری درگیر هستند. مجازی ایجاد کنند
، مانند دنیای آینه (بیرونیسازی / به عنوان مثال شبیهاز گوگل ارث ) بر روی یک روش مشارکت جاذب از طریق استفاده

های کاربردی توانند از برنامهدر همین حال، مسافران می. کنندتمرکز می(ازدیاد/  بیرونیبه عنوان مثال  دنیای مجازی و
د و غرق کردن خود در زندگی برای ایجاد پروفایل های آواتار / دیجیتال خو HMD تلفن همراه و واقعیت مجازی با

حال،  نیبا ا. استفاده کنند سازی(برای مثال صمیمی / شبیهیا دنیای مجازی )(ازدیادبرای مثال صمیمی / روزمره )
یکپارچگی رخ است. شده لیتبد تیبه واقع یاما تنها تا حد ستیمتاورس هنوز به طور کامل ن یگردشگر ستمیاکوس
های و دستگاهبه عنوان مثال بو، لمس و مزه(متعددی وجود دارد، مانند اثرات حسی محدود )های دهد و محدودیتنمی

 یاز حس ضرور یغن طیمح کیجانبه، همه اتیمتعدد و تجرب یهاشناسه دیتول یبرا ).HMDبه عنوان مثالنامناسب )
 بیآواتار و رفتار سفر ترک یاردستک یباند برا یپهنا تیو ظرف یبعد 3 نگیرندر یهایآوربا فن دیاست و با

و  یها، امکانات رفاهها، مکانمختلف )مانند هتل کنندگاننیتام ت،یدر نها .(Laukkanen et al., 2022)شود
اتصال مجدد به  یرا برا ییهانهیکه گز دهندیرا ارائه م یورغوطه اتیکننده و تجربونقل( انواع خدمات ملموسحمل

 .(2)شکل  کنندیم قیتشو یواقع یایدن

 
 Koo et al., 2022:5متاورس یگردشگر ستمی. اکوس2شکل 

 اثرات متاورس بر توسعه گردشگری روستایی

 ،یدر مورد مفهوم ساز اتیاز ادب یاشامل مجموعهو  شده است قیتحق یاست که به خوب یموضوع ییروستا یگردشگر
گذاران در مورد  استیس یریدر جهت گ یرییها و تداخل در گسترش آن در سراسر جهان است. تغ تیمحدود ت،یاهم

ثروتمند در نظر گرفته  ایطبقه متوسط  یبرا یحیتفر تیفعال کیبه عنوان روستایی  یگردشگر ازوجود دارد.  یگردشگر
 .(Zapata et al., 2011)دارد رابطه وجود ییروستا یاجتماع-یو توسعه اقتصاد یتوسعه صنعت نیب لذاشد، یم

ملت کمک  کیتواند به یم. کندیفراهم م دیبخش تول قیاز طر یاصل انیتوسعه جر یبرا ینیگزیجا ییروستا یگردشگر
و کاربرد آنها در صنعت  یصنعت گردشگر قاتیمختلف در حال ظهور در تحق یکند تا از فقر خارج شود. درک روندها

به  ییروستا یبه سمت توسعه گردشگر نهیزم نیدر ا قاتیاز تحق یاریبس ن،یاست. بنابرا یضرور ییروستا یگردشگر
در  شهیتوجه به کمبود منابع، هم اب .(Briedenhann & Butts,2006:173)دارد لیمحصول تما کیعنوان 



 

 

ابزارها در نظر  نیاز ا یکی متاورسمرتبط با آن مبادله وجود داشته است.  قاتیو تحق یمحصولات گردشگر عیمورد تسر
شود، اما کاربرد آن به  یاستفاده م یدر صنعت گردشگر متاورساگرچه  .(Singh, 2015:131-179)شود یگرفته م

در صنعت  متاورسکمبود اطلاعات در مورد استفاده از  ن،یاشود. علاوه بریآن محدود م ی و اطلاع رسانیابیبازار
هند  یروستاها یرا در صنعت گردشگر ینوآور (2013) 1کیو بووم نگیسبرای مثال  وجود دارد. ییروستا یگردشگر

بسیار  ییروستا یعوامل نوآور ییو شناسا ییروستا ینوآور یرهایمتغ آنها بیان کردند که توجه بهکردند.  یمفهوم ساز
دولت  یکیحکومت الکترون یها تیطرح ها و فعال اجرایی قیاز طر؛ تلاش کردند (2016) 2رانیو ک ایبات ضروری است.

از  یکی( کی)دولت الکترون کیدولت الکترون آنها بیان کردند که. فراهم شده است ییروستا گردشگری توسعه زمینه
 ندکرد انیب( 2016) 3و همکاران یدر حال توسعه است. رد یدر کشورها تالیجیپر کردن شکاف د یها براراه نیتریاتیح

خرد، کوچک و  یهابنگاه یاندازراه ،ینیدارد. توسعه نگرش کارآفر ییبر توسعه روستا یمثبت میمستق ریتأث متاورسکه 
( برای توسعه 2018)4و وزهاونتان تای. وانشودیم ییروستاگردشگری موجب توسعه  یهمگ هارساختیمتوسط، توسعه ز

 جیبهبود بخشد تا ترو ییرا در مناطق روستا نترنتیامکانات اتصال ا دیدولت باگردشگری روستایی پیشنهاد کردند که 
توسعه  یبالقوه برا شنهادیپ نیچند به کارگیری متاورسدهد که ینشان مبنابراین ادبیات  طرح ها انجام شود. لازم

 یاقدامات خاص دیبا ییروستاگردشگری منطقه  کیتوسعه  یدارد. اکنون برا گردشگری روستایی یو اجتماع یاقتصاد
و ... فراهم  یدر حال بهره بردارالکترونیکی  ها رساختیکسب و کار، توسعه ز یراه انداز یرا برا یانجام شود که فرصت

مناطق  کند:میرا فراهم  یشغل یهافرصت متاورس -1؛ (Kumar & Shekhar; 2020)که عبارتندار کند

 یکم فرصت ها اریاست که دامنه بس نیا یمناطق نیچن یدیکل یژگیشوند. و یبا مناطق کم اشتغال مشخص م ییروستا
متاورس دولت را با مشکل مواجه کرده است،  ریکه اشتغال در چند سال اخ ییوجود دارد. از آنجا یمناطق نیدر چن یشغل

مانند طرح  یدولت یهااشتغال باشد. طرح یهاغلبه بر شکاف راه یبرا یفرصت تواندیم ییروستا یگردشگردر توسعه 
 یها و ابتکاراتاز جمله طرح یارزش صنعت شیافزا یمهارت برا تیطرح تقو ،ینیو کارآفر ییصنعت روستا ،ینوآور یاارتق

 .به همراه داشته باشند ار یدیمف یهایخروج توانندیم ییروستا یهستند که در صورت اعمال در صنعت گردشگر

و  یشاورزک یهاتیه فعالبمعاش خود عمدتاً  امرار یبرا ییمردم روستا -کند یرا فراهم م نیگزیجا یدرآمد منابع-2
 یبرا ینیزگیواند جاتیم ییروستا یگردشگراستفاده از کاربرد متاورس در توسعه  نیوابسته هستند. بنابرا یرکشاورزیغ

 کسب تیرفظ شیزاافبا هدف  شتیمع یارتقا یاز دانش برا یکسب مهارت و آگاه یباشد. طرح دولت یشتیمنابع مع
 .ردیمورد استفاده قرار گ نفعانیبه ذ ازیانتقال دانش مورد ن یتواند برایدرآمد افراد م

 یمناطق یبرا یاپله تواندیم ییروستا یتوسعه گردشگر استفاده از متاورس در-یامنطقه یمتوازن اقتصاد توسعه-3
 یمنابع ابیغدر  دیولخش تب قیکه توسعه از طر ییهستند. از آنجا یو اجتماع یتوسعه اقتصاد یباشد که فاقد منابع برا

نعت ص کینوان اند به عتویم ییروستا یگردشگراستفاده از متاورس در توسعه  ست،ین ریپذامکان هیمانند مواد اول
 .ردیمورد استفاده قرار گ ییتوسعه مناطق روستا یبرا نیگزیجا

 یابر یزمیانبه عنوان مک تواندیم ییروستا یگردشگر توسعهاستفاده از متاورس در -یشمول اجتماع یبرا ییابزارها-4

 یزمیننوان مکاواند به عتیم نی. همچنباشدمکان  کی یمحل یهااز آداب و رسوم و سنت و گردشگران آگاه کردن مردم
د، استفاده کنن یم یزندگ ولکه در خارج از منطقه معم برقراری تعاملاتدر مورد  ی و کارآفرینآموزش افراد محل یبرا

ها  شگاهیمانگ را در فرهن نیا ییاز مناطق روستا دیاطلاع هستند با بازد یمتنوع ب یکه از فرهنگ ها گردشگرانیشود. 
 اهد بود.خو تردیمف اریبس یشمول اجتماع یتجربه در ارتقا قیاز طر تعاملکنند.  یها تجربه م شگاهیو نما

                                                           
1 Singh and Bhowmick 
2 Bhatia and Kiran 
3 Reddy et al 
4 Vanitha and Vezhaventhan 



 

 

 

 

 یا لهیتواند به عنوان وس یم ییروستا یگردشگر استفاده از متاورس در توسعه-یاجتماع یها بیحذف آس یابزارها-5

 . ردیمورد استفاده قرار گ مناطق روستایی گردشگری کیموجود در  یاجتماع یها بیآس شناخت از یبرا

و میزان در توسعه گردشگری روستایی، متاورس، نقش مهمی در رقابت های ملی و فراملی کشورها ایفا می کند و کیفیت 
بهره برداری از کاربردهای آن تا حد قابل توجهی در بازارهای رقابتی تاثیر گذار بوده و هر روز نقش این فناوری با سرعت 
غیرقابل باوری در حال تعمیم و گسترش است. بنابراین دستیابی به شبکه های مجازی در مناطق روستایی اهداف 

روستایی را تسریع و تقویت می بخشد. همچنین رقابت بین سازمان ها،  اقتصادی، اجتماعی و محیطی توسعه گردشگری
های جابجایی ها و ظرفیتکند و با سرعت شبکههای گردشگری، نقشی مهمی در توسعه ایجاد میمقصدها و مکان

کنند فاده میهای خود استریزی مسافرتاطلاعات بر روی تعداد مسافرینی که در سراسر دنیا از این فناوری برای برنامه
های گردشگری ، اساسا کارآمدی و طرز کار سازمانتاثیر زیادی گذاشته و با تغییر مسیر کسب و کار به سمت بازاریابی

کنند، تغییر داده است. این فناوری، فرایند ها ارتباط برقرار میها با سازمانمجازی روستایی را به همان صورت که مشتری
سمت مهندسی مجدد، کشانیده و مشاهد می شود که تولیدات تدریجی این صنعت تمایل به  کسب و کار گردشگری را به

سمت یک الگوی جدید را دارند. این جریان، ساختار کل صنعت گردشگری را دگرگون کرده و دامنه کلی فرصت های 
یی دارای جاذب کردشگری، شغلی را برای کلیه دست اندرکاران، توسعه بخشیده است. بنابراین متاورس در مناطق روستا

به طور فزانیده ای باعث می شود که مسافران به اطلاعات دقیق و با ثباتی دسترسی پیدا کنند و در یک مقطع زمانی 
رزرو انجام دهند و با روش های قراردادی، هزینه و نیازمندی هایشان را در اختیار داشته باشند. در بسیاری از سازمان 

مستقیم با مشتریان از الگوی گردشگری مجازی روستایی استفاده می کنند، قیمت گذاری از هایی که برای ارتباط 
 (.106: 1391موضوعات مهم صنعت گردشگری اینترنتی به شمار می رود)سلیمانی، 

 متاورس رفتار متقاضیان گردشگری روستایی را به گونه ای حیرت انگیز تغییر داده است. مسافرین آینده نگری تمایل به
دستیابی مستقیم به هزینه ها از طریق کسب اطلاعات بیشتر، تهیه شده توسط سازمان های گردشگری ، مهارت های 
شخصی و نیز به وسیله دیگر متقاضیان و مصرف کنندگان دارند. متقاضیان قادرند که از طریق اینترنت، جست و جوی 

جام سایر خریدها را مستقیما خودشتان انجام دهند. به واسطه اطلاعات مربوط به مسافرت از قبیل رزور بلیط و اطلاق و ان
های مسافرتی با به کارگیری های گردشگری، مثل آژانسعمومیت پیدا کردن تقاضاهای اینترنتی، بسیاری از سازمان

بخش اند. جست و جوی اطلاعات که های ارتباط و بازاریابی متحول شدهاینترنت به عنوان بخش مهمی از استراتژی
آید، به عنوان دستاورد اینترنت تکامل یافته است. متاورس در بازاریابی گیری خرید به حساب میمهمی از فرایند تصمیم

ها را نیز بالا می برد. ایجاد دهد، بلکه کیفیت مسافرتگردشگری روستایی نه تنها خطرات دریافت و تردید را کاهش می
اجتماعی برای تمامی ذی نفعان می شود که به  -باعث ایجاد منافع اقتصادی فعالیت های اقتصادی بلند مدت و مدوام

 نحوی به این صنعت مرتبط هستند.
 

 پیشینه تحقیق

اشاره کرد  (1391روزان و همکاران) یموسوتوان به مواردی مانند تحقیق های صورت گرفته در این زمینه میاز پژوهش
بیان  (1392اصل و همکاران ) انیقیتوف کننده گردشگری روستایی است. که معققدند که گردشگری الکترونیکی، تسهیل

اطلاعات  یتمامو اطلاع از  شهرستان یگردشگر یهاجاذبه قیشناخت دق کردند با ایجاد بانک اطلاعاتی قوی؛ زمینه
 یعیشف .فراهم کرد را می توانبانک، عابر بانک و....  ،یمانمرکز در ابان،یهتل، رستوران، کمپ، خ لیاز قب یموجود شهر
تواند بستر مناسبی را برای توسعه مقاصد گردشگری گزارش کردند که سیاستگذاران بخش دولتی می (1396و همکاران)

هوشمند،  حکمرانی ،چهار مولفه بیان کردند که (1399و همکاران) یزنگوئهوشمند و ارائه خدمات عمومی فراهم کنند. 
به  ،یجامع خدمات گردشگر سازیهوشمند و هوشمند نینو هاییعه کاربرد فناورتوس ،یفرهنگ -یاجتماع یتوانمندساز

به این نتیجه رسیدند که   (1399دهقان و همکاران)ایران هستند.  یصنعت گردشگر سازیهوشمند هایعنوان مولفه



 

 

اطالعات و ارتباطات  یبا تمرکز بر فناور "جهت رییتغ هایاستراتژی"براساس دیقشم با رهیجز ییروستا سمیتوسعه اکوتور
فراوان  یها تیظرف لیکه به دل دندیرس جهینت نیبه ا (1401و همکاران) یرضائ. ردیقرار گ یو بازنگر یزریمورد برنامه

فوق  یها نهیدر زم یمل یها یگذار هیها و سرما تیظرف ییشناسا ؛سلامت یمختلف گردشگر یمتاورس در حوزه ها
 ضرورت است. کیسلامت  یصنعت گردشگر نانهیتوسعه کارآفر برای شود و  یاحساس م

و  تر خواهد شدگسترده یابیدامنه بازار تال،یجید یابیبازار قیاز طرگزارش کرد که  (2022) 1و همکاران یرانتاریو
و به اقتصاد  تیتقو نگیمارکت تالیجید قیمردم را از طر یتواند اطلاعات عمومیم نیآنلا یهارسانه قیاز طر یابیبازار
را  یادیز یزشیانگ هایمتاورس، نه تنها فرصت بیان کردند که (2022)2و همکاران سیبوهال کند. ککم هاروستا یمحل
 کیاز متاورس به عنوان  دیبا یو گردشگر ینوازمهمان یهابلکه سازمان کند،یم جادیو گردشگران ا نوازیمهمان یبرا

که اثر  دیرس جهینت نیبه ا( 2022) 3یتساکنند. استفاده  یکیزیو ف یمجاز اتیتجرب جادیو ا یسازیدر سفارش کیاستراتژ
 تیو لذت به تقو یهمراه با شاد یحضور -یاجتماع ،یحضور -ییفضا یمتاورس به ادراک حضور در ابعاد فرع یابیبازار
که اثرات متاورس در صنعت معتقدند  (.2022)4ی و همکارانگورسو .کندیکمک م یمقصد گردشگر کی یواقع دیبازد

قرار گرفته است و تعداد مصرف  یمورد توجه متخصصان صنعت گردشگر ایندهیبه طور فزا یو گردشگر یمهمان نواز
نه تنها  یصنعت گردشگر گرانیباز یبرا رو،نیاست. از ا شیدر حال افزا یبه طور تصاعد زیکنندگان ساکن در متاورس ن

فرصت  نیو استفاده از ا دیجد یایدن نیمشارکت فعال در ا یبرا ییهایبلکه توسعه استراتژ د،یجد دهیپد نیشناخت ا
 ییفضا هایتیکه موقع( بیان کردند 2023)5و همکارانهوانگ  است. یضرور داریپا یابیو بازار یرقابت تیمز جادیا یبرا

و  ینظر میکمک و مفاه ورستحت مفهوم متا ییفضا یهاتیو موقع یمجاز یتجربه گردشگرو  یمجاز یگردشگر
 .کندیارائه م« ورغوطه» یمجاز یگردشگر یوهایتوسعه سنار یرا برا یتیریمد

 یگردشگر هایژوهشپ گریموضوع با د نیا سهیصورت گرفته در داخل و خارج از کشور و مقا نهیشیبا توجه مطالعات و پ
ه محققان کتا جای  ییستارو یمتاورس بر توسعه گردشگر افتیاثرات ره یابیو ارز لیاظهار کرد که موضوع تحل توانیم

موضوع ه کوعی است د و ناطلاع دارند، تا حال در کشور در مناطق روستایی صورت نگرفته است و از این حیث کار جدی
 یگردشگر تقایتحق رگیا از دآن ر ،میدانیمطالعات  یبا بررس توانیم نیبنابراکند. یم زیصورت متما قاتیتحق ریرا سا

 امل،عو نیا ییناساضمن ش کرد تا ادی مهم در توسعه گردشگری روستایی افتیکرد و از آن به عنوان ره زیدر کشور متما
 فراهم کرد.در روستاهای دارای گردشگری  استفاده مفید از این رهیافت نهیزم

 

 روش تحقیق

 رسشنامه وروش میدانی)پ تحلیلی و از -شناسی توصیفیتحقیق حاضر با توجه به هدف و مساله تحقیق، از روش 
نظری و  س چارچوبر اسابمشاهده( بهره گرفته است. لذا مطالعه از لحاظ هدف، از نوع تحقیق کاربردی است. همچنین 

 ذاها مورد شناسایی قرار گرفت. لها شاخصبررسی پیشینه تحقیق، شاخص های پژوهش مورد بررسی و بر اساس آن
گویه،  13جتماعی با گویه، ا 11بعد )اقتصادی با  4یی در روستا یمتاورس بر توسعه گردشگرشاخص های اثرگذاری 

 باشد. یم( 2گویه( به شرح جدول ) 7ی با بهداشت -یطیمحگویه و  9یی با فضا -یکالبد

 مورد مطالعه یروستاها یمتاورس در توسعه گردشگر یاثرگذار:متغیرهای سنجش 2جدول

 شاخص گویه

                                                           
1 Wirantari et al 
2 Buhalis and Karatay 
3 Tsai 
4 Gursoy et al 
5 Huang et al 



 

 

 

 

 شاخص گویه

 اثرمتاورس در رونق بازاریابی محصولات گردشگری روستایی 

 اقتصادی

 اثرمتاورس در فروش محصولات گردشگری روستایی 

 زایی محصولات گردشگری روستایی اثرمتاورس بر درآمد

 اثرمتاورس در ایجاد اشتغال جوانان و زنان روستاهای گردشکری 

 اثرمتاورس در افزایش بهره وردی اقتصادی گردشگری روستایی 

 های اقتصادی گردشگری اثرمتاورس در کاهش هزینه

 اثرمتاورس در اجاره آنلاین منازل گردشگری روستایی 

 اثرمتاورس در فروش آنلاین محصول گردشگری روستایی 

 اثرمتاورس بر فروش آنلاین صنایع دستی گردشگری روستایی 

 های سرمایه گذاری بازاریابی گردشگری روستایی اثرمتاورس در شناسایی فرصت

 اثرمتاورس در برند سازی گردشگری روستایی 

 اثر متاورس در تبلغات بازاریابی شبکه های گردشگری روستایی 

 اجتماعی

 اثرمتاورس در ایجاد وفاداری مشتریان فعلی گردشگری روستایی 

 اثرمتاورس در کاهش مهاجرت مناطق روستایی گردشگری 

 اثرمتاورس در شکل گیری فضاهای مجازی گردشگری روستایی 

 گیری مشارکت و همکاران شما برای رونق بازاریابی گردشگری روستایی تا چه انداز ه متاورس در شکل

 تا چه انداره متاورس در زمینه همکاری دولت برای راه اندازی بازاریابی گردشگری روستایی 

 اثرمتاورس در شناخت رفتار مصرف کننده بازاریابی گردشگری روستایی 

 معرفی بازی های محلی گردشگری روستایی  در اثرمتاورس

 اثرمتاورس در تبلیغ آداب وسنن گردشگری روستایی 

 های گردشگری روستایی متاورس در ایجاد احساس امنیت برای خود و اطرافیان مکاناثر 

 اثرمتاورس در معرفی اعتماد به مقصد گردشگری روستایی 

 اثرمتاورس در تبلیغ نبود درگیری و آشوب مناطق جذب گردشگری روستایی 

 غه ایمنی از محل استراحت و تفرجگاه ها روستایی اثرمتاورس از اطلاع رسانی ذغه

 اثرمتاورس در برای احیای بازارچه های محلی از بین رفته یا تشکیل بازارچه های جدید گردشگری روستایی 
 -کالبدی
 فضایی

 اثرمتاورس در تهیه نقشه مکان جاذبه گردشگری روستایی 

 ها دسترسی به جاذبه های گردشگری روستایی اثرمتاورس در معرفی شبکه راه

 سازی منظر و چشم انداز جاذبه گردشگری روستایی اثرمتاورس در معرفی زییا

 

 اثرمتاورس در معرفی مکان ها و فضاهای عمومی برای استراحتگاه گردشگری روستایی 

 اثرمتاورس در معرفی وجود رستوران و قهوه خانه و غذاخوری برای خدمامت دهی به گردشگران در روستا 

 اثرمتاورس در آگاهی آسان به گردشگران به منطقه و مقصد گردشگری 

 اثرمتاورس بر اطلاع رسانی و شناساندن جاذبه و امکانات گردشگری روستایی 

 معرفی تنوع جاذبه های گردشگری روستایی اثرمتاورس با اطلاع رسانی در 

 اثرمتاورس از اطلاع رسانی خدمات بهداشتی و درمانی مکان های نزدیک به جاذبه های گردشگری روستایی 

 -محیطی
 بهداشتی

 های تمیز به گردشگران اثرمتاورس از اطلاع رسانی مکان

 اثرمتاورس در اطلاع رسانی از سلامت و کیفت مکانی گردشگری روستایی 

 اثرمتاورس در کاهش آلودگی هوا روستاهای گردشگری 

 اثرمتاورس بر اطلاع رسانی گسترش تسهیلات و امکانات بهداشتی گردشگری روستایی 

 اثرمتاورس در کاهش آلودگی منابع طبیعی روستاهای گردشگری 

 اثرمتاورس در اطلاع رسانی مخاطرات محیطی روستاهای گردشگری 



 

 

 

( زیرا این 3عنوان منطقه موردمطالعه انتخاب گردید )شکلجهت عملیاتی سازی مطالعه، بخش طرقبه شهرستان بینالود به
که شهرستان  باشد. چراهای با پتانسیل بالای گردشگری روستایی در استان خراسان رضوی میمنطقه یکی از منطقه

های بینالود هر ساله پذیرای گردشگران زیادی است که هدف آنها بعد از زیارت مرقد مطهر امام رضا )ع( بازدید از مکان
باشد. لذا از بین روستاهای گردشگری شهرستان بینالود ده روستایی هدف گردشگری تفریحی اطراف شهر مشهد می

نمونه)گردشگری( به دست  196تعداد  07/0کران برای جوامع نامعلوم و با خطای انتخاب گردید و با استفاده از فرمول کو
 دهد.موقعیت منطقه مورد مطالعه و روستاهای نمونه را نشان می 2آمد. شکل شماره 

 : موقعیت منطقه مورد مطالعه و روستاهای نمونه3شکل 

 1401مأخذ: ترسیم نگارنده بر اساس نقشه پایه استانداری خراسان رضوی، 

 
در بخش تجزیه و تحلیل اطلاعات برای بررسی میانگین شاخص های تحقیق از آزمون تی تک نمونه ای و در ادامه 
برای مقایسه اثرگذاری متاورس در توسعه گردشگری روستاهای مورد مطالعه از آزمون آنالیز واریانس با استفاده از نرم 

یی از مدل ماباک روستا یمتاورس بر توسعه گردشگر افتیرهانجام شده است. همچنین جهت اولویت بندی  spssافزار 
می  4استفاده شده است. مدل وزنی استفاده در این پژوهش مدل آنتروپی می باشد. مدل فرآیندی پژوهش به شرح شکل 

 باشد.

 
 : مدل فرآیندی پژوهش4شکل 



 

 

 

 

 های تحقیقیافته

است که توسط ابعاد)اقتصادی، « مورد مطالعه یروستاها یمتاورس در توسعه گردشگر یاثرگذار»در تحقیق حاضر 
قابل  2مؤلفه مطالعه شده است. با توجه به آنچه که در جدول  40بهداشتی( با  -فضایی و محیطی -اجتماعی، کالبدی

 -و در مرتبه بعد متعلق به بعد کالبدی 3.89مشاهده است بیشترین میانگین به ترتیب متعلق به بعد اقتصادی با میانگین 
مورد  یروستاها یمتاورس در توسعه گردشگر یاثرگذارکه ابعاد می باشد. در ادامه با توجه این  3.69فضایی با میانگین 

 :1392تغییر می یابد)اصغرپور ماسوله، ایاز ترکیب کردن گویه ها می باشند و لذا مقیاس تحقیق به مقیاس فاصله مطالعه

از خطای استاندارد ضرایب کشیدگی و چولگی پژوهش  یرهایها و متغشاخصلذا برای بررسی نرمال بودن توزیع  .(22
 -2+ و یا کمتر از 2استفاده گردیده است. بطوریکه که اگر مقدار خطای استاندارد ضرایب کشیدگی و چولگی بیشتر از 

(. در عین حال نیز اگر 191-190: 1388د)حبیب پور و صفری، باشد، در این صورت فرض نرمال بودن توزیع رد می گرد
نرمال پژوهش  یرهایها و متغشاخصباشد نیز توزیع  -1.5+ و 1.5مقدار عددی ضرایب کشیدگی و چولگی بین 

د (. بنابراین با توجه به آنچه که در جدول مذکور قابل مشاهده است نتایج آزمون نرمال بودن در مور34-4باشد)جدول می
ها و متغیرهای پژوهش شود، توزیع تمام شاخصمشاهده میقابل یروستاها یمتاورس در توسعه گردشگر یابعاد اثرگذار

 نرمال هستند.

 ی و ضریب تغییرات ابعاد پژوهشو چولگ یدگیکش بیاستاندارد ضرا یخطا: ضرایب مرکزی، 2جدول 

 انحراف معیار میانگین   
 کشیدگی چولگی

 ضریب تغییرات
 خطا ضریب خطا ضریب

 0.20 0.35 -0.48 0.17 -0.34 0.76 3.85 اقتصادی

 0.18 0.35 0.09- 0.17 -0.28 0.61 3.42 اجتماعی

 0.22 0.35 0.14 0.17 -0.56 0.80 3.65 فضایی -کالبدی

 0.23 0.35 0.06 0.17 -0.23 0.81 3.49 بهداشتی -محیطی

 0.16 0.35 0.17 0.17 -0.09 0.58 3.60 اثر متاورس بر توسعه گردشگری

 1402پژوهش،  یها افتهیمنبع: 

 

در ادامه با توجه به نرمال بودن و فاصله ای بودن شاخص ها)به دلیل کامپیوت نمودن گویه ها( و داشتن میانه نظری عدد 
اقدام به بررسی میانگین شاخص ها از طریق آزمون تی تک نمونه ای شده است. نتایج آزمون مورد نظر نشان می دهد  3

تر و در حد متوسط به بالا است و با توجه به میزان بزرگ 3ویان از که در تمام ابعاد میانگین واقعی نظر کل پاسخگ
تعمیم معنادار بوده و قابلابعاد است لذا نتایج بررسی میانگین این  0.05؛ کمتر از ابعادآمده که برای تمام دستمعناداری به

بیشتر ابعاد که میانگین جامعه در این مثبت بوده است بدین معنی ابعاد کل جامعه است. همچنین حد بالا و پایین تمام به
 ،یاقتصاد باشد که متاورس تاثیر مثبت و معناداری در ابعادباشد که این نتیجه گویای این میاز مقدار مورد آزمون می

ی توسعه گردشگری روستایی در بخش طرقبه شهرستان بینالود داشته بهداشت -یطیو مح ییفضا -یکالبد ،یاجتماع
ترین بعد اثرگذاری متاورس در موثربنابراین با توجه به آنچه که در جدول مذکور قابل مشاهده می باشد (. 3باشد )جدول

 فضایی می باشد. -توسعه گردشگری روستاهای مورد مطالعه بعد اقتصادی می باشد و در مرتبه بعد نیز بعد کالبدی
 
 

 ای(یک نمونه Tیی )آزمون تاروس یابعاد اثر متاورس بر توسعه گردشگر : بررسی میانگین3جدول 

 Confidence %95اختلاف میزان درجه انحراف  میانگین tآماره  متغیر های تحقیق

Interval of the 



 

 

 Difference میانگین معنادار آزادی معیار

Lower Upper 

 0.95 0.74 0.85 0.00 195.00 0.76 3.85 15.52 اقتصادی

 0.51 0.34 0.42 0.00 195.00 0.61 3.42 9.67 اجتماعی

 0.76 0.54 0.65 0.00 195.00 0.80 3.65 11.35 یفضای -کالبدی

 0.61 0.38 0.49 0.00 195.00 0.81 3.49 8.44 داشتیبه -محیطی

اثر متاورس بر توسعه 

 گردشگری
14.52 3.60 0.58 195.00 0.00 0.60 0.52 0.68 

 1402پژوهش،  یها افتهیمنبع: 

ا توجه بمطالعه  ای موردبه تفکیک روستاهاثرگذاری متاورس در توسعه گردشگری روستایی برای بررسی تفاوت میانگین 
های مورد دن روستاگروه بوو بیشتر از دومورد مطالعه  یروستاها یمتاورس در توسعه گردشگر یاثرگذاربه نرمال بودن 

واریانس یک  مون تحلیلت آمده از آزفاده می شود. لذا بر طبق نتایح بدساستطرفه مطالعه از آزمون آنالیز واریانس یک 
ست. بنابراین تفاوت به دست آمده ا 0.05( نتایج نشان می دهد، سطح معناداری آزمون کمتر از 4طرفه در جدول )

 .گیردقرار می پذیرش مورد مورد مطالع یروستاها کیبه تفک ییروستا یمتاورس در توسعه گردشگر یاثرگذارمیانگین 

 ابعاد اثر متاورس بر توسعه گردشگری روستایی: مقایسه میانگین 4جدول 

 میزان معناداری  آمارهF میانگین مربعات درجه آزادی جمع مربعات شاخص

 اثر متاورس بر توسعه گردشگری

 4.68 9.00 42.10 بین گروهی

 0.13 186.00 23.76 درون گروهی 0.00 36.62

   195.00 65.86 مجموع
 1402منبع: یافته های پژوهش،  

 

اثرگذاری متاورس در توسعه در ادامه با توجه به نتایج شکل های مستخرج از آزمون آنالیز واریانس به بررسی میانگین 
مقایسه های چندگانه در روستاهای مورد مطالعه پرداخته شده است. همچنین با توجه به اینکه انجام گردشگری روستایی 

می باشد  1)بررسی تفاوت بین میانگین های گروه های جفتی( در ارائه گزارش پژوهش توسط پژوهشگر و محقق اختیاری
و همچنین به دلیل تعداد بالای گروه ها جدول خروجی آن بسیار طولانی می یاشد ضرورتی برای ارائه گزارش آن نیست. 

به تفکیک روستاهای مورد مطالعه قابل ی متاورس در توسعه گردشگری روستایی اثرگذار( نیز میانگین 5در شکل )
متاورس در توسعه  یاثرگذارمشاهده می باشد. لذا همانطور که در شکل مذکور می توان مشاهده نمود بیشترین میانگین 

در روستای ازغد و کمترین آن نیز در روستای اردمه مشاهده می  مورد مطالعه یروستاها کیبه تفک ییروستا یگردشگر
 شود. 

                                                           
 571: 1391حبیب پور و صفری،  1



 

 

 

 

 
 ی به تفکیک روستاهای مورد مطالعهاثر متاورس بر توسعه گردشگر : میانگین5شکل 

 

رتبه بندی روستاهای مورد مطالعه در زمینه ی اثرگذاری متاورس در توسعه گردشگری روستایی از مدل تصمیم برای 
 Multi-Attributive Border Approximationگیری چند معیاره ماباک استفاده شده است. روش ماباک 

area Comparison مخفف MABAC اشد. پاموکار و تخمین مقایسه سطوح مبتنی بر بردار چندشاخصه میب
گیری چندمعیاره برای این روش را ارائه کردند. در این مقاله کاربرد یک روش جدید تصمیم 2015سایرکویک به سال 

 شود.انتخاب گزینه بهینه ارائه شده است. برای انجام مدل ماباک مراحل زیر طی می

ذاری متاورس در توسعه گردشگری روستایی به مرحله اول: تشکیل ماتریس تصمیم: در این مرحله میانگین ابعاد اثرگ
 ( ارائه شده است.5تفکیک روستاهای مورد مطالعه در جدول )

 مورد مطالعه یروستاها کیبه تفک ییروستا یمتاورس در توسعه گردشگر یابعاد اثرگذار:میانگین 5جدول 

 فضایی -کالبدی اجتماعی اقتصادی روستا
 -محیطی

 بهداشتی

 4.69 4.55 4.20 4.77 ازغد

 3.74 4.50 4.05 4.47 مایان سفلی

 3.17 4.36 3.66 4.52 خانرود

 3.67 3.93 3.69 4.41 کنگ

 3.53 3.37 3.58 3.46 مج

 3.53 3.62 3.18 3.53 کلاته آهن

 3.90 3.44 3.07 3.38 جاغرق

 3.31 3.43 3.18 3.49 نقندر

 2.82 3.06 3.02 3.39 دهبار

 2.66 2.33 2.79 3.41 اردمه



 

 

 1402منبع: یافته های پژوهش، 

با استفاده از دو فرمول زیر:مرحله دوم: نرمال سازی ماتریس تصمیم   

 

)در این بخش وزن شاخص ها با استفاده از مدل آنتروپی شانون به دست مرحله سوم: تشکیل ماتریس تصمیم موزون
 آمده است.(

 

به تفکیک بعد را مشاهده  ییروستا یمتاورس در توسعه گردشگر یاثرگذارابعاد می توان وزن  6در این مرحله در شکل 
( و 0.361فضایی) -نمود. با توجه به آنچه که در جدول مذکور می توان مشاهده نمود بیشترین وزن متعلق به بعد کالبدی

 ( می باشد.0.174کمترین آن متعلق به اجتماعی)

 

 ییروستا یگردشگرابعاد اثر متاورس بر توسعه : وزن 6شکل 

 (باشد.یم نینرمال وز سیماتر یهندس نیانگیم Gمقدار : تعیین مرز ناحیه شباهت ماتریس)چهارممرحله 

 

: محاسبه فاصله گزینه ها تا مرز ناحیه شباهتپنجممرحله   

 



 

 

 

 

 هابندی گزینهمرحله ششم: انتخاب گزینه بهینه و رتبه

 

شوند. لذا با توجه ها رتبه بندی میگردد و با استفاده از نتایج به دست آمده گزینهدر مرحله ششم گزینه بهینه انتخاب می 
باشد؛ بهترین روستای مورد مطالعه در زمینه اثرگذاری متاورس در توسعه ( قابل مشاهده می7به آنچه که در جدول)

زمینه متعلق به روستاهای اردمه و گردشگری روستایی متعلق به روستاهای ازغد و میان سفلی و بدترین روستا در آن 
 باشد.دهبار می

 ی روستاییاثر متاورس بر توسعه گردشگرها در زمینه بندی گزینه: انتخاب گزینه بهینه و رتبه7جدول 

 رتبه Si بندی نهاییرتبه

 10 -0.440 اردمه

 1 0.555 ازغد

 7 -0.072 جاغرق

 3 0.226 خانرود

 9 -0.276 دهبار

 5 -0.054 کلاته آهن

 4 0.209 کنگ

 2 0.364 مایان سفلی

 6 -0.054 مج

 8 -0.118 نقندر

 1402های پژوهش، منبع: یافته 



 

 

 
 ی روستاییاثر متاورس بر توسعه گردشگر نهیمورد مطالعه در زم یروستاها یبندرتبه: 7شکل 

 گیری نتیجه

ملی و فراملی کشورها ایفا می کند و کیفیت و میزان در توسعه گردشگری روستایی، متاورس، نقش مهمی در رقابت های 
بهره برداری از کاربردهای آن تا حد قابل توجهی در بازارهای رقابتی تاثیر گذار بوده و هر روز نقش این فناوری با سرعت 

دیجیتال هاست که در دنیای غیرقابل باوری در حال تعمیم و گسترش است. اگرچه واقعیت افزوده و واقعیت مجازی سال
 تری برساند.تواند این تجربیات را به سطح جدیدتر و پیشرفتهو گردشگری وجود دارند، اما متاورس در گردشگری می

بنابراین دستیابی به شبکه های مجازی در مناطق روستایی اهداف اقتصادی، اجتماعی و محیطی توسعه گردشگری 
روستایی را تسریع و تقویت می بخشد. این فناوری، فرایند کسب و کار گردشگری را به سمت مهندسی مجدد، کشانیده و 

الگوی جدید را دارند. این جریان، ساختار کل  مشاهد می شود که تولیدات تدریجی این صنعت تمایل به سمت یک
صنعت گردشگری را دگرگون کرده و دامنه کلی فرصت های شغلی را برای کلیه دست اندرکاران، توسعه بخشیده است. 

، «امتحان کردن قبل از خریدن»یعنی   «Try before Buy»متاورس در گردشگری با ارائه خدمات جدیدی مانند 
 یفعالان صنعت گردشگر یابزار مکمل برا کیها دارد متاورس ر نحوه انتخاب مسافران و تجربیات آنتاثیر زیادی ب لذا

ردشگری، به گ هسفر شود. بنابراین متاورس در مناطق روستایی دارای جاذب یواقع یهاتجربه نیگزیجا ستیاست و قرار ن
اتی دسترسی پیدا کنند و در یک مقطع زمانی رزرو طور فزانیده ای باعث می شود که مسافران به اطلاعات دقیق و با ثب

پژوهش  نیهدف از الذا  .انجام دهند و با روش های قراردادی، هزینه و نیازمندی هایشان را در اختیار داشته باشند.
 نیبه ا ییو به دنبال پاسخ گو د؛باشیم ی اثرات رهیافت متاورس بر توسعه گردشگری روستاییبند تیو اولو یابیارز
در در بخش  ییروستا یتوسعه گردشگر یراستامتاورس را در  افتیاثرات ره توانیچگونه م باشد؛یم یدیوال کلس

متاورس بر توسعه  یاثرگذار» تحقیق در تحقیق حاضر متغیر  کرد.ی بند تیو اولو یابیارز نالودیطرقبه شهرستان ب
 -گویه، کالبدی 13گویه، اجتماعی با  11بعد )اقتصادی با  4است که توسط شاخص های در «  ییروستا یگردشگر



 

 

 

 

هت عملیاتی سازی مطالعه، بخش جمؤلفه مطالعه شده است.  40گویه( با  7بهداشتی با  -گویه و محیطی 9فضایی با 
بررسی میانگین  .العه انتخاب گردیدعنوان منطقه موردمطبهبه دلیل گردشگرپذیر بودن منطقه طرقبه شهرستان بینالود 

 -و در مرتبه بعد متعلق به بعد کالبدی 3.85بیشترین میانگین به ترتیب متعلق به بعد اقتصادی با میانگین نشان داد 
با  اثرگذاری متاورس بر توسعه گردشگری روستاییهمچنین بررسی میانگین ابعاد  می باشد. 3.65فضایی با میانگین 

موثرترین بعد اثرگذاری متاورس در توسعه گردشگری روستاهای ون تی تک نمونه ای نیز نشان داد که استفاده از آزم
طبق نتایح بدست آمده از آزمون باشد. فضایی می -مورد مطالعه بعد اقتصادی می باشد و در مرتبه بعد نیز بعد کالبدی

به دست آمده است. بنابراین تفاوت  0.05آزمون کمتر از ، سطح معناداری دادنتایج نشان  نیزطرفه تحلیل واریانس یک 
 گیردمورد پذیرش قرار می هبه تفکیک روستاهای مورد مطالعمیانگین اثرگذاری متاورس در توسعه گردشگری روستایی 

ه بهترین روستای مورد مطالعه در زمینه اثرگذاری متاورس در توسع بندی ماباک نشان دادهمچنین نتایج مدل رتبه
این نتایج با  گردشگری روستایی متعلق به روستای ازغد و بدترین روستا در آن زمینه متعلق به روستای اردمه می باشد.

و همکاران در  سیبوهال ،1392در سال  ، توفیقیان اصل و همکاران1391در سال  روزان و همکاران یموسو هاییافته
ی دارد. لذا با توجه به نتایج اخذ شده می توان گفت اثرات همسوی2022در سال و همکاران  یگورسوو  2022سال 

ای مورد توجه متخصصان صنعت گردشگری قرار گرفته متاورس در صنعت مهمان نوازی و گردشگری به طور فزاینده
کند، بلکه نوازی و گردشگران ایجاد میهای انگیزشی زیادی را برای مهماناست. همچنین متاورس، نه تنها فرصت

سازی و ایجاد تجربیات نوازی و گردشگری باید از متاورس به عنوان یک استراتژیک در سفارشیهای مهمانمانساز
کنندگان این امکان را بدهند که با آنها و همچنین با سایر مشتریان قبل، در مجازی و فیزیکی استفاده کنند و به مصرف

ستیابی به این اهداف نقش بانک اطلاعاتی قوی می تواند بعد حین و بعد از بازدیدشان تعامل داشته باشند و برای د
شناخت دقیق جاذبه های گردشگری شهرستان و جمع آوری اطلاعات دقیق آن ها و ثبت در بانک اطلاعاتی لازم است 

ری شود در که تمامی اطلاعات موجود از قبیل هتل، رستوران، کمپ، خیابان، مرکز درمانی، بانک، عابر بانک و.... جمع آو
و در بانک اطلاعاتی ذکر شود. در مجموع می توان گفت متاورس تسهیل کننده گردشگری روستایی به شمار می رود 

در مجموع با توجه به  زیرا که با استفاده از امکانات شهری راهی را برای پیشرفت نواحی نواحی روستایی فراهم می کند.
توان راهکارهای مناسبی برای تاورس در توسعه گردشگری دارد. مینتایج اخذ شده از تحقیق حاضر و اهمیتی که م

 بخشهای مختلف منطقه پیشنهاد نمود که عبارتند از:
  سوم یااینترنت نسل توسعه هر چه بیشتر دسترسی عموم کاربران به Web3 

 آشنایی جامعه میزبان و گردشگران با متاورس و اهمیت آن در گردشگری 

 از متاورس در گردشگریو نحوه استفاده  نیقوان یبرا یزیبرنامه ر 

 

 
 منابع
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