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Abstract 

Objective 

The success rate of a type of technology is manifested in its adoption and continued use. 

In this sense, the condition development, user behavior, and the factors affecting it should 

be identified. However, this issue has been almost neglected and most of the studies only 

examined the factors influencing the adoption and use of technology at a particular time. 

Over the last two decades, scientific research has notably focused on the adoption of 

theories of emerging technologies within information and industrial systems. Innovation 

intermediaries are organizations or bodies that act as representatives or agents in every 

aspect of the innovation process between two parties and are recognized as important 

actors that can facilitate the innovation process. The combination of these two with the 

embargoes governing Iran’s industrial environment, imposed with different intentions, 

has led this research to investigate the effect of innovation Intermediaries on the adoption 

of emerging technologies in the automotive industry with the moderating role of embargo 

restrictions. 

  

Methods 

This research is applied in terms of purpose and descriptive survey in terms of method. Its 

statistical population includes senior managers (CEO, board members, research and 

development managers, sales managers, and quality control managers) of Iran’s 

automotive industry. This paper used the probability sampling method with the available 

population. Considering the statistical population, 130 people were selected as a sample 

using Cochran’s formula. The main instrument for gathering information was a 

questionnaire. The reliability and validity of the research instrument were measured using 

composite reliability tests, factor loadings, Cronbach's alpha, convergent, and divergent 
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validity. The data were analyzed using SmartPLS 3 and SPSS 24. A key advantage of this 

approach is its ability to achieve reliable results with a smaller sample size compared to 

Lisrel modeling. Through SmartPLS modeling, standard regression coefficients can be 

obtained for paths, coefficients of determination for internal variables, and index sizes for 

the conceptual model. It is worth mentioning that to test the hypotheses, the t-test was 

used to determine the validity of the relationship between the constructs. 

 

Results 

The hypotheses showed that the innovation intermediaries have a significant effect on 

understanding the ease of use of emerging technologies, perceived usefulness, willingness 

to adopt emerging technologies, legal support in the adoption of emerging technologies, 

security concerns in the adoption of emerging technologies, cost savings of emerging 

technologies in the automotive industry. The F2 test results revealed that sanction 

restrictions act as a moderating factor in the relationship between innovation 

intermediaries and the adoption of emerging technologies in Iran's automotive industry. 

  

Conclusion 

This study strongly showed that innovation intermediaries could provide an effective 

contribution to innovation processes and the adoption of emerging technologies in 

automotive companies. The present study has filled a research gap by empirically 

verifying the relationship between innovation intermediaries and the adoption of 

emerging technologies in the automotive industry. Innovation intermediaries play an 

important role in filling the gap between emerging technologies and their successful 

adoption by businesses and consumers. They act as catalysts, connecting different 

stakeholders, providing expertise, and fostering collaboration, which in turn paves the 

way for the adoption of emerging technologies. 
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  چكيده

و رفتـار   يطتوسـعة شـرا   يـد منظـور با  ينبـد . يابـد  يو استمرار استفاده از آن نمود م يرشدر پذ ي،هر نوع فناور يتموفق يزانم :هدف
گرفته، فقط به  مطالعات انجام يشترمسئله توجه شده و در ب ينشود؛ اما تاكنون كمتر به ا ييكنندگان و عوامل مؤثر بر آن شناسا استفاده
سـال گذشـته، نشـان     20 يط ـ يمطالعـات علم ـ . خاص پرداخته شده است يدر زمان يفناور ةادو استف پذيرشعوامل مؤثر بر  يبررس

 يـان، م يـن در ا. انـد  نوظهـور داشـته   هاي يفناور يرشپذ هاي يهبه نظر اي يژهتوجه و ي،و صنعت ياطلاعات يها نظام ةكه جامع دهد يم
 ـ ي،نـوآور  يندارگان، در هر جنبه از فرا ياه سازمان يگاها در جا واسطه ينا. هم وجود دارند ينوآور يها واسطه چنـد طـرف،    يـا دو  ينب

 يـن ا يـق تلف. كنند يلرا تسه يروند نوآور توانند يم يراز شوند؛ يشناخته م يمهم يگرانو باز كنند يم يتكارگزار فعال يا يندهعنوان نما به
ال شده است، سبب شد كـه پـژوهش حاضـر بـا     اعم متفاوتيكه با اهداف  يرانا يصنعت يحاكم بر فضا يميتحر يطدو موضوع با شرا

 يميتحر هاي يتمحدود يلگربا نقش تعد ينوظهور در صنعت خودروساز هاي يفناور يرشبر پذ ينوآور يها واسطه يرتأث يهدف بررس
   .يردصورت گ

ارشـد   يرانپـژوهش، مـد   يآمار ةجامع. است يمايشيو از نوع پ يفيو از نظر روش، توص يپژوهش حاضر از نظر هدف كاربرد :روش
پـژوهش از روش   يـن در ا. اسـت  يرانا يخودروساز يعصنا) يفيتو توسعه، فروش و كنترل ك يقتحق يرانمد مديره، يئته يرعامل،مد(

 130كمك فرمـول كـوكران    حجم نمونه به ي،با توجه به حجم جامعه آمار. شده است ادهو افراد در دسترس استف ياحتمال يريگ نمونه
 يبـي، ترك يـايي پا يهـا  ابزار پژوهش با استفاده از آزمون ييو روا ياييپا. نامه است اطلاعات پرسش يگردآور يابزار اصل. شد ييننفر تع
اسـمارت   يافزارها حاصل با استفاده از نرم يها داده. شد يريگ اندازه اواگر ييگرا و روا هم ييكرونباخ، روا يآلفا ي،عامل يبارها يبضر
 ـ   يزرل،نسبت به ل يابي نوع مدل ينا ياصل يتالبته مز. شدند تحليلو يهتجز اس اس يپ و اس 3 اس ال يپ  يـاز مـورد ن  ةتعـداد كمتـر نمون

 يرهـاي متغ يرا بـرا  يـين تع يبضـرا  يرها،مس ـ يبرا ااستاندارد ر يونرگرس يبضرا توان يم اس ال ياسمارت پ يابي مدل يقاز طر. است
 t يپـژوهش، از آزمـون معنـادار    هـاي  يهآزمودن فرض ياست برا يگفتن. دست آورد به يمدل مفهوم يها را برا شاخص ةو انداز يدرون

  .ها مشخص شود سازه يناستفاده شد تا صحت رابطه ب

نوظهـور،   هـاي  يبـر درك سـهولت اسـتفاده از فنـاور     ينـوآور  يهـا  كه واسطه دهد ينشان م ها يهحاصل از فرض هاي يافته :ها يافته
در  يتـي امن هـاي  ينوظهور، نگران هاي يفناور يرشدر پذ يقانون يتنوظهور، حما هاي يناورف يرشدر پذ يشده، آمادگ ادراك يسودمند

 هـاي  يافتـه . دارد يمعنـادار  يرتـأث  ينوظهـور در صـنعت خودروسـاز    هـاي  يفناور هزينةدر  ييجو نوظهور، صرفه هاي يفناور يرشپذ
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نوظهـور در   هـاي  يفنـاور  يرشبر پذ ينوآور يها واسطه ينب ةدر رابط يميتحر هاي يتنشان داد كه محدود 2Fآمده از آزمون  دست به

  .كند يم يفارا ا يلگرنقش تعد يران،ا يصنعت خودروساز

 يرشو پـذ  ينـوآور  ينـدهاي بـه فرا  توانند يم ينوآور يها كه واسطه كند يم يتحما يهفرض ينشدت از ا مطالعه به ينا :گيري نتيجه
بـا   ينـوآور  يهـا  واسـطه  ينب ةرابط يتجرب ييدمطالعه حاضر با تأ. كنند يكمك مؤثر يخودروساز يها نوظهور در شركت هاي يفناور
 ـ   ينـوآور  يها واسطه. را پر كرده است يقاتي، شكاف تحقينوظهور در صنعت خودروساز هاي يفناور يرشپذ  يندر پركـردن شـكاف ب

هـا هماننـد    عملكـرد آن . دارنـد  يكننـدگان نقـش مهم ـ   وكارها و مصرف ها توسط كسب آن آميز يتموفق يرشنوظهور و پذ هاي يفناور
 ينكـه هم ـ  كنند يم يترا تقو ها يهمكار ،تخصص ةو ضمن ارائ كنند يهم متصل م داران مختلف را به است كه سهام يا دهنده سرعت
  .كند ينوظهور را فراهم م هاي يفناور يرشپذ ينةامر، زم

  
  .صنعت خودرو يمي،تحر هاي يتنوظهور، محدود هاي يفناور ي،نوآور يها واسطه ي،فناور يرشپذ: ها كليدواژه

  
  

هـاي نوظهـور در صـنايع     پـذيرش فنـاوري  هـاي نـوآوري در    نقش واسـطه  بررسي ).1403( ديها  ،و نيلفروشانعلي ، ملكي: استناد
  .36-1، )1(16، مديريت صنعتي .خودروسازي ايران

  
  20/07/1402 :افتيدرتاريخ   36-1. صص، 1شماره ، 16دوره ، 1403، مديريت صنعتي

  25/09/1402 :تاريخ ويرايش  دانشكدة مديريت دانشگاه تهران: ناشر
  10/12/1402 :رشيپذتاريخ   علمي پژوهشي: نوع مقاله

  29/01/1403 :تاريخ انتشار  نويسندگان ©
doi: https://doi.org/10.22059/IMJ.2024.366468.1008098 
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  مقدمه
، ياز فناور يت نوعيموفق زانيم. ن پژوهش استيل انجام ايدل ينتر مهم، يدر زندگ ير فناوريارناپذكجانبه و ان حضور همه

كنندگان و عوامل مؤثر بـر   ط و رفتار استفادهيتوسعة شرا دين منظور بايبد. يابد ينمود مرش و استمرار استفاده از آن يدر پذ
عوامـل   يگرفته فقـط بـه بررس ـ   شتر مطالعات انجاميمسئله توجه شده است و ب نيمتر به اكاما تاكنون ، شود ييآن شناسا
ي ها نظام ةجامع ةنگاه ويژ). 1393، و شهابي ، حيدريهرزمي( اند پرداختهخاص  يزمان در ياستفاده فناور رش ويمؤثر در پذ

ايـن موضـوع    در خصـوص هاي مختلف نظريه ةارائسبب ، نوظهور هاي فناوريهاي پذيرش  يهنظراطلاعاتي و صنعتي به 
 ،يوكمپ ؛2013، 1پوليتيس و كاراهانا( يشناخت اجتماع ةها شامل نظري ن نظريهياز ا يبرخ. ي گذشته شده استها سال طي
، 4آجـزن (شـده   ريزي رفتار برنامه ةينظر) 1989، 3و وارشاو يباگوز ،ديويس( يرش فناوريمدل پذ، )1999، 2فها و يگينزه

و  يـويرا اول ،مـارتين ( يرش و استفاده از فناوريپذ ةيكپارچ ةو نظري) 1975، 5فيشبن و آجزن(عمل مستدل  ةنظري، )1991
 يبانيهاي پشت سيستم، نترنتيا، ليمير اينظ يهاي مختلف فناوري يها برا ن مدلياز ا يكهر . بوده است) 2014، 6يچپوپوو
مختلـف بـا    يهـا  ط و زمـان يهـاي نوظهـور در صـنايع اسـتراتژيك تحـت شـرا       فناوري، هاي اطلاعات م و سيستميتصم

، لـي (انـد   هشدموضوعات مختلف استفاده  ياندازه و نوع سازمان و برا، تير جنسينظ يمتعدد ينترلكدرنظرگرفتن عوامل 
  ).2003، 7چاي و چو

وكارهـا و   ها توسط كسـب  آن آميز يتموفق يرشنوظهور و پذ هاي يفناور ينركردن شكاف بدر پ ينوآور يها واسطه
، دهنـد  پيونـد مـي  داران مختلـف را بـه هـم     سهام، كنند يعمل م يزوركاتال مانندها  آن. دارند ينقش مهمكنندگان  مصرف

 بـازيگران  از يكـي  عنـوان  بـه  نوآوري هاي واسطه). 2006، 8هاولز( كنند يم يتا تقور يدهند و همكار يتخصص را ارائه م
و  يننلوكار ؛2018، ولز و همكارانها  ؛2006هاولز، ( كنند مي ايفا نوآوري فرايند تسهيلگري جهت در را مهمي نقش ،جديد

 تفصـيل  بـه  ها، طي دهـة اخيـر،   آن كردكار اثرات و تعاملات ةنحو و گري واسطه عملكرد ،خاص طور به) 2018، 9همكاران
 بـزرگ  هاي شركت با محور فناور نوپاي هاي شركت ميان همكاري آنان. استبررسي و تحليل شده  هاي مختلف شكل به
كانـدا، هجلـم،   ؛ 2018، 10روسو و كالوفي( كنند مي فرصت خلق پذيري رقابت شدت با متناسب فناوري بازار در و تقويت را

 در حمايـت  بـه  هـا  شـركت  نيـاز  و نوآوري گري واسطه هاي فعاليت روزافزون گسترش با). 2018، 11اينكوفسككلاوزن و ب
 توانند مي نوآوري هاي واسطه انواع كه متمايزي و متفاوت هاي نقش خصوص در محدودي مطالعات ،فناورانه تحول فرايند
، پـژوهش  ةپيشـين  و ادبيـات  بررسـي  بـا . )2020، 12ينزو دا يليامزورمولن، و يلو،روز يدمار،و( است گرفته صورت، كنند ايفا

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Polites & Karahanna 
2. Compeau, Higgins & Huff 
3. Davis, Bagozzi & Warshaw 
4. Ajzen 
5. Fishbein & Ajzen  
6. Martins, Oliveiraa & Popovic 
7. Lee, Chae & Cho  
8. Howells 
9. Lukkarinen et al. 
10. Russo & Caloffi 
11. Kanda, Hjelm, Clausen & Bienkowska 
12. Vidmar, Rosiello, Vermeulen, Williams & Dines 
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كيويمـا،  ( اسـت  شـده  پرداختـه  نوآوري گري واسطه كاركرد چگونگي به اندكي مطالعات تاكنون كه داشت اذعان توان مي

 پيامـدهاي  و اي زمينه، محيطي عوامل نقش ،داخلي و المللي بين مطالعات در همچنين ؛)2019، 1بون، هيسالو و كلرككس
 بـه  بنـا  مرتبط هاي مقوله از يك هر عوامل تعيين هاي يافته زيرا است؛ مانده مغفول نوآوري گري واسطه عملكرد رد ها آن

 نيسـتند  پـذير  تعمـيم  اي جامعـه  هـر  در نـوآوري  هـاي  اكوسيسـتم  ديگـر  بـه  لزومـاً ، نـوآوري  كـلان  هاي سياست ماهيت
 .)2022، 2چيا، پوسوم و سايكائوسينگپرچاتاناروگ، (

 ها تا سـطح بلـوغ   آن ةو توسع يكاستراتژ يفناور يها فرصت يابيارز يبرا يبر فناور يمبتن يها شركت از ياريبس
  ؛2003، 3چسـبرو (سود ببرنـد   يمشتر يرشكنند و از پذ سازي يها بتوانند تجار هستند تا شركت يها متك به واسطه ،يكاف
شركت وجود  ياز سو يمنافع تجار كه  يهنگام ).2018، 5، فلدمن و لويتونكلا، 2013، 4ينالكساندر و مارت، 2006، ولزها

 دهد يرا انجام م )2013، 6و لو ماسون يسترومآگوگوئه، ا( و توسعه و شركت يقتحق يمجر ينب يهمكار يكواسطه ، دارد
  . )2012، 7و تروكمورتون يكنب يسان،نامب( كند يم يريترا مد يانتقال فناور هاي يتو فعال

 ،يمو گستره تحـر  ميزان با توجه به، توسعه درحال يكشورها يژهو به، نسبت به كشورها المللي نيب يها يماعمال تحر
انتقال  يعني ،سومدر خصوص حوزة  .داشته باشد يآثار متعدد يتكنولوژ و انتقال يانرژ، زيست يطمح ةبر سه حوز تواند يم

 وجود دارد يتكنولوژ استقرار و توسعه، يبردار بهره، در انتقال يو تجار يمال، يمتعدد گمرك هاي يتمحدود ،يزن يتكنولوژ
گـذارد   تأثيرهاي منفـي مـي   يراندر ا يفناور ةتوسعبر  يقبه سه طر، شده اعمال هاي يمتحر ).1394، مشهدي و رشيدي(
  :)1397پور نرگسي،  دهقان اشكذري، ميرعمادي و رمضان(

 يـا  يحاتيتسـل  هـاي  فنـاوري  مانند ،اند دادهقرار  را هدف يخاص يصنعت هاي بخش مستقيم طور به كه هايي تحريم .1
 ؛اي هسته يدوگانه همچون فناور

، ييرخطرپـذ  يشو افـزا  وكـار  كسب يكردن فضا يرهبا ت كه... و يارز، ياعتبار، يبانك، گذاري سرمايه هاي تحريم  .2
 ؛دهند ميرا كاهش  يداخل هاي شركت پذيري رقابت

 يرانا يهعل گرفته شكلملتهب  يتيامن ياز فضا يناش سوء آثار، زدگي يخمنظور از  .يعموم يفضا زدگي يخ هاياثر .3
   .ستها تحريم واسطه به يغرب يكشورها در

 ـ  اي قرار دارنـد  يزولها يطدر شرا ،يجهان ياز رقبا يخودروسازان جدا، يراندر بازار ا  هـا  از آن حـدومرزي  يو دولـت ب
شـود   يم ـ يـدات تول يو مصـرف بـالا   يآلـودگ ، يينپا يفيتك، تيمبالا بودن ق، موضوع باعث انحصار ينا. كند يم حمايت

 هـاي  و قوت ها ضعف ييشامل شناسا( يانسان يروين هاي چالشهمچون  هايي چالش. )1400 پيفه و پايان، ،فغاني ،يراده(
 يمتحـر ، يگمرك ـ ينقـوان ، همكـار  يهـا  شركت و شـركت  آلات ينافزار و ماش سخت هاي يتمحدود، )يو كادر فن يرانمد

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Kivimaa, Boon, Hyysalo & Klerkx 
2. Saengprachatanarug, Chea, Posom & Saikaew 
3. Chesbrough  
4. Alexander & Martin 
5. Clayton, Feldman & Lowe 
6. Agogué, Yström & Le Masson 
7. Nambisan, Bacon & Throckmorton 
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 در فنـاوري  پـذيرش بسيار مهم براي  هاي چالش ،يرانا يدر بازار خودرو يرقابت يعدم وجود فضا و يبانك ينقوان، وركش

  ).1393، مجلس هاي پژوهشمركز ( است كشور يخودروساز صنعت
 بهبود محصولات و روند دنبال بههمواره  ،يروزافزون فناور يشرفتاست كه با پ يعياز صنا يكي يخودروساز يعصنا

جملـه   من ها يتمحدود يبرخ يلدل اما بها نيست؛ مستثن يهقض يناز ا يزن يرانا صنعت خودروسازي. خود بوده است يداتتول
 دسترسـي  عـدم  تـوان  يم ـ را ي مهمها يتمحدود از يكي. بوده است رو روبه يهمواره با مشكلات يميتحر هاي يتمحدود
 دانش انتقال محدودسازي برايرا  ها يمتحر قدرت خود موضوع اين. برشمرد صنايع اين در نوظهورهاي  فناوري به درست
  .كند يم بيشتر جهاني هاي يمتحر گرفتار كشورهاي به ييها يفناور چنين

 يـروي و ن يـان بن دانـش  يها شركت ينيآفر گذر زمان و نقش يازمندخودرو ن يصنعت يادينبن يها حل مسائل و ضعف
 يفنـاور  ةتوسـع  يبـرا  يـان بن دانـش  هاي شركت يتاز ظرف ،يخودروساز داخل يها شركت ؛ اماخلاق و فناور است يانسان

 هـاي  سازمان سوي از شده تعريف نوآوري نظام وجود با در واقع. دارد نوآوري، موضوعي ةجنب از حاضر پژوهش. اند بهره يب
و  وضـعيت  ايـن  در و اسـت  مانـده  ناشناخته نوآوري گري واسطه جايگاه هنوز ،متولي نهادهاي ديگر و گذار سياست دولتي
: شـود  اين گونه مطـرح مـي   پژوهش اصلي سؤال با توجه به آنچه بيان شد،.  دارد يمحدود هاي فعاليت، اقتصادي تنگناي
 دارند؟ يتأثيرچه  خودروسازي صنعت در نوظهور هاي فناوري پذيرش در نوآوري هاي واسطه

  پژوهش ةپيشين
  هاي نوآوري واسطه

 اختلاف »نوآوري«تعاريف و تعابير مختلف از اصطلاح  خصوصمحققان در . چيزهاي جديد است ةمعناي توسع نوآوري به
/ سطح سازماني ، مثال راي ب(وتحليل  تجزيهيا سطح  دامنه ميانتضاد  از بيشتر ،اين تعاريف و تعابير مختلف. اند داشته نظر 

نـوآوري   فراينـد در  ها سازماننقش  و نيز،) ملليال ينبسطح ملي و ، اي سطح منطقه، سطح ايالت، سطح شهرستان، شركت
، بـراي مثـال  . گيـرد  نشـئت مـي   )يرانتفاعي و غيـره غي ها سازمان، ي تجاريها سازمان، ي دولتيها سازمان، مثال طور  به(

رهبران تعريف كه  حالي در ؛كند كه در آن اقتصاد رشد ميببينند ي فراينداند كه نوآوري را  ي دولتي تمايل داشتهها سازمان
، 1كـولينس (دهنـد   چگونه مشتريان محصولات خود را از محصولات رقبا تشخيص مـي : اين گونه استنوآوري از تجارت 

. گسـترش داد  »شـود  يم ـجديـد تلقـي    ه توسط شخصيكعمل يا شيئي ، ايده«عنوان  نوآوري را به) 2003(راجر ). 2018
دانش و دانش موجود از طريق معرفـي يـا   ، روند ايجاد تحقيقات عمل يا«: تر بيان نوآوري است يقعميان ب باتعريف ديگر 

 »كدام نبوده اسـت  يچهيي كه قبلاً ها فرصتي جديد براي حل مشكلات يا ايجاد ها روشيا  ها دستگاه، ها يدهايري كارگ به
، ارك ـ يرويال نيس صنعت را بازار يكباز در  ياز به نوآوريل مهم ظهور و احساس نيدلا، )2003(چسبرو ). 2018، 2راهاگ(

حـاجي  (  دانـد  يننـدگان م ـ ك نيبـزرگ و قـدرت تـأم    يهـا  تكدمانـده در شـر  كرا يها دهيا، ريخطرپذ يگذار هيظهور سرما
  ).1399، زاده خوراسگاني و بوشهري شمها ،آخوندي

  
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Collins 
2. Haggar 
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وان نماينده يا عن نوآوري بين دو يا چند طرف به فرايندسازمان يا ارگاني كه در هر جنبه از «عنوان  واسطه نوآوري به

كننـد  يي كـه ايفـا مـي   ها نقشدهند يا  يي كه انجام ميباكارها ها واسطهبنابراين ؛ شود يمتعريف  »كند كارگزار فعاليت مي
هاي خصوصي ها شامل انواع مختلفي از سازمانتحليل واسطهوتجزيه رو  ينا ؛ ازشوندشان تعريف مي هايبيشتر از ويژگي
ي خـدمات  هـا  شـركت ، مشاوران نـوآوري ، هاي علميپارك، دفاتر رابط صنعت تحقيق، ايمنطقه مؤسساتو دولتي مانند 

هـاي نـوآوري بـازيگراني     واسـطه ). 2013، 1يانگسـتروم ل ياس ـ نيلسون و( بازرگاني دانش فشرده و كارگزاران نوآوري است
 يغيرمسـتقيم بـا ارتقـا    طور بهشركت يا ير ساختن نوآوري يك يا چند پذ امكانيا مستقيماً از طريق  هستند كه نوآوري را

كه ان اي از اين بازيگر عنوان زيرمجموعه به). 2010، 2دالزيل(كنند  يمتسهيل  ها بخشكشورها يا ، ظرفيت نوآورانه مناطق
كـه از  «انـد   شـده   يـف تعرعنـوان بـازيگراني    هاي نـوآوري بـه   واسطه، كنند هاي نوآوري عمل ميفرايندعنوان كاتاليزور  به
 ييهـا  سازمانكنند تا پلي باشند ميان شكاف بين  يمي نوآوري استفاده ها پلتفرمهاي نوآوري براي استفاده از  عامل تميسس

كننـد  يـك مشـكل سـازمان را ارائـه      حـل  راهتوانند  كه مي ان براي يك مشكل نوآوري هستند و نوآور حل راه دنبال بهكه 
هاي نـوآوري بـا كـاهش هزينـه بـراي همـه       فرايندي كارآمدتر كردن هاي نوآور هدف كلي واسطه. »)2013، 3هالراستد(

توانند رونـد   شوند كه مي عنوان بازيگران مهمي شناخته مي هاي نوآوري به واسطه .)2016، 4سكچي(است بازيگران شبكه 
  ).2019، 5كانداكنت و (زيست حمايت كنند و به كارآفريني پايدار كمك كنند  از نوآوري در محيط، نوآوري را تسهيل كنند

بيان ، يباز با روش گروه كانون ينوآور يها واسطه يكاركردها ييدر تحقيقي با عنوان شناسا) 1397(و حسيني آزاد 
خـود را بـازكرده و بـا     يو رقابت در بازار بهتر است درهـا  ينوآور منظور بهها  سازمان، باز يه نوآوريكند بر اساس نظر مي
ق و توسـعه  ي ـهـاي مـرتبط بـا تحق    يـت فعال يست تمـام ين يازيها ن ن اصل سازمانيطبق ا .ط خود به تعامل بپردازنديمح

ن ي ـرامـون خـود در ا  يط پيبـا مح ـ  توانند ميبلكه ، از خود را در داخل سازمان انجام دهنديموردن هاي فناوريا يمحصولات 
  .وند دهنديط پيرا با مح ها سازمان دارند تا ها واسطهبه نام  يپل ارتباط بهجه يدرنت؛ كنند يخصوص همكار

توانمندسازهاي فناوري كه بـراي آينـده آمـاده    : صنعت اتومبيل هند«با عنوان  در تحقيقي) 2020( 6همكارانناگ و 
يدكنندگان تجهيزات اصلي تولهاي مستقر داخلي و  كنند كه چگونه صنعت خودروسازي هند به شركت بيان مي، »شوند مي

اين مطالعه بـه بررسـي چگـونگي اتخـاذ     ، همچنين. بازار قدرتمندي دارد، داخلي و صادراتتقاضاي  نظر ازوابسته است و 
انـداز   نيـز معتقدنـد در چشـم   ) 2009( 7كلـركس و ليـوويس  . پـردازد  يم ـصنعت خودروسازي هند  هاي نوظهور در فناوري
. شود صلي نوآوري موفق تلقي ميعنوان كليد ا همكاري بين چندين نوع مختلف از بازيگران به، ها در مورد نوآوري سيستم

مداوم بر لـزوم   طور بهادبيات علمي و سياسي ، هاي متعددي كه مانع چنين همكاري مؤثر است لذا با توجه به وجود شكاف
  . كند اي براي تحقق نقش كارگزاري اشاره مي هاي واسطه سازمان

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Nilsson & Sia-Ljungström 
2. Dalziel  
3. Hallerstede 
4. Secchi 
5. Kant & Kanda 
6. Nag et al 
7. Klerkx & Leeuwis 
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  پذيرش فناوري نوظهور

فيزيكـي ماننـد    يترين و آشكارترين سطح خود بـه اشـيا   ييابتداوري در فنا )يك :اوري حداقل داراي سه لايه معناستفن
) دو. شـوند  ي مـي كـار  دسـت آوردن اهـداف خـاص    دسـت  بهفيزيكي براي  ياين اشيا. آلات و مواد اشاره دارد ينماش، ابزار

مـثلاً  ( ءك شـي طراحي و ساخت آن به ي ـ، تعمير، نحوه استفاده، فناوري نوعي دانش است كه در آن معنا از طريق دانش
دهـد   هـاي انسـاني را تشـكيل مـي     يـت فعالاي از  فناوري بخشي از مجموعه پيچيده )سه. شود اعطا مي) اسيلوسكوپ قلب

 در آن هـر  كـه  درك كـرد ) تكنيك(فني  ةايجاد يك پديد شكل بهكند كه فناوري را بايد  تأكيد مي الول). 1996، 1برنارد(
. شـود  داوطلبانه و منطقي تبـديل مـي  ، به قلمرو مفاهيم و اعمال واضح، خودجوش ناخودآگاه و، آزمايشي، آنچه بوده است

، ابـزار ، اعـم از ماشـين  ، پايان براي كاهش وسايل يبعقلانيت و آگاهي در تلاش  از طريقتكنيك اساس فناوري است و 
و  تـر  جامعصويرسازي فناوري لايه سوم معنا در ت. شود كه به معناي كارآمدترين آن است مردم هدايت مي افكار و فعاليت

هاي انساني كه همه در كل  يتفعالرفتار سازماني و ، اقتصاد، شامل سياست، آلات و ابزارهاست ينماشفراتر از مفهوم ساده 
بـه  ، آلات و ابزارها و غيره ينماشيابد و همچنين توسط  يمروشي كه جهان ما براي آن سازمان . اند يوستهپ هم بهمحيط ما 
  ).1964، 2الول(فناوري است ، ازه سطح معناي اول و دومهمان اند

، معمـول  طـور  بـه . بـه فنـاوري موجـود در حـال حاضـر اشـاره دارد       4»هاي تـك «يا  3»فناوري پيشرفته«اصطلاح 
بخش فناوري پيشرفته به رشد  كه آنجا از. شود مشخص مي و پتانسيل بازگشت سرمايه گزافيتك با هزينه ها هاي فناوري

گذاري عظيم در ايـن   يهسرمااين امر منجر به . داردبيشترين پتانسيل را معمولاً براي رشد در آينده ، كند مك مياقتصاد ك
. كننـد  يم ـير را دريافـت  خطرپـذ گـذاري   يهسـرما ي هـا  صندوقي نوپا قسمت زيادي از ها شركت. بخش خاص شده است

تواننـد   گذاران مي يهسرما، بيني فناوري نادرست باشد يشپگر گذاري بيش از پتانسيل واقعي باشد يا ا يهسرمااگر ، حال ينباا
 . گذاري خود را از دست بدهند يهسرماتمام 

برخـي  . دهد اما فرصت سودهاي بزرگ را ارائه مي، بخش صنعت با فناوري پيشرفته اغلب با ريسك بالا همراه است
الكترونيـك و مخـابرات   ، رباتيك، فناوري نانو، طلاعاتفناوري ا، بيوفناوري، ي صنايع پيشرفته فناوري هوافضاها نمونهاز 
/ هـا تعريـف كـرد كـه كاربردهـا       يفنـاور توان آن دسـته از   يمنوظهور را  هاي فناوري )1994، 5دونالد و مك جووانوويچ(

 تمـايز تقـدم  . آورند و ممكن است هيچ فناوري قبلـي را بـراي مقايسـه نداشـته باشـند      يمهاي جديدي را به جهان فرايند
نـوآوري  «يـا   6»پايداري فناوري نوظهـور «تواند مورد  يمنوآوري در حال ظهور . فناوري مانند هر فناوري قبلي مهم است

تـوان آن را   يم ـ، در صورت عدم وجود هرگونه تقدم يا تقدم توسط فناوري جديد. بر اساس پيشنهاد ارزش باشد 7»فزاينده
ماهيت راديكال فناوري نوظهور همـان چيـزي   . تعريف كرد »گراخلالوري ي در حال ظهور راديكال يا فنافناور«عنوان  به

تواننـد ماننـد    مي ،هايي كه در جهان جديد يا در حال ظهورند ي فناوريها نمونهبرخي از . است كه آن را جالب كرده است
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Barnard 
2. Ellul 
3. High-Technology 
4. high-tech 
5. Jovanovic & MacDonald 
6. Sustaining Emerging Technology 
7. Incremental Innovation 
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هـاي   ي از فنـاوري فهرسـت ، زيـر جـدول   در .رباتيك و هوش مصنوعي باشـند ، علوم شناختي، فناوري زيستي، فناوري نانو

  . كنند، درج شده است كه به احتمال زياد در زندگي روزمره تغيير چشمگيري را ايجاد مي يجديد

 هاي نوظهور  فناوري فهرست. 1جدول 

 ي كاربرديها برنامه فناوري فعلي فناوري نوظهور

 مغز انسان هوش مصنوعي
تواند براي  يمكه  ي هوشمندها دستگاهايجاد 

 ها جايگزين انسان شودتعدادي از كار

 سير تكاملي شناسي مصنوعي يستز/ مهندسي ژنتيك 
براي داشتن هدفي  ها گونهاصلاح ، ها گونهايجاد 

 تر مناسب

كننده برد و انتقال  يعتسرهاي برقي با  يلاتومب
 سريع شخصي

 ي كوچكها گروهسبز از  ونقل حمل هاي بنزيني عادي يلاتومب

 مصرف كمتر و  يعسر، مصرف كمسازي  يرهذخ ختدرايوهاي ديسك س فلش مموري

 آلومينيوم، فولاد آلومينيوم، فولاد مواد نانو

 فلز، شيشه، 1كولار الماس مصنوعي
، شده شناختهين ماده رساناي رساناترين و تر سخت

 انبوه توليد شود صورت بهتواند  يماكنون 

 سريعسفر هوايي بسيار  موتورهاي راكت، موتورهاي جت اسكرام جت

 جا همهاتصال شبكه در  ارتباطات سيمي سيم يبارتباطات 

 ي اوليهها نمونهايجاد دستي  يبعد سهچاپ 
پلاستيكي ساده  ي سريع و توليد اشياساز نمونه

 مانند قطعات شطرنج

داروهاي ضد پيري حاوي موادي مانند 
 رسوراترول

هاي  يماريببا  ها درمانطيف وسيعي از 
 كنند يمه وابسته به سن مقابل

 ادامه زندگي

 تر آسانپيدا كردن اطلاعات  وجو جستموتورهاي  وب معنايي

 منبع انرژي ي فسيليها سوخت ي زيستيها سوخت

 نمايش و نمايشگرها از انواع مختلف و پلاسما سي دي آلنمايشگرهاي  2كند يمارگانيك نور صادر  طور بهديودي كه 

 ترجمه ماشيني

در ، ي طبيعيها ترجمه انساني زبان
تفاهم انتقادي نيست و ءمناطقي كه سو

 زبان غيررسمي است

 تر آسانارتباط بين فرهنگي 

 يا هستهجوشي  قدرت هم
، يآب برقانرژي ، ي فسيليها سوخت

 يا هستهقدرت شكافت 
 توليد برق

ي يا بعد سهي نوري ها دادهسازي  يرهذخ
 ي هولوگرافيها دادهسازي  يرهذخ

ي ها دادهسازي  يرهذخي ها حل راهساير 
ي نوار مغناطيسي ها دادهذخيره ، نوري

 ي ذخيره انبوهها دستگاهو ساير 

يي كه قبلاً به دلايل ها دادهذخيره و بايگاني 
 .بودند شده پاكاقتصادي 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Kevlar 
2. OLED 
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 ي كاربرديها برنامه فناوري فعلي فناوري نوظهور

 ي پوششيها دستگاه، ها يندورب، ميكروسكوپ 1اپتيك كلاسيك متا مواد

 يبعد سهنمايشگرهاي 
اير و س 2ي آر تيس، ال سي دي
 هاي نمايشگر فناوري

 .سينما، اي يانهراي ها رابط، تلويزيون

 تر محاسبات يعسربسيار  محاسبات نوري، محاسبات الكترونيكي محاسبات كوانتومي

 هاي ذخيره انرژي ساير فناوري باتري نانوسيم
ذخيره . تلفن همراه و ماشين برقي دوربرد، تاپ لپ

 انرژي براي شبكه برق

 واقعيت مجازي، واقعيت افزوده نمايشگرها، 3هدست وي آر جازينمايش شبكيه م

 سيم يبانتقال انرژي  ي برقها كابل 4واي تريسيتي

 اسلحه فضايي، مسير پرتاب، اندازي حلقه راه موشك فضاپيماي غير موشكي

 سرگرمي يا تختههاي  يباز هاي ويديويي يباز

  )2010(پورانكي : منبع
  

هـايي بـه حـداكثر رسـاندن سـود و بـه        و دقيق چنين فناوري اعتماد قابلبيني رشد  يشپ، رهاي نوظهو فناوري ازنظر
بيني بازارهـا و   يشپ، جدا از موانع علمي. جديد در جهان همراه است هاي فناوريبا پيگيري . كند حداقل رساندن كمك مي

طباطبائيـان،  ، بـر ايـن اسـاس   ). 2010، 5پـورانكي (اسـت  هاي نوظهور چالش جـالبي   رشد فناوري در صورت بروز فناوري
هـاي نوظهـور در    سـازي فنـاوري   در پژوهش خود ضمن طراحي الگوي تجـاري  )1397( امداد صوفيو ب الياسيفر،  قادري
سـازي   هاي مناسب براي بهبـود تجـاري   گذاري توان سياست با شناسايي اين الگو مي، كند يمبنيان بيان  هاي دانش شركت
نوآوري نيازمنـد  ) اكوسيستم(بوم  عملكرد قوي يك زيست همچنين نتايج نشان داد كه. كردهاي نوظهور را تمهيد  فناوري

  .عمر است ةسازماني در مراحل چرخ توجه به عوامل موفقيت درون
در تحقيقي با عنوان مدلي براي پذيرش فنـاوري نوظهـور پكـس در    ) 1395( ، نورزاد مقدم و سيدينثقفي، همچنين

در » پكـس «هش ارائه مدلي براي پـذيرش فنـاوري نوظهـور    كنند هدف اصلي اين پژو مي استدلال، مراكز درماني ايران
نتايج حاصل از اين مطالعه در سـطح مراكـز درمـانيِ    . كارگيري اين فناوري است مراكز درماني كشور جهت تسهيل در به

دي اثر سازگاري بـر سـودمن  ، »پكس«شده بر قصد رفتاري استفاده از  هاي مالي ادراك اثر هزينه، »پكس«كننده از  استفاد
اثر تصوير ذهني بر درك از آساني اسـتفاده را  ، شده كاربران اثر تصوير ذهني بر سودمندي درك، شده توسط كاربران درك
هـاي نوظهـور ماننـد ابـر بـه       كنند رويكـرد فنـاوري   بيان مي، هم در پژوهش خود) 2017( 6، عثمان و اخترناها. كرد تأييد

  .خود را كاهش دهند ITهاي  اختكند تا هزينه زيرس كاربران و صنايع كمك مي

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Classical optics 
2. CRT 
3. VR 
4. Wi-Tricity 
5. Poranki 
6. Naha, Othman & Akhter  
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 ها تحريم

ها را  بيشتر مطالعات تحريم. ها آنها و اعمال واقعي  تهديد تحريم: وجود دارد1 ها يمتحري ساز مفهومحداقل دو روش براي 
 ـ  محدوديت، حال ينباا. كنند يمبراي عدم رعايت الزامات برنامه تعريف  شده اعمالعنوان كاهش منافع  به ب هـاي داده اغل

افزايش درآمد يـا درآمـد حاصـل     دليل بهها را از مواردي كه  تشخيص محققان براي كاهش كمك نقدي مرتبط با تحريم
 يه مقتض ـك ـاسـت   يفركيو  يجمع تحريم اقدامي دسته )2002، 2كاليل و همكاران(كند  دشوار يا غيرممكن مي، شود مي

شده در منشور ملل متحد  بيني يشپاهداف  برخلافه كبر دولتي است در برا يا نظامي ياقتصاد يكپلماتيي لازم دها اقدام
عنوان عواقب  يي هستند كه بهها مجازاتجريمه و «: يك فرهنگ انگليسي در تعريف تحريم آورده است .رده استكرفتار 
اجبـار  المللـي بـراي    ينبي جامعه جمع دستهي ها تلاشالملل شامل  ينبها در روابط  تحريم. شوند يرقانوني تلقي ميغرفتار 
هـاي سياسـي و حقـوقي حـل اختلافـات بـا       كار راهالبته زماني كه ، باشد ميالملل  ينبخاطي جهت انطباق با حقوق  دولت

  .شكست مواجه شده باشند

  ها انواع تحريم 
ابتـدايي و   اوليـه يـا  ، هدفمند يا هوشـمند ، جانبه همهها به  ها از منظر شدت و سطح اعمال تحريم در يك نگاه كلي تحريم

  .شود ثانويه تقسيم مي
ياز مـردم  موردنكليه كالاها و خدمات ، شود هاي بشردوستانه در نظر گرفته نمي يتمعافها  در اين نوع از تحريم .جانبه همه

  .گيرد ميكشور هدف مورد تحريم قرار 
 يدولت ـ يرفتارهـا منشـأ   هك ـ يردولت ـيغ و يدولت يحقوق اي يقيحق اشخاص ،ميتحر از نوع نيا در. هوشمند اي هدفمند
حقوق  يها هوشمند پس از بحران ايهدفمند  يها ميتحر. شوند تحريم مي دوستانه انسانبا ملاحظات  كه ندمدنظر هستند،

 ،منشور يها خلاف ارزش يرفتارها مسئولانتا فقط  شدمانند عراق مطرح  ميتحت تحر يمتعدد در كشورها ةبشردوستان
بـر شـهروندان و حقـوق آنـان خسـارت و       يجهدرنت رنديكنندگان مورد هدف قرار گ ميتحر و تيامن يشورا صيبنا بر تشخ

 تي ـامن يشورا. قرارگرفته است يمطالعات يو نهادها شمندانيتوجه اند مورد ها ميتحرنوع از  نيا. شودوارد  يكمتر بيآس
 منـابع ، يمـال  منـابع  آزاد اني ـجر از يريجلوگ جهت ست،ابزارها ريسا ازتر  موفق هك هوشمند هاي يمتحر اعمال با تواند يم
  .ندك يريگ يپ را ها يمتحر ردكعمل نحوه ژهيو يارك يها گروه يريكارگ به با و دينما اقدام حاتيتسل و يعيطب

  .شود ميدو كشور مربوط  نيدر روابط ب تيتنها به محدود ها ميتحرنوع از  نيا .ييابتدا اي هياول ميتحر

 و توسعه مدل يچارچوب نظر

  هاي نوظهور فناوري يرشنوآوري بر پذ يها اسطهو
كـه  ) 2018، 3لـين و وي ( شـود  ميمنجر نوآوري به انتشار دانش و تسهيل رشد دانش در سطح سيستم  هايوجود واسطه

كند كه كاملاً جديد  مي كه از طريق آن چيزي چنان تغيير ها و اختراعات مجدد بر ترويج فناوري خود سهم اين امر هم به
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Sanctions 
2. Kalil et al 
3. Lin & Wei 
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گـذارد   اثـر مـي  ، هـا  جهت بالابردن نـرخ پـذيرش آن   براي مخاطبان مختلفشان  تنظيم و سازي مناسب و رسد ميظر به ن

 را خـود  مبادله يها هزينه است ممكن توليدي هاي شركت چگونه كه دهد مي نشان ها يافته). 2008، 1استوارت و هيسالو(
 بـا . كند ها تسهيل مي مين نكته پذيرش فناوري را در شركتدهند و ه كاهش ها واسطه با باهمكاري فناوري بازارهاي در
 بـراي  توليـدي  هـاي  شركت داخلي هاي فعاليت جايگزين نه و مكمل عنوان به تنها توان مي را اي واسطه خدمات، حال اين

، ورهـاي نوظه ـ  فنـاوري  سـازي و پـذيرش   يدر تجار .)2013، 2يختنتالرل(گرفت  نظر در فناوري انتقال پذيرش و مديريت
از انتقـال و انتشـار    يـت حما، دانش و اشتراك منـابع  يتتقو، يقاتدادن تحق يونددر پ ياتيح يها نوآوري نقش يها واسطه
 يقاتعملكرد تحق يننوآوري ب هاي واسطه). 2006، هاولز( كنند يم يفانوآوري ا هاي يستمو اكوس ها يتقابل يجادو ا يفناور

وكارها و كاربران بازار محور قرار  كسب يو كاربرد آن برا يقاتيتحق يها سازمان يراو س يعموم هاي يشگاهآزما، ها دانشگاه
  .)2024، 3كارتي، فري و شاپيرا هالند، مك( كنند يم يو كارگزار گيرند يم

ارائـه   يـق نوآوري شركا از طر يممستق يشبا افزا يا، كنند يم يلرا تسه يتوسعه فناورپذيرش و ، نوآوري يها واسطه
نوآورانـه در   هاي يتبر ظرف يمقيرمستغ تأثير يا، يسازمان ينب يها روابط چندجانبه در شبكه يانجيگريو م يفن يها حل راه

؛ 2014، 4يسـه و كلار يتووناسپ ،كنوكائرت؛ 2010، يلدالز( يلگر را داشته باشندتسهي نقش بخش يا يمل، يا سطوح منطقه
  ). 2021، 6و روسو يچكولوو ي،كالوف ،ي؛ روس2018، 5يو و ينل

 يـژه و بـه ، كنـد  يم ـ يـد تأك، كنند يفاا ياجتماع ييراتتغ يلتوانند در تسه ها مي كه آن يها بر نقش مهم واسطه ياتادب
 ينـوآوري فنـاور   پـذيرش خاص  ينهزم در). 2019، 7آسپتگ و برگك( شود يم يدارجامعه پا يكصحبت از گذار به  يوقت
را  يرشپـذ ، يرشپـذ  فراينـد به كاربران بالقوه در هر مرحله از  يبانيپشت ها ارائتوانند ب ها مي واسطه، يرپذيدتجد هاي يانرژ

 هايفرايند يكنند و در طول طراح يلاطلاعات را تسه يانتوانند جر ها مي آن، گيري يمقبل از تصم، مثال راي ب. فعال كنند
  . )2024، هالند و همكاران( كنند يلرا تسه يازبه منابع موردن يتوانند دسترس مي، يرشپذ

 هاي نوظهور  معناداري بر درك سهولت استفاده از فناوري تأثيرهاي نوآوري  واسطه 

با پر كردن ). 2007، 8، مارتينز و هويوساورتگا( ها است درك سهولت استفاده از نوآوري تأثيرپذيرش فناوري تحت  فرايند
هاي نوآورانه كمك  حل تر و كارآمدتر راه تردهها به اكتشاف گس واسطه، هاي نوآوريوجو جستهاي دانش و افزايش  شكاف

هـاي   تر از فناوري پذيرش و استفاده آسان، ها ها و كاربرپسندتر كردن نوآوري اين ميانجيگري با كاهش پيچيدگي. كنند مي
 رينـوآو  تسـهيل  با نوآوري هاي واسطه كه دهد مي نشان مطالعات). 2016، 9، زنگ، ليو و ليلين( كند جديد را تسهيل مي

 درك بـر  چشـمگيري  طور به، اجتماعي هايتأثير و شخصي نوآوري با همراه، عرضه هاي فعاليت به آن دادن پيوند و كاربر

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Stewart & Hyysalo 
2. Lichtenthaler 
3. Holland, McCarthy, Ferri & Shapira 
4. Knockaert, Spithoven & Clarysse 
5. Lin, & Wei 
6. Rossi, Caloffi, Colovic & Russo 
7. Aspeteg & Bergek 
8. Ortega, Martínez & Hoyos 
9. Lin, Zeng, Liu & Li 
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گـذارد   مـي  تـأثير  آن از اسـتفاده  فراوانـي  و قصد بر خودسهم  به كه گذارند مي تأثير فناوري سودمندي و استفاده سهولت

  ).2010، 1يسالوها  استوارات و(

 هاي نوظهور  شده فناوري معناداري بر سودمندي ادراك تأثيرآوري هاي نو واسطه  
دسترسي پيدا ، ها ناشناخته هستند كه براي ساير حوزه مختلف به منابعي نوآوري ها واسطهمعتقد است ) 2002( 2هارگادون

. گذارند به اشتراك مي )ها بخش، صنايع(هاي جديد  اين منابع و دانش را در زمينه، ها سپس با درك سودمندي آن. كنند مي
 نوظهـور  هـاي  و تـأمين مـالي فنـاوري   يمني ا تأييد فرايندطور فعال در  به توانند ميها  آن، ها با توجه به دانش فني واسطه

بلكه بازيگري است كه در تعاملات داخلي ، واسطه شريكي نيست كه ساير بازيگران را گرد هم آورد كه يعني شركت كنند
گـذارد   و منابع و دانش خود را بـه اشـتراك مـي    كند شركت مي نوظهورهاي  نهادي مرتبط با فناوريدر شبكه و در محيط 

 سـودمندي  تـوجهي  قابـل  طـور  به نوآوري هاي واسطه كه دهد مي نشان مطالعات). 2016، 3كرندروپو  ، موسگاردهرمان(
 يـافتن ، پويـا  هاي قابليت ةتوسع، عرضه هاي اليتفع به كاربر نوآوري دادن پيوند، دانش را با انتشار ها فناوري از شده درك
 در جـويي  صـرفه ، تقاضـا  بيـان ، محيطي زيست هاي نوآوري از حمايت، وجو جست هاي هزينه كاهش، جديد هاي ايده منابع

، يسـالو ها و اسـتوارات (اسـت   مـؤثر كند و بـر آن   تسهيل مي جديد استانداردهاي و ها فناوري معرفي به تشويق و تخصص
2010 .( 

 هاي نوظهور  معناداري بر حمايت قانوني در پذيرش فناوري تأثيرهاي نوآوري  واسطه 

. هسـتند هـا   سياست، دهند را شكل مي ي نوآوريها شده توسط واسطه و رويكردهاي ارائههايي كه خدمات  جمله محرك از
 ـ هاي حمايتي از طريـق قـوانين و   فراينددادن به  نقش محوري در ايجاد و شكلها  سياست د و در ايـن ميـان   بودجـه دارن
بـه  ا ها و قـوانين ر  سياستبايد  و هستند يبانيپشت يهافرايند تيفيدر بالا بردن ك يمهم يها محرك ي نوآوريها واسطه

 هـاي نـوآوري در   واسطه). 2015، 4و برزت ينكسك يراچ،كوچوكسا(ها را تسهيل كنند  كنند تا پذيرش فناوري درستي بيان
 هـايي  سازمان يا نهادها شامل تواند مي اين. كنند كمك مي فناوري بخش در قانوني هاي جنبه با تبطمر نوآوري هايفرايند
 تسـهيل  را نـوآوري ، هـا  اسـتارتاپ  يـا  فنـاوري  هـاي  شركت به خدمات يا پشتيباني، قانوني هاي راهنمايي ارائه با كه باشد
 حقـوق  از حفاظـت ، مقـررات  بـا  انطبـاق  از اطمينان ،پيچيده حقوقي مسائل بررسي به است ممكن ها واسطه اين. كنند مي

 .)2024، 5، كسكينن و لووننهايوارينن(كنند  كمك فناوري نوآوري در قانوني هاي چالش به رسيدگي يا معنوي مالكيت

 هاي نوظهور  جويي در هزينه فناوري معناداري بر صرفه تأثيرهاي نوآوري  واسطه 

هاي مبادله مربـوط   كند تا هزينه ها كمك مي اند كه نوع اول به شركت ناسايي شدههاي نوآوري ش دو نوع متمايز از واسطه
 يانوپولوج ،بارلاتيه(ند انتقال و انتشار دانش دخيل باش، نوع دوم ممكن است مستقيماً در ايجاد و به نوآوري را كاهش دهند
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1. Stewart & Hyysalo 
2. Hargadon 
3. Hermann, Mosgaard & Kerndrup 
4. Küçüksayraç, Keskin & Brezet  
5. Hyvärinen, Keskinen & Levänen 
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 بازارهاي در را بازار ناكارآمدي و ها هزينه ليك طور به نوآوري هاي واسطه كه دهد مي نشان مطالعات اين). 2019، 1ينو پن

 عنـوان  بـه  هـا  آن اثربخشـي  اگرچـه ، كنند مي كمك نوآوري به و دهند مي افزايش را دانش رشد، دهند مي كاهش فناوري
 نوآوري هاي واسطه كه دهد مي نشان مطالعات اين .باشد متفاوت است ممكن فناوري معاملات عمومي هاي كننده تسهيل

چشـمگيري   طور به، بودجه و نوآوري منابع به دسترسي افزايش و، نوآوري هايفرايند تسهيل، مبادله هاي هزينه شكاه با
 ).2016، 2يجاسها و ياباتاچار ،آگروال(كنند  مي كمك نوظهور هاي فناوري در هزينه در جويي صرفه به

  ريمبا نقش تعديلي تح نوظهور هاي فناوري پذيرش هاي نوآوري بر نقش واسطه
 يعدر صـنا  يتكنولوژ ييراتتغ يريتتوسعه و مد يطشرا، فنّاورانه ييراتآن بر روند تغ گذاريتأثيرو  ها يموجود و اعمال تحر

 يكالاها يرنظ يهواردات انواع مواد اول كه شود يم سبب ها يماعمال تحر ديگر  يانب به. كشور را با مشكل مواجه كرده است
 يخـوب  كالاهـا بـه   يـن نهفتـه در ا  ينتواند از تكنولوژ يدو بخش تول يافته شدت كاهش به ،به كشور اي يهو سرما يا واسطه

از  يوانتقـال پـول ناش ـ   مشكلات مربوط بـه نقـل  ، يگرد ياز سو. )1397 زاده و محمدرضايي، ، رضاقليييآقا( استفاده كند
 هـا  ينـه هز يشافزا ينداده كه ا يشرا افزابه كشور  اي يهو سرما يا واسطه يمربوط به واردات كالاها هاي ينههز ها يمتحر

و  ها يمتق يسطح عموم يشموجب افزا يدر داخل كشور و در مرحله بعد يدشدهمحصولات تول يبها يشابتدا موجب افزا
 ). 1397، يو خضر يكازرون(خواهد شد  المللي ينب يدر بازارها يديتول يكالاها يريپذ كاهش قدرت رقابت

يم تحر يطدر شرا ييهوا سازي قطعهدر صنعت  ياكتساب فناور يالگو خود به بررسي در پژوهش) 1402(خسرويان 
و  يخـارج  بـه دانـش   يدر دسترس ـ هـا  آنردن ك محدود، ييع هوايبر صنا ها تحريمه اثر مستقيم كآشكار است پرداخت و 
 يرو هـا  حـريم ت ءدومـين اثـر سـو   ، رده اسـت ك ـم ك ـرا  يتسـاب فنـاور  كعامل سرعت روند ا نيا. بوده است ها تخصص
با صنعت  يهمكار يجلو المللي هاي بين تحريمه ك يست و از زمانها فناوريتساب كدر ا ينه اضافيهز يرانيا هاي شركت

  .است شده  تضعيف المللي بين يدر فضا يصنعت هواپيماساززني  چانهره و كقدرت مذا، ران را گرفته استيا يهواپيماساز
هـاي نـوآوري و    شرايط توسعه و مديريت تغييرات توسـط واسـطه  ، توسعه فناوري آن بر روند تأثيرها و  وجود تحريم
گـذاري و   در اين حالت عـدم جـذب سـرمايه   . هاي نوظهور در صنايع كشور را با مشكل مواجه كرده است پذيرش فناوري

شـود   نتيجه باعث ميشود كه در  ها و صنايع مي سبب بروز مشكلات مالي در بنگاه، مشكلات مربوط به نقل و انتقال پول
بـا  ). 1400، ، طاهرپور، سالم و مروتمحمدي حاجي(ها صورت نپذيرد  گذاري چنداني در بخش تحقيق و توسعه آن سرمايه

توان انتظار داشت كه فعاليـت نوآورانـه    هاي تأمين مالي مي محدوديتهمچنين  و هاي تحقيق و توسعه گذاري كاهش سرمايه
 ).2015 ،3يزانيوو  مونترسور كاستلو، پاترنو مونكادا، اله(يابد كاهش  شان د اقتصاديآن بر عملكر تأثيرها و  شركت

در ايـن  . در ايـن پـژوهش اسـت    شـده  گرفتـه مدل مفهومي به كار  دهنده نشانشكل زير ، با توجه به ادبيات موجود
 تـأثير ي آن و نيـز  هـا  ؤلفـه م، هاي نوظهـور  هاي مختلف پذيرش فناوري مدل، دستيابي به اهداف تحقيق منظور بهتحقيق 
  : هاي اين پژوهش به شرح زير است يهفرض، رو ينازا. شده است يبررس ها مؤلفههاي نوآوري بر آن  واسطه
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1. Barlatier, Giannopoulou & Pénin 
2. Agrawal, Bhattacharya & Hasija 
3. Hall, Moncada-Paternò-Castello, Montresor & Vezzani 
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 معناداري دارد تأثير هاي نوظهور در صنعت خودروسازي ايران هاي نوآوري بر پذيرش فناوري واسطه. 

 هاي نوظهور در صنعت خودروسازي ايران  اده از فناوريمعناداري بر درك سهولت استف تأثيرهاي نوآوري  واسطه
  .دارد

 هاي نوظهور در صنعت خودروسـازي ايـران   شده فناوري معناداري بر سودمندي ادراك تأثيرهاي نوآوري  واسطه 
  .دارد

 هاي نوظهور در صنعت خودروسازي ايران دارد معناداري بر آمادگي در پذيرش فناوري تأثيرهاي نوآوري  واسطه. 

 هاي نوظهـور در صـنعت خودروسـازي     معناداري بر حمايت قانوني در پذيرش فناوري تأثيرهاي نوآوري  اسطهو
 .ايران دارد

 هاي نوظهور در صنعت خودروسازي  هاي امنيتي در پذيرش فناوري معناداري بر نگراني تأثيرهاي نوآوري  واسطه
 .ايران دارد

 هاي نوظهور در صنعت خودروسازي دارد يي در هزينه فناوريجو معناداري بر صرفه تأثيرهاي نوآوري  واسطه. 

 هـاي نوظهـور در    پذيرش فنـاوري  هاي نوآوري و رابطه واسطه تعديلگرعنوان متغير  هاي تحريمي به محدوديت
 .كند خودروسازي ايران را تعديل مي

  
 

  مدل مفهومي پژوهش. 1شكل 

 هاي نوظهور پذيرش فناوري هاي تحريمي محدوديت

هاي  واسطه
 نوآوري

 هولت استفادهدرك س

 سودمندي ادراك شده

 يفناور يآمادگ

 يقانون تيحما

 يتيامن يها ينگران

 جويي در هزينه صرفه
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  پژوهش يشناس روش
بـا نقـش تعـديلي شـرايط      هـاي نوظهـور   بر پذيرش فنـاوري  هاي نوآوري واسطه تأثيرتعيين ، كه هدف پژوهش ييجاآن از

. توصـيفي و از نـوع پيمايشـي اسـت    ، نظر هدف كاربردي و ازنظـر روش  پژوهش حاضر از، استهاي تحريمي  محدوديت
) فـروش و كنتـرل كيفيـت   ، تحقيق و توسـعه مديران ، مديره يئته، مديرعامل(آماري پژوهش شامل مديران ارشد  ةجامع

 در. اسـت ) زاميـاد ، بهمن خودرو، خودرو پارس، كرمان موتور، يران خودرومد، يپاسا، خودرو يرانا(ايران صنايع خودروسازي 
  . استشده   استفاده هستند دسترس در كه و افرادي احتمالي گيري نمونه روش از پژوهش اين

  شوندگان مصاحبه مشخصات. 2 جدول
  شده يآور جمع نامه پرسش شدهيعتوزنامهپرسش نام شركت  رديف

  22  30  خودرو يرانا  1
  16  20  سايپا  2
  6  10  مديران خودرو  3
  61  65  كرمان موتور  4
  11  15  خودرو پارس  5
  8  15  بهمن خودرو  6
  6  20  زامياد  7

  130  175  مجموع
  

 فرمـول  توسـط  نمونـه  حجـم ، نفر بوده است 195ژوهش بر اساس حجم جامعه آماري كه در اين پ، در اين پژوهش
وابسـته و   يـر متغ، اشتراك دانش، مستقل يرنوآوري متغ يها واسطه، پژوهش يليدر مدل تحل .شد تعيين نفر 130كوكران 

هـر  ، كيبه تفك 3جدول  دركه است  نامه پرسشاطلاعات  يگردآور يابزار اصل. ندگريلتعد يرمتغ هاي تحريمي محدوديت
  .شده است مشخص نامه پرسشمنبع هاي مربوط به هر سازه و نيز،  ها و تعداد سؤال سازه يك از

  پژوهش يليتحل يالگو .3 جدول
  شماره سؤالات  منبع  مفهوم

  5-1  2010، 1كلركس و اومتا ووبن،ينك، باتر  هاي نوآوري واسطه
  11-6  1987، 2كارتر  هاي تحريمي محدوديت

  14- 12  2015، 3ديت و راماسوامي گنگوار،  درك سهولت استفاده
  15- 19  2015گنگوار و همكاران،   شده سودمندي ادراك
  22- 20  2014، توماس و اسپادانال يويرا،اول  آمادگي فناوري
  24- 23  2014و همكاران،  يويرااول  حمايت قانوني

  27- 25 2014يويرا و همكاران، اول  هاي امنيتي نگراني
  30- 28 2014و همكاران،  يويرااول  جويي در هزينه صرفه
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1. Batterink,  Wubben, Klerkx & Omta 
2. Carter 
3. Gangwar, Date & Ramaswamy 
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  ها دادهوتحليل  يهتجز  روش

از روش حـداقل   يانسبر وار يمبتن ياز معادلات ساختار يات و مدلآزمون فرض در اين پژوهش در بخش استنباطي براي
يـابي بـه كمـك     مـدل  .شـود  مـي اسـتفاده  حداقل مربعات جزئي و  اس اس پي اس افزارهاي نرم از با استفاده يمربعات جزئ
البته مزيت اصلي آن در اين است كه ايـن نـوع   . مديريت كاربرد دارد ةحوزازجمله  ،هاي متنوع در حوزهاس  ال اسمارت پي

تـوان ضـرايب    مـي  اس ال اسـمارت پـي  يـابي   از طريق مـدل . يابي نسبت به ليزرل به تعداد كمتري از نمونه نياز دارد مدل
 ها را براي مدل مفهومي بـه  شاخصة ين را براي متغيرهاي دروني و اندازضرايب تعي، رگرسيون استاندارد را براي مسيرها

 ،پايايي و روايي ابزار پژوهش گيريِ براي سنجش بخش اندازه 2در روش حداقل مربعات جزئي .)2010، 1وو ون(دست آورد 
. شـده اسـت   ر ادامه شـرح داده شده است كه د  استفاده گرا همروايي واگرا و ، پايايي تركيبي، كرونباخي هاي آلفا از آزمون

 ،برازش كلي مـدل  تأييدو پس از  رداخته شدپگيري ابزار پژوهش به بررسي برازش كلي مدل  پس از بررسي بخش اندازه
  .شده است استفاده t اول تا سوم از آماره هاي هكه در فرضي گفتني است. رسد مي ها هنوبت به بررسي فرضي

  پايايي و روايي
  يعامل يبارها سنجش

شوند كه اگر اين مقـدار   يك سازه با آن سازه محاسبه مي يها شاخص بستگي هممقدار  ةاز طريق محاسب 3عاملي يبارها
آن از واريانس  يها يد اين مطلب است كه واريانس بين سازه و شاخصؤم، )1999، هالند( شود 4/0برابر يا بيشتر از مقدار 

  . است قبول قابليايي در مورد آن مدل آن سازه بيشتر بوده و پا يگير اندازه يخطا

  ضريب بارهاي عاملي پژوهش. 4جدول  
  ضريب بار عاملي شاخص مؤلفه ضريب بار عاملي شاخص  مؤلفه

  هاي نوآوري واسطه

Q1766/0 

هاي  محدوديت
  تحريمي

Q6 820/0  
Q2 850/0 Q7  835/0  
Q3 722/0 Q8  611/0  
Q4 790/0 Q9  822/0  
Q5 798/0 Q10  221/0  

درك سهولت 
  استفاده

Q12869/0 Q11  852/0  
Q13 868/0 

  آمادگي فناوري 
Q20 820/0  

Q14 820/0 Q21  823/0  

سودمندي ادراك 
  شده

Q15607/0 Q22  860/0  
Q16 851/0  حمايت قانوني  Q23 871/0  
Q17 607/0 Q24  926/0  
Q18 824/0 

  هاي امنيتي نگراني
Q25 963/0  

Q19 865/0 Q26  959/0  
جويي در  صرفه

  هزينه
Q28 854/0 Q27  674/0  
Q29 808/0 
Q30 806/0 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Wen wu 
2. Partial Least Square 
3. Cross Loading  
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 .اند هكردعاملي ذكر  يبارها كعنوان مقدار ملا را به 5/0عدد  )1988( 1فها  ريوارد وبرخي نويسندگان مثل  هرچند

تـا   يم آن سؤال را حذف كنـيم مجبور، يمبرخورد 4/0ي با بار عاملي كمتر از ها به سؤال، كه پس از اجراي مدل صورتي در
دلايل زيادي ممكن است باعث پيش آمـدن ايـن مشـكل شـوند ازجملـه      . آن قرار نگيرد تأثيربررسي ساير معيارها تحت 

 افـراد انـدك   تعـداد ، هـا  نامـه  پرسـش پاسخ دادن سرسري و بـدون دقـت افـراد بـه     ، نگارش نامناسب و نامفهوم سؤالات
در ايـن  . پژوهش حذف شـوند  باشند از مي 4/0 ن موارد بايد سؤالاتي را كه داراي بار عاملي كمتر ازدر اي... دهنده و  پاسخ

محـدوديت   ةباشـند كـه مربـوط بـه سـاز      مـي  4/0زير بايد از مدل حذف شوند كه داراي بار عاملي  Q10  پژوهش معرف
  .استتحريمي 

  كرونباخ يآلفا
محسـوب   )درونـي  يسـازگار ( درونـي  يارزيـابي پايـدار   يناسب برام يا سنجش پايايي و سنجه يكلاسيك برا يمعيار
  .است قبول قابلبيانگر پايايي  7/0كرونباخ بالاتر از  يمقدار آلفا. شود مي

  يبيترك ييايپا
چراكـه در محاسـبه    رود ميشمار  بهكرونباخ  ياز آلفا يمعيار بهتر، يمعادلات ساختار يساز معيار پايايي تركيبي در مدل

به موارد فوق  عنايت با). 2010، 2وينزي و همكاران(هاي با بار عاملي بيشتر اهميت زيادتري دارند  شاخص، ركيبيپايايي ت
  .شود مي تأييد يگير اندازه يها برازش مناسب مدل، هستند تأييدمورد  ها سازه يمقدار تمام 2 و با توجه به جدول

  گرا هم ييروا 
معيـار  . شـود  مـي  كـاربرده  به جزئي گيري در روش حداقل مربعات هاي اندازه زش مدلمعياري است كه براي برا گرا همروايي 

  .است هاي خود بين هر سازه با شاخص شده گذاشتهبه اشتراك  ميانگين واريانس ةدهند نشان شده استخراجميانگين واريانس 

  شده ميانگين واريانس استخراج، ضريب پايايي، كرونباخ يآلفا. 5جدول 

  پايايي تركيبي  متغير  رديف
  7/0تر از  بزرگ

  آلفاكرونباخ
  7/0تراز  بزرگ

 شده ميانگين واريانس استخراج
 5/0تر از  بزرگ

 0/548696 0/952852 0/957887  هاي نوظهور پذيرش فناوري  1
 0/808049 0/766175 0/893748  حمايت قانوني  2
 0/766999 0/837929 0/906005  هاي امنيتي نگراني  3
0/862837  در هزينه جويي صرفه  4  0/762278 0/677254 
 0/618642 0/846743 0/889966  نوآوري يها واسطه  5
 0/629337 0/861493 0/893415  يميتحر يها تيمحدود  6
 0/59383 0/823154 0/877664  شده سودمندي ادراك  7
 0/722167 0/807384 0/886271  درك سهولت استفاده  8
 0/69645 0/78193 0/87309  آمادگي فناوري  9

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Rivard & Huff 
2. Vinzi & et al 
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  لاركر و فورنل روش: واگرا ييروا

كـه روايـي واگرايـي     طـوري  هاسـت؛ بـه   هايش در مقايسه رابطه آن سازه با سـاير سـازه   ميزان رابطه يك سازه با شاخص
  .اي ديگر هاي خود دارد تا با سازه حاكي از آن است كه يك سازه در مدل تعامل بيشتري با شاخص ،قبول يك مدل قابل

  روايي واگرا. 6جدول 
 يميتحر هاي محدوديت نوآوري هاي واسطه  هاي نوظهور فناوري يرشپذ  سازه

   0/880738 هاي نوظهور فناوري يرشپذ
  0/786538 0/600218 نوآوري هاي واسطه

 0/793308 0/625461 0/659574 يميتحر هاي محدوديت

  برازش كلي مدل
 يـك بـرازش در   يبرازش آن بررس ـ تأييدو با  شود يم يو ساختار يريگ مدل شامل هر دو بخش مدل اندازه يرازش كلب

از  يارمع ينا. شود ياستفاده م مدل يبه نام برازش كل يارمع يكتنها از  يبرازش مدل كل يبررس يبرا. شود يمدل كامل م
  .آيد يبه دست م يرز رابطة يقطر

برازش	كلي	مدل = ඥcommunalityതതതതതതതതതതതതതതത 	× ඥR2ഥ  

√0.6714 × √0.6819 = 0.6766 

  )1 رابطه

 Rنيز مقدار ميانگين مقادير  Rଶതതതباشد و نشانه ميانگين مقادير اشتراكي هر سازه ميCommunalıtıesതതതതതതതതതതതതതതതതതതതത	 كه طوري به

Squares عنـوان مقـادير    را بـه  36/0و  25/0، 01/0 سه مقـدار ) 2009( 1و ديگران زوتزل. زاي مدل است هاي درون سازه
نشـان از  ، بـرازش كلـي مـدل   بـراي   676/0بنابراين عدد  اند؛  هكردمعرفي  برازش كلي مدل متوسط و قوي براي، ضعيف

  .برازش كلي قوي مدل دارد

   پژوهشهاي  يافته

  هاي استنباطي يافته
 ± 96/1 مقدار اين اعداد از قدر مطلق كه  درصورتي. شداستفاده  T يآزمون معنادار از پژوهش يها آزمودن فرضيه يبرا

كه  درصد است 95در سطح اطمينان  پژوهش يها فرضيه تأييد، ها و درنتيجه بين سازه ةنشان از صحت رابط ،بيشتر شود
  . نشان داده شده است 3در شكل 

  
  
  

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Wetzels et al 
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  تي پژوهش مدل ترسيم شده به همراه مقدار. 2شكل 

  
  پژوهش يهفرضضريب مسير استاندارد شده اه شده به همر يممدل ترس. 3شكل 

  . نشان داده شده است 7هاي استنباطي پژوهش در جدول  يافته ةدر ادامه خلاص

0/899 

0/822 

0/678 

0/534 

0/838 

0/894 

0/000 0/641 

  سودمندي
 ادراك شده 

 آمادگي فناوري

0/800
0/824

0/731

0/915
0/946 

8/948 
هاي  نگراني 0/907

 امنيتي

 حمايت قانوني

جويي در  صرفه
 هزينه

ت درك سهول
 استفاده شده

هاي  پذيرش فناوري
 نوظهور

هاي  واسطه
  نوآوري

  سودمندي
 ادراك شده 

 آمادگي فناوري

30/179
24/207

12/502
83/076

93/075 

92/185 
هاي  نگراني 68/431

 امنيتي

 حمايت قانوني

جويي در  صرفه
 هزينه

درك سهولت 
 ستفاده شدها

هاي پذيرش فناوري
 نوظهور

هاي  واسطه
  نوآوري
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 هاي پژوهشي خلاصه يافته. 7جدول 

  نتيجه فرضيه t-valueآماره   ضريب مسير  فرضيه
صنعت خودروسـازي ايـران   هاي نوظهور در  فناوري يرشنوآوري بر پذ يها واسطه

 .معناداري دارد رتأثي
  فرضيه تأييد 30/179  800/0

هاي نوظهور  فناوري ازبر درك سهولت استفاده معناداري  تأثيرنوآوري  يها واسطه
  فرضيه تأييد 15/45  723/0  .ددار سازي ايرانخودرو عتدر صن

هـاي نوظهـور    شده فناوري ادراك يبر سودمندمعناداري  تأثيرنوآوري  يها واسطه
  فرضيه تأييد 30/19  796/0  .ددار سازي ايرانخودرو عتدر صن

هـاي نوظهـور در    فناوري يرشدر پذ يبر آمادگمعناداري  تأثيرنوآوري  يها واسطه
 .ددار سازي ايرانخودرو عتصن

  فرضيه تأييد 19/86  705/0

هـاي   فنـاوري  يرشدر پـذ  يقـانون  يـت بـر حما معناداري  تأثيرنوآوري  يها واسطه
 .ددار زي ايرانساخودروعت نوظهور در صن

  فرضيه تأييد 8/82  565/0

هـاي   فنـاوري  يرشدر پذ يتيامن هاي يبر نگرانمعناداري  تأثيرنوآوري  يها واسطه
  فرضيه تأييد 22/60  757/0  .ددار سازي ايرانخودرو عتنوظهور در صن

هـاي نوظهـور    فناوري ينهجويي در هز بر صرفهمعناداري  تأثيرنوآوري  يها واسطه
 .ددار سازي ايراندروخو عتدر صن

  فرضيه تأييد 17/131  690/0

  
 صنعتهاي نوظهور در  فناوري رشينوآوري و پذ يها رابطه واسطه، تعديلگر ريعنوان متغ به يميتحر يها تيمحدود
  .كند يم ليرا تعد رانيا يخودروساز

  
  پژوهش تعديلگرفرضيه  t-valueآماره . 4شكل 

10/70226/936 

13/210 

75/516 
99/613

96/757 

49/713 
6/079 

2/217 

  سودمندي
 ادراك شده 

 آمادگي فناوري

هاي  نگراني
 امنيتي

 حمايت قانوني

جويي در  صرفه
 هزينه

درك سهولت 
 استفاده شده

هاي  محدوديت
 يتحريم

هاي  پذيرش فناوري
 نوظهور

هاي نوآوري واسطه
هاي  محدوديت«

تحريمي نقش 

هاي  واسطه
 نوآوري
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نوبت به بررسي شدت اين ، كند به اين مطلب كه يك متغير رابطه ميان دو متغير ديگر را تعديل مي بردن يپپس از 

ميزان تعديل ، در پژوهش وي تعديلگرمحقق بايد گزارش دهد كه در صورت معنادار بودن اثر  گريد  عبارت  ؛ بهرسد اثر مي
 ،كـوهن  تـأثير با استفاده از فرمول اندازه ). 2010( 1سينكوويكس، رينگل و هنسلر. به چه اندازه قوي يا متوسط بوده است

  :اند هكردفرمول زير را براي تعيين شدت اثر تعديلي معرفي 

Fଶ = R2Model	with moderator − R2Model without moderator1 − R2Model	with	moderator  

= 0.694	– 	0.41		1	– 	0. 4 0. 1732 

  )2 رابطه

متوسـط و  ، نشان از شدت اثـر تعـديلي ضـعيف    2Fبراي  35/0و  15/0، 02/0مقادير  )1988( 2كوهننظر  مطابق با
نشـان از   ،يمـي تحر هاي يتمحدودبراي نقش تعديلي  1732/0بنابراين حاصل شدن عدد  ؛قوي براي متغير تعديلگر دارد
و  )1732/0( شـدت تعـديلگري  ه بـه  بـا توج ـ . در ايـن تحقيـق دارد   يميتحر هاي يتمحدودقوي بودن شدت تعديلگري 

 كـرد  تأييد توان يم درصد95 يناندر سطح اطم، است ± 96/1 خارج از دامنهكه  )217/2 مقدار( t-valueهمچنين آماره 
  .كند مييل را تعد نوظهور هاي فناوري پذيرشو  نوآوري هاي واسطه ينبعلي  ةرابط، يميتحر هاي يتمحدود يركه متغ

  گيري  بحث و نتيجه
هـاي نوظهـور در    فنـاوري  رشيكه در پذبود  و متغيرهايي نوآوري بر عوامل يها نقش واسطه يبررس، پژوهش نيف اهد

، شـده  آوري هاي جمـع  وتحليل داده يهتجزمنظور  به. آن بود تعديلگرمتغير  هاي تحريمي، و محدوديتند صنعت خودرو مؤثر
ارائـه شـد و سـپس آمـار      اس اس پـي  اس افـزار  سـتفاده از نـرم  بـا ا ، ابتدا آمار توصيفي متغيرهاي جمعيت شناختي پژوهش

در ادامـه بـرازش مـدل سـاختاري     ، ابتدا پايايي و روايي موردبررسي قـرار گرفـت  ، در اين بخش نيز. شداستنباطي مطرح 
شـان  نتـايج ن . مورد ارزيابي قرار گرفتند، هاي تحقيق بررسي شد و درنهايت برازش كلي مدل معادلات ساختاري و فرضيه

شـده از   هاي نوظهور و سـودمندي ادراك  فناوري ازمعناداري بر درك سهولت استفاده  تأثير، هاي نوآوري داد متغير واسطه
هـاي نوظهـور در    جويي در هزينـه و آمـادگي در پـذيرش فنـاوري     صرفه، هاي امنيتي نگراني، آن همچنين حمايت قانوني
هاي نوظهـور   فناوري رشينوآوري و پذ يها عنوان رابطه واسطه بهز ني يميتحر هاي يتمحدودصنعت خودروسازي دارد و 

  . كند مي ليرا تعد رانيا يسازرودر صنعت خود
 هـاي  يـت اغلـب فاقـد قابل   هـاي خودروسـازي   شركت، توسعه و تحريم مانند كشور ايران درحال ياقتصادها ينهدر زم

 دهـد  ينشان م ياًمطالعه قو ينا. بالا هستند يسكو ر يبا آشفتگ يحوزه تجار يكو ورود به  يدسترس ينوآوري لازم برا
هـاي   هـاي نوظهـور در شـركت    فنـاوري  رشيپـذ و نوآوري  هايفرايندبه  يتوانند كمك مؤثر نوآوري مي يها كه واسطه

هـاي نوظهـور در    با پـذيرش فنـاوري  نوآوري  يها واسطه ينرابطه ب يتجرب تأييدمطالعه حاضر با  .ارائه دهندخودروسازي 
. كـار وجـود دارد   ينتوجهي به ا قابل يهاي نظر كمك، اساس ينبر ا. كند يرا پر م يقاتيشكاف تحق، ت خودروسازيصنع

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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 هاي نوظهور پذيرش فناوريتوانند  نوآوري مي يها واسطه نهچگو ينكهدر مورد ا يدجد هاي ينشما با ارائه ب هاي يافته، اول
كـه   ازآنجـايي . كننـد  تسـهيل ، و فنـاوري  از نوآوري محصـول  ييبه سطوح بالا يابيدست يبرا هاي خودروسازي شركترا 
عمدتاً بر  ينهزم يندر ا) 2013، تالريختنل، 2011، 2هسوان و ماهنكه ،تران، 2018، 1يرولز و ماها ،يلواس يد( يقبل يقاتتحق
 يهـا  روش يـا  يفيتوص ـ يـق از طرنوآوري  يها و واسطه ها شركت يندر تعاملات ب) ها و خدمات فعاليت يعني(آنچه  يرو
  .كند يكمك م دانش حوزه پذيرش فناوريمطالعه ما به ، ينبنابرابوده است؛ ، نوآورانه يجبدون در نظر گرفتن نتا يآمار

مـرتبط بـا    يعمدتاً بـر دو كـاركرد اصـل    قبلي مطالعات، فرايند يكعنوان  گري به انداز واسطه با در نظر گرفتن چشم
هاي نوآوري به بحث   و كمتر به بحث پذيرش فناوري پرداختند و عمده مطالعات حوزه واسطهتند گري متمركز هس واسطه
 يو نقـش اصـل   شـوند  يمتوقف م ـ ينجااز مطالعات در ا ياريبس). 2002، 3ولپرت(آوري اطلاعات و عملكرد پرداختند  جمع

با تمركـز بـر    يگرمطالعات د، حال نيباا .ننديب يعات و تبادل اطلاعات ماسكن اطلا يعنوان ارائه عملكردها ها را به واسطه
هـا در   واسطه يرا برا يتر نقش مهم، كنند يها كمك م ها و سازمان شركت ينها به انتقال ب كه واسطه يخاص يها يفناور

مختلـف   يعها و صـنا  ر بخشد يديجد يكاربردها موجود است كه هاي يبر فناور يدتأك ينجادر ا. كنند يم يفامرحله ا ينا
  ؛1997، 7رگــادون و ســاتونها2002، 6ين؛ تــورپ1995، 5يوويچ؛ اســتانك1992، 4ينـوف و فــون گل يچآلــدر( كننــد يمــ يـدا پ

 ـ اه ـ بـر تعـاملات واسـطه   ، كنـد  يمشـخص م ـ  يها را در انتقال فنـاور  كه نقش واسطه يمطالعات). 1998، 8رگادونها  ينب
 يكانتقال دانش موجود در مورد  ياموضوع ارائه  يشتربلكه ب. كند يرا ارائه نم ياتيجزئ يا كند ينم ديمختلف تأك يها طرف
هـاي نـوآوري بـر     باشد كه بررسي واسطه هايي مي پژوهش معدود؛ بنابراين اين پژوهش جزو )2006، هاولز( است يفناور

 . است پركردهحقيقاتي موجود در اين حوزه را پذيرش فناوري پرداخته است و شكاف ت

ي نوظهـور در  ها يفناورپذيرش بر  ركطور مشت ممكن است به هاي نوآوري در شرايط تحريمي واسطهچگونه  ينكها
، منظـور  يـن ا يبـرا . شده است گرفته يدهناد يقبل يقاتكه عمدتاً در تحق يا حوزه، بگذارند تأثيري كمك خودروسازصنعت 

ممكـن  ، انـد  شده  مينوآوري تنظ يها كه توسط واسطه يخارج يگرانكه چگونه روابط با باز كنيم يرا ارائه م يا نشانه يناول
 يقرا تشـو  يخودروسازيد صنعت ما با هاي يافته .بگذارد تأثير يخودروسازي نوظهور در صنعت ها يفناورپذيرش است بر 

 يـك بـه   توانـد  يم و تر ارتباط برقرار كنند گسترده يتجار هاي يطمح نوآوري ارتباط برقرار كنند تا با يها كند تا با واسطه
 .مطلوب منجر شود يجهنت

 ينظـر  هـاي  يـنش ب يدر راسـتا فنـاوري  دانـش   هاي يانجر يعنوآوري با تسر يها كه واسطه دهد ينشان م يلتحل
مختلـف   يكردهـاي مطالعـه رو  يـن ا، بـراين  عـلاوه . كنند يكمك م هاي نوظهور پذيرش فناوريبه ، ياتدر ادب يافته توسعه

در اين تا آنجا كه . دهد ينشان م پذيرش فناوري را فرايندها در سراسر  كمك به شركت يها را برا اتخاذشده توسط واسطه

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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نـوآوري   يها و واسطه ها شركت يطور خاص همكار وجود ندارد كه به يقبل يقتحق يچه يباًتقر، شده است يبررسپژوهش 

 ـ هاي يافته) 2006(ولز ها  .اي نوظهور در صنعت خودروسازي بررسي كرده باشده پذيرش فناوريرا در   ينسبتاً پراكنده قبل
عنـوان   واسـطه نـوآوري بـه    يـك ، بر اسـاس درك او . نوآوري ادغام كرده است يها در مورد واسطه يقرا با توجه به تحق

 »كنـد  چند طرف عمل مـي  يادو  ينب فناوري رايندفاي از  واسطه در هر جنبه ياعامل  يكعنوان  كه به يارگان ياسازمان «
 يـن و ا، انـد  نـوآوري متمركزشـده   يها بر نقش واسطه ينهزم يندر ا يقبل ياز كارها يبرخ). 2006، هاولز(شود  مي يفتعر

  ). 2009، 1لوپز(اند  مذاكره را برجسته كرده يبانيو پشت، كننده انتخاب تأمين، يفناور يبند بسته، يكشر ييكارها شناسا
 يـن در ا. موردتوجه قرارگرفته اسـت  و )طور جداگانه و نه به(ها در نوآوري كمتر برجسته  نقش واسطه طور خلاصه به
موجـب  نـوآوري چگونـه    يها واسطه«كه  بوديمسؤال  ينبا پرداختن به ا يشكاف دانش ينمقابله با ا دنبال بهما ، پژوهش
، نـوآوري  يهـا  واسـطه  يـت اهما وجود ب »؟شود هاي تحريمي مي يتمحدود تعديلگرنوظهور با نقش  هاي فناوريپذيرش 
از  هـاي نوظهـور   پذيرش فنـاوري  يدانش در مورد چگونگ يگاهكه به پا داشته استوجود  يقاتدر تحق چشمگيريكمبود 

پـذيرش   يهـا بـرا   هاي نوظهور واسـطه  فاقد انسجام در رابطه با نقش يفعل ياتادب. كمك كند هاي نوآوري طريق واسطه
  . بوده است هاي نوظهور ناوريف

  :به شرح زير استها  فرضيه تأييد يا عدم تأييدنتايج ، شده از بخش قبل حاصل هاي يافتهبر اساس  

 t آماره. معناداري دارد تأثيرهاي نوظهور در صنعت خودروسازي ايران  هاي نوآوري بر پذيرش فناوري واسطه

 ميـزان ، گيرد مي قرار تأييدمورد  پژوهش فرضيه اين پس ؛است  ±96/1از  شتربي يعني، 179/30 با است برابر فرضيه اين

، هـاي انتفـاعي   هاي نوآوري كه به انواع مختلفي همچون شركت واسطه. است 800/0 با برابر فرضيه اين در مسير ضريب
توانند پـذيرش فنـاوري را بـراي     كنند كه مي عنوان بازيگراني عمل مي شوند كه به بندي مي تقسيم... ها و دولت، ها دانشگاه
پـذيرد كـه بـه اقتضـاي شـرايط شـركت        هاي مختلف صـورت مـي   يرش فناوري از مدلپذ .ندكنالوصول  ها سهل شركت
با نتيجه ايـن   راستا هم) 2011( 2و همكاران وووي يج تحقيقات نتا .كنند ها استفاده مي هاي نوآوري از يكي از مدل واسطه

  .شده استفرضيه بيان 

هاي نوظهور در صـنعت خودروسـازي    معناداري بر درك سهولت استفاده از فناوري تأثيرهاي نوآوري  واسطه
ميـزان   .شـود  تأييد مي؛ پس اين فرضيه است ± 96/1 يعني بيشتر از 45/15اين فرضيه برابر است با  tآماره . ايران دارد

كند كه فرد تا چـه حـد معتقـد     شده مشخص مي ت استفاده ادراكسهول. است 723/0ضريب مسير در اين فرضيه برابر با 
يـادگيري و  ، ندارد و به ارزيابي كـاربر از ميـزان درك  نيازي به تلاش جسمي و روحي  ،است استفاده از يك فناوري جديد

) 1395(جـو  رشادت ، )2011(وو يج تحقيقات وي نتا .نيازمند استعملكرد سيستم خاص عاري از تلاش جسمي و روحي 
  . با نتيجه اين فرضيه است راستا هم

هـاي نوظهـور در صـنعت خودروسـازي      شده فناوري معناداري بر سودمندي ادراك تأثيرهاي نوآوري  واسطه
ان ميـز . شود تأييد ميپس اين فرضيه ؛ است ± 96/1يعني بيشتر از ، 19/30 اين فرضيه برابر است با tآماره . ايران دارد

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
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هرمـان، موسـگارد و   ، )2002( هارگـادون با تحقيقـات   اين فرضيهنتايج . است 796/0ضريب مسير در اين فرضيه برابر با 

هاي كليـدي در موفقيـت پـذيرش     اين ويژگي يكي از ويژگي. ستسو هم) 2010( سالويها استوارات وو  )2016(كرندروپ 
تـوان   بنـابراين مـي  ؛ شـود تواند منجر به پذيرش فناوري  يري فناوري ميكارگ بهدرك شخص از سودمندي . فناوري است

د بيشـتر  احتمال پذيرش اين فناوري توسـط فـر  ، گفت هرچقدر كه سودمندي درك شده در استفاده از فناوري بيشتر باشد
  .خواهد بود

هاي نوظهور در صنعت خودروسـازي ايـران    معناداري بر آمادگي در پذيرش فناوري تأثيرهاي نوآوري  واسطه
ميـزان ضـريب    .شـود  تأييـد مـي  پس اين فرضيه ؛ است ± 96/1 بيشتر از و 86/19اين فرضيه برابر است با  tآماره . دارد

 سهيو كلار توونيكنوكائرت، اسپ ؛ )2010( ل،يدالزبا تحقيقات  اين فرضيهايج نت. است 705/0مسير در اين فرضيه برابر با 
 .اسـت  سـو  هـم ) 2027(هالنـد و همكـاران   و )  2021( و روسـو   چيكولوو ،يكالوف ،ي؛ روس)2018( يو و ني؛ ل) 2014(، 

هاي فني و تكنولوژيكي و منابع انساني فناوري اطلاعات است كـه بـر   ي زيرساختامعن به، هاانآمادگي تكنولوژيكي سازم
هاي شبكه  به فناوري، كند زيرساخت فنيبيان مي) 2014(كلوگ  .گذار استتأثيرتصميم پذيرش فناوري و نوآوري جديد 

  .باشد ن ميدر سازما ها ساز كاركرد آن ينهزمشود كه هاي سازماني اطلاق ميو سيستم

هاي نوظهور در صنعت خودروسـازي   معناداري بر حمايت قانوني در پذيرش فناوري تأثيرهاي نوآوري  واسطه
ميـزان   .شـود  تأييد مـي پس اين فرضيه ؛ است ± 96/1 يعني بيشتر از، 82/8 اين فرضيه برابر است با tآماره . ايران دارد

گيـري   يمتصـم  فراينـد به طرز خاصي نقش مهمي را در ، سائل قانونيم. است 565/0ضريب مسير در اين فرضيه برابر با 
 گـذاران  قـانون پشـتيباني  ، هاي پيشين مطابق پژوهش. كند يمي پذيرنده ايفا ها شركتهاي نوظهور براي  پذيرش فناوري

بودجـه در   گذاري و تخصيص يهسرماافزايش ، دولتي به هرگونه حمايت از طرف دولت در تشويق نوآوري و انتقال فناوري
هـا بـا    نتـايج يافتـه  . شـود  يم ـهاي نوظهور و فراهم كردن پهناي باند كافي براي اتصال به اينترنت اطلاق  زمينه فناوري

  .است سو هم) 2014(تحقيقات اوليويرا و همكاران 

هـاي نوظهـور در صـنعت     هـاي امنيتـي در پـذيرش فنـاوري     معناداري بر نگرانـي  تأثيرهاي نوآوري  واسطه
 تأييدفرضيه پژوهش پس  است؛ ± 96/1 بيشتر از كه 60/22 اين فرضيه برابر است با tآماره . ازي ايران داردخودروس

امنيـت  ، هاي نوظهور ين نگراني و چالش پذيرش فناوريتر مهم. است 757/0ضريب مسير در اين فرضيه برابر با  .شود مي
سازي و توان رايانشي در يك محيط مشـترك چنـد    يرهذخيي فضاي گرا هم، هاي نوظهور فناوري. و حريم خصوصي است

ي امنيتـي و اسـتانداردهاي مـديريت    ها پروتكلفقدان . ناگزير از مسائل امنيتي است، كاربره است كه با توجه به ماهيتش
 اوليـويرا و  هـاي  يافتـه  بااين فرضيه نتايج . شود يمهاي نوظهور  نسبت به پذيرش فناوري ه SMEميلي  يبموجب ، هويت

  .است سو هم) 2014(همكاران 

هـاي نوظهـور در صـنعت خودروسـازي      جويي در هزينه فناوري معناداري بر صرفه تأثيرهاي نوآوري  واسطه
 .شـود  تأييد ميپژوهش  ةفرضي بنابراين؛ است ± 96/1 بيشتر از كه 131/17 اين فرضيه برابر است با tآماره . ايران دارد

هـاي   ينـه زمهـاي جديـد در    يفنـاور گذشته تعـدادي از   ةطي ده. است 690/0رابر با ميزان ضريب مسير در اين فرضيه ب
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 هايي را در مـورد  ينگراناما ؛ انفجار اخير نوآوري باعث پيشرفت در صنايع مختلف شده است. گوناگون صنعت ظهور يافتند

بـودن   صـرفه  بـه  مقـرون يا / تايج و رغم عدم وجود اطمينان كافي در مورد بهبود ن علي. ها ايجاد كرده است ينههزافزايش 
ي جديد بهبود كيفيـت صـنايع   فناورهدف از . يمت هستندق گران، بسياري از اشكال فناوري جديد، نسبت به صنايع موجود

  .است سو هم) 2014(ها با تحقيقات اوليويرا و همكاران  نتايج يافته. است

هاي نوظهـور در   پذيرش فناوري هاي نوآوري و رابطه واسطه تعديلگرعنوان متغير  هاي تحريمي به محدوديت
؛ پس اين فرضيه است ±96/1و  217/2 اين فرضيه برابر است با tآماره  .كند ي ايران را تعديل ميخودروسازصنعت 

ه كاست  يفركيي و جمع دستهتحريم اقدامي . است 1732/0ي در اين فرضيه برابر با تعديلگرميزان ضريب . شود مي تأييد
شـده در منشـور    بينـي  يشپاهداف  برخلافه كدر برابر دولتي است  يا نظامي ياقتصاد يكپلماتيي لازم دها داماق يمقتض

  .استفرضيه اين با  راستا هم )1393(علوي و ) 1391( يانانصاريج تحقيقات نتا .رده استكملل متحد رفتار 

  يكاربرد هايشنهاديپ
هـاي نوظهـور در صـنعت خودروسـازي ارائـه       براي پـذيرش فنـاوري  پيشنهادهاي كاربردي ، هاي پژوهش بر اساس يافته

 :شود مي

 ي هـا  واسطه، كار ينانجام ا يبرا. ينندبب ها را در فناوريگذاري  بازده مثبت سرمايه يدباي خودروسازي ها شركت
سـط  تو يشود تـا ارزش تجـار   به كار گرفته مي يددر تول فناوري موردنظرد كه نحاصل كن يناناطمبايد  نوآوري

در اينجـا بـازيگري بنـام    . ارائـه دهـد   فنـاوري هـاي اسـتقرار را در طـول پـروژه      و قابليت خودروساز درك شود
هاي خودروسازي كمـك كننـد و فنـاوري را توسـعه      هاي نوآوري بايد از استقرار تا سطح بلوغ به شركت واسطه

هـاي واسـطه    اي ترغيـب شـركت  از طرفي بـر . دهند تا نرخ پذيرش پايين فناوري در خودروسازي برطرف شود
عنوان شريك نوآوري شناخته شوند كه تمايـل بـه    ها به شود كه اين واسطه نوآوري به خودروسازها پيشنهاد مي

 يسـتگي كنند تـا شا  يبه شركت كمك م نوآوري يها واسطه، درهرصورتها افزايش پيدا كند؛  گذاري آن سرمايه
 .هر پروژه را به حداكثر برساند يبرا يرارزش تجا يجاددهد و ا يشخود را افزا يمهندس

 هـا   از آن يتنهـا تعـداد كم ـ  ، دارنـد  فنـاوري  يرشپذ يبرا يا گسترده يها و مشوق يتها حما كه شركت درحالي
نـوآوري  واسطه . استفاده كنندخود  يدر اقدامات اصل ها فناورياز  يااستفاده كنند  هاي جديد فناوريتوانند از  مي

 يبـرا  .گذارد مي تأثير فناوري يشترب يرشبر پذ يبه انتشار فناور يدنطر و سرعت بخشو خ يچيدگيبا كاهش پ
را به اشتراك  ها پروژه يمهندس يپروژه و استانداردها يريتهاي مد شيوه ينبهتر نوآوريواسطه ، كار ينانجام ا

 .گذارد مي

 در حوزه موفق  يرندهپذ يكند تا ك مي ييشركت را راهنما، نوآوريواسطه ، مؤثر در نوآوري يكشر يكعنوان  به
شركت در نوآوري را  ييتوانا تواند يواسطه م، كار ينانجام ا يبرا .را كاهش دهد يرشپذ يسكباشد و ر فناوري

انتظـار دارد   در فنـاوري مـوردنظر   گـذاري  يهكـه از سـرما   يواضح ارزش تجار ييو آن را در شناسا دكن يابيارز
 ـ ييتوانـا  يدارا يـا ، باشـد  يدر مطالعه مـورد  يابيبه شكل ارز ندتوا يراهنما م ينا. كند ييراهنما  يبـرا  يداخل
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و  ينسـب  يـت از مز يدرك روشـن  بايـد واسـطه  . از طرف شركت باشدفناوري  يمعتبر ارزش تجار ياعتبارسنج

 شـركت  يبـرا  يبهتـر  يـابي بتواند ارز، يداشته باشد تا با رشد فناور فناوريدانش مرتبط با توسعه و استفاده از 
 .ساده كند يروند فن در يعتسر يارائه دهد و عملكرد واسطه خود را برا

 يسـتم س يكدر  يفناور سازي يتظرف يبرا يرفراگ ياستراتژ يكجزء مهم از  يكعنوان  به هاي نوآوري واسطه 
 ينا يهتوج. ها برخوردار شوند دولت ياز سو يشتريب ياستيو س يمال يتاز حما يدنوآوري با يها واسطه، نوآوري
بـه پـرورش و    يازخود ن يهنوآوري معمولاً در مراحل اول يها است كه واسطه ينا يتحما يشافزا يبرا انفراخو
دولـت   يـت حما، اول. اسـت  ياتيح يمال يتاز خود حما يردولت از دو جنبه غ يتحما ينبرا علاوهد؛ دارن يتحما

 يجـاد ها ا كنند و روابط خود را با آن يجادماد ااعت يا خوشه هاي تتا به شرك سازد ينوآوري را قادر م يها واسطه
 يرپـذ  امكـان ، شـود  يمشـخص م ـ  يدكه با رقابت شد يخوشه صنعت يكصورت در  ينا يرو حفظ كنند كه در غ

 ـ مـدت  يطـولان  يهمكـار  توانـد  ينوآوري م يها از واسطه يعموم يربر اساس تصو ياعتماد ينچن. يستن  ينب
 يتنـوآوري را وادار كنـد كـه مسـئول     يهـا  كند و واسطه يلري را تسهنوآو يها و واسطه يا خوشه يها شركت
 يـت مداوم حما بيني يشبا توجه به پ، دوم. يرندبه عهده بگ يا نوآوري منطقه يستمس يكرا در  يشتريب يعموم

و  يـق تحق هـاي  يتدارند و در فعال يفناوردر انجام خدمات  يانداز بلندمدت نوآوري چشم يها واسطه، فعال دولت
، يجـه درنت. خواهنـد كـرد   گـذاري  يهسـرما  يتخصص ـ يـزات بـه تجه  يـاز بـالا و ن  يفناور يتوسعه با عدم قطعت

در  يا نوآوري منطقـه  يستمس يك يبرا ياتيكننده ح جبران سازوكار يكعنوان  توانند به نوآوري مي يها واسطه
 .نوظهور عمل كنند اياقتصاده ينهزم

 بـا مفـاهيم تكنولـوژي    و كارشناسان  رانيمد براي آشنايي ها شركتو ها  با ايجاد بسترهاي آموزشي در سازمان
سازي مناسـبي در   توان فرهنگ مي، آموزشي هاي همؤسسو  ها دانشگاههاي نوظهور از طريق  خصوص فناوري هب

ي ور بهـره كـاري و افـزايش    فراينـد هاي نوظهور به جهت تسهيل در  ذهن نيروي انساني براي پذيرش فناوري
  .كردجاد سازماني اي

 توانند از طريق ابزارهـاي تشـويقي مختلـف بـراي      عنوان يكي از عناصر مهم بسترسازي فناوري مي به ها دولت
 ،مثال طور به .هاي نوظهور ترغيب نمايند هاي فناوري يرساختزگذاري در ايجاد  را براي سرمايه ها آن، ها شركت

 .گذاري را به حداقل برساند سك سرمايهها باشد كه ري يتمعافتوانند بعضي از  اين ابزارها مي

 توان از طريـق آشـنا    يم شده ادراكو سهولت استفاده  ييعني سودمند، نوظهور يدر زمينه تغيير باورها به فناور
زمينـه   فـراهم آوردن ، موفـق در ايـن زمينـه    يارائـه الگوهـا  ، ين مديران و كارشناسان با جنبه مفيد فناوركرد

 .ها را بهبود بخشيد آن يباورها، ي تخصصيافزارها نرمها و آموزش استفاده از  يفناورمبتني بر  وكار كسب

  يفنـاور محيط اصلي براي توليـد يـك محصـول از طريـق دو نـوع       موازات بهايجاد محيط كاري آزمايشگاهي 
 .كند يري بهتر براي درك سهولت استفاده از فناوري براي مديران ارائه ميتصو) فناوري نوينـ   فناوري موجود(

 .ولي در بلندمدت جبران خواهد شد ؛زاست اين رفتار هزينه كه است گفتني
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 تواننـد در   مي، هاي نوظهور مابين شركت و صاحبان دانش فناوري يفهاي نوآوري از طريق انعقاد قرارداد  واسطه

 .جويي در هزينه كمك شاياني داشته باشند گذاري با صرفه كاهش ريسك سرمايه

 متفاوت توجـه شـركت بـه دانـش و      يها مختلف در بخش هاي يمرايط سياسي كشور و وجود تحربا توجه به ش
كمتري در اين شرايط مواجـه   هاي يتدانشگاهي با محدودة كه حوز  ييآنجا از. شود آور مي پژوهش داخلي الزام

هـا و مراكـز    گاهعلـم و فنـاوري مسـتقر در دانش ـ    يها شركت و پارك مابين يباشد انعقاد قرارداد همكاري ف مي
وضوح بيان كرد منظور از انعقاد قـرارداد درواقـع تعريـف     به يدبا. ها را كاهش دهد تواند فشار تحريم آموزشي مي

 .باشد ها مي واحدي تحت عنوان تحقيق و توسعه دانشگاهي در ساختار سازماني شركت

 تواننـد در   هاي نوظهور مي نش فناوريمابين شركت و صاحبان دا نوآوري از طريق انعقاد قرارداد في يها واسطه
 .جويي در هزينه كمك شاياني داشته باشند گذاري با صرفه كاهش ريسك سرمايه

تـر و بهتـر بـا     باشد كه محقق را براي رسيدن به نتايج دقيـق  هايي مواجه مي طور طبيعي هر تحقيق با محدوديت به
در تحقيق فوق نيز . شود تر مي ممكن برسد نتايج تحقيق دقيقها به حداقل  كند كه اگر اين محدوديت مشكلاتي همراه مي

هـاي معتبـر لاتـين     عدم دسترسي به بسياري از مقالات از سايت :ازجملهايم كه  هايي مواجه بوده با مشكلات و محدوديت
العـه كـه شـامل    با توجه به جايگاه سـازماني افـراد موردمط  ، ها كه مستلزم پرداخت هزينه بوده است منظور ارائه گزارش به

با مشكلاتي مواجه شده بـود كـه وجـود بيمـاري      نامه پرسشدسترسي براي توزيع  ،مديران و كارشناسان ارشد بوده است
عدم آشنايي و ذهنيت منفي مديران و كارشناسان و  هاي بهداشتي محدوديت مذكور را بيشتر كرده بود كرونا و محدوديت

نوآوري سبب شـد تـا محقـق ضـمن بيـان تعريـف دقيـق از ايـن كليـدواژه در           يها براي متغير واسطه» واسطه«با واژه 
  .اين واژه بكاهد هاي از ابهام نامه پرسش

روش مورداسـتفاده  . ي قرار گيـرد موردبررسها در نوآوري اجتماعي  شود نقش واسطه به پژوهشگران آتي پيشنهاد مي
كيفـي ازجملـه مصـاحبه بـا مـديران       يها ده از انواع روشتوانند با استفا محققان آتي مي، در اين تحقيق روش كمي است

. هـايي را ارائـه كننـد   كار راهشده در اين تحقيق را شناسـايي كـرده و بسـنجند و     صورت مستقيم رابطه متغيرهاي مطرح به
ليـل و  تحقيق حاضر را در صنايع ديگر نيـز تح  توان يم، نوآوري يها فراگير بودن مفهوم پذيرش فناوري و واسطه دليل به

 پيشـرو  يبـا كشـورها   يمهم يها توسعه تفاوت درحال يو نوآوري در كشورها ينظام نوآوري و توسعه فناور .كردبررسي 
 يازمنـد توسـعه ن  درحـال  يكشـورها  ينوآوري در صنعت خودروسـاز  هاي يانجينقش م يينتب يبرا يندارد و بنابرا يصنعت

 يينشان داده و نقش كنشگران مختلف در عرصه نوآوري را بازآرا يوبخ تفاوت را به ينكه بتواند ا يمهست يليتحل چارچوب
  .كند
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المللي بر توسـعه   هاي بين ارزيابي اثرات تحريم). 1397(پور نرگسي، قاسم  رمضان و ميرعمادي، طاهره ؛دهقان اشكذري، محمدجواد
 .77-63، )4( 11، سياست علم و فناوري .نظام نوآوري فتوولتائيك در ايران

بانـك   يرامـون پ يپژوهش ـ( يرانا يدر بانكدار يفناور يرشمدل پذ ةتوسع). 1393( ي، عليشهاب يدعبداالله و، سيدريهح ؛، جعفريرزم
  .490-471 ،)3(6، يصنعت يريتمد). رفاه

بر خلاقيت كاركنان در صنعت صـنايع   IT هاي فردي ثير مهارتأبررسي ميزان ت). 1395( رشادت جو، حميده و شيخ حسن، معصومه
   .انساني ، اقتصاد و علومهاي نوين در مديريت المللي پژوهش ين كنفرانس بينسوم. غذايي

نوظهـور   يها يفناور يساز يتجار يالگو). 1397(فر، اسماعيل؛ الياسي، مهدي؛ بامداد صوفي، جهانيار  االله؛ قادري طباطبائيان، حبيب
  . 39-25 ،)13(7 ،آفريني دوفصلنامه نوآوري و ارزش. انيبن دانش يها در شركت

 امنيـت، آفـاق  . اي رفع آن در مذاكرات جـامع هسـته   هاي بانكي آمريكا و الزامات واكاوي ساختار تحريم ).1393(ي يعلوي، سيد يح
7)25( ،177- 212. 

اي و مصـرفي   اي، واسطه هاي اقتصادي بر واردات كالاهاي سرمايه بررسي اثر تحريم). 1397(خضري، اوين  و كازروني، سيدعليرضا
 .420-393، )93( 25 ،دمجلس و راهبر .1360-1392ايران طي دوره 

 .صنعت خودروي ايران؛ بايدها و نبايدها). 1393(عدن هاي مجلس، دفتر مطالعات انرژي، صنعت و م مركز پژوهش

هاي وضع شده عليه ايران بر محيط زيست، انرژي و انتقال تكنولوژي از منظـر   تأثير تحريم). 1394(رشيدي، مهناز  و مشهدي، علي
  .123-103، )64( 16، پژوهش حقوق عمومي .حقوق بين الملل

 يريتمد يها پژوهش. خودرو يعصنا يور بهره يشپا يالگو يطراح). 1400( ي، عليانپا و ، احمديفهپ ي؛، مهديفغان يرضا؛، عليراده
  .224-201 ،)51(14، يعموم
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