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The advancement of technology leads to the creation of new tools. One of 

these tools is non-fungible tokens. Non-fungible tokens, which are 

described as unique digital assets, are built based on blockchain 

technology. In this short time of their appearance, these tokens have 

created new questions related to intellectual property rights and, most 

importantly, the infringement of various intellectual property rights. The 

tokens in question have created a paradigm shift in how we interact with 

and understand digital assets. Legal structures need to be reviewed to 

address the legal implications of these technological developments. The 

present paper, which studies issues related to trademarks and these 

tokens, has been done in a descriptive-analytical way using library 

resources. In cases where a non-fungible token represents a particular 

trademark or indicates the goods or services of a particular trademark, 

it examines whether the creator of such token, if he or she is not the owner 

of the trademark, has infringed the trademark owner's rights. Finally, it 

concludes that although verifying the criterion of infringement in the 

second type of infringement seems more likely, we cannot provide a 

general rule for all the cases. In every single case, a decision must be 
made according to its specific circumstances. 
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 کلید واژها:

 ،استفاده منصفانه
 ،یرمثلیغ یهاتوکن بلاکچین، 

 ، نقض حق. یعلامت تجار
 

 
 یهاابزارها توکن نیاز ا یکیشده است که  ینینو یابزارها جادیمنجر به ا یفناور شرفتیپ
منحصر به فرد  تالیجید یهاییکه تحت عنوان دارا یرمثلیغ یهاهستند. توکن یرمثلیغ

 نیها در همتوکن نیاند. اساخته و پرداخته شده نیبلاکچ یبر بستر فناور شوند،یم فیتوص
تر از و مهم یکرف تیرا در ارتباط با حقوق مالک یدیخود مسائل کاملاً جد رزمان کوتاه ظهو

 یاند. پژوهش حاضر که به بررسنموده جادیا یفکر تینقض حقوق مختلف مالک نةیهمه در زم
و با استفاده  یفیتوص یلیبه روش تحل پردازدیها متوکن نیو ا یمسائل مرتبط با علائم تجار

که  یدر مواردپردازد که به بررسی این موضوع میگرفته است و  صورت یابع کتابخانهاز منا
 اینشانگر کالاها  نکهیا ای دهدیخاص را نشان م یعلامت تجار کی یرمثلیتوکن غ کی

توکنی در صورتی که خود صاحب  نیخالق چن ایخاص است، آ یعلامت تجار کیخدمات 
 تی. در نهاریخ ایشده است  یمرتکب نقض حق مالک علامت تجار علامت تجاری نباشد،

مانند نقض نوع دوم  یکه اگرچه احراز عناصر نقض در موارد دینمایم یریگجهینت نیچن نیا
موارد ارائه نمود و در  نیا یتمام یبرا یقاعده کل کی توانیاما نم رسدیتر به نظر ممحتمل

 نمود. یریگمیبا توجه به اوضاع و احوال خاص آن تصم دیهر مورد با
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 مقدمه

بیشتر های غیرمثلی و قراردادهای هوشمند اصطلاحاتی هستند که در چند سال اخیر بلاکچین، توکن

های غیرمثلی و قراردادهای هوشمند فناوری بلاکچین است. توکن فناوری زیربنایی. شوندشنیده می

شد. ایدة تواند پیچیده بادر عین حال که ایدة اولیه فناوری بلاکچین بسیار ساده است، در عمل می

که به  است از اطلاعات یامجموعهاولیة آن ایجاد یک پایگاه داده است. پایگاه داده نیز به معنای 

های خاصی نسبت . این فناوری ویژگیاندشده رهیذخ یوتریکامپ ستمیس کی یرو یکیصورت الکترون

های برجستة بلاکچین که آن را به یک کند. ویژگیها دارد که آن را متمایز میبه سایر پایگاه داده

عدم نیاز به  ،، غیر متمرکز بودن1دفتر کل توزیع شدهد، نکنمیفناوری غیرقابل جایگزین تبدیل 

 .هستند شبکه همتا به همتا و برخورداری از هادادهها، غیر قابل تحریف بودن کنترل مرکزی داده

                                                           
شود. این دفتر دیجیتال در یک مکان ها در آن ثبت میشده در واقع یک دفتر دیجیتال است که سوابق تراکنشدفتر کل توزیع  1

های مختلف در یک زمان واحد وجود داشته های کامپیوتری مختلف در مکانتواند روی سیستمفیزیکی مشخص قرار ندارد و می

 باشد.



 

 

ای های فرعیقراردادهای هوشمند از فناوریهای غیرمثلی و توکن (20-17، صص. 1397)صحرایی، 

های منحصر به فردی های غیرمثلی داراییتوکن شوند.هستند که بر بستر بلاکچین ایجاد و اجرا می

های غیرمثلی یک قرارداد هر یک از توکن 2.گردنداتریوم ایجاد میر بلاکچین هستند که عموماً بر بست

ز ا(MURRAY, 2023, p. 367) .کنندکار میهوشمند دارند که بر اساس مفاد موجود در آن قرارداد 

های ها را دستورالعملتوان آنقراردادهای هوشمند تعاریف متفاوتی وجود دارد. به بیان بسیار ساده می

 را دانست.کدنویسی خوداج

این  مواجهةاما  به نظر برسندی فنی و غیرحقوقی اگرچه ممکن است مباحث طرح شده تا حد

حقوقی  ها را از جنبةضرورت بررسی آن ،حقوقی و به ویژه حقوق مالکیت فکری با مسائلها فناوری

های صنعتی ایفای های ادبی و هنری و مالکیتمالکیت در هر دو زمینةها . این فناوریکندمیایجاد 

اما  هستندآشناتر های ادبی و هنری ناممالکیت های غیرمثلی در حوزةتوکنکنند. اگرچه نقش می

علائم  حوزة های غیرمثلی درمالکیت صنعتی نیز دور نمانده است؛ به ویژه توکن این فناوری از حوزة

از آن جایی  اند.های گوناگونی در این حوزه ایجاد نمودهاند و مسائل و چالشتجاری ورود پیدا کرده

؛ بنابراین هستنداموال فکری  نمایشهای غیرمثلی در حال تبدیل شدن به ابزارهای مهمی در توکن که

 نمودین مقاله تلاش خواهد جانبه آثار حقوقی مترتب بر آن نیز ضرورت پیدا خواهد کرد. ابررسی همه

های غیرمثلی را بررسی نماید و به توکن هایا کالاهای موضوع آن های تبدیل علائم تجاریتا چالش

یا کالاها و  به دو پرسش اساسی ذیل پاسخ دهد: آیا ضرب یک توکن غیرمثلی از یک علامت تجاری

و چنانچه پاسخ این  شودمیعلامت تلقی  ةسط ثالث، نقض حقوق دارندخدمات موضوع علامت تو

 ةآیا در چنین مواردی امکان استناد به دفاع استفاد؟ شودمیسوال مثبت است چه نوع نقضی تلقی 

پژوهش حاضر آن است که ضرب یک توکن غیرمثلی از  ةفرضیمنصفانه از علامت وجود دارد یا خیر؟ 

شود میعلامت تلقی  ةیک علامت تجاری با توجه به ماهیت تجاری اینگونه اقدامات نقض حقوق دارند

                                                           
owhttps://ethereum.org/en/nft/#h-ازوکار اتریوم به این وبسایت مراجعه کنید: برای مطالعة بیشتر درمورد س 2

nfts-work. 



 

 

 ةامکان استناد به دفاع استفادکشورها  و با توجه به رویة قضایی موجود حداقل در حال حاضرو 

 د.برانگیز خواهد بومنصفانه دشوار و چالش

گیرد. پیش از این موضوع برای نخستین بار در حقوق ایران مورد بحث و بررسی قرار میاین 

فهیمه  نامةمانند پایان های غیرمثلی نگارش یافته است؛توکن هایی با موضوع بلاکچین وپژوهش

عنوان ید صحرایی با نامة فریا پایان «کچین در مالکیت فکریلارکرد فناوری بکا»رستگار با عنوان 

های غیرمثلی به ارتباط توکنهای انجام شده از پژوهشیک اما هیچ «ابعاد حقوقی فناوری بلاکچین»

با های غیرمثلی نپرداخته است. همچنین ط توکنو علائم تجاری و امکان نقض علائم تجاری توس

قضایی و  ةهای غیرمثلی، کشورهای کمی در این زمینه دارای رویتوجه به جدید بودن مباحث توکن

است و  قراولپیش های قضایی هستند. آمریکا یکی از کشورهایی است که در این زمینهحتی پرونده

های این کشور بیش از سایر کشورها مورد بررسی های غیرمثلی در دادگاههای مرتبط با توکنپرونده

های آمریکا در این مباحث مورد اشاره قرار گرفته قرار گرفته است؛ بنابراین در مواردی رویة دادگاه

 است.

شناسی در فصل نخست به مفهومبپردازد.  به مطالعه موضوع بخش کند تا در دوحاضر تلاش می ةمقال

الث ضرب توکن توسط ث پردازد. در فصل دومادهای هوشمند میهای غیرمثلی و قراردبلاکچین، توکن

وم و استفاده نقض نوع اول، نقض نوع د در سه مبحثعلامت  سنجی نقض حقوق دارندةو امکان

 .شودی میبررس منصفانه از علامت

 شناسیمفهوم-1

 های غیرمثلی شایسته است مفهوم و چگونگیجهت درک بهتر کارکرد و مفهوم توکنپیش از هر چیز 

بلاکچین به عنوان فناوری زیرساخت و قراردادهای هوشمند به عنوان فناوری به کار رفته در  کارکرد

 توضیح داده شود.مختصراً های غیرمثلی توکن



 

 

 بلاکچین 1-1

های خاص برخورداری از ویژگی پایگاه داده است که به علت طور که گفته شد بلاکچین یکهمان

برای درک بهتر کارکرد این فناوری به این مثال توجه کنید:  .متمایز است هاخود از سایر پایگاه داده

این اشخاص در یک  یرا دارد. هر دوالف با شخص ب قصد انعقاد قراردادی تصور کنید شخص 

  کنند و به تمام افراد حاضر در آن جمع یک رونوشت از قرارداد امضایجمع ده نفره قرارداد را امضا م

رفین قرارداد درخصوص . پس از مدتی میان طدهندشده حاوی تمامی شرایط و ضوابط قرارداد می

در محتوای قرارداد دست  یدیگرکند که یکی از طرفین ادعا میآید و اختلاف پیش می مفاد آن

برده است. در چنین شرایطی با توجه به آنکه ده نفر دیگر رونوشت قرارداد اصلی را دارند اختلافات 

است یا  ایجاد کردهتغییری گردند و تشخیص اینکه آیا یکی از طرفین در قرارداد حل می آسانیبه 

بلاکچین یک  .استنیز به همین معنا خیر امری ساده خواهد بود. دفتر کل توزیع شده در بلاکچین 

 یتالیجید یدادهایرو ایها تمام تراکنش ی ازدفتر کل عمومیک  اتوزیع شده از سوابق یة پایگاه داد

 ,Crosby,2016). کننده به اشتراک گذاشته شده استشرکت یهاطرف نیاست که اجرا شده و ب

p. 8) از طریق برشمردن  تر استمناسببنابراین ای نیست؛ یف از بلاکچین کار سادهارائه تعر

 تعاریف مختلفی از بلاکچین ارائه شده است. های آن، ذهنیت صحیحی از آن پیدا کنیم.ویژگی

ها را مانند دفتر کل عمومی ها که فهرست کاملی از سوابق تراکنشای از بلوکبلاکچین را دنباله

یک دفتر کل  رایا آن  (Zheng, 2018, p. 355)اند. دهد، تعریف کردهمعمولی در خود جای می

 (Rodeck, 2022, p. 2). اند، دانستهکندها از هر نوعی را ذخیره میشده که دادهدیجیتال توزیع

ها و کنندگان در مورد دادهبرخی دیگر بلاکچین را سازوکاری غیرمتمرکز برای توافق شرکت

عمدة تعاریف بیان شده از بلاکچین عناصری  (Ruoti, 2019, p. 1) اند. محاسبات توصیف کرده

آن را یک پایگاه  توانعریفی از بلاکچین باشیم میتچنانچه در پی ارائة  مشترک با یکدیگر دارند. 

ها را از های درون آن، دادههارمزگذاری بلاکنامید که از طریق شده داده غیرمتمرکز و توزیع

 .داردتحریف و تغییر در امان نگه می

 قراردادهای هوشمند 1-2



 

 

محقق حوزة نیک سابو . شدمطرح  سابوتوسط نیک  1994در در ابتدا  هوشمندمفهوم قراردادهای 

ای بر قراردادهای مقدمه 1994کامپیوتر، حقوقدان و متخصص در زمینة رمزنگاری است. او در 

در  اکستروپی منتشر کرد.ای دربارة قراردادهای هوشمند در مجلة مقاله 1996هوشمند نوشت و در 

ها حال حاضر یک تعریف جهانی قابل قبول از قراردادهای هوشمند وجود ندارد اما عملکرد اصلی آن

 کمتر نهیهز با ،رمتمرکزیاجماع غ کی که طبق یموارد احتمالخصوص  انعقاد قرارداد درواضح است: 

قراردادی به شکل کدهای در قراردادهای هوشمند مفاد  .حاصل شده است خودکارتراجرای و 

-پذیر میدیجیتالی درآمده و امکان اجرای خودکار و شفاف تعهدات قراردادی را برای طرفین امکان

را « آنگاه-اگر» طیهوشمند شرا یموارد، قراردادها شتریدر ب .(Jafaritabar, 2023, 53)سازند

را به حساب قرارداد هوشمند پرداخت  رمزارز از یک مقدار X یاگر کاربر د:نمان کنند،یم یرمزگذار

اجرایی ویژگی خود دهد.یاز اثر را م یتالیجید ةنسخ کیبه  یدسترس ةقرارداد به او اجاز آنگاه کند،

ف گذارد و صرقرارداد را به اجرا می سامانهه در این قراردادها کقراردادهای هوشمند بدین معناست 

صورت مستقل، پس از تائید پرداخت مقدار بین متعاملین، بهتماد متقابل عوجود ا عدمظر از وجود یا ن

 به طرف مقابل قرارداد، ی وعشده است توسط هوش مصنو قرارداد تعیین عوضنوان ع ه بهکپولی 

 .Koulu, 2016, p)  .نمایدطرف مقابل منتقل می طرف را به صورت دیجیتالی مالکیت دارایی یک

53) 

 های غیرمثلیتوکن 1-3

مالکیت بر  دهندةه نشانهای رمزنگاری شده هستند کغیرمثلی نوع جدیدی از توکنهای توکن

که تاکنون  ءرچند این مالکیت با مالکیت فیزیکی بر اشیاهای دیجیتال یا فیزیکی هستند. هدارایی

های دیجیتال اساساً به علت نامحسوس وجود داشته است متفاوت است؛ به ویژه اینکه مالکیت بر دارایی

در معنای اعم هم  توکن ها ماهیت متفاوتی دارد.ها و عدم وجود خارجی آندن این نوع داراییبو

د. تفاوت این دو نوع توکن مشابه آن چیزی گیرهای غیرمثلی را در برمیتوکنهای مثلی و هم توکن

های های غیرمثلی برخلاف توکنتوکن شود.نامیده می« قیمی»و « مثلی»است که در اصطلاح حقوقی 

ها وابسته به کمیاب یا نایاب مثلی منحصر به فرد یا کمیاب هستند. در حقیقت ارزش این نوع توکن



 

 

های آن رحسب ویژگیگذاری هر توکن بهیچ دو توکنی ارزش یکسانی ندارند و ارزشهاست. بودن آن

 .شودمیمشخص 

قوانین مشخصی استانداردها به معنی  کنند.خاصی پیروی می ها از استانداردهر کدام از این توکن

ترین شدهشناختهنخستین و گردند. براساس این قوانین منتشر و مبادله می هستند که هر توکن

صورت  است که بر بستر بلاکچین اتریوم ERC721های غیرمثلی استاندارد استاندارد برای توکن

 ها و همچنین نحوةرمزگذاری آن ةحون نیز بههای غیرمثلی منحصر به فرد بودن توکنپذیرد. می

در حقیقت این مسئله که تنها یک شخص مالکیت یک  .مرتبط استها نگارش قرارداد هوشمند آن

شود اشخاص حاضر باشند مبالغ قابل توجهی را برای توکن منحصر به فرد را در اختیار دارد سبب می

ها را خریداری ارزشمند بودن این توکن گویی اشخاص ایدة؛ ها پرداخت نمایندن توکنمالکیت ای

مثال روشنی از این  کنند ارزشمند نباشند.تصور میای که ند که در واقعیت به اندازهکنند هر چمی

ها ده هزار تصویر از مشاهده نمود. این توکن 3های غیرمثلی بورد ایپتوان در توکنموضوع را می

ها اثرگذار است همین های ظاهری مختلف است و آنچه در قیمت این توکنهایی با ویژگیمیمون

درصد از این ده هزار میمون رنگ طلایی دارند که این 46.0برای نمونه تنها  های ظاهری است.ویژگی

 4تر است.سایر موارد بالاتر باشد؛ زیرا کمیاب توکن در مقایسه با 46شود قیمت آن سبب می

توانند اصالت آثار ادبی و هنری دیجیتال میاز جمله  ؛دارند کاربردهای دیگری نیزهای غیرمثلی توکن

هوشمند  یکه توسط قراردادها هستندی تیمالک یهایگواه هاهمچنین این توکنتضمین کنند. را نیز 

با  (Çağlayan and Üner, 2021, p. 1 ).شوندیمحافظت م نیچبلاک یو توسط فناور یبانیپشت

های توکن»بدین صورت خواهد بود:  توان از این مفهوم ارائه دادعریفی که میتوجه به موارد ذکر شده ت

                                                           
3 Bored Ape Yacht Club  (https://boredapeyachtclub.com/#/). 

های بورد ایپ به سایت های ظاهری توکنبرای مشاهدة اطلاعات بیشتر درمورد پراکندگی ویژگی 4

https://opensea.io/collection/boredapeyachtclub .مراجعه کنید 

https://opensea.io/collection/boredapeyachtclub


 

 

بلاکچین  ةکه در بستر شبک هستند دیشده و منحصر به فرهای دیجیتال رمزگذاریداراییغیرمثلی 

 «اند. شدهذخیره 

 های غیرمثلی و علائم تجاریتوکن-2

علامت تجاری دو جانبه است؛ بدین معنی که هم  ةهای غیرمثلی و علائم تجاری یک رابطارتباط توکن

شده توسط خلقغیرمثلی  هایتوکنمجموعه شود، هم  نمایش دادهتوکن غیرمثلی  در قالبتواند می

بسیاری از کسب و کارها در طی  شوند. ثبتد تحت عنوان علامت تجاری نتوانمی های مختلفسازمان

. اندهایی برای ثبت توکن غیرمثلی خود به عنوان علامت تجاری ثبت کردهاخیر درخواست هایسال

ی یک توکن غیرمثلی است که نمایانگر کالاها در قالبای علامت تجاری ثبت شده، 5علامت-توکن

در بستر بلاکچین مورد خرید و توانند میکه  است شدههای رمزنگاریدیجیتال و دارایی مجازی،

های غیرمثلی یک نمونه از یک علامت تجاری که به دنیای توکن 6فروش، مبادله و انتقال قرار گیرند.

هفت درخواست ثبت علامت به  2021که در اکتبر  است( Nikeورود پیدا کرده است، علامت نایک )

ها برای کالاها و این درخواست متحده تقدیم کرده است. اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات

 :استزیر  در سه دستةخدمات 

 کالاهای مجازی قابل دانلود؛ .1

 ی؛مجاز یشامل کالاها یفروشخدمات خرده .2

 7.یخدمات سرگرم .3

                                                           
5 NFT Trademark. 
6  NFTs and Trademarks: THE ULTIMATE GUIDE. Available at: https://www.mekiplaw.com/nfts-
and-trademarks-the-ultimate-guide/ Accessed 25 June 2022. 

و  97096366، 9709623های شماره مراجعه کنید به وبسایت اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری ایالات متحده، درخواست  7

97096236. 

https://www.mekiplaw.com/nfts-and-trademarks-the-ultimate-guide/
https://www.mekiplaw.com/nfts-and-trademarks-the-ultimate-guide/


 

 

در قالب کالاها و خدمات مجازی و  ةدهد که نایک قصد دارد اقدام به ارائها نشان میاین درخواست

یک جفت یا  در دنیای مجازی نیز توانمی دنیای مجازی نماید. این بدین معنی است کهدر توکن 

 .کردپول دیجیتالی نگهداری  و در کیف حتی یک عدد کفش با علامت نایک را خریداری

در ( و 8افزارهای کامپیوتریبرای کالاها )محتوای قابل دانلود و نرم 9ها اصولاً در طبقه علامت-توکن

 ی،ا مهیخدمات بی، و بانک یپول ،یخدمات مال) 36، (9کسب و کار تیریمد)سازماندهی و  35طبقات 

 (12فناورانه)خدمات علمی و  42و (11های فرهنگیسرگرمی و فعالیت) 41، (10امور املاک و مستغلات

 رسند.برای خدمات به ثبت می

توانند به عنوان علامت میهای غیرمثلی است که آیا توکنمطرح گردد این پرسشی که ممکن است 

جاری در تبرای پاسخ به این سوال باید به تعریف علامت  تجاری مورد حمایت قرار گیرند یا خیر.

طرح  96 هماد 1بند و  1386 قانون 30 هبند الف ماد، نامه تریپسموافقت 15 ةرد. مادقوانین رجوع ک

هرگونه »تریپس  نامةموافقتدر  .اندپرداختهبه تعریف علامت تجاری  1400صنعتی تیاز مالک تیحما

عنوان علامت  قابلیت ثبت به« هر نشان قابل رویتی»و در قوانین ایران « علامت یا ترکیبی از علائم

 مشاهدهما قابل اهای نامحسوس مجازی ها آیتماین توکن ،خصوص قابل رویت بودن . درتجاری را دارد

 نیاادامی که م بودن؛ از همین رورویت بودن است، نه فیزیکی قابل قوانین ما نیز بر  هستند و تمرکز

مشکلی برای لحاظ ماهوی  از ،کنند نیرا تام یزبخشیتما جادیا یعنی گریها بتوانند شرط دتوکن

ترین چالش ها که مهمتوکنبخشی تمایز .در قالب علامت تجاری وجود ندارد هاتوکن حمایت از

 .خواهد شد بررسیدر بند بعد شود میتجاری محسوب  های غیرمثلی در ارتباط با علائمتوکن

                                                           
8 Downloadable Media and Computer Software. 
9 Business Management, Organization and Administration. 
1 0 Financial, Monetary and Banking Services; Insurance Services; Real Estate Affairs. 
1 1 Entertainment and Cultural Activities. 
1 2 Scientific and Technological Services. 



 

 

 ضرب توکن غیرمثلی از یک علامت تجاری 2-1 

 را به شکل توکن غیرمثلی درآورد.علامت  یک موضوع یکالاها اییک لوگو توان یک علامت تجاری، می

ثلی است، کمپانی های غیرمهای خرید و فروش توکنکه یکی از پلتفرم 13 رریبلبرای مثال در پلتفرم 

خود را برای فروش قرار داده است. در این مورد نایک صاحب  شدهثبت علامتاز نایک چندین توکن 

در این صورت  ،کند چنین کاریاقدام به  بدون اجازه مالک نایک یثالث صشخچنانچه اما  حق است

از نگاه نقض نوع اول، نوع دوم این موضوع را وقوع نقض محل بحث خواهد بود. در ادامه  وقوع یا عدم

 و استفادة منصفانه بررسی خواهیم کرد.

 نقض نوع اول 2-1-1

ول یاد علائم تجاری در مفهوم ابتدایی و سنتی خود که از آن به عنوان دکترین نقض نوع ا نقض

بدون اخذ اذن از مالک علامت مبادرت به استفاده از  شود که شخص ثالثیشود زمانی محقق میمی

ت ت تحت علامهمان علامت یا علامتی مشابه آن بر روی کالاها و خدماتی نماید که با کالاها و خدما

رگمی مشروط بر اینکه به موجب این عمل ناقضانه احتمال سرد ؛است یا مشابه شده یکسان ثبت

 (Shaeffer, 2010, p. 811)عموم نسبت به مبدا آن کالا یا خدمت وجود داشته باشد. 

مت یا علامت نکته باید مدنظر قرار گیرد؛ نخست آنکه همان علا سهبنابراین در احراز نقض نوع اول 

سوم ه باشد و استفاده بر روی کالاها یا خدمات یکسان یا مشاب دوم ،مشابه مورد استفاده قرار گیرد

ع در بند ز وضاشته باشد. این مومات نیز وجود دکنندگان آن کالاها و خداحتمال سردرگمی مصرف

 است. گرفتهقرار مورد اشاره طرح مالکیت صنعتی  97 مادة 6بند و  1386قانون  32 مادة

توکن غیرمثلی ابتدا باید در قالب علامت تجاری  یک کالاها و خدمات موضوع نمایشدرخصوص 

ها در علامت-توکنپیشین ذکر شد  مباحث. در هستندکالا و خدمات در این موارد چه  مشخص نمود

این مسئله که آیا کالاها و خدمات مجازی رسند. به ثبت می 42و  41، 36، 35، 9ها دسته

                                                           
1 3Rarible (https://www.rarible.com/). 



 

 

ها در یا اینکه باید یک طبقه خاص و مجزا برای آن ای از کالاها و خدمات واقعی هستندزیرمجموعه

 یکالاهااروپا چنین است که  اساساً محل بحث است. رویکرد ادارة مالکیت فکری اتحادیةنظر گرفت 

شوند. با یم یتلق ریتصو ای تالیجید یبه عنوان محتوا رایز 14داند؛میمناسب  9 طبقه یبرا ی رامجاز

 داند نوعداند و ضروری میمیخود فاقد وضوح و دقت  یبه خود ی رامجاز یحال، اصطلاح کالاها نیا

 و برای نمونه قابل دانلود یمجاز ی)مثلاً کالاها شوندیبه آن مربوط م یمجاز یکه کالاها ییمحتوا

بندی به طبقهراجع نامه نیسموافقتالبته دوازدهمین ویرایش  د.نمشخص شو حتماً( یلباس مجاز

های غیرمثلی احراز های دیجیتال قابل دانلود را که توسط توکنفایل، و خدماتالمللی کالاها بین

خدمات مالکیت فکری اتحادیه اروپا درخصوص  ادارة 15کند.بندی میدسته 9اند جزء طبقه هویت شده

عمل خدمات  موجود یبندطبقه همانمطابق با  های غیرمثلیتوکنو  یمجاز یمربوط به کالاها

ها و های غیرمثلی را در هر مورد باید با توجه به ویژگیبندی توکنتشخیص دقیق دسته 16کند.می

 داد. خصائص همان مورد انجام

رسد عموم مردم میان کالاها و خدمات ارائه شده در در احراز مشابهت کالاها و خدمات به نظر می

شوند. فرض کنید شخصی میتفاوت اساسی قائل و دنیای مبتنی بر فناوری بلاکچین دنیای حقیقی 

یکی در این صورت با آنکه  ،به توکن غیرمثلی تبدیل نمایدیک کفش کتانی با علامت تجاری نایک را 

اما عموم مردم  کفش کتانی است کند از کالاهایی که شرکت نایک با علامت تجاری نایک تولید می

شوند. تفاوت قائل میای که به شکل توکن وجود دارد میان تولیدکننده کفش حقیقی و کفش مجازی

در مورد دوم یک را پوشید و توان آن که می در مورد نخست یک کالای ملموس و فیزیکی تولید شده

                                                           
1 4 Virtual goods, non-fungible tokens and the metaverse, Available at: 
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/news-newsflash/-
/asset_publisher/JLOyNNwVxGDF/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-
metaverse Accessed 26 December 2022. 
1 5 https://www.wipo.int/classifications/nice/nclpub/en/fr/ Accessed 26 December 2022. 
1 6 Virtual goods, non-fungible tokens and the metaverse, Available at: 
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/news-newsflash/-
/asset_publisher/JLOyNNwVxGDF/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-
metaverse Accessed 26 December 2022. 

https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/news-newsflash/-/asset_publisher/JLOyNNwVxGDF/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/news-newsflash/-/asset_publisher/JLOyNNwVxGDF/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/news-newsflash/-/asset_publisher/JLOyNNwVxGDF/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse
https://www.wipo.int/classifications/nice/nclpub/en/fr/
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/news-newsflash/-/asset_publisher/JLOyNNwVxGDF/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/news-newsflash/-/asset_publisher/JLOyNNwVxGDF/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse
https://euipo.europa.eu/ohimportal/en/news-newsflash/-/asset_publisher/JLOyNNwVxGDF/content/pt-virtual-goods-non-fungible-tokens-and-the-metaverse


 

 

د یا در پروفایل نمو توان آن را در کیف پول مجازی نگهداریآیتم دیجیتال تولید شده است که می

که به توکن تبدیل  مت یا کالاییباید اینطور گفت از دید اشخاص غیرمتخصص علانمایش داد. مجازی 

همیشه و  ابهی مورد استفاده قرار نگرفته استششده است هیچگاه برای کالا یا خدمت یکسان یا م

ماهیت شود. دیده می قیقیح ایر کالاها و خدماتهای غیرمثلی و سمرز واضح و روشنی میان توکن

این . متفاوت استاستفاده هر کدام از این کالاها و خدمات  حوةعرضه و ن هایروشاین دو دسته، 

تفکیک ایجاد نموده کالاها و خدمات هم نوعی  بندی اینگونهتفاوت به حدی پررنگ است که در طبقه

بندی حتی از نظر طبقهتوان چنین نتیجه گرفت که کالاها و خدمات مجازی از این مسئله میاست. 

شوند اما کالاها و خدمات مجازی مینشناخته  یکسان یا مشابه واقعینسبت به کالاها و خدمات 

های در توکن این تفاوت فلذا؛ بود ز چنین امتیازی برخوردار نخواهندمختلف در مقایسه با یکدیگر ا

 جایگاه دنیای واقعی و دوم درجایگاه باید مورد بررسی قرار گیرد؛ نخست در  جایگاهغیرمثلی در دو 

در دنیای واقعی وابسته به محیط متفاوت عرضه، اجرا  تفاوت و عدم مشابهتفضای مجازی و متاورس. 

های غیرمثلی نسبت به کالاها و خدمات و گفته شد که به طور معمول توکن استها و استفاده توکن

و تشخیص تمایز میان شوند اما در مقایسه دو گروه کالای مجازی یکسان تلقی می غیر ،واقعییکسان 

 همان معیارهای سنتی مجرا خواهد بود.آن دو 

بتوانیم مشابهت میان . با فرض آنکه از دیدگاه تخصصی استکنندگان ، سردرگمی مصرفدیگر ةمسئل

بایستی فریب و گمراهی مخاطبان را نیز  ،قائل شویم، برای احراز نقضخدمات دو علامت کالاها و 

به فریب و گمراهی عموم اشاره کرده است و هرچند  48و  43 ،40در مواد  1386قانون  احراز نمود.

ارائه نداده است اما از کلیت مواد اینطور  کنندهمراهی مصرفمعیار صریحی برای تشخیص فریب و گ

 ، عرفعادی را باید در نظر گرفت. در واقع ملاک تشخیص این سردرگمی کنندگانمصرفآید که برمی

 115 ةو ماد 111 ةماد 2تبصره  ،108مواد ، 06/07/1337مورخ  1673شماره  ةرای وحدت روی .است

بایستی مجدداً میان  بیان شد با توجه به آنچه موضوع اشاره دارند. طرح مالکیت صنعتی نیز به این

کالاها و خدمات مجازی و واقعی تفکیک قائل شد. چنانچه علامتی که ادعای نقض آن به موجب 

استفاده از آن در فضای مجازی مطرح شده است، تولیدکننده کالاها و خدمات در دنیای واقعی باشد 



 

 

 راشباهت آن  و دانندنمیکننده اشخاص آن را گمراه ،در صورت وجود مشابهت یحترسد به نظر می

اما چنانچه هر دو علامت در فضای مجازی فعالیت و اقدام به تولید کالا و خدمت  رندیگمی دهیناد

کنندگان خواهیم داشت. به این اند، نیاز به دقت بیشتری برای تشخیص سردرگمی مصرفکردهمی

یکا های ایالات متحده آمردر دادگاه خصوصای که در این تر شدن بحث به پروندهروشنمنظور و برای 

 مطرح شده است خواهیم پرداخت.

از جمله مجموعه بورد  های غیرمثلیهای ساخت مجموعه توکنترین شرکتیوگا لبز یکی از معروف

یک هنرمند مفهومی است. در پرونده یوگا لبز علیه رایدر  هماست. رایدر ریپس  ایپ یات کلاب

دارا شدن  نقض علامت تجاری، رقابت غیرمنصفانه،ادعای ، مبدااشتباه معرفی که بر مبنای  17ریپس

زیان  ةمداخلو  تصرف عدوانی در فضای مجازی  ،تبلیغات بر خلاف واقع هت،بلاج ةاستفاد، غیرعادلانه

 لبز ادعا کرده است که رایدر ریپس با فریب مشتریان یک مجموعه توکن، یوگا مطرح شده است بار

کسان استفاده های بورد ایپ را به فروش رسانده است و نه تنها از علائم تجاری یغیرمثلی کپی توکن

های غیرمثلی معتبر بورد ایپ به بازار عرضه خود را به عنوان معادل توکن کند، بلکه مجموعةمی

ها شده های یوگا لبز و از دست دادن حسن شهرت آنقدام موجب کاهش ارزش توکنکند. این امی

داد توکن سایتی را ایجاد کرد که به کاربران اجازه میوب 2022است. به گفته یوگا لبز، ریپس در می 

ها دقیقاً از همان ای را رزرو کنند تا توسط ریپس ضرب و استخراج شود. ظاهر این توکنغیرمثلی

یری ساخته شده بود که توسط یوگا لبز ایجاد شده بودند. همچنین این مجموعه جدید تصاو

"RR/BAYC" سایت آن حاوی چندین علامت تجاری متعلق به یوگا لبز، مانند نامگذاری شد و وب

 18.و همچنین نشان جمجمه میمون بود "BAYC"، آرم "BAYC"نام 

                                                           
1 7 Yuga Labs, Inc. v. Ripps, No. 2: 22-cv-4355-JFW-JEM (C.D. Cal. Oct. 11, 2022). 

لیست علائم تجاری ثبت شده توسط یوگا لبز در اداره ثبت اختراعات و علائم تجاری آمریکا در لینک زیر قابل مشاهده است:    18

https://tmsearch.uspto.gov/bin/showfield?f=toc&state=4807%3Ayx9nv1.2.1. 



 

 

( قدرت علامت 1معیار را بررسی کرد: ) 8کنندگان در این پرونده دادگاه برای احراز سردرگمی مصرف

( 4( شباهت علائم در ظاهر، صدا و معنا؛ )3( نزدیکی یا مرتبط بودن کالاهای طرفین؛ )2خواهان؛ )

ده از نامی ( شواهدی مبنی بر عمد خوانده در انتخاب و استفا5شواهدی مبنی بر سردرگمی واقعی؛ )

( نوع کالا و 7های بازاریابی طرفین؛ )پوشانی کانال( میزان هم6کننده است؛ )شد نقضکه ادعا می

( احتمال اینکه طرفین مجموعة 8دهند. و )میزان مراقبتی که مشتریان احتمالاً در خرید آنها انجام می

 19محصولات خود را گسترش دهند.

رار گرفته است لامت یکسانی برای کالاهای یکسانی مورد استفاده قصرف نظر از اینکه در این پرونده ع

توان مدعی شد خلاف آن می باتشود و فقط با اثمفروض گرفته میکنندگان مصرفو سردرگمی 

قرار بررسی ای دیگر مورد نندگان را از زاویهکاریم سردرگمی مصرفصورت نگرفته است، قصد د نقض

 یم.ده

مراهی گشده است؛  بینیپیش کنندهآمریکا احتمال بروز سه نوع گمراهی در مصرف ةدر قانون و روی

باط میان یک از توهم وابستگی و ارت و گمراهی ناشی لاکا اگمراهی نسبت به مبدلا، نسبت به خود کا

 به خصایص شبکةتوجه با   (Partridge & M.V., 2003, p. 46)شخص. یا محصول و یک  کالا

کنندگان ت برای مصرفآنچه بیش از همه ممکن اس ،ها در آنبلاکچین و امکان پیگیری و ردیابی توکن

 خصشمحصول و یک  وهم وابستگی و ارتباط میان یکت ایجاد ایجاد سردرگمی کند حالت سوم یعنی

ما ممکن است شخصی ا استالاصول مشخص آن علی ی هر توکن شخص سازندةها؛ زیرا در دادهاست

های مشابه کالاها و خدمات یک علامت تجاری این تصور را ایجاد کند که ارتباطی با ساخت توکن

های او از همان اعتبار کالا و خدمت علامت اصلی میان این دو گروه کالا یا خدمت وجود دارد و توکن

 شوند.دچار سردرگمی میچنین حالتی مخاطبان علامت تجاری اولیه  در برخوردار هستند.

                                                           
1 9 Yuga Labs Inc. v. Ripps, No. CV 22-4355-JFW(JEMx) (D. CA. Apr. 21, 2023). Available at: 
https://storage.courtlistener.com/recap/gov.uscourts.cacd.855658/gov.uscourts.cacd.855658.
225.0.pdf. 



 

 

 ة. مطابق ماداستاستعمال علامت تجاری رسد مربوط به روری به نظر میدیگری که ذکر آن ض ةنکت

مختص به مت لااز عه حق استفادطرح مالکیت صنعتی،  109و  101، 100مادة و  1386 قانون 31

خلق توکن حاوی کند. آن را تعیین میثغور این ثبت است که استفاده و حدود و کنندة آن است. ثبت

های غیرمثلی اصولاً هدف از خلق . در توکناستعلامت نیز یکی از موارد بارز استعمال علامت یک 

تلقی  نوعی استعمال آنوش فر و توکن خلق؛ بنابراین استیک توکن فروش آن و کسب سود مادی 

که خود صاحب علامت از آن سود محروم  کنندو اشخاص به واسطه این کار سودی کسب میشود می

حق یا مالک  ةحقوق انحصاری دارند ةشده در زمراز علامت تجاری ثبت ایاستفادهشده است. چنین 

 .رخ داده استشده علامت تجاری ثبتاز این جهت نقض حق مالک ؛ بنابراین استعلامت تجاری 

 نقض نوع دوم 2-1-2

شود زمانی محقق میشود، مینیز یاد  سازیبه دکترین رقیقنقض نوع دوم علامت تجاری که از آن 

مبادرت به استفاده از علامتی مشهور یا علامتی مشابه به آن بر روی کالاها و خدماتی  شخص ثالثی که

نماید که با آن کالاها یا خدماتی که علامت مشهور روی آن به کار رفته است، شباهتی نداشته باشد 

ا به هبدون اینکه لازم باشد کالاها و خدمات اخیر با آن کالاها و خدماتی که علامت مشهور روی آن

رفته است رقابت داشته باشند و بدون لزوم اینکه نقض حق در این مفهوم منجر به سردرگمی کار می

و بند  1386قانون  32ماده « و»در حقوق ایران بند  (Jacoby, 2000, p. 3)کنندگان بشود.مصرف

صورت دو سازی دکترین رقیق ند.زی اشاره دارسابه دکترین رقیقطرح مالکیت صنعتی  97مادة  7

 .تخدیشسازی از طریق دوم رقیق و سازی از طریق تضعیفرقیقگیرد: نخست مختلف نقض را در برمی

احراز وقوع نقض نوع دوم وجود چهار عنصر ضروری است که عبارتند از: مشهور بودن علامت برای 

کنندگان مصرفمورد نقض، استفاده از علامت روی کالاها و خدمات غیرمرتبط، عدم لزوم سردرگمی 

چنانچه علامت نابراین ( ب27-23، صص. 1392)حبیبا و همکاران،  و استفادة تجاری از علامت مشهور؛

و باید در پی شود نمینقض نوع دوم مطرح  ةعلائم مشهور نباشد اساساً مسئل ةمورد استفاده در زمر

 استاحراز وقوع نقض نوع اول بود. عنصر دوم استفاده از علامت بر روی کالاها و خدمات غیرمرتبط 



 

 

در این خصوص باید دو فرض را جدا از هم در نظر گرفت؛ نخست حالتی که کالاها و خدمات که 

توکن تولید  شوند و دوم هنگامی که کالاها و خدمات مجازی مجدداً به شکلواقعی توکنیزه می

تر صحبت شد. درمورد فرض نخست پیشگیرند. شوند و مورد استفاده و خرید و فروش قرار میمی

بر  علامت تجاری یک شرکت تولیدکنندة کالاهای مجازیکاملاً محتمل است که هم در فرض دوم 

پوشاک مجازی بر روی کالاهای غیرمرتبط مجازی دیگر به کار رود. برای مثال یک برند مشهور تولید 

بسته به شرایط هر دو حالت تضعیف یا  د استفاده قرار گیرد. در این حالاتروی ظروف مجازی مور

که بیان  استتجاری از علامت ة استفاد ،آخرین عنصرپذیر است. تخدیش علامت تجاری مشهور امکان

فروش قرار دادن . در معرض است وش و کسب سود مادیفر ،تقریباً همیشه هدف از خلق توکن شد

. با شودمیعلامت تجاری تلقی آن تجاری از  ةخود استفاد ةنوب کالای حاوی یک علامت تجاری به

های رسد درخصوص تبدیل علائم تجاری مشهور به توکندقت نظر در موارد گفته شده به نظر می

علائم  را دربارةاشخاص این اقدام در غالب موارد  محتمل است؛ زیراع دوم غیرمثلی، وقوع نقض نو

ها با که احتمال استقبال خریداران و در نتیجه فروش آن دهندانجام می تجاری مشهور به این علت

تشخیص این نکته که آیا نقض صورت گرفته از نوع تضعیف است یا  .استهای بالاتر، بیشتر قیمت

های غیرمثلی بتوان گفت توکنشاید  نیاز به بررسی هر مورد دارد اما حداقل در زمان حاضر ،تخدیش

ها ها امید به افزایش ارزش و قیمت آنکه خریداران آن شوندبندی میکالاهای لوکس دسته ةدر زمر

 بیشتر خواهد بود.سازی از طریق تضعیف ال وقوع رقیق؛ بنابراین احتمدر آینده دارند

 منصفانه از علامت تجاری ةاستفاد 2-1-3

خود به دو که  استاستفاده منصفانه استثنائی بر حقوق انحصاری اعطا شده به مالک یک مال فکری 

 یمعرف یمنصفانه برا ةستفادا و دوم یقانون ةمنصفان ةستفادنخست؛ ا :شودکلی تقسیم می ةدست

 (126، ص. 1395)حبیبا و همکاران، .لاکا

ای که تاکنون بیان شد نوع نخست استفاده شیوههای غیرمثلی به علامت در توکندر استفاده از 

غیرتجاری  ةزیرا این نوع استفاده مختص استفاددهد؛ نمیقانونی رخ  ةمنصفانة منصفانه؛ یعنی استفاد



 

 

نوع دوم؛ یعنی  .استتجاری  ةثلی هدف اصلی کسب سود مالی و استفادهای غیرمدر توکن و است

ای و استفاده به منظور صورت استفاده به منظور تبلیغات مقایسهبه دو  لاًاصو استفاده برای معرفی کالا

های یکی از گونهای استفاده به منظور تبلیغات مقایسه گیرد.تقلید طنزآمیز مورد توجه قرار می

ها و خدمات لاکند. در اینگونه تبلیغات، کارقابت کنونی ایفا می بازار تبلیغاتی است که نقش مهمی در

کننده بر یا خدمات تبلیغ لاشود برتری کاها و خدمات رقبا مقایسه شده و سعی میلاکا کننده باتبلیغ

 منظور تقلید مت تجاری رقیبان به مخاطب نشان داده شود. استفاده بهلاا یا خدمات حاوی علاهاک

صورت طنزآمیز  مت غیر بهلاشود که شخص ثالث از عمت غیر هم زمانی محقق میاز علا طنزآمیز

مت تجاری و لاعتجاری، مت لامت، مالک علاو خدمت تحت آن علا کند تا درخصوص کاه میاستفاد

به خلق  لاًعم رمت تجاری غیلااز ع یا از آن انتقاد کند. استفاده طنزآمیز موارد دیگر اظهارنظر کرده

منصفانه به منظور معرفی  ةهای استفادعنوان یکی از روش شود که بهمت تجاری جدیدی منجر میعلا

مت تجاری غیر، اظهارنظر لایا خدمت تحت ع لاتواند برای بزرگنمایی معایب، نواقص و یا مضرات کامی

تر و یا خدمت با قیمت پایین رسانی درباره وجود کالاعهای وی یا اطلایا انتقاد از مالک یا فعالیت

 (127-126، صص. 1395ان، )حبیبا و همکار .کار گرفته شودتر بهکیفیت پایین

منصفانه به منظور  تواند استفادةبه توکن غیرمثلی میآیا تبدیل کالاهای موضوع یک علامت تجاری 

ای پردازیم که آیا ممکن است این عمل تبلیغات مقایسهمعرفی تلقی گردد؟ نخست به این فرض می

 یبها و خدمات رقلاکننده با کاتبلیغها و خدمات لاکادر نظر گرفته شود؟ گفته شد که در این حالت 

اً مقایسه و شود. در صورتی که کالاهای صاحب علامت تجاری، کالاهای واقعی باشند اساسمیمقایسه 

این دو نوع کالا کاملاً متفاوت از  ی؛ زیرا بستر استفادهنیستکننده متصور نمایش برتری کالای تبلیغ

توان شونده مربوط به فضای مجازی باشند میکننده و تبلیغچنانچه هر دو کالای تبلیغ .استیکدیگر 

 منصفانه به ةزم و ضروری در استفادیکی از ارکان لانوعی مقایسه را میان این دو دسته تصور کرد اما 

یا خدمت تحت آن  لامت خواهان برای اظهارنظر درباره کالامنظور معرفی این است که خوانده از ع

 اده کند تا نفس این دفاع محققمت تجاری استفلامالک ع (اظهارنظر نسبت به)مت یا انتقاد از لاع

دست کم تاکنون چنین چیزی در دنیای در حالی که ( 134، ص. 1395همکاران، )حبیبا و شود. 



 

 

ای که مشابه یا یکسان با یک علامت تجاری های غیرمثلیمجازی و متاورس سابقه نداشته است، توکن

قصد استفاده و مقایسه علامت خود با علامت رقیب را ندارند؛ چه بسا  قصد شونددیگر ساخته می

همان کالای رقیب را با جدید بلکه  کالاینه یک ها کسب سود از علامت تجاری رقیب را دارند. آن

  .کنندشونده معرفی میهمان علامت تجاری تبلیغ

پروندة یوگا لبز در مقابل رایدر ریپس  پیش از بررسی شرایط پذیرش دفاع تقلید طنزآمیز بار دیگر به

است و  گردیم. در این پرونده رایدر ریپس بیان کرد که پروژة او طنز و از آن خود سازی هنریبازمی

های غیرمثلی استفاده های بورد ایپ و به طور کلی توکنتوکن دربارةبرای آموزش اشخاص  از آن

های ر آن به طور مبسوط توضیح داده است توکنکرده است. او یک وبسایت ایجاد کرده است که د

همچنین هنگام رزرو هر یک از  20هاست.بورد ایپ دارای اشاراتی نژادپرستانه و مرتبط با نازی

شود که با خرید امی با این مضمون به خریداران نمایش داده میهای غیرمثلی در وبسایت او پیتوکن

های بورد ایپ است که برای اهداف پذیرند که این یک استخراج جدید از توکناین توکن خریداران می

در مقابل یوگا لبز بیان کرد که کپی  ست.سازی شده اآموزشی و اعتراضی هجوآمیز مجدداً مفهوم

کنندگان هنر مفهومی نیست، فریب است کردن طنز نیست؛ بلکه دزدی است و دروغ گفتن به مصرف

ها میلیون دلار سود کسب کرده است. همچنین او با و ریپس با فریب مخاطبان به خرید این توکن

که ریپس  22در پاسخی 21آسیب وارده کرده است.ی یوگا لبز هااساس نژادپرستانه به توکناتهامات بی

ادعاهای نقض علامت تجاری  23کند که مطابق تست راجرزیوگا لبز داد چنین اظهار می ةنامبه شکایت

در صورتی قابل پذیرش خواهند بود که استفاده از علامت تجاری با هدف هنری اثر مورد مناقشه 

                                                           
2 0 https://gordongoner.com/ 

2 نامه در اینجا قابل مشاهده است: متن شکایت 1

https://storage.courtlistener.com/recap/gov.uscourts.cacd.855658/gov.uscourts.cacd.855658.
1.0.pdf 

2  قابل دسترس در: 2

https://storage.courtlistener.com/recap/gov.uscourts.cacd.855658/gov.uscourts.cacd.855658.
29.0.pdf 

2 3 Rogers v. Grimaldi, 875 F.2d 994 (2d Cir. 1989). 



 

 

در  24 کنندگان را درخصوص منبع کالا گمراه کند.مصرفحداقلی از ارتباط را داشته باشد یا صراحتاْ 

های بورد ایپ هستند و در های او ضرب مجدد توکنصورتی که ریپس اعلام کرده است که توکن

 شوند.ها تولید میاعتراض به آن

اید غیرتجاری نخست اینکه استفاده از علامت ب ؛معیارهایی وجود داردتقلید طنزآمیز  دفاع پذیرش در

میان ه آنکدوم علامت نشود.  باشد یا در صورتی که تجاری است موجب رقابت غیرمنصفانه با صاحب

نکه آسوم و  دباش داشته وجود تناسب مردم عموم و آن دة، دارنتملاکننده از عمنافع استفاده

های خود چیزی به علامت تجاری راستای بیان دیدگاهتقلیدکننده هدفی انتقادی داشته باشد و در 

تقلیدی نسبت به اثر  چهارمین معیار یعنی اصالت داشتن اثر ةزمین ةکنندبیفزاید. این نکته خود ایجاد

ثر تقلیدی نه باید آنقدر متفاوت از اثر اولیه ا (52-50، صص. 1397)بختیاروند و اعرابی،  اصلی است.

کنندگان مصرف ذهن مخاطب تداعی نکند و نه آنقدر مشابه اثر اولیه باشد که باشد که ابداً آن را به

 ةتفاداز میان معیارهای مذکور، نخستین معیار یعنی اس هیچ تفکیکی میان آن دو قائل نشوند.

یرمثلی فروش اساسی در ایجاد یک توکن غ ةغیرتجاری بیشترین چالش را ایجاد خواهد کرد؛ زیرا انگیز

 لورتی قابصمنصفانه تقلید طنزآمیز در  ةمادی از آن است. از همین رو دفاع استفاد آن و کسب سود

فقط  که شخص توکنی را که با هدف طنز ایجاد کرده است در معرض فروش قرار ندهد و استقبول 

 خورد.های غیرمثلی به ندرت به چشم میآن را به نمایش بگذارد. امری که در دنیای توکن

 نتیجه

اند. کچین ایجاد شدههای دیجیتال نوینی هستند که بر بستر فناوری بلاغیرمثلی، داراییهای توکن

مدیریت اموال فکری  ةتغییرات زیادی در نحو ،های غیرمثلیگیری توکندر همین مدت کوتاه شکل

ها یعنی بلاکچین های غیرمثلی و به ویژه فناوری زیرساخت آن. باید پذیرفت که توکنشده استایجاد 

                                                           
) .The Rogers Test Dances between Trademark Protection 2022Green, T. E .(برای اطلاعات بیشتر:  24

under the Lanham Act and Freedom of Speech under the First Amendment. Trademark 
Rep., 112, 843. 



 

 

کارگیری این ابزارها بسیار رایج شود مالکیت فکری را رقم خواهد زد؛ بنابراین پیش از آنکه به ةندآی

یرمثلی های غحل نمود. خلق توکنممکن  حدتا هایی را که بر سر راه وجود دارد، بررسی و باید چالش

های تجاری ها سوالات بسیاری را در ارتباط با علامتاز علائم تجاری و کالاها یا خدمات موضوع آن

امری است که در حال حاضر هم در این مسئله  ایجاد نموده است که باید مورد رسیدگی قرار گیرند.

های آیا خلق توکناست که  این ترین سوال در این خصوص. مهمنیستمربوط به آینده جریان است و 

 ةها منجر به نقض حقوق انحصاری دارندغیرمثلی از علائم تجاری و کالاها یا خدمات موضوع آن

های غیرمثلی علامت تجاری خواهد شد یا خیر. این سوال هیچ پاسخ دقیقی ندارد؛ زیرا دنیای توکن

ریح و سرراست را دشوار های مختلفی دارد که همین مسئله ارائة یک پاسخ صابعاد و همچنین ویژگی

ی غیرمثلی که در آینده ممکن است هاهای توکنسازد. علاوه بر این اکنون بسیاری از ظرفیتمی

شود، برای ما نامشخص است. با این وجود بحث شد که در صورتی که هر دو علامت ناقض و  آشکار

کالا و خدمت  ارائةاست در فضای مجازی اقدام به علامتی که ادعای نقض حقوق آن مطرح شده 

سازی علامت تجاری نیز گفته شد که کنند، امکان وقوع نقض نوع اول وجود خواهد داشت. در رقیق

های سازی از طریق تضعیف علامت به ویژه با رواج بیشتر خرید و استفاده از آیتماحتمال وقوع رقیق

بیشتر خواهد شد. استناد  های مجازی در دنیای متاورسمجازی توسط اشخاص مختلف برای پروفایل

به دفاع استفادة منصفانه از علامت توسط خالق توکن غیرمثلی نیز در حال حاضر دفاع قابل دسترسی 

های هر مورد خاص از جمله استفاده در تبلیغات اگرچه نباید توجه به ویژگی ؛رسدبه نظر نمی

 ای یا استفاده طنزآمیز را فراموش کرد.مقایسه

و از لحاظ شناسایی  شوندقانون فعلی از علائم تجاری گنجانده میهای غیرمثلی در تعریف وکنت

تصوری  این قوانینقوانین فعلی در زمان تدوین کنندگان تدوین ها مشکلی وجود ندارد اماقانونی آن

ین رو داشت. از انواقصی در این زمینه خواهند این قوانین اند و بنابراین های غیرمثلی نداشتهاز توکن

طرح  در این توصیه می شودبنابر تواند راهگشا باشد.می صنعتیمالکیت  طرحتوجه به این موضوع در 

از علامت یا کالاها و خدمات  شدهرمزنگاری دیجیتالیای خلق محتوای تبصره با اضافه کردن مذکور

 دارنده تلقی نماید.ض حقوق قموضوع علامت را از مصادیق استفاده از علامت و بنابراین ن



 

 

های گوناگون، امکان حمایت مطلق از اینگونه به جهت ماهیت پویای فناوری در آثار مرتبط با فناوری

ورندگان باید دقت بیشتری نمود. آثار وجود ندارد. به همین جهت در تحدید حقوق کاربران و پدیدآ

حقوق پدیدآورندگان را چنان موسع در نظر گرفت که کاربران شبکة بلاکچین از هرگونه  تواننه می

باید حقوق کاربران را چنان گسترش داد که هر تعاملی با ه تعاملی با آثار توکنیزه شده باز بمانند و ن

قوق های مورد بحث را در زمرة استثنائات و اقدامات مجاز قرار گیرد. باید تناسبی میان حتوکن

انحصاری مالکان علامت تجاری و موارد مجاز استفاده از یک علامت برقرار کرد که با پویایی فناوری 

 های غیرمثلی سازگاری داشته باشد.بلاکچین و توکن

متقاضیان ثبت علائم تجاری در هنگام ثبت فهرستی از کالاها یا بهتر است  علاوه بر آنچه بیان شد،

تهیه  ،دجازی یا متاورس کاربرد داشته باشکه ممکن است در فضای م خدمات مرتبط با علامت خود

ا و خدمات مجازی نیز ثبت نمایند تا در و در صورت لزوم علامت خود را در طبقات مربوط به کالاه

با ها در فضای مجازی یا متاورس نمود صورتی که شخص ثالثی اقدام به استفاده از علامت تجاری آن

باید بازار مجازی صاحبان علائم را انجام دهند. و قانونی بتوانند اقدام مناسب متر صرف زمان و هزینة ک

ب با علامت خود کالاها و خدمات خود را زیر نظر داشته باشند و بهترین سیاست و خط مشی متناس

 را اتخاذ نمایند.

های غیرمثلی و علائم تجاری وجود دارد که پژوهش حاضر همچنان سوالات زیادی درخصوص توکن

ها در آینده مورد مطالعه ها و چالشها را ندارد و امید است که این پرسشمجال پاسخگویی به تمام آن

بلاکچین یک های مرتبط با های غیرمثلی و سایر فناوریآیا توکن خواهد دادقرار گیرند. زمان نشان 

مدیریت  ةبه زودی فراموش خواهند شد یا اینکه منجر به وقوع انقلابی در نحوو  هستند زودگذرامر 

ها منجر به انقلاب ها اعم از مجازی و حقیقی خواهند شد و در صورتی که این فناوریتمامی دارایی

 .د بود یا خیرنها کافی خواهگردند آیا قوانین موجود برای مواجهه با آن

 منابع



 

 

 منصفانه استفاده نظریه ررسی(. ب1393زاده، مجید و محبی فرد، سمانه )، حسن؛ حسینبادینی -
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9(1 )47-65. 
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