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Despite the expansion of video media and virtual networks 
with the ability to share video, the poster is still one of the 
first and most important elements of a film that provides 
information about it to the audience. It is a poster that depicts 
the message and atmosphere of the movie in a fixed frame 
to attract the attention of the audience and invite them to 
watch the movie. Beyond the beauty and image of popular 
stars, the ideal poster offers thousands of things about the 
movie to the audience, because a picture more worthes than 
a thousand words. In fact, the small details of movie posters 
can easily convey important elements of the story, characters, 
genre and many other dramatic elements of the film to 
the audience and become the first narrative and dramatic 
element of the film. Searching for drama and narrative in 
two-dimensional arts such as posters is possible through 
different and intertextual readings. By knowing the concepts 
of narrative layers in Gerard Genet’s theories of narratology, 
as well as familiarizing with the special features of cinematic 
narratives that have been proposed in the theories of people 
like Seymour Chatman, it is possible to examine the 
structure of drama in the narrative of a film and compare 
it with the narrative elements hidden in the corresponding 
poster. Establishing a connection between the two cinematic 
and visual texts and between the dramatic narrative in the 
film and the poster, a practical solution for creating dramatic 
and narrative posters has been offered. In this research, after 
introducing the drama and its components, the dramatic 
elements in selected posters of Iranian cinema have been 
analyzed based on the theories of narrative layers of Gerard 
Genet and Seymour Chatman’s cinematic narrator. With the 
completion of this research, it became clear that by relying 
on the theory of narrative layers, narrative can be found in 
non-narrative and non-dramatic arts, and by referring to the 
theory of the cinematic narrator and knowing the tools of 
cinematic narration, it is possible to differentiate between the 
two mediums of film and Poster communicated and analyzed 

drama and story in these two media. In this method, the 
cinematic tools of the film convey the story and drama to us, 
and we reach the story from the cinematic discourse. Then, 
based on the story, the poster is studied to determine how the 
story and drama are displayed in the visual discourse of the 
poster. Based on the findings of this research, it can be stated 
that the drama in the posters of the 60s and 70s of Iranian 
cinema shows itself on three levels: on the first level, the 
genre and the theme of the movie are reflected in the poster. 
At the second level, the characters and the relationships 
between them are defined, and at the last level, the plot of 
the drama is conveyed to the audience through the depiction 
of the dramatic action. 
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چکيد ه

باوجود   گسترش رسانه  های وید  ئویی و شبکه  های مجازی باقابلیت اشتراک  گذاری آثار وید  ئویی، پوستر هنوز یکی از اولین و مهم ترین عناصر اطلاع  رسان د  ر 

مورد   یک اثر سینمایی است. اجزای متنوع پوسترهای سینمایی به راحتی می  توانند   عناصر مهمی از د  استان، شخصیت ها، ژانر و بسیاری از اجزای د  راماتیک 

د  یگر فیلم را به مخاطب منتقل کنند   و به اولین عنصر روایی و د  راماتیک فیلم تبد  یل شوند  . ازآنجاکه جست وجوی د  رام و روایت د  ر هنرهای د  وبعد  ی مانند   

پوستر از طریق خوانش  های بینامتنی امکان  پذیر است، با شناخت مفاهیم لایه  های روایی د  ر نظریات ژرار ژنت و همچنین آشنایی با ویژگی  های روایت 

سینمایی د  ر نظریات افراد  ی مانند   سیمور چتمن، می  توان میان روایت د  راماتیک د  ر فیلم و پوستر ارتباط برقرار کرد   و از این طریق راهکاری عملی برای خلق 

پوسترهای د  راماتیک و روایی عرضه کرد  . د  ر این پژوهش، پس از معرفی د  رام و اجزای سازند  ه آن، عناصر د  راماتیک موجود   د  ر پوسترهای برگزید  ۀ سینمای 

ایران د  ر د  هه  های40 و 50 براساس نظریات ژنت و چتمن مورد   تحلیل قرار گرفته اند  . بر اساس یافته  ها، می  توان گفت که د  رام د  ر پوسترهای د  هه  های40 

و 50 سینمای ایران د  ر سه سطح خود   را نشان می  د  هند  : د  ر سطح اول ژانر و موضوع )تم(، د  ر سطح د  وم شخصیت  ها و روابط میان آن ها و د  ر سطح آخر 

پیرنگ د  رام با به تصویرکشید  ن کنش د  راماتیک به مخاطب منتقل می  شود  .
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مقد  مه
د  ر اغلب اوقات، اولین برخورد   ما با یک اثر سینمایی از طریق پوستر و 
یا آنونس آن اثر است و همین پوستر یا تیزر است که د  ر بسیاری از موارد   
کششی برای تماشای اثر د  ر ذهن ما ایجاد   می  کند  . البته تفاوت پوستر و 
تیزر د ر این است که پوستر را د ر جاهای متعد د ی مثل جلوی سالن  های 
سینما، بیلبورد های شهری، شبکه  های مجازی و فضاهای متعد د  د یگر هم 
بازاریابی فیلم  می  توان د ید . پوسترها عناصری مهم و حیاتی د ر فرایند  
هستند  و نقش بزرگی را هم د ر جذب اولیه مخاطب، هم د ر ماند گاری 
اثر د ر خاطرات تصویری مخاطبان ایجاد  می  کنند . اکنون باید  پرسید  که 
چه عناصری باعث جذابیت و ماند گاری پوستر یک فیلم می  شود ؟ ارتباط 
میان د و رسانة د راماتیک )فیلم( و تجسمی )پوستر( چگونه شکل می  گیرد ، 
و پوستر فیلم چه تفاوتی با سایر پوسترهای تبلیغاتی د ارد ؟ پیش فرض این 
مقاله این است که پاسخ همة پرسش  های بالا با »د رام« و »روایتگری« 
گره خورد ه است. د رواقع این د و عنصر هستند  که به جذابیت  های ترکیبی 

پوستر فیلم می  افزایند ، میان د و رسانة فیلم و پوستر ارتباط برقرار می  کنند ، 
پوستر فیلم را از د یگر پوسترهای تبلیغاتی جد ا می  کنند  و د رمجموع باعث 
ماند گاری یک پوستر فیلم د ر ذهن ما می  شوند  و نقشی تصویری از فیلم د ر 
ذهن ما ایجاد  می  کنند .به منظور نیل به هد ف ذکرشد ه د ر بالا، پس از نگاهی 
اجمالی به پوستر فیلم، به مفهوم و ویژگی  های د رام اشاره می  کنیم و سپس 
با معرفی مفهوم لایه  های روایی1 د ر نظریات ژرار ژنت2 و راوی سینمایی3 
سیمور چتمن4 به بررسی د رام د ر برگزید ه  ای از پوسترهای سینمای ایران 
خواهیم پرد اخت. د ر این پژوهشِ کیفی که به روش توصیفی-تحلیلی انجام  
شد ه است، تمام اطلاعات و د اد ه  ها به روش کتابخانه  ای و با استفاد ه از 
معتبرترین منابع د اخلی و خارجی اعم از کتاب، مقاله و رسالات د انشگاهی 
جمع  آوری شد ه اند  و سپس پوسترهای مورد  مطالعه با استد لال  های قیاسی 

و استقرایی مورد  تحلیل قرار گرفته  اند .

روش پژوهش
د ر این پژوهشِ کیفی که به روش توصیفی-تحلیلی انجام  شد ه است، تمام 
اطلاعات و د اد ه  ها به روش اسناد ی و مطالعات کتابخانه  ای و با استفاد ه از 
معتبرترین منابع د اخلی و خارجی اعم از کتاب، مقاله و رسالات د انشگاهی 
جمع  آوری شد ه اند و سپس پوسترهای بیش از سی صد فیلم ایرانی از د هه 
40 و 50 خورشید ی با استد لال  های قیاسی و استقرایی مورد تحلیل قرار 

گرفته  اند .

پيشينه پژوهش
نوشتارهایی که به بررسی د رام یا روایت د ر هنرهای  تصویری  بپرد ازند  
بسیار معد ود ند ؛ غالب جستارهای علمی پیرامون د رام، به بررسی این عنصر 
د ر تئاتر، سینما، تلویزیون و د رمجموع هنرهای د راماتیک پرد اخته  اند  و 
پژوهش  های روایت  شناسانه نیز بیشتر به فرم  های سنتی روایت از جمله 
هنرهای  د ر  د رام  د رباره  فارسی  مقالات  اند ک  از  شد ه  اند .  محد ود   رُمان 
تصویری می  توان به مقاله  ی »بررسی کنش د راماتیک و انتقال جوهرۀ د رونی 
نمایش د ر پوسترهای تئاتر میشل باتوری با رویکرد  نشانه  شناسانه« نوشته 
ایزد ی )1397( اشاره کرد  که د ر آن چگونگی انتقال کنش و تم نمایش د ر 
پوسترهای تئاتر میشل باتوری هنرمند  لهستانی مورد  مطالعه قرار گرفته 

است.
البته به جز د رام و روایت، جنبه  های د یگر پوسترهای سینمایی ایران 
به صورت جسته وگریخته مورد توجه پژوهشگران قرار گرفته  اند  که از جمله 
آن ها می  توان به مقاله »بازنمایی جنسیت د ر پوستر فیلم  های پرفروش 
پنجاه سال اخیر سینمای ایران« نوشته آقابابایی و زهرانی )1394( اشاره 
کرد  که د ر آن نقش گفتمان اجتماعی و سیاسی د ر تغییرات محتوایی 
بازنمایی جنسیت د ر پوسترهای سینمای ایران مورد  بررسی قرار گرفته 
است. کتاب صد  سال اعلان و پوستر فیلم د ر ایران نوشته مسعود  مهرابی 
)1390( نیز یکی از مهم ترین منابع بررسی پوسترهای سینمایی د ر ایران 
است که مجموعه نابی از پوسترهای سینمایی از نخستین روزهای نمایش 
فیلم د ر ایران تا د وره معاصر را د ر خود  جای د اد ه است. باوجود اینکه پوستر 
و به ویژه پوستر فیلم به صورت جسته وگریخته توجه  ها را د ر آثار پژوهشی به 

خود  جلب کرد ه است اما به نظر می  رسد  که مقالة حاضر، نخستین پژوهش 
مستقلی باشد  که با رویکرد ی روایت  شناختی به مطالعة د رام د ر پوسترهای 

سینمای ایران می  پرد ازد .

مبانی نظری پژوهش
پوستر فيلم

پوستر فیلم پوستری است که برای معرفی و تبلیغ یک فیلم با هد ف 
ترغیب مشتریان برای د ید ن آن استفاد ه می  شود . استود یوها اغلب پوسترهای 
مختلفی را چاپ می  کنند  که از نظر اند ازه و محتوا برای بازارهای مختلف 
د اخلی و بین  المللی متفاوت هستند . پوسترهای فیلم اغلب د ر د اخل و خارج 
از سینماها و جاهای د یگری مثلاً د ر خیابان یا فروشگاه  ها به نمایش گذاشته 
می  شوند . همین تصاویر د ر کنفرانس  های مطبوعاتی فیلم ظاهر می شوند  
و همچنین می توانند  د ر وب سایت ها، جلد  د ی  وی  د ی )و پیش از آن نوار 
وید ئو(، بروشورها، آگهی های روزنامه ای و مجلات و سایر موارد  مرتبط با 

تبلیغ فیلم استفاد ه شوند .
پوسترهای فیلم از زمان اولین نمایش  های عمومی فیلم مورد  استفاد ه 
قرار گرفته است. استفاد ه از پوستر فیلم با پلاکارد هایی که خارج از سالن 
اوایل  سینما، اسم و ساعت پخش فیلم را نشان می  د اد ، شروع شد . د ر 
د هة1900، ارائة تصویری از یک صحنه فیلم یا مجموعه  ای از تصاویر چند ین 
صحنه به صورت کنار هم قرار گرفته رونق گرفت. برخی پوسترها از تفاسیر 
هنری یک صحنه یا حتی مضمون فیلم استفاد ه می  کرد ند  که د ر سبک  های 
هنری مختلف به تصویر کشید ه شد ه بود ند  و حتی د ر طراحی پوستر برخی 

فیلم  ها از تمثیل و نماد  برای اشاره به موضوع و تم فیلم استفاد ه می  شد .
پس از د وره  ای که براد ران لومیر5 مجموعه  ای از فیلم  ها کوتاه خود  را با 
یک پوستر و تحت عنوان نمایش فانوس جاد ویی6 تبلیغ می  کرد ند ، »اولین 
پوستر که برای یک فیلم خاص طراحی شد ه بود ، بر اساس تصویری از 
مارسلین اوزول7 برای تبلیغ پخش فیلم براد ران لومیر، باغبان آب  پاشی شد ه8 
 Smith, 2018,) » د ر گران  کافه پاریس د ر26 د سامبر 1895 ساخته شد
11). این پوستر تماشاگرانی را به تصویر می  کشد  که د ر حال د ید ن این 
فیلم هستند  و با لبخند  و شاد ی به اولین فیلم کمد ی تاریخ سینما واکنش 
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نشان می  د هند . این روند  با گذر زمان اد امه یافت، و فرایند  تبلیغ با پوستر 
کم  کم برای خود  متولیانی خاص یافت. مثلاً د ر آمریکا، پوسترهای فیلم 
معمولاً به اد اره  ای به نام سرویس ملی اکرانNSS( 9( بازگرد اند ه می  شد ند ؛ 
که بیشتر پوسترهای فیلم را بین سال های1940 تا 1984 برای استود یوها 
چاپ و توزیع می  کرد . سرویس ملی اکران معمولاً پوسترهای د ریافتی را 
مرمت می  کرد  تا د وباره د ر سالن  های د یگری استفاد ه شوند . بد یهی است 
که پس از مد تی، بسیاری از پوسترهای قد یمی قبل از اتمام پخش فیلم 
 De Semlyen, :به شد ت فرسود ه می  شد ند  و د ور اند اخته می شد ند  )نک

.(2013, 1-2
د ر آغاز د هه1980، استود یوهای فیلم آمریکایی تولید  و توزیع مستقیم 
پوسترهای خود  را آغاز کرد ند  و روند  ساخت و توزیع پوسترهای فیلم د ر 
آن کشور از حالت متمرکز خارج شد .10 با گسترش سینمای هالیوود  د ر 
بازارهای خارجی، »سنت های متمایز پوستر فیلم د ست  ساز د ر کشورهایی 
چون لهستان، هند  و غنا به وجود  آمد ، که تصاویر آن ها اغلب با نسخه های 
اصلی هالیوود ی  شان متفاوت بود ند  و براساس هنر نقاشان محلی طراحی 
شد ه بود ند « (Wolfe, 2000, 29). امروزه نیز پوستر بخش جد ایی ناپذیر هر 
اثر سینمایی است و معمولاً برای هر فیلم به جز پوستر اصلی انواع د یگری 
از پوسترها ازجمله پوستر مطبوعاتی، پوستر شخصیت ها، پوستر سالگرد ، 
پوستر جوایز، پوسترهای مخصوص شبکه  های اجتماعی مختلف و انواع د یگر 

پوستر طراحی می  شود .

مبانی نظری پژوهش
د رام

کر آلام11 د ر تعریف د رام می  گوید : »د رام حالت خاصی از  د استان است 
که با اجرا نشان د اد ه می  شود : نمایشنامه، اپرا، میم، باله و غیره که د ر تئاتر، یا 
راد یو یا تلویزیون اجرا می شود « (Elam, 1980, 98). فرانسیس فرگوسن12 
نیز معتقد  است که د رام از زمان فن شعر ارسطو د ر تضاد  با شعر غنائی و 

د استانی تعریف شد ه است: 
یک د رام، از آنجایی از یک شعر غنائی متمایز می  شود  که اساساً 
یک اثر هنری د ر رسانه کلامی نیست؛ کلماتی که د ر د رام وجود  
د ارند  از ساختار زیربنایی حواد ث و شخصیت ها ناشی می  شوند . 
باید  سازند ه  یا خالق  بیان می  کند ، شاعر  ارسطو  همان طور که 
پیرنگ باشد  تا ابیات؛ او شاعر است زیرا تقلید  می  کند  و آنچه تقلید  

(Fergusson, 1949, 8) .می  کند  اعمال است
به جز معنای اشاره  شد ه د ر بالا، معنای د یگری نیز از واژه »د رام« رواج 
د ارد . استفاد ه از واژۀ د رام د ر معنای محد ود تر و برای تعیین نوع خاصی از 
نمایشنامه به د وران مد رن برمی  گرد د . د رام د ر این معنا به نمایشنامه ای 

اشاره د ارد  که نه کمد ی است و نه تراژد ی، مثل ترز راکن13.
یا  ایوانف15 اثر چخوف15. »همین مفهوم محد ود تر است که د ر صنایع 
می  رود «  کار  به  ژانر  یک  به عنوان  د رام  توصیف  برای  تلویزیون،  و  فیلم 
از واژه د رام  (Banham, 1998, 894). د ر این پژوهش مقصود  اصلی ما 

معنای کلی آن به عنوان شکلی از روایت است که از »نشان د اد ن« به جای 
»بازگو کرد ن« استفاد ه می  کند  و معنای د یگر آن به صورت فرعی و تنها د ر 

زمان اشاره به ژانر کاربرد  د ارد .
البته باید  توجه د اشت که معنای مورد نظر این پژوهش از واژه د رام تنها 
به نمایشنامه  های گفتاری محد ود  نمی  شود ، پانتومیم هم نوعی د رام است 

که د ر آن کنش د استان تنها از طریق حرکت بد ن بیان می  شود . این د ر 
حالی است که د رام را می  توان با موسیقی هم ترکیب کرد ؛ مثلاً د ر اپرا، متن 
نمایشی د ر کل اجرا به صورت آواز خواند ه می  شود  و د ر برخی از حرکات 
باله؛ بیان یا تقلید  احساسات، شخصیت و کنش روایی از طریق موسیقی 
صورت می  گیرد . تئاتر موزیکال هم شامل د یالوگ گفتاری و هم آوازی است 
و برخی از اشکال د یگر د رام د ارای موسیقی ضمنی یا ضمیمه  ای است 
 Banham,) که بر د یالوگ تأکید  می  کند ، مثل ملود رام و تئاتر نو ژاپنی
1998). د رام خواند اری17 فرمی است که به جای اجرا تنها برای خواند ن د ر 
نظر گرفته شد ه است. د ر بد اهه  سازی، د رام پیش از لحظه اجرا وجود  ند ارد ، 
اجراکنند گان یک متن د راماتیک را به صورت خود جوش د ر برابر تماشاچیان 
خلق می  کنند . د رواقع ما د ر زمان بررسی د رام به د نبال شکلی از د استان 
هستیم که »نشان د اد ه می  شود « و با گونه  های د یگر د استان که »گفته 

می  شوند « متفاوت است.

روایت  شناسی ساختارگرا و لایه  های روایی
روایت و ساختارهای  مطالعه  د انش  روایت19  نظریه  یا  روایت  شناسی18 
روایی و همچنین راه  های تأثیر آن ها بر اد راک انسان است. روایت  شناسان 
با بررسی وجوه تفاوت و شباهت میان کمینه  های روایت به د نبال ایجاد  
الگویی قابل تعمیم برای انواع روایت  ها هستند . باوجود اینکه روایت  شناسی 
د انشی جد ید  محسوب می  شود  اما تبار نظری آن تا ارسطو قابل رد یابی است، 
بااین حال به صورت عمومی پذیرفته شد ه است که روایت شناسی مد رن 
به ویژه کتاب ریخت  شناسی قصه  های پریان20،  با فرمالیست های روسی، 
)1928( اثر ولاد یمیر پراپ21 و نظریه های میخاییل باختین22 د ر کتاب 
تخیل مکالمه  ای23 )1975( آغاز شد ه است. روایت  شناسی نیز مانند  هر 
شاخه د یگری از علوم نظری تحولات و د وره  های متعد د ی به خود  د ید ه 
که ساختارگرایی یکی از آن هاست. ژرار ژنت یکی از چهره  های شاخص  
»روایت  شناسی ساختارگرا« است که با طرح اصطلاحات و رویکرد  مخصوص 

خود  د ر پژوهش  های آتی روایت  شناسان تأثیر زیاد ی به جای گذاشت.
از نظر ژنت، »لایه  های روایی« یکی از سه مقوله شکل د هند ه موقعیت 
روایت25 است، و د و مقولة د یگر، زمان روایت26 و شخص27 هستند . ژنت 
د ر تعریف مفهوم لایه های روایی28 می گوید : »هر روید اد ی که روایت نقل 
می کند  د ر لایه د استانی قرار می گیرد . این لایه بلافاصله بالاتر از لایه ای 
است که عمل روایتگری که مولد  این روایت است، د ر آن صورت می پذیرد « 
(Genette, 1972, 228). ژنت برای د رک بهتر این مفاهیم لایه ای را که 

روید اد ها د ر آن صورت می پذیرد  لایه د رون د استانی29 و لایه ای را که عمل 
روایتگری د ر آن صورت می گیرد  لایه برون د استانی می نامد . او همچنین 
اشاره می  کند  که ممکن است که یکی از شخصیت  ها د استانی را د رون 
د استان اصلی روایت کند ، روید اد هایی که شخصیت نقل می کند  د ر لایه ای 
د رونی تر به نام لایه فرود استانی30 قرار می گیرد . ژنت با ترسیم یک خط 
مرزی مستحکم میان لایه  های روایی این گونه مطرح می  کند  که »جابه جایی 
میان لایه های روایی فقط از طریق عمل روایت کرد ن صورت می پذیرد  ... 
هر شکل د یگر از جابه جایی اگر نگوییم غیرممکن است، همواره نوعی لغزش 
از اصول روایی خواهد  بود « (Ibid., 234). با این تعریف ارتباط میان راوی 
و شخصیت  ها غیرممکن می  نماید  و نه تنها راوی نمی تواند  با شخصیت ها 
ارتباط برقرار کند  یا د ر روید اد های د استان د خالت کند ، بلکه شخصیت ها نیز 
به راوی و لایه برون د استانی د سترسی ند ارند . چتمن نیز از این لایه بند ی 

سام ایزد  ی و همکار
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پیروی می کند  و برای د و لایه اصلی روایت الفاظ د استان31 و گفتمان32 را به 
کار می بند د )نمود ار 1(    : »روایت شناسی ساختارگرا یک متن روایی را به د و 
بخش تقسیم می کند : بخش د استان که شامل زنجیره روید اد ها )کنش ها 
و رخد اد ها(، عناصر وجود ی شخصیت ها، عناصر صحنه، اشیا، مکان، زمان 
 ,19) منتقل می شود «  آن  به وسیله  د استان  گفتمان که  و  و...( می شود  
Chatman, 1978). به بیان د یگر، چتمن این گونه بیان می  کند  که د استان 
»سطح محتوایی« روایت و گفتمان »سطح بیانی« آن است. گفتمان تعیین 
می  کند  کد ام روید اد ها نقل شود  و کد ام روید اد ها نقل نشود ، حواد ث به 
ترتیب روایت شوند  یا از آخر به اول روایت شوند  و د رواقع گفتمان شکل 
روایت را مشخص می  کند . چتمن گفتمان را به فرم روایی33 و نمود  آن 
روایت د ر یک رسانه ماد ی34 تقسیم می کند  (Ibid., 22) فرم روایی ساختار 
انتقال روایت است و جلوه  هایی مانند  ترتیب35، بسامد 36، د یرش زمانی37، 
صد ای راوی38 و نقطه نظر39 را شامل می  شود . نمود  ماد ی گفتمان رسانه  هایی 
مانند  نوشتار، نقل شفاهی، فیلم، باله، د استان مصور، تئاتر که روایت از طریق 

آن عینیت پید ا می  کند .
با توجه به این نکات می  توان این گونه برد اشت کرد  که د استان به شکل 
عینی وجود  ند ارد  و فقط از طریق نمود های عینی گفتمان د ر د سترس قرار 
می  گیرد  و د استان از آن استنباط می  شود . د رواقع می  توان به تبعیت از ژنت 
 .(Genette, 1972, 27) »گفتمان را د ال و د استان را مد لول آن د انست«
این مسئله می  تواند  روشنگر این امر باشد  که اگر بتوان از د ال  های موجود  د ر 
یک رسانه        - حتی اگر آن رسانه، یک رسانه روایی یا د راماتیک نباشد - فرم 
روایی و د رنتیجه گفتمان روایت را برد اشت کرد ، آن رسانه تبد یل به یک 

رسانه روایی شد ه است.

راوی
واسط41  نباشد ،  انسان  که  جاهایی  د ر  -     و  عامل40  روایت  د ر  راوی 
یا مورد ی42- است که »عناصر وجود ی، حالت  ها، روید اد ها و به خلاصه 
همه  چیز را د ر یک روایت برای شنوند ه نقل می کند  یا انتقال می د هد « 

(Herman, 2005, 519). همان طور که از این تعریف مشخص است، تأکید  

بر عامل بود ن راوی است و نه انسان بود ن او، زیرا راوی شخصیتی حقیقی و 
تاریخی نیست. راوی تنها ارائه  گر و رسانند ه روایت به شنوند ه است و یکی 
از عوامل گفتمان روایی است و نباید  با مؤلف حقیقی و تاریخی اشتباه شود .

راوی سينمایی
به  را  تصویر43  روی  فیلم صد ای  راوی  اصطلاح  موارد   از  بسیاری  د ر 
ذهن متباد ر می سازد . چنانچه د ر فیلم هایی مانند  خاطرات کشیش روستا 
44)1951( و بلوار سانست45)1950( و یا آثار متأخری مثل رستگاری د ر 
شاوشنک46صد ای ضبط شد ه ای روید اد ها را نقل می کند . چتمن برای متمایز 
کرد ن تعریف خود  از راوی فیلم، با کنار گذاشتن این واژه رایج، لفظ »راوی 
سینمایی« را به کار می برد . راوی سینمایی عامل گفتمانی است که »تمامی 
نمایش فیلم را بر عهد ه د ارد « (Chatman, 1990, 134). بد ین ترتیب، 
صد ای روی تصویر یکی از عناصر و تمهید ات راوی سینمایی است. چتمن 
به گسترد گی ابزار روایتی راوی سینمایی اشاره می  کند  و با تقسیم کرد ن 
آن ها به د و مجرای د ید اری و شنید اری بخشی از این ابزار را معرفی می  کند : 
همان طور که د ر نمود ارهای )2-3( می  توان مشاهد ه کرد ، تمام عناصری که 
د ر یک فیلم وجود  د ارند ، عملکرد  روایی د ارند  و یک اثر سینمایی با کنار قرار 
د اد ن ابزارهای مختلف د ید اری و شنید اری و از طریق گفتمان ویژه  ای که 
د ارد ، د استان را به ما منتقل می  کند . نباید  فراموش کرد  که سینما یک هنر 

د راماتیک است و تمامی این ابزار د ر خد مت د رام فیلم نیز هستند .
راوی سینمایی، به کمک ابزار و تمهید اتی که د ر اختیار د ارد  روید اد ها، 
شخصیت ها و عناصر د استانی را به مخاطب فیلم عرضه می کند . او د ر وقایع 
د خالت نمی کند  و حتی آن ها را نمی  بیند . راوی سینمایی فقط د استان 
را منتقل می کند . او فقط عاملی گفتمانی است: »مکانیزمی که د استان 
از طریق آن ارائه می شود « (Ibid.,142). می توان گفت راوی سینمایی از 
طریق تصاویر نمایش د اد ه شد ه روی پرد ه )شامل صحنه و بازیگران و د یگر 

(Chatman,19 ,1978) :نمود ار 1- ساختار روایی. مأخذ

(Chatman, 1990, 135) :نمود ار 2- ابزارهای روای سينمایی د ر كانال د ید اری. مأخذ

»د  رام« د  ر برگزید  ه  ای از پوسترهای سینمای ایران:  مطالعه ای د  ر چارچوب 
روایت شناسی ساختارگرا
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ابزار د ید اری( و صد اهای پخش شد ه از بلند گو )اصوات، موسیقی و گفتار( 
د استان را ارائه می د هد  و شنوند ه از تفسیر این د ال )گفتمان( مد لول آن 

)یعنی د استان( را، استنباط می کند . 

د  رام و روایت د  ر پوستر فيلم
براساس مبانی مطرح شد ه اکنون می  توان به یک الگو برای خوانش د رام 
د ر پوسترهای فیلم د ست یافت. د ر این فرایند  گفتمان روایی یک فیلم که 
د ر کانال صوتی و بصری خود  د ربرگیرند ه عناصر د رام است، ما را به شناخت 
لایه د استانی فیلم هد ایت می  کند  و ما از این طریق به روایت د راماتیک 
د ست خواهیم یافت. د ر مرحله بعد  می  توان د استان فیلم را د ر لایه گفتمانی 
پوستر مورد  بررسی قرار د اد  و از این طریق به راهکار ارائه د رام د ر پوستر 
فیلم د ست یافت. همان گونه که د ر نمود ار )4( مشخص شد ه است  د ر 
این فرایند  ما یک د استان د راماتیک را د ر د و نمود  متفاوت د ر د و رسانه 
فیلم و پوستر مورد  تحلیل قرار می  د هیم و با بررسی فرم روایی فیلم که با 
ابزارهایی مانند  بازیگر، مکان، عناصر صحنه، تد وین، فیلم برد اری، موسیقی، 
صوت و امثال آن ها که د ال  های گفتمان هستند ، ما را به د استان که همان 
مد لول است هد ایت می  کند ، د ر اد امه د ال  های بصری موجود  د ر پوستر مورد  
تجزیه وتحلیل قرار گرفته تا ببینیم کد ام یک از آن ها بر مد لول د استان د لالت 
می  کنند . د ر این بررسی  ها لایه د استانی به عنوان لایه مشترک د ر فیلم و 

پوستر د ر نظر گرفته می  شود .

د  رام د  ر پوسترهای برگزید   سينمای ایران
بررسی بیش از 300 پوستر فیلم از سینمای ایران بین سال  های 1345 
تا 1356 نشان می  د هد  که بیش از 95 د رصد  این پوسترها، د ر زیرمجموعه 
پوسترهای »ستاره  محور« قرار می  گیرند ، یعنی بخش عمد ه ترکیب  بند ی 
این پوسترها را تصویر و نام ستارگان شکل د اد ه است. مابقی پوسترها 
به صورت موجز47 و شمایلی48 قصد  انتقال مفهوم اصلی فیلم به مخاطب 
را د ارند  که البته این پوسترها معمولاً برای فیلم  های غیرتجاری و خارج 
از جریان اصلی تهیه می  شد ند  و سینمای فیلمفارسی به همان پوسترهای 

ستاره  محور اتکا د اشته است.
با مرور پوسترهای ایرانی د هه40 و50 شمسی، می  توان عناصر مشترکی 
را د ر بسیاری از آن ها مشاهد ه کرد . د ر بیشتر این پوسترها د ر کنار عناصر 
نوشتاری که معمولاً شامل عنوان فیلم، بازیگران اصلی، کمپانی سازند ه و 
برخی اطلاعات و اسامی تکمیلی د یگر است، عناصر غیرنوشتاری نیز شامل 
چند  جزء اصلی است: تصویر چهرۀ ستارگان اصلی فیلم، عناصر د یگری 
مانند  زنان رقصان و یا بد ن نیمه  عریان زنان د راز کشید ه که البته د ر برخی 
موارد  د ر خود ِ فیلم د ید ه نمی  شوند ، و البته تصاویری د ر حاشیه و پس  زمینه 
که معمولاً شامل صحنه  های جد ال و د رگیری، اسب  سواری، رقص، فرار و 
بسیاری جزئیات د یگر است که د ر همین عناصر به ظاهر کم  اهمیت د رام با 
قد رت خود نمایی می  کند )تصویر 1(    . د رواقع این گونه به نظر می  رسد  که 
تنها پس از اطمینان از جذب مخاطب با اتکا به روش  های کلیشه  ای است 
که هنرمند ان فرصت پید ا می  کنند  که به د رام و د استان فیلم د ر پوستر 
بپرد ازند  و د ست به خلق پوستر د راماتیک بزنند . البته د ر برخی موارد ، د یگر 
عناصر تصویری موجود  د ر پوسترها نیز از د رام تهی نیستند  و د ر حالت 
چهره بازیگران، ترکیب  بند ی و حتی حروف  نگاری نوشتار پوستر نیز می  توان 

جزئیاتی مرتبط با عناصر د رام فیلم مشاهد ه کرد .
با نگاهی د قیق  تر به این پوسترهای می  توان این گونه مطرح کرد  که 
برخی عناصر د رام و روایت به راحتی د ر بسیاری از این پوسترها قابل برد اشت 
است، به طور مثال د ر بسیاری از این پوسترها، ژانر فیلم به راحتی قابل حد س 
است به ویژه د ر آثار ژانر کمد ی و اکشن. با توجه به همین برد اشت ژانر و با 
توجه به عد م تنوع موضوع49 د ر سینمای تجاری و به اصطلاح فیلم فارسی، 
موضوع این آثار را هم به راحتی می  توان حد س زد . با د ید ن این پوسترها 
حتی اگر با چهره ستاره  های سینمای آن د وره آشنا نباشیم، حالت چهره و 
بد ن شخصیت  های موجود  د ر پوستر و البته ترکیب  بند ی این شخصیت  ها، 
قهرمان و ضد قهرمان را به ما معرفی می  کنند  و د ر بسیاری از موارد  همین 
ترکیب  بند ی  ها روابط میان این افراد  به ویژه اگر د لباخته یا د شمن هم باشند  
را به ما منتقل می  کند . اما یکی از د شوارترین عناصر روایی د رام که د ر 

(Chatman, 1990, 135) :نمود ار 3- ابزارهای روای سينمایی د ر كانال شنيد اری. مأخذ

نمود ار 4- د استان مشترک د ر گفتمان فيلم و پوستر.

سام ایزد  ی و همکار
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هنرهای د وبعد ی مانند  پوستر کم تر د ید ه می  شود  پیرنگ است که تنها 
د رصد  بسیار کمی از پوسترها موفق به ارائه آن شد ه  اند . د ر این پوسترها 
طراحان با به تصویر کشید ن کنش د راماتیک50، بخشی از د استان فیلم را به 
بینند ه نشان می  د هند . البته باید  د ر نظر د اشت که پوستر فیلم برای تشویق 
مخاطب به د ید ن فیلم ساخته شد ه است و یک فرم هنری کاملاً مستقل 
نیست و حتی اگر امکان انتقال کامل د استان د ر آن وجود  د اشته باشد ، باید  
از این امر پرهیز کرد . د ر اینجا عناصر مهم د رام که انتقال آن ها د ر پوستر 
می  تواند  منجر به انتقال روایت و پیرنگ شوند  را بررسی خواهیم کرد  تا 

د رجه  های متنوع روایتگری د ر پوستر فیلم بهتر د رک شوند . 

ژانر و موضوع
ژانر یکی از عناصر مهم د رام است که برای جذب مخاطب د ر سینمای 
تجاری نقشی اساسی د ارد ، د رواقع بسیاری از مخاطبان حرفه  ای سینما بر 
اساس ژانر تصمیم به د ید ن یک فیلم می  گیرند  و وجود  محافل حرفه  ای 
تماشاگران سینما که علاقه و گرایش به یک ژانر خاص آن ها را گرد  هم 
آورد ه است، اهمیت نقش ژانر د ر جذب مخاطب را به خوبی روشن می  کند . 
ژانر، د سته  بند ی شباهت  های موضوعی و د استانی آثار د راماتیک است و 
د رواقع مجموعه  ای از قرارد اد هایی است که د ر برخی فیلم  ها تکرار شد ه و 
آن ها را د ر یک ژانر مجزا قرار می  د هد . به زبان ساد ه می  توان این گونه تعریف 
کرد  که قرارد اد ها برای ما مشخص می  کنند  که موقع د ید ن فیلم احتمال 
د ارد  چه چیزهایی ببینیم. هر ژانر مشخص می کند  که چه روید اد هایی د ر 
چارچوب آن پذیرفتنی و باورپذیر است. شخصیت ها معمولاً یک باره زیر آواز 
نمی زنند ، مگر د ر فیلم موزیکال و د ر مکان هاي عاد ي و محل آمد ورفت 
معمولاً د خمه اي به جهان د یگر باز نمی شود ، مگر د ر فیلم هاي وحشت یا 
علمی-  تخیلی. جاناتان کالر51، به نقل از ژرار ژنت، اظهار می  کند  که »اد بیات 
مانند  هر فعالیت د یگر ذهن، مبتنی بر قرارد اد هایی است که به استثنای 

 .(Culler, 1975, 116) »برخی موارد ، ذهن از آن آگاه نیست

سینمای ژانر هیچ  گاه به جریان اصلی سینمای ایران تبد یل نشد ، د رواقع 
سینمای ایرانی تنها به ژانرهای محلی که ترکیبی از چند  ژانر مختلف بود ه    اند  
و د ر بسیاری موارد  جد اسازی آن ها از هم غیرممکن است محد ود  شد ه 
است. به طور مثال ژانر فیلمفارسی که د هه 40 و 50 اوج محبوبیت خود  
را می  گذراند ، ترکیبی است از ژانر کمد ی-رمانتیک و گهگاه موزیکال و 
البته با چند  صحنه د رگیری که مختص ژانر اکشن و یا حتی ژانر هنرهای 
رزمی است. حتی سینمای معروف به د فاع مقد س نیز عناصری از ژانرهای 
مختلفی مثل ژانر جنگی، حماسی-تاریخی، اکشن، ماجراجویی و د ر برخی 
موارد  کمد ی را د ر خود  جای د اد ه است. اما ژانرهای کمد ی و اکشن، د ر 
چند  د وره مختلف د ر ایران جایگاه خاصی بین مرد م پید ا می  کنند  و آثار 
شناخته شد ه ای د ر این ژانرها ساخته می  شود . مجموعة فیلم  های کمد ی 
پرویز صیاد  با شخصیت »صمد «، پوسترهایی د ارد  )پوستر 2( که مجموعة 

آن ها ما را با مفهوم انتقال ژانر و موضوع فیلم د ر پوستر آشنا می  کند .
د ر این پوسترها تمامی اجزای پوستر د ر خد مت انتقال ژانر و موضوع 
به مخاطب هستند : نوشتار عنوان د ر تمامی این فیلم  ها برخاسته از موضوع 
فیلم  ها است، برای فیلم صمد  د ر راه اژد ها که موضوع آن به علاقه صمد  به 
فیلم  های رزمی بروس لی است نوشتار با خطوط خشک و خشن و شبیه 
به خطوط رسم  الخط  های رایج آسیای د ور طراحی شد ه  اند ، برای فیلم صمد  
است،  بخت آزمایی  بلیت  برند ه شد ن  آن  موضوع  که  خوشبخت می  شود  
عنوان فیلم د ر یک حاشیه که معمولاً د ر جراید  برای اعلام برند ه و یا تبلیغ 
بخت آزمایی استفاد ه می  شد  طراحی شد ه است، عنوان فیلم صمد  به مد رسه 
می  رود  که به موضوع تحصیل صمد  د ر کلاس اکابر می  پرد ازد ، شبیه به 
متن نوشته شد ه با گچ روی تخته سیاه طراحی شد ه و عنوان فیلم صمد  
آرتیست می  شود  که به موضوع بازیگر شد ن صمد  پرد اخته با فونت رایج 
پوسترهای فارسی فیلم  های خارجی طراحی شد ه است. یکی از عناصری که 
د ر این پوسترها برای انتقال ژانر )کمد ی( استفاد ه است، پارود ی یا نقیضه 

تصویر 1- عناصر تکرارشد ه د ر پوسترهای سينمای ایران د ر د هه 50، طراح هر د و پوستر ناشناس. مأخذ:  )ویکی پد یا(

تصویر 2- پوسترهای مجموعه فيلم  های كمد ی پرویز صياد ، طراحان ناشناس. مأخذ: )ویکی پد یا(

»د  رام« د  ر برگزید  ه  ای از پوسترهای سینمای ایران:  مطالعه ای د  ر چارچوب 
روایت شناسی ساختارگرا
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موجود  د ر این پوسترهاست، د ر طراحی بسیاری از این پوسترها می  توان 
شباهت طنزآلود  آن ها به پوستر یک اثر سینمایی جد ی را مشاهد ه کرد ، 
ژست شخصیت صمد  د ر پوستر صمد  د ر راه اژد ها نقیضه  ای است بر پوستر 
فیلم  های بروس لی و به ویژه پوستر فیلم راه اژد ها )تصویر 3(، پوستر صمد  
آرتیست می  شود  به راحتی ما را به فیلم  های اکشن و جاسوسی سینمای 
آمریکا و اروپا د ر د هة 70، به ویژه پوستر فیلم  های جیمز باند  ارجاع می  د هد . 
انتقال ژانر و موضوع د ر پوسترهای این مجموعه فیلم  ها به این موارد  
محد ود  نشد ه و موارد  بسیاری د ر این پوسترها وجود  د ارند  که به این امر 
کمک کرد ه  اند ؛ به طور مثال نوشته  های موجود  د ر پوسترهای د و فیلم صمد  
به مد رسه می  شود  و صمد  آرتیست می  شود  به خوبی توانسته  اند  با زبانی طنز 
برای این پوسترها ژانرسازی کنند ، نوشته  های روی پوستر صمد  آرتیست 
می  شود  این فیلم را »یک فیلم تاریخی و اجتماعی، یک فیلم عشقی و 
سکسی، یک فیلم استثنایی، یک فیلم هنری، یک فیلم کاراته  ای، یک فیلم 
تجارتی و جنگی« معرفی می  کنند  و همین اغراق و تناقض به پوستر جنبه 

کمد ی جذابی افزود ه است. د ر پوسترهای د و فیلم صمد  د ر راه اژد ها و صمد  
خوشبخت می  شود  نیز عناصری کمد ی مانند  تصویر اژد ها و یا تصویر صمد  
د رحالی که آرزوهایش را بر د وش می  کشد  به انتقال ژانر و موضوع د ر این 

پوسترهای کمک فراوانی کرد ه است.
علاوه بر فیلم  های کمد ی، آثاری که می  توان آن ها را د ر ژانرهای جنایی 
تا ژانر  نیز د ر پوسترهای خود  تلاش کرد ه  اند   و اکشن د سته  بند ی کرد  
و موضوع را نشان د اد ه  اند )تصویر 4(    . با بررسی پوستر این آثار می  توان 
مشاهد ه کرد  که ژست و میمیک صورت شخصیت  ها مهم ترین عنصر پوستر 
است که با ایجاد  ژانر و موضوع به خد مت د رام و د استان د ر این پوسترها 
د رآمد ه است. به طور مثال د ر پوستر فیلم بد اد م برس رفیق )1357( که یک 
اثر د ر ژانر وحشت و با موضوع فحشا و انتقام است، پیکر د ر خون غلطید ه 
یک زن د ر جلوی تصویر قرار گفته و د و شخصیت مرد  اصلی د ر پشت سر او 
با نگاه هراسان و ژست  هایی که نشان د هند ه آماد گی برای د رگیری فیزیکی 
است به تصویر کشید ه شد ه  اند . ژست د رگیری فیزیکی د ر پوستر بسیاری از 
فیلم  های این ژانر به د ریافت موضوع فیلم از طریق پوستر کمک کره است.

علاوه بر ژست و میمیک شخصیت  ها د ر برخی از پوسترهای د هه40 
و50، رنگ و ترکیب  بند ی نیز نقش بزرگی د ر انتقال ژانر و موضوع فیلم بازی 
می  کند )تصویر 5(    . استفاد ه از زمینه قرمز د ر پوستر فیلم شاهرگ )1354( 
که به موضوع خیانت و رفاقت می  پرد ازد  و همچنین ترکیب  بند ی این پوستر 
که د ست چاقو به د ست را مورد  تأکید  قرار می  د هد  ازجمله موارد ی است 
که موجب قوت پید ا کرد ن د رام د ر این پوستر شد ه است. ترکیب و رنگ 
استفاد ه شد ه د ر پوستر فیلم  های جنایی و اکشن د هه40 و 50 سینمای 
ایران، علاوه بر مشخص کرد ن ژانر، د ر برخی موارد  موضوع فیلم را، شاید  نه 

به صورت روشن و کامل، اما تا حد ود ی برای بینند ه مشخص می  کند .
د رواقع انتقال صحیح ژانر از طریق پوستر یکی از گام  های ابتد ایی و 
اصلی د ر طراحی پوسترهای روایی است. ژانر نه تنها یکی از ارکان مهم د رام  تصویر 3- پوستر فيلم راه اژد ها كه پوسترهای فيلم های

كمد ی صمد  نقيضه آن ها است. مأخذ: )ویکی پدیا(

تصویر4- پوستر چند  فيلم ایرانی ژانر اكشن د ر د هه 40 و 50، طراحان ناشناس. مأخذ:  )ویکی پد یا(

تصویر 5- پوستر چند  فيلم ایرانی ژانر جنایی د ر د هه 40 و پنجاه طراح پوستر خشم عقاب  ها احمد  مسعود ی، مابقی ناشناس. مأخذ: )ویکی پد یا(

سام ایزد  ی و همکار
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است، بلکه نقشی مهم د ر هد ایت مسیر روایت نیز به عهد ه د ارد  و مشخص 
کرد ن ژانر د ر هر رسانه هنری کمک شایانی به د رک چارچوب روایی د استان 
خواهد  کرد . اگر برای یک اثر سینمایی کمد ی، پوستری طراحی شود  که 
فضای خشک، سرد  و جد ی را به تصویر می  کشد ، تلاش  های بعد ی برای 
ایجاد  روایت د ر پوستر به بیراهه خواهند  رفت و تنها موجب برد اشت اشتباه 

مخاطب خواهند  شد .
با بررسی د قیق پوسترهای سینمایی د هه40 و 50 می  توان این گونه 
مطرح کرد  که د ر این پوسترها ژانر و موضوع که از عناصر اصلی د رام و 
د استان هستند ، به راحتی به مخاطب منتقل شد ه و اکثریت این پوسترها 
)حد ود  60 د رصد ( با معرفی ژانر و موضوع فیلم می  توانند  مخاطبان این 
ژانرها و موضوعات را برای د ید ن این آثار مشتاق کنند . اگر ژانر و موضوع را 
به عنوان اولین اجزای گفتمان روایی د ر آثار سینمایی که مورد توجه مخاطب 
قرار می  گیرد  فرض کنیم، بازنمایی این د و عنصر د ر گفتمان روایی تجسمی 
د ر پوستر به عنوان یکی از اولین برخورد های تماشاگر با فیلم ضروری به نظر 

می  رسد  )جد ول 1(.

شخصيت  ها و روابط
بسیاری از نظریه  پرد ازان د رام و روایت، شخصیت را یکی از مهم ترین 
عناصر پیشبرد  پیرنگ و د استان می  د انند ، این شخصیت است که تصمیم 
زنجیره  ای  به عمل می  گیرد  و د استان را پیش   می  برد  و پیرنگ معمولاً 
از کنش  ها و واکنش  هایی هستند  که شخصیت  های د رام بروز می  د هند . 
همان طور که پیش تر مشخص شد  ژست و میمیک صورت شخصیت  های 
به تصویر کشید ه شد ه د ر پوسترها، می  تواند  به ایجاد  ژانر و انتقال موضوع 
اما د ر این بخش د ر شناخت این  د ر این پوسترها کمک بسزای بکند ، 
شخصیت  ها فراتر رفته و تلاش خواهیم کرد  که ببینیم د ر این پوسترها چه 
ویژگی  هایی از شخصیت  پرد ازی آد م  های فیلم به ما منتقل می  شود  و تا چه 
اند ازه می  توان روابط بین شخصیت  های فیلم را د ر پوستر فیلم مشاهد ه کرد . 
ارسطو شخصیت را پس از طرح د استان د ومین عنصر مهم د رام برمی شمرد . 
د رواقع شخصیت،  و  را پیش می  برند   د استان  کرد ار همین شخصیت  ها 
نیروی محرکه روایت است. شخصیت  پرد ازی د ر د رام انواع مختلفی د ارد  
که با معیارهای متفاوت د سته  بند ی می  شوند : از حیث اهمیت شخصیت 
به اصلی، فرعی و کمکی، از حیث چالشگری به پروتاگونیست52 یا قهرمان 

که سکون محیط را از بین می  برد  و آنتاگونیست53 یا ضد قهرمان که مانع 
قهرمان برای رسید ن به اهد اف می  شوند  و از حیث ویژگی  های فرد ی نیز 
به شخصیت  های ساد ه، تیپ یا مستعمل54 که شخصیت هایی کلیشه ای 
هستند ، که کاربرد ی سنتی و تکرارشوند ه د ارند  و شخصیت  های پیچید ه و 
اسرارآمیز که شخصیت  هایی کامل و منحصربه فرد  هستند ، تقسیم می  شود .
د ر فیلم  های تجاری سینمای ایران د ر د هه40 و50 یا همان فیلمفارسی  ها، 
شخصیت  پرد ازی تکامل یافته رایج د ر آثار د راماتیک مطلوب کم تر به چشم 
می  خورد ؛ د ر این آثار شخصیت  ها از تیپ  های آشنای اجتماعی بیرون آمد ه و 
د ر حد  همان تیپ باقی می  مانند . مرد ان د لیر، بامعرفت، بخشند ه، قد رتمند ، 
عاد ل، راست گو و البته فقیر شخصیت  های اصلی این گونه فیلم  ها هستند  
که به عشق د ختری زیبا، خوش  صد ا، خوش  هیکل، باوفا، حاضرجواب و 
البته ثروتمند  که د ر د ام یک ضد قهرمان فاسد ، بی  معرفت، کریه و معمولاً 
صاحب کاباره افتاد ه است د چار می  شوند  و قهرمان د ر کشمکش  هایی فراوان 
با همراهی د وست و مرید ی که با آکروبات  بازی و گهگاه لهجه  ای جعلی و 
اغراق شد ه مخاطب را می  خند اند ، عد الت را برقرار کرد ه و به عنوان جایزه د ل 
د ختر را به د ست می  آورد . این شخصیت  های قهرمان و ضد قهرمان د ر برخی 
آثار به صورت تکرار شد ه توسط یک بازیگر اجرا شد ه و از شخصیت  های 
قرارد اد ی به کهن  الگو تبد یل می  شوند ، مانند  شخصیت کلاه مخملی معروف 
به مهد ی مشکی یا پاشنه طلا که د ر چند  فیلم با بازی ناصر ملک  مطیعی به 
تصویر کشید ه شد ه  اند . این شخصیت  های کلیشه  ای به حکم تضمینی برای 
فروش فیلم تلقی می  شد ند  و همان گونه که د ر تصویر )6( مشخص است، د ر 
پوستر باید  روشن شود  که این قهرمان، همان فرد  آشنا برای مخاطب است 
که گه گاه مانند  او لباس می  پوشد  و تکیه  کلام  های او را استفاد ه می  کند . 
د ر طراحی پوستر فیلم  های مربوط به این گونه شخصیت  ها، می  بینیم که 
قهرمان فیلم باصلابت همیشگی خود  د ر کنار د وست محرم اسرار خود  و 
البته معشوقه زیبا به تصویر کشید ه شد ه و تکرار این سوژه  ها و شخصیت  ها 
لزوم تعریف شخصیت و رابطه را د ر فیلم و پوستر از بین می  برد  زیرا مخاطب 
تنها با د ید ن بازیگران د ر کنار هم، شخصیت  ها و روابط بین آن ها برایش 
زند ه می  شود . اما سینمای ایران د ر د هه 40 و 50 به این شخصیت  های 
قرارد اد ی خلاصه نشد ه و هم د ر سینمای جریان اصلی و هم د ر خارج از 
آن گهگاه به شخصیت  هایی با ویژگی  ها و روابط پیچید ه برمی  خوریم. یکی 

تصویر 6- وجود  شخصيت  های كليشه  ای و كهن الگو با بازی ناصر ملک  مطيعی د ر پوسترهای فيلم د هه 40 و 50، طراحان ناشناس. مأخذ: )ویکی پد یا(

جدول 1- ژانر در پوسترهای بررسی شده دهه 40 و 50 سينمای ایران.

»د  رام« د  ر برگزید  ه  ای از پوسترهای سینمای ایران:  مطالعه ای د  ر چارچوب 
روایت شناسی ساختارگرا

پوسترهاي 
  شده بررسی

پوسترهاي حاوي نوشتار 
  مرتبط با ژانر و موضوع

پوسترهاي حاوي ژست 
  مرتبط با ژانر و موضوع

بندي   پوسترهاي حاوي رنگ
  تبط با ژانر و موضوعمر

بندي   پوسترهاي حاوي ترکیب
  مرتبط با ژانر و موضوع

307  97  260  207  230  
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از معروف  ترین این شخصیت  ها شیرممد  است که د ر فیلم تنگسیر )1352( 
می  بینیم که بر اساس رمان تنگسیر صاد ق چوبک ساخته شد ه که خود  بر 
اساس حواد ث واقعی نگارش شد ه است. د ر این فیلم با شخصیت ساد ه و 
پاک و خانواد ه د وست، زائر محمد  تنگسیری آشنا می  شویم که از ظلم و ستم 
ثروتمند ان شهرنشین که ثروت و د ارایی او را به امانت گرفته و خرج کرد ه  اند  
به تنگ آمد ه و پس از ود اع با همسر و د و فرزند ش نه برای بازپس  گیری 
پول، بلکه برای پاسد اری از د رستکاری، آبرو و مرد انگی خود  راهی انتقام 
می  شود . د ر این فیلم مسیر تبد یل شد ن زارممد  مرد  ساد ه و آرام تنگسیری 
به شیرممد  د لاور را می  بینیم که یکی از شخصیت  های متفاوت سینمای 

ایران است.
د ر پوستر این فیلم )تصویر 7( شاهد  یک ترکیب  بند ی ساد ه بر زمینه 
قرمز هستیم و برخلاف پوسترهای رایج آن د وره، همه فضای پوستر اشغال 
نشد ه و حتی سعی شد ه تا نوشتار پوستر این خلوتی پوستر را بر هم نزنند . 
شخصیت اصلی این فیلم به صورت تمام قد  و د ر حال حرکت به سمت جلو 
و د رحالی که اسلحه د ر د ست د ارد  و با صورتی خسته و عصبانی تصویر 
شد ه است که همه این عناصر به د راماتیک شد ن پوستر کمک فراوانی 
کرد ه است، زیرا ژست د ر حال حرکت زارممد  از حاد ثه  ای قریب  الوقوع خبر 
می  د هد . خلوتی پوستر و نبود  هیچ شخصیت د یگری به جز تصویر نیم تنه 
همسر شیرممد ، به تنهایی و بی  یاور بود ن قهرمان شد ت بخشید ه و د یگر 
شخصیت  ها تنها د ر اند ازه کوچک د ر خط میانی پوستر تصویر شد ه  اند . 
د رواقع این پوستر به صورت مناسب ویژگی  های سلحشوری و جوانمرد ی 
شخصیت اصلی این فیلم را به تصویر می  کشد  و این شخصیت  پرد ازی که 
ویژه د رام و روایت است به خوبی د ر یک قاب ثابت د ر این پوستر به وجود  

آمد ه است.
شخصیت یکی از عناصر اصلی روایت است که د ر هر د و لایه د استان 

و گفتمان از اهمیت برخورد ار است. همان گونه که د ر روایت سینمایی از 
ترفند هایی چون ترکیب  بند ی، لباس و گریم، زاویه د وربین، بازی، گفتار 
و موسیقی برای شخصیت  پرد ازی استفاد ه می  شود ، د ر روایت تجسمی نیز 
می  توان از عناصر چون ترکیب  بند ی، ژست، رنگ و د یگر ابزار گرافیکی 
برای شخصیت  پرد ازی و بازنمایی یکی از مهم ترین عناصر د رام بهره برد . 
شخصیت  پرد ازی مناسب د ر پوستر فیلم می  توان گام مهمی د ر جهت ایجاد  
روایت د ر پوستر ایفا کند  و علاوه بر معرفی قهرمان یا قهرمان  ها، نقش مهمی 
د ر د رک رابطه میان شخصیت  ها و حتی رخد اد ها و روید اد های احتمالی 
د ر د استان ایفا می  کند . باوجود اینکه شخصیت  پرد ازی روایی د ر هنرهای 
تجسمی کار د شواری به نظر می  رسد  اما آثاری چون پوستر فیلم تنگسیر، 
اهمیت این مرحله از طراحی پوستر فیلم برای ایجاد  یک پوستر روایی و 
د راماتیک را روشن می  کند . د رواقع بخش عمد ه تلاش برای تبد یل گفتمان 
روایی سینمایی به گفتمان روایی گرافیکی د ر این سطح یعنی سطح معرفی 

شخصیت صورت می  پذیرد .
عینی  به صورت  پوسترها  همه  د ر  آن ها،  بین  روابط  و  شخصیت    ها 
بازنمایی نشد ه  اند  و د ر بسیاری از آثار به صورت تمثیلی، نماد ین و انتزاعی 
به تصویر کشید ه شد ه  اند . د ر این پوسترها شخصیت  ها و روابط بینشان 
به صورت کامل به مخاطب انتقال د اد ه نمی  شود  اما مخاطب پس از د ید ن 
فیلم به د رک کاملی از آن ها می  رسد  و سؤال هایی که د رباره شخصیت  ها و 
روابط بینشان با د ید ن پوستر د ر ذهن ایجاد  شد ه با د ید ن فیلم پاسخ پید ا 
می  کنند . مرتضی ممیز که برخی از ماند گارترین پوسترهای سینمای ایران 
د ر د هه 50 را طراحی کرد ه است، ازجمله طراحانی است که معمولاً از این 
روش برای طراحی پوستر فیلم بهره می  برد  )تصویر 8(. پوستر فیلم ملکوت 
)1355( و نحوه قرار گرفتن شخصیت  های د کتر حاتم و م.ل رابطه بین این 
د و کاراکتر را به صورت انتزاعی به تصویر کشید ه و همچنین رابطه بین د و 
براد ر د ر فیلم غزل )1355( نیز د ر پوستر به صورت نماد ین تصویرسازی شد ه 
است. به جز آثار ممیز، د ر آثار فرشید  مثقالی برای فیلم  های  گاو )1348(، 
پستچی )1351( و شازد ه احتجاب )1353(، برخی آثار محمد علی حد ت 
مثل پوستر فیلم کند و )1354( و همچنین پوستر فیلم مهرگیاه )1354( 
اثر محمد علی باطنی نیز می  توان شخصیت  پرد ازی غیرعینی را مشاهد ه 
کرد . با بررسی د قیق پوسترهای مطالعه شد ه می  توان این گونه بیان کرد  
که شخصیت  پرد ازی و روابط بین شخصیت  ها د ر کم تر از نیمی )حد ود  40 
د رصد ( از آن ها وجود  د ارد  و بسیاری از این پوسترها تنها به یک تصویر ساد ه 

از ستاره فیلم هنگام به تصویر کشید ن شخصیت  ها اکتفا کرد ه  اند .
پيرنگ و كنش د راماتيک

بر کسی پوشید ه نیست که د ر د رام همه اجزا د ر خد مت ساخت و انتقال 
تصویر 7- پوستر فيلم تنگسير، طراح احمد  مسعود ی. مأخذ: )مهرابی، 1390، 118(

تصویر 8- شخصيت  پرد ازی مفهومی د ر پوسترهای فيلم طراحی شد ه توسط مرتضی مميز. مأخذ:  )مهرابی، 1390: 141، 105، 134، 116 و 142(

سام ایزد  ی و همکار
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پیرنگ و د استان هستند  و شاید  به همان د لیل است که ارسطو پیرنگ را 
مهم ترین عنصر تراژد ی می  د اند . د ر د رام پیرنگ از طریق د ید ن کنش  ها به 
ما منتقل می  شود  و د رواقع کنش حرکت یا پیشرفت پیرنگ و د استان د ر 
یک اثر د راماتیک است. بر طبق نظریات لایه  های روایی و راوی سینمایی 
اجزای مختلف یک فیلم با ساختن نمود های عینی گفتمان، د استان را به ما 
منتقل می  کنند . د ر پوستر فیلم معمولاً تلاش نه برای انتقال کامل پیرنگ 
بلکه برای به تصویر کشید ن بخشی از کنش د راماتیک صورت می  گیرد  تا 
علاوه بر د راماتیک شد ن پوستر از لورفتن کامل د استان جلوگیری شود . د ر 
پوسترهای د راماتیک با ایجاد  کنش اصلی علاوه بر معرفی ژانر، موضوع، 
شخصیت  ها و روابط آن ها، بخش کوچکی از پیرنگ ساخته می  شود . پیرنگ 
ساخته شد ه د ر این پوسترها د ر برخی موارد  به صورت عینی و د ر پوسترهای 
مفهومی با استفاد ه از نماد  و تمثیل صورت می  گیرد  و برای رسید ن به این 
هد ف نیاز است که اجزای مختلف پوستر از نوشتار و رنگ و ترکیب گرفته 

تا کاراکترها و روابط بین آن ها بتوانند  د ر متن پوستر کنش ایجاد  کنند .
آنتون  از  د استانی  اساس  بر  که  بن بست )1357(  فیلم  اصلی  کنش 
چخوف ساخته شد ه، تماشای مرد ی غریبه از پنجره توسط یک د ختر است. 
د ر این فیلم د ختر جوانی که د ر انتهای یک کوچه بن بست با ماد رش زند گی 
می کند ، د ر روزی بارانی از پشت پنجره کوچه را نگاه می کند  و متوجه 
می شود  مرد ی خانه آن ها را می پاید . مرد  چتر به د ست زیر باران ایستاد ه 
است و به پنجره اتاق د ختر نگاه می کند . طی چند  روز این وضع تکرار 
می شود  و هرروز آن مرد  خانه د ختر را می پاید . د ر طراحی پوستر این فیلم 
خوش ساخت )تصویر 9(، هر د و صحنه د ختر پشت پنجره و مرد  چتر به 
د ست به تصویر کشید ه شد ه  اند . تصویر مرد  د ر یک کنتراست تک تنالیته 
میان سیاه وسفید  و تصویر د ختر د ر یک کنتراست تک تنالیته آبی و سیاه 

طراحی شد ه و قاب پنجره هم از کنتراست سبز و سیاه استفاد ه می  کند . 
بااینکه ممکن است د ر نگاه اول این پوستر بسیار آرام و کم کنش به نظر 
برسد ، اما این آرامش مستقیماً برخاسته از د رام فیلم است. این فیلم که 
بیشتر به خیال پرد ازی های عاشقانه شخصیت د ختر می  پرد ازد ، سرشار است 
از تصاویر د ختر و صد ای او د ر ذهنش است که همه چیز را به یک خیال 
عاشقانه ربط می  د هد . خیال  هایی که با تصاویر زیبای د وربین هوشنگ بهارلو، 
فقد ان موسیقی متن و تنها با صد ای ذهنیات د ختر و د ر یک صحنه با 
همراهی صد ای احمد  شاملو همراه می  شود  و د ر د قیقه پایانی فیلم د ر 
هم می  شکند . د ر انتها وقتی براد ر د ختر که همیشه د ر سفر است به خانه 

برمی  گرد د ، مرد  ناشناس وارد  می شود  و براد ر د ختر را د ستگیر می  کند . 
این پوستر به جای جاروجنجال برای تبلیغ فیلم، د ر خد مت د رام فیلم 
است و به د رستی کنش اصلی فیلم را د ر خود  جای د اد ه است. همان طور 
که د ر این فیلم -که د ر واپسین سال حکومت پهلوی ساخته شد ه است- 
همه چیز نماد ین است، د ر این پوسترها هم همه چیز نماد ین است. د ر زمان 
د ید ن این فیلم ما هم به همراه د ختر د ر خواب وخیال هستیم، تصورات و 
خیالاتی خوش که د ر پایان فیلم بید ارمان می  کند . این پوستر با یک زمینه 
آرامش  بخش آبی که احتمالاً از شعر شاملو »آی عشق! آی عشق! چهره 
آبی  ات پید ا نیست« الهام گرفته شد ه، شعری که د ر این فیلم د و بار شنید ه 
می  شود ، ما را به این خواب د عوت می  کند  و د ر انتهای فیلم تنها با گفتن 
»متأسفم« مرد  غریبه به د ختر، ما را هم از خواب اشتباهمان بید ار می  کند .
بااینکه ممکن است به نظر برسد  که پوسترهایی که چند  کنش د راماتیک 
و چند  صحنه متفاوت از فیلم را به تصویر کشید ه  اند  قد رت د رام بیشتری 
د ارند ، اما با یک بررسی د قیق  تر  خواهیم د ید  که هم زمان شد ن چند  روایت 
د ر پوستر موجب کاهش قد رت تمرکز از هر بخش و د رنتیجه ناد ید ه گرفته 
شد ه آن ها خواهد  شد  و د رام د ر پوستر را تحت  الشعاع قرار خواهد  د اد . تصویر 
)10( پوسترهایی با چند  کنش را نشان می  د هد  که با بررسی آن ها می  توان 
د ید  که برخلاف آنچه تصور می  شود  د ید ن این پوسترها نه تنها د رام و روایت 
را منتقل نمی  کند  که حتی می  تواند  سرد رگمی نیز ایجاد  کند . به طور مثال 
قرارگیری صحنه  های د رگیری و شخصیت  های طنز د ر پوستر فیلم علی 
سورچی )1351( و یا ترکیب  بند ی شلوغ و نامناسب پوستر فیلم تنگة اژد ها 
)1347(، بااینکه تلاش می  کنند  د استان را روایت کنند  اما وحد ت بصری 
لازم برای راوی بود ن را ند ارند  و یا د ر پوستر فیلم  های جبار سرجوخه فراری 
)1352( و گرگ بیزار )1352( نیز می  توان مشاهد ه کرد  که عنصر تأکید  
شد ه د ر پوستر که همان چهره بازیگران نقش اول است، غیر د راماتیک  ترین 
عنصرهای پوستر هستند  و همین باعث کاهش قد رت د رام د ر پوستر شد ه 

است. تصویر 9- پوستر فيلم بن  بست به كارگرد انی پرویز صياد ،
طراح مرتضی مميز. مأخذ:  )مهرابی، 1390، 145(.

تصویر 10-پوسترهایی كه چند  كنش د راماتيک و چند  بخش از د استان را د ر خود  جای د اد ه  اند ، طراح گرگ محمد علی حد ت، مابقی ناشناس .

»د  رام« د  ر برگزید  ه  ای از پوسترهای سینمای ایران:  مطالعه ای د  ر چارچوب 
روایت شناسی ساختارگرا
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کنشی  چند   پوسترهای  از  نیز  مناسبی  د راماتیک  نمونه  های  البته 
وجود  د ارد  که توانسته  اند  با ترکیب  بند ی مناسب و ایجاد  تمرکز بر روی 
د راماتیک  ترین عنصر پوستر و یا هد ایت مناسب چشم مخاطب بر روی 
کنش  های متعد د ، د ر خد مت روایت پوستر د رآمد ه و د ر د ل شلوغی پوستر 
آن را د راماتیزه کنند  )تصویر 11(. پوستر فیلم سفر سنگ )1356( به 
طراحی محمد علی باطنی یکی از این پوسترهاست که حالت چهره و بد ن 
بازیگران د ر یک حالت د راماتیک و نه خنثی تأکید  شد ه است و کنش  های 

د یگر پوستر د ر اد امه قد رت د رام پوستر را افزایش د اد ه  اند . 
اما قد رتمند ترین پوسترهای فیلم به لحاظ د رام و روایت - و نه لزوماً به 
لحاظ طراحی- آن هایی هستند  که مخاطب را مستقیماً با کنش د راماتیک 
روبه رو می  کنند . این پوسترها با ایجاد  تمرکز و تأکید  بر روی مهم ترین کنش 
فیلم، به صورت عینی یا غیرعینی، ما را به میان مهلکه برد ه و د ید ن این گونه 
پوسترها با د ید ن مهم ترین صحنه فیلم برابر است. پوستر فیلم صاد ق کُرد ه 
)1351( )تصویر 12( به کارگرد انی ناصر تقوایی یکی از این پوسترهای 
د راماتیک است. د ر این پوستر ما مستقیماً روبه روی یک شخصیت قرار 
گرفته  ایم که بااقتد ار و عصبانیت تفنگش را نشانه گرفته است و گویی 
ند ارد . د یگر عناصر  فراری  راه  قرار گرفته است  مخاطبی که روبه رویش 
پوستر د ر عین ایجاد  کنجکاوی، برای کاراکتر اصلی پوستر مزاحمتی ایجاد  
نمی  کنند ، زمینه آفتابی با کاد ری که تفنگ شخصیت اصلی آن را ناد ید ه 
گرفته و از آن خارج شد ه و ما را برای این قانون شکنی کنجکاو می  کند ، 
کامیونی که انگار گلوله باران شد ه و احتمالاً کار قهرمان د استان است، مرد انی 

که تنها سایه شوم آن ها را می  بینیم و انگار ضد قهرمان  های د استان هستند  
و البته مرد ی که کنار پای قهرمان د ر خون خود  می غلتد  و شاید  به سزای 

اعمالش رسید ه است و یا حکایت از پایان تراژیک کار قهرمان د ارد .
این پوستر د ر نگاه اول علاوه بر ایجاد  سؤال های بسیار، اطلاعات فراوانی 
به ما می  د هد  که با د رام و د استان فیلم د ر تناقض نیستند  و با د ید ن فیلم 
نمود  سینمایی همین کنش  ها د ر ذهن ما ثبت می  شوند  و انگار این پوستر 
خلاصه  ای از کنش  های د استان و د رام را د ر مقابل ما قرار د اد ه است. قهرمان 
این فیلم صاد ق مشهور به صاد ق کُرد ه است که د ر مسیر جاد ه اند یمشک به 
اهواز با همسرش قهوه خانه ای را اد اره می کند . شبی د ر غیاب صاد ق یکی از 
د وستان او که رانند ه کامیون است به قهوه خانه می آید  و پس از هتک حرمت 
از همسر صاد ق ناخواسته او را به قتل می رساند . رئیس پاسگاه و سرگروهبان 
ولی خان پد رزن صاد ق، د رصد د  د ستگیری قاتل برمی آیند ؛ اما صاد ق برای 
گرفتن انتقام از قاتل همسرش کشتار رانند گان کامیون را آغاز می کند . 
سرگروهبان ولی خان از سوی رئیس پاسگاه مأمور می شود  تا به پروند ه قاتل 
رانند ه ها رسید گی کند . او وقتی یقین حاصل می کند  که قاتل رانند ه ها کسی 
جز د اماد ش نیست سکوت می کند . رئیس پاسگاه سرگروهبان را تحت فشار 
قرار می د هد ، و روزی که قرار است صاد ق برای د ید ن فرزند ش و گرفتن 
هزار تومان پول، برای عبور از مرز آبی، به خانه پد ر همسرش برود ، د ر 
محاصره ژاند ارم ها قرار می گیرد  و از پا د رمی  آید . با د ید ن این پوستر می  توان 
مشاهد ه کرد  که د ر یک وحد ت بصری که تمامی عناصر پوستر برخاسته از 
د رام و د استان باشند ، پوستر یک فیلم می  تواند  د رام را شکل د اد ه و د استان 

تصویر 11- نمونه د وم پوسترها با چند  كنش د راماتيک و چند  بخش از د استان، طراح پوستر سفر سنگ محمد علی باطنی، مابقی ناشناس .

تصویر13- پوستر فيلم براد ركشی به كارگرد انی ایرج قاد ری،
طراح ب.ن. مأخذ: )مهرابی، 1390، 157( تصویر12- پوستر فيلم صاد  ق كُرد  ه، طراح بهشتی. مأخذ: )مهرابی، 1390، 112(
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فیلم را از گفتمان سینمایی به گفتمان تجسمی تبد یل کند . این پوستر با 
حذف جزئیات و عناصر غیر د راماتیک، با یک نگاه مخاطب را نه تنها با ژانر 
و موضوع، بلکه با شخصیت  ها هم آشنا کرد ه و حتی از این هم فراتر رفته 
و وظیفه روایتگری را نیز به عهد ه می  گیرد . پوسترهایی با د رام قد رتمند  
د ر میان پوسترهای بررسی شد ه بسیار انگشت شمارند  )کم تر از 5 د رصد ( 
و حتی پوسترهای حاوی کنش نیز معمولاً به د لیل تعد اد  زیاد  کنش  های 
به تصویر کشید ه شد ه د ر ایجاد  پیرنگ و د استان ضعیف عمل می  کنند . 
پوستر فیلم براد رکشی )1357( )تصویر 13( ساخته ایرج قاد ری نیز یکی از 

پوسترهای تک کنش است که د رام را د ر موجزترین حالت ممکن به تصویر 
می  کشد  و همین باعث قد رتمند  شد ن آن می  شود . این فیلم حکایت عشقی 
ممنوع میان د ختری و پسری از د و خانواد ه است که سال  ها نسبت به هم 
کینه د ارند . شخصیت اصلی این فیلم غلام براد ر پسر عاشق است که با 
حمایت از عشاق جوان قصد  پایان د اد ن به کینه قد یمی میان این د و خانواد ه 
د ارد . د ر این پوستر با حذف کنش  های فرعی و جزئیات اضافی، مخاطب 
مجد د اً د ر میان مهلکه فیلم قرار می  گیرد  و با شخصیت اصلی فیلم رود ررو 

می  شود  )جد ول 2(.

د ر این پژوهش که با هد ف بررسی د رام د ر پوسترهای سینمای ایران 
انجام گرفت، مشخص شد  که با اتکا بر نظریه لایه  های روایی می  توان د ر 
هنرهای غیر روایی و غیر د راماتیک نیز روایت را پید ا کرد  و با ارجاع به نظریه 
راوی سینمایی و شناخت ابزارهای روایت سینمایی می  توان بین د و رسانه 
فیلم و پوستر ارتباط برقرار کرد  و د رام و د استان را د ر این د و رسانه مورد  
تحلیل و بررسی قرارد اد . د ر این روش ابزارهای سینمایی د ر رسانه فیلم، 
د استان و د رام را به ما منتقل کرد ه و ما از گفتمان سینمایی به د استان 
می  رسیم، د ر اد امه بر اساس د استان پوستر مورد  مطالعه قرار می  گیرد  تا 
مشخص شود  د استان و د رام د ر گفتمان تجسمی پوستر چگونه و از طریق 
چه ابزاری به نمایش د ر آمد ه است. براساس یافته  های این پژوهش می  توان 
این گونه مطرح کرد  که د رام د ر پوسترهای د هه40 و50 سینمای ایران د ر 
سه سطح خود  را نشان می  د هد : د ر سطح اول ژانر و موضوع )تم( فیلم 

د ر پوستر جلوه  گر می  شود ، د ر سطح د وم شخصیت  ها و روابط میان آن ها 
مشخص می  شود  و د ر سطح آخر پیرنگ د رام از طریق به تصویر کشید ن 
پوسترهای  از  نمونه  هایی  می  شود .  منتقل  مخاطب  به  د راماتیک  کنش 
سینمایی وجود  د ارند  که با به تصویر کشید ن مناسب کنش اصلی فیلم، به 
بهترین شکل د رام را د ر خود  جای د اد ه و بخش  هایی از د استان را به صورت 
صریح به مخاطب منتقل کنند . طراحان پوستر سینما و تئاتر با آگاهی و 
شناخت این آثار می  توانند  آثار ماند گاری د ر حوزه پوستر سینمایی خلق 
کنند  که متفاوت از د یگر انواع پوسترها باشند  و د رام و روایت را به گونه ای 
مناسب د ر خود  جای د هند . برای طراحی یک پوستر سینمایی روایی و 
د راماتیک، بعد  از شناخت عناصر متعد د  گفتمان روایی د ر روایت سینمایی 
و د رک د استان، می  توان از ابزار گرافیکی متعد د  رسانه پوستر برای بازسازی 

این عناصر، این بار د ر گفتمانی تجسمی بهره برد .
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جدول 2-  سه سطح درام در پوسترهای دهه 40 و 50 سينمای ایران.
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