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Discourse on the resistance economy through modern social media, if it is done with 

a strategic approach,while raising public awareness and strengthening the 

endogenous economy in the international arena, it can also show the futility of the 

policy of unilateral sanctions. This article was done with the purpose of strategic 

analysis of resistance economy discourse with emphasis on the role of modern social 

networks. The present research is a descriptive-survey research from the perspective 

of practical-developmental goal and from the perspective of data collection method. 

The statistical population includes representatives of the Islamic Council, managers 

of the Ministry of Culture and Islamic Guidance, and university professors, and 

finally 17 people participated in this study through the purposeful sampling method. 

Data collection was done using semi-structured expert interviews and SWAT tools. 

To analyze the data, thematic analysis method and SWAT combined approach and 

quantitative strategic planning were used. The results of the research showed that the 

appropriate strategy for creating a discourse of resistance economy using social 

networks should emphasize on strengthening the strengths and minimizing internal 

weaknesses by focusing on the optimal use of the available opportunities. Explaining 

the dimensions of the resistance economy and making it a discourse, especially in the 

scientific, educational and media environments, and turning it into an inclusive and 

popular national discourse is the best solution in making this goal operational. Social 

networks can be used to shape public opinion and psychological readiness of 

members of the society in order to strengthen the endogenous economy.. 
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 .نوین

های نوین اجتماعی چنانچه با رویکردی استراتژیک صورت گیرد ضمن  سازی اقتصاد مقاومتی از طریق رسانه گفتمان 
های  فایده بودن سیاست تحریم تواند بی الملل نیز می زای اقتصاد در عرصه بین درونبخشی عمومی و تقویت  آگاهی

های  سازی اقتصاد مقاومتی با تاکید بر نقش شبکه جانبه را نشان دهد. این مقاله با هدف تحلیل استراتژیک گفتمان یک
ها یک تحقیق  روش گردآوری داده ای و از منظر توسعه-اجتماعی نوین انجام شد. تحقیق حاضر از منظر هدف کاربردی

پیمایشی است. جامعه آماری شامل نمایندگان مجلس شورای اسلامی، مدیران وزارت فرهنگ و ارشاد -توصیفی
نفر در این مطالعه مشارکت کردند.  17گیری هدفمند در نهایت  اسلامی و اساتید دانشگاهی است و به روش نمونه

ها از  ساختاریافته و ابزار سوات انجام شد. جهت تحلیل داده های تخصصی نیمه بهها با استفاده از مصاح گردآوی داده
ریزی کمی استراتژیک استفاده شد. دستاوردهای تحقیق نشان  روش تحلیل مضمون و رویکرد ترکیبی سوات و برنامه

اید با تمرکز بر استفاده های اجتماعی ب سازی اقتصاد مقاومتی با استفاده از شبکه داد استراتژی مناسب برای گفتمان
سازی نقاط ضعف داخلی تاکید نماید. تبیین ابعاد  های موجود بر تقویت هرچه بیشتر نقاط قوت و کمینه بهینه از فرصت

ای و تبدیل آن به گفتمان فراگیر و  های علمی، آموزشی و رسانه سازی آن بویژه در محیط اقتصاد مقاومتی و گفتمان
در عملیاتی ساختن این هدف است. برای شکل دادن افکار عمومی و آمادگی روانی آحاد  رایج ملی بهترین راهکار

 .های اجتماعی استفاده کرد. های شبکه توان از ظرفیت زای اقتصاد می سازی درون جامعه در راستای مقاوم

....  های  سازی اقتصاد مقاومتی با تاکید بر نقش شبکه تحلیل استراتژیک گفتمان(. 1401. )منظم قلعه جوقی، ساناز.؛ حسینی دانا، حمیدرضا. و محمدی، افشین: : استناد
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 مقدمه و بیان مساله .1
در سطح خرد و کلان است.  یاقتصاد دیمفهوم جد یو اجرا یبخش یآگاه ن،ییتب یبرا یاتیو عمل یراهبرد یراهکار یساز گفتمان

است  یساز گفتمان ازمندیشود ن لیتبد یغالب اقتصاد میآنکه به پارادا یبرا شود یمطرح م یتازه اقتصاد کردیرو کی کهیزمان
(McKinley, 2023: 13-25.) انداز اقتصادی از  داری حاکی از آن است که ترسیم یک چشم وقایع یک سده اخیر در حوزه حکومت

های سیاسی در کنار بروز  آوری جامعه بوده است. افزایش تنش ها و افزایش تاب مشی جانبه، همراستاسازی خط  امل توسعه همهمهمترین عو
سازی اقتصادی مهمترین راه برای حفظ تمامیت  کلان ایجاد نمود که مقاوم بلایای طبیعی این اندیشه را در ذهن متخصصان اقتصاد

ی توسعه و پیشرفت اقتصادی است. این مساله به خصوص در رابطه با کشورهای در حال توسعه و اجتماعی و تداوم حرکت در راستا
(. از دیگر سو الگوهای به خدمت گرفته شده برای بهبود (Johnson,2021: 23-26اقتصادهای نوظهور از اهمیت بیشتری برخوردار است 

مراه بوده است؛ چرا که شرایط سیاسی یک کشور در مجامع جهانی توسعه همواره با ملاحظات سیاسی ه حال اقتصاد در کشورهای در
 (. (Sarkodie & Strezov, 2019: 863-867های اقتصادی حاکمان این کشورها داشته است گیری تاثیری مستقیم بر تصمیم

مقاومتی است.  اقتصاداندازهای اقتصادی که در یک دهه اخیر بعنوان راهبرد کلان اقتصادی در کشور مطرح شده،  از جمله چشم
 کردند دیتأک داشتند، نانیکارآفر جمع در که یسخنران در و هکرد استفاده 1389 سال بار نخستین رهبر فرزانه انقلاب را یمقاومت اقتصاد

 یساز توانمند و اقتصاد یساز مقاوم بر آن حکیم فرزانه دِیتأک یکل طور به. میکن اجرا را یمقاومت یاقتصاد یالگو کی دیبا ما که
 و مطرح 1391 و 1390 یها سال در شانیا را یمقاومت اقتصاد اتیادب اما میکن رصد 80 دهه اواسط از میتوان می ما را اقتصاد یدرون

 مواجه اقتصاد حوزه در منسجم نسبتاً هینظر کی با ما 91 سال از بعد و کردند نییتب ییها یسخنران سلسله در را هینظر نیا جوانب
انداز اقتصادی بر خلاف  این چشم .(27-22: 1400ی و همکاران، دائیص) گذاشتند یمقاومت اقتصاد اصطلاح به را آن عنوان که میهست

اتکاء زیادی به تقویت اقتصاد  -توسعه حال اعم از توسعه یافته یا در-بسیاری از الگوهای معروف اقتصادی در طیف وسیعی از کشورها
-241: 1399، چهره کینهای برون مرزی است )رهبر و  داخلی داشته و اساس آن، به حداقل رساندن وابستگی اقتصاد کشور به مولفه

اند به  دهمقاومتی که هم در بیانات مقام معظم رهبری و هم در بسیاری از مطالعات پیشین مطرح ش های اقتصاد (. بررسی مولفه250
مقاومتی یک مدل کاملا کاربردی و مطابق با شرایط اقتصادی کشور است که پیروی از اصول آن  دهد که اقتصاد وضوح نشان می

ها( دارد  المللی )مانند تحریم سازی اقتصادی کشور و کاهش وابستگی و تاثیرپذیری از رویدادهای سیاسی و بین نقش موثری در مقاوم
 (. 32-20: 1400)صفاهیه، 

مقاومتی به دلیل اهمیتی که دارد مطالعات زیادی صورت گرفته است؛ اما لازم است این مفهوم از دو  اگرچه در رابطه با اقتصاد
سازی راجع به آن است.  مقاومتی، گقتمان منظر مهم بیش از پیش مورد مداقه قرار گیرد. نخستین حوزه قابل اعتنا در رابطه با اقتصاد

 استگذاران،یس ن،یمسئول از اعم کشورشان مختلف ارکان به یده جهت یبرا رهبران مهم اقدامات از یکی جهان، یکشورها همه در
 چشم کی میترس و گفتمان کی طرح ،یمل منافع یراستا در حرکت یبرا مردم، عموم و یاقتصاد فعالان ان،یدانشگاه کارشناسان،

گزنی،  )نصوری افتد می اتفاق ینهادساز قالب در گاه و یمل اقدام کی قالب در گاه دواژه،یکل کی قالب در گاه مهم نیا. است انداز
 حرکت یبرا رانیا یاسلام یجمهور نظام ارکان تمام به یده جهت منظور به کشور در زین یمقاومت اقتصاد گفتمان .(21-25: 1399

 زین جهان در یکردیرو نیچن فرمودند، انیبای  خامنه الله تیآ انقلاب رهبر که همانطور و دیگرد مطرح اقتصاد یساز مقاوم ریمس در
 مقاوم، اقتصاد کی جادیا یعنی ندهیآ و حال در کشور ازین نیمهمتر تا شد مطرح یمقاومت اقتصاد واقع در .است بوده سابقه به مسبوق
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 اندرکار دست نیمسئول از نظام ارکان همه حضور بدون که یهدف شود؛ دنبال گذشته به نسبت دوچندان توان با شرو،یپ و قدرتمند
  .(40-35: 1399)علیپور و همکاران،  دیگرد نخواهد محقق مردم، عموم تا گرفته

مقاومتی یکی از نیازهای ضروری جامعه نخبگان کشور است. در این میان  سازی اقتصاد از این رو تحلیل استراتژیک گفتمان
که از  دارندمفهوم  نیو فهم درست از ا یدر جامعه، آگاه یمقاومت اقتصاد جیترو اشاعه و یبرا های اجتماعی نقشی اساسی رسانه

ی نوین و به عبارت دیگر ها . رسانه(37: 1397؛ امینی، 205-202: 1399، فر یسلطان) ردیگ یجامعه صورت م گفتمان در قیطر
ساختار  جادیو ا یمقاومت مفهوم و ابعاد اقتصاد نییبه تب میرمستقیو غ میمستق یبصورت توانند ینه تنها مهای مبتنی بر وب  رسانه

در کنار  یو اقتصاد یاز نخبگان علم یریگ بلکه با بهره ند،ینما اریرا بدان هوش یمناسب آن در سطح کشور پرداخته و آحاد جامعه جهان
برداشته و  یاومتمق اقتصاد یمطلوب در راستا یو رفتارساز نهیزم نیدر ا یو موثر یعمل یها گام ،یو اقتصاد یاجتماع ینهادها ریسا

در  .(120:  1400)منظم و همکاران،  موثر واقع گردد زین تیاز حاکم یعموم ملت و خواست یاز سو یدر مطالبه گر گرید یاز سو
بود. در  های آن خواهیم مقاومتی به گفتمان غالب، شاهد شکست سیاست های اقتصاد واقع بدون کوشش در راستای تبدیل سیاست

مقاومتی نقشی پررنگ و استراتژیک را ایفا  سازی اقتصاد این میان رسانه به عنوان یکی از عوامل مهم و موثر در گفتمان
الملل نیز دستاوردهای  درستی صورت پذیرد در سطح بین ی در کشور بهمقاومت اقتصاد یساز گفتمان(. اگر 117:  1399کند)رستمی،  می

با استعانت از توانمندی که رسانه در  رانیا یاسلام یجمهور یعموم یپلماسید یارتقا های آورد. استراتژی خوبی به ارمغان خواهد
های کارا و اثربخش برای حضور موثر  دهد قابل پیگیری و دستیابی است. تحقق این امر نیازمند تدوین استراتژی اختیار قرار می

ای در سطح  رو برای اثرگذاری رسانه ها و تهدیدهای پیش ند نقاط قوت، ضعف، فرصتتوا خوبی می ای است. تحلیل استراتژیک به رسانه
 (. 92:  1399فرد،  ملی و فراملی را در اختیار قرار دهد )امین

توان با استفاده از ابزارهایی که فناوری در اختیار  سازی اقتصاد مقاومتی در کشور یک مساله اساسی است که می بنابراین گفتمان
های اجتماعی نوین به این امر مبادرت ورزید. از این رهگذر باید با نگاهی استراتژیک و دوربرد به مساله نگریست  داده مانند شبکهقرار 

 کیاستراتژ لیتحل های نوین در اختیار قرار داده است به درستی استفاده کرد. هدف اصلی این مطاالعه و از ابزارهایی که فناوری
دهد:  های کلیدی پاسخ می است. مطالعه حاضر به این پرسش نینو یاجتماع یها بر نقش شبکه دیبا تاک مقاومتی اقتصاد یساز گفتمان

سازی اقتصاد مقاومتی در  های اجتماعی کدامند؟ گفتمان سازی اقتصاد مقاومتی مبتنی بر شبکه عوامل داخلی و خارجی موثر بر گفتمان
 چه وضعیتی قرار دارند؟ سناریوی مناسب برای وضعیت استراتژیک جاری چیست؟های اجتماعی از منظر استراتژیک در  شبکه

 مرور پیشینه پژوهش .2
ی را مورد رهبر اناتیبر ب دیبا تأک تیآن توسّط روحان یساز و گفتمان یضرورت تحقق اقتصاد مقاومت( 1401سلیمی و همکاران )

آحاد  یو رفتار اقتصاد شیگرا نش،یبر ب یفرهنگ متناسب با آن، با اثرگذارو  یاقتصاد مقاومتها نشان داد  مطالعه قرار دادند. یافته
ارائه »ای با عنوان  ( مطالعه1400منظم و همکاران ) و تحققّ آن شود. یبه خواست عموم یاقتصاد مقاومت لیساز تبد نهیجامعه، زم

پژوهش  یها افتهاند. ی انجام داده« الملل نیدر عرصه ارتباطات ب یاجتماعهای  شبکه قیاز طر یمقاومت اقتصاد یساز گفتمان یالگو
عوامل  نی. اگذارند یم ریتاث یالملل نیدر عرصه ب یمقاومت اقتصاد یساز گفتمان یو حقوق یتیبر عوامل ماه یرساختینشان داد عوامل ز

از  تفاده. با اسدهند یقرار م ریرا تحت تأث یاجتماعهای  شبکهدر  ییگذاشته و در ادامه عوامل محتوا ریتاث یتیو امن یبر عوامل روان زین
 قرار داد. ریتحت تأث یالملل نیرا در عرصه ب یو اقتصاد یفرهنگ ،یعوامل اجتماع توان یم یاجتماعهای  شبکهشده در  دیتول یمحتوا

اند.  انجام داده« الملل نیدر عرصه ب یمقاومت اقتصاد یساز بر گفتمان یدرآمد» ای با عنوان ( مطالعه1400رمضانپور و همکاران )
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تا بتوان در  درستی وجود داشته باشداز جامعه هدف شناخت  دی، باالملل سطح بینگفتمان در  اشاعه این یبرابراساس نتایج این مطالعه 
خصوص اقدام  نیو در ا گرفتفاصله  یاز شعار و شعارزدگ دیباآن است که  یاصل تیاولو .و باور عمومی افراد تغییر ایجاد نمودنگرش 
 .نتایج مطلوب حاصل شودتا  همراستا شودو عمل 

انجام دادند. آنها راهکار  «یمقاومت و اقتصاد داریتوسعه پا ینظر نییتب»ای در زمینه  ( نیز مطالعه1400) زاده و میرصادقی حسین
های خارجی و تلاش  نها دانسته و تقلیل وابستگیهای فشار و تلاش برای بی اثر کردن و کنترل آ مقاومتی را شناسایی حوزه اقتصاد

فراتحلیل »با عنوان  ( تحقیقی1400)ارشدی و همکاران  برای خوداتکایی و افزایش تولید داخلی کشور را ضروری برشمرده است.
این پژوهش  ام دادند.انج« ها مقاومتی در ایران: شناسایی عوامل مؤثر بر استحکام ساخت درونی سازمان برابر تکانه مطالعات اقتصاد

عنوان متغیر قابل رصد در  اجرا و پس از اجرا به ها را در سه زمان پیش از اجرا، میان های آن مؤلفه عوامل و موانع شناسایی شده و زیر
 کرده است.ها معرفی  پذیری سازمان در برابر تکانه جهت سنجش مقاوم

اشاعه  ینشان داد گام اول برا قیتحق نیا جهینتپرداخت. « یاقتصاد مقاومت یا رسانه یگفتمان ساز»( به مطالعه 1399فر ) سلطانی
ها  . رسانهردیگ گفتمان درجامعه صورت می قیمفهوم است که از طر نیو فهم درست از ا یدر جامعه، آگاه یاقتصاد مقاومت جیو ترو

نظام  نیاز مسئول یبه مطالبه مردم یمردم و دولت را فراهم سازند، مردم را به مشارکت دعوت و حت نیب یگفتمان یتوانند فضا می
رسانه  تیبا عامل یمقاومت اقتصاد یها استیس یساز گفتمان یراهبرد یارائه الگو»ای پیرامون  ( مطالعه1399رستمی ) کنند. لیتبد
 ،یساز گفتمان شیعبارتند از: پ بیاست که به ترت یا سه مرحله ییلگونشان دهنده ا قیتحق یها افتهانجام داده است. ی« یمل

 یپلماسید یدر ارتقا یرسانه مل یمرز برون یها تیظرف»( به مطالعه 1399روش و پویا ) نیک .یساز گفتمان و پس یاصل یساز گفتمان
از  یرا دارد که با اقدامات تیظرف نیا ما،یصداوس یمرز از آن است که برون یحاک ها افتهپرداختند. ی« رانیا یاسلام یجمهور یا رسانه

 یها فارس، ارائه آموزش جیمحتوا بر اساس ذائقه مخاطبان منطقه خل دیتول تیمشترک، تقو یا مجامع رسانه سیو تأس لیتشک لیقب
 یمنافع مل نیو تأم یا رسانه یپلماسیفارس، در جهت ارتقاء د جیه خلیحاش یکشورها میمق انیرانیارتباط مؤثر با ا نیو همچن یا رسانه

  بردارد. یشتریب یها کشور گام
های گوناگونی در این زمینه برگزار شده و  ها و کتاب های اقتصاد مقاومتی تاکنون سمینارها، مقاله طور کلی از زمان ابلاغ سیاست به

اقتصاد مقاومتی اخیرا مورد توجه « سازی گفتمان»به تبع رسیده است که برخی از جدیدترین این مطالعه اشاره شد. در این میان 
سازی تاکید  های منتشر شده بیشتر بر ضرورت و اهمیت گفتمان دهد در مقاله پژوهشگران قرار گرفته است اما مرور مطالعات نشان می

شته شود و راهبردی شده است و راهکار عملیاتی در این زمینه ارائه نشده است. در این پژوهش کوشش بر آن است تا گامی فراتر بردا
با فراگیری گسترده و دامنه نفوذ بالا بویژه در میان قشر جوان و آماده کار « های اجتماعی شبکه»برای این منظور ارائه شود. دوم اینکه 

ت دیگر چندان ها و ظرفیتی که دارند نیز در مطالعا تواند به عنوان ابزاری راهبردی مورد استفاده قرار گیرد. استفاده از این رسانه می
مورد توجه و تاکید نبوده است. سوم نگاهی استراتژیک و راهبردی به مساله است که کمتر مورد توجه بوده است حال آنکه چنین 

مقاله در  نیا یسهم علمتحولی در اقتصاد نیازمند رویکردی بلندمدت و فراگیر است. در نهایت در مقام مقایسه با مطالعات انجام شده، 
مقاله  نیا جینتا زین یاست. از لحاظ کاربرد مقاومتی پژوهشگران در رابطه با اقتصاد ریبه سا دیجد یاندازها رک و ارائه چشمد شیافزا

 مقاومتی اقتصاد ای رسانه نانیآفر قشن ریو سا رندگانیگ میتصم، رانیبه مد یدیجد دگاهید تواند یاست م کیبر تفکر استراتژ یکه مبتن
 .ندیکمک نما مقاومتی تحقق اقتصاد ینسبت به فراهم آوردن بستر لازم برا تر قیعم ینشیبدهد تا با ب
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 مقاومتی و جایگاه رسانه سازی اقتصاد چارچوب مفهومی گفتمان .3
گیرندگان کلان جمهوری اسلامی ایران مطرح  مقاومتی بعنوان یک مفهوم جدید از یک دهه پیش در گفتمان حاکمان و تصمیم اقتصاد
 ایشان. دیگرد مطرح 1389 سال وریشهر 1۶ در مقام معظم رهبری با نانیکارآفر دارید در بار نیاول رانیا در یمقاومت اقتصادشد. 

 یاقتصاد فشار» لیدل دو زین ینیکارآفر به کشور یاساس ازین یبرا و ندنمود یمعرف ینیکارآفر از یمفهوم و معنا را «یمقاومت اقتصاد»
 برابر در غالباً «یمقاومت اقتصاد» عنوان تحت رانیا یاقتصاد کردیرو ند.نمود یمعرف را «جهش یبرا کشور یآمادگ» و «دشمنان
سازی در فضای حاکمیتی جمهوری اسلامی که  (. اساساً گفتمان297-291: 1399)جهانگیری،  شود یم دهید غرب طرهیس تحت اقتصاد

گفتمان در قالب  کی یو هژمون تیتثب ن،یمتفاوت در تکو ةجربت نیافردی دارد.  های منحصربه از دل انقلاب سربرآورده ویژگی
 دیانداخت و ام تکاپو از آن به تیناکام را به تبع یاز مکاتب مدرن و سنت دیانسان مسلمانِ مستأصل و ناام ،یاسیس ملااس میپارادا
سازی مفاهیم  جدیدی در حوزه گفتمان فرهنگراستا  نیا . دردیت بخشووابسته در پرتو تمسک به اسلام را ق یاز استبدادها ییرها

سازی  مقاومتی نیز از این قاعده مستثنی نیست و فضای کلی گفتمان سازی اقتصاد گفتمان .(1400نظام شکل گرفته است )نباتیان، 
 (.28-24: 1395باغی،  آریا و قره مقاومتی نیز حاکم است )همایون نظام در حوزه اقتصاد

 اناتیب دهد که این نظریه اقتصادی ریشه در مدیریت استراتژیک و تفکر راهبردی دارد. نشان میمقاومتی  بررسی مفهوم اقتصاد
 و اقتصاد یساز مقاوم مولفه دو بر اناتیب نیا در. نمود روشن را یمقاومت اقتصاد مفهوم از یگرید ابعاد ،یرهبر معظم مقام یبعد

 اقتصاد یکل یها استیس ابلاغ در توان یم را یمقاومت اقتصاد اتیادب در عطف نقطه. است شده دیتاک اقتصاد یدرون یساز توانمند
 هیروح بر یمبتن برونگرا، درونزا، یاقتصاد ی،مقاومت اقتصاد هیابلاغ نیا در. دانست 1392 سال در یرهبر معظم مقام توسط یمقاومت
کلیه این موارد بیانگر وجود یک دیدگاه استراتژیک در پس مفهوم  .است شده یمعرف انیبن دانش و انیبن مردم محور، عدالت ،یجهاد

مقاومتی نیز مطابقت کاملی  های عملیاتی اقتصاد (. از سوی دیگر برنامه31-29: 1395، این محققاقتصادی مقاومتی است )شهریان و 
. است شده اشاره «دشمن یبرا نهیهز شیافزا و میتحر یها برنامه رصد» به بندها از یکی در مثال یبرابا برنامه ریزی راهبردی دارد. 

 خود یاقتصاد اتیح به تحمل قابل یسطح در بتواند کشور ،یخارج گسترده یحت مِیتحر صورت در که ستی امعن بدان جمله نیا
دهد که  وضوح نشان میها به  . این گزارهزدیبر فرو یبعد یها حادثه ای اقدامات جهینت در ها میتحر نظام زمان، گذشت با تا دهد ادامه

های داخل و در عین حال پویش محیط بیرونی )شرایط کشور در جامعه بین الملل(  انتخاب اقدامات اجرایی دقیقا مطابق با توانمندی
 تواند در ارائه راهکارهای عملیاتی (. از این رو تبیین اقتصادی مقاومتی بر اساس تفکر استراتژیک، می22-18: 1400است )نباتیان، 
 مقاومتی بسیار راهگشا باشد.  سازی اقتصاد سازی و ظرفیت جهت گفتمان

 یا معین باورهای آن وسیله به تا برند می بهرهها  گزاره و پندارها رفتارها، ازای  شبکه شرح برای آن از که است مفهومی گفتمان
 طبیعی صورتها  انگاره آن به شکل بدین تا بخشند استمرار و نموده بیان را خاص موضوعی یا مفهوم یک دربارهها  ایده ازای  مجموعه

 است بازنمایی نظام یک و زبان نوع یک گفتمان. (21-19: 1398ی، ریام یصالح) نمایند معرفی "پذیرفتنی نظرهای" عنوان به و داده
. نماید توزیع و ایجاد مهم موضوعی حیطه یک درباره را معانی از منسجمای  عه مجمو تا یابد می توسعه اجتماعی و سیاسی لحاظ از که
 اش ایدئولوژیکی عملکرد طریق از و گیرد می سرچشمه آن درون از گفتمان که است اجتماع از یگروه منافع خدمت در معانی این

 در خاص شرایطی در که است معرفتی ساختار یک گفتمان هر تر ساده بیان به. نماید تبدیل سلیم عقل به را معانی آن کند، می تلاش
 . (13۶-132: 1399زاده،  )هوشیار و مهدی شود می حاکم جامعه
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کارگیری  دهد از نقطه اثرگذاری و به الملل قرار می گذاران کشور در سطح بین هایی که رسانه در اختیار سیاست استفاده از توانمندی
ای و نقش  های رسانه گذاری تواند با سیاست اسلامی ایران میظرفیت ایرانیان مقیم خارج از کشور نیز حائز اهمیت است. جمهوری 

ها برای پیشبرد اهداف ملی استفاده  مند شود و از این ظرفیت های ایرانیان داخل و خارج کشور بهره ای از ظرفیت های رسانه شبکه
دهی به  اند در شکل های سنتی توانسته های اجتماعی بیش از رسانه (. در یک دهه اخیر شبکه384:  1400نماید )بهمنی و همکاران، 

( محور کاربر) محور مردم که هایی رسانه .هستند آنلاین فضای در مردم تجلی های اجتماعی امروز عمومی تاثیرگذار باشند. شبکه افکار
 برای ها رسانه این ،رسد می نظر به بنابراین .اند داده اختصاص خود به را محتوا تولید و کنندگان بازدید میزان بیشترین و هستند

 مخاطبان علاقه و توجه کسب دنبال به همیشه های سیاسی ها و گروه جناح باشند؛ زیرا جذاب بسیار های سیاسی و اجتماعی گروه
 .((Perry-Smith & Mannucci,2017:55-70اند  بوده

انسانی، از تجارت و سیاست گرفته تا  اتارتباطوجود دارد که بسیاری بر وب  یمبتن یاجتماعهای   امروزه در سرتاسر جهان شبکه
 در فردی و سازمانی اجتماعی، فضاهای کلیه به ارتباطی، و اطلاعاتی های آوری درحال حاضر، فندهد.  مذهب و پژوهش را پوشش می

 این فن از گیری بهره .است داده قرار تأثیر تحتای  ملاحظه قابل حدود تا را افراد روزمره زندگی شیوه و نموده بشری نفوذ جوامع
 هندسه با نیز کهن حتی مفاهیم آن در که باشد می انسان و اجتماعی فردی زندگی در پارادایمی چرخش یک وقوع مثابه به ،ها آوری

، شکل شبکه نوین یاجتماع یها مختلف در شبکه یها آمیز منافع و فرهنگ همزیستی مسالمت .هستند شناخت قابل جدیدی معرفتی
را در آن  یویژه جهان یها و سایت یالملل نیب یها ، انجمن از نهادها، تجارت یپذیر انعطاف موعهبه خود گرفته است که مججهانی را 

 یالملل نیارتباطات ب نیتواند در ا دسترسی داشته باشد، می نوین یاجتماع یها شبکهاین که به  یکنند و بر مبناى آن، هر کس یجاد می ا
محسوب  الملل نیبر وب، ستون فقرات ارتباطات ب یمبتن یاجتماع یها شبکه ناینترنت و به تبع آدرواقع . دیمشارکت نما

 (.1۶-12: 1393شود)ملکان و جوادیه،  می
شود. تجربة  می تر افتهیدر آن هر روز توسعه  یاست که استفاده از ارتباطات کامپیوتر یا حوزه زیروابط بین الملل و سیاست ن

کنند  از طریق آن درخصوص مسائل عمومی بحث مینیز  کند. شهروندان می تیمشارکت الکترونیکی افراد، دموکراسی کشورها را تقو
 نتنتریا هیدر سا الملل نیب ارتباطات ندهیدر رابطه با آ میراستا، اگر بخواه نیدر ا سازند. آگاه می  هاى خود و مسئولین کشور را از دیدگاه

به روند  دنتوان یم یاجتماع یها و شبکه یکه فناور شود یافته میمهم دست  نیبه ا م،یبر آن بپرداز یمبتن یاجتماع یها و شبکه
 (. (Forrest & Marks, 1999: 100-103 نمایند کمکشدن کشورها   کیدموکرات

هاى اقتدارگرا  دهد، حال آنکه نظام را افزایش می اجتماعی جدید، اقبال به تأسیس نهادهاى مدنی و فعال سازى آنها-سیاسی دانش
و ارتباط  افتهیدنبال دانش و آگاهی جدید، سطح فکرى جوامع ارتقا  به یتوانند چنین سهمی را براى این نهادها بپذیرند، درثان نمی

آید. در  گرا و منتقد با توده مردمی، در واقع از نتایج ارتقاى دانش عمومی در میان مردم این کشورها به شمار می مفکرى اسلا  جریان
گراى خواهان تغییر و تحول در نظام سیاسی، بیشترین استفاده را از فضاى موجود خواهد برد و به درون  یان اسلام ین ارتباط، جر ا

 .(Sani & Azizuddin,2014:33-40) کند نفوذ می تدرمقهاى  هاى تحت حاکمیت دولت حوزه
ى مجازى، باید عنوان کرد که کشورهاى عربی و به طور  هاى ارتباط جمعی در فضا هاى اجتماعی و سایت باب اهمیت شبکه در

 دانشگاهی، روزبه هکلی کشورهاى خاورمیانه، با تغییرات فاحش در بافت اجتماعی خود مواجه هستند. افزایش پرشتاب قشر تحصیلکرد
. پیامد ایجاد چنین طبقه اجتماعی در جوامع انسانی، تولید نخبگان جدید در سطح جامعه و افزاید روز به میزان این طبقة نوظهور می

 شود. به این فرایند تدریجی در بلندمدت، منجر به تغییر ذائقه ارتباطی عموم جامعه می .تغییر در ترکیب و ساختار نخبگان قبلی است
دیگر خود را محدود  ،ها براى دسترسی به اطلاعات و اخبار در کشورها، این گروه کردهگیرى طبقه جدید تحصیل عبارت دیگر، با شکل
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سازند. تولید و  اینترنت، نیازهاى اطلاعاتی خود را برطرف میبر پایه کنند، بلکه با استفاده از امکانات نوین  هاى سنتی نمی به رسانه
ها و اجماع نسبت به  سهم بسیارى در تجمیع خواسته اجتماعی،هاى  شبکه از هاى اجتماعی حاصل آگاهی  و افزایش تکثیر اطلاعات

هاى سنتی و مادام العمر  تغییر نظامو راهکارهاى تأمین و تحقق نیازهاى اجتماعی و توزیع قدرت و ساخت دموکراسی در کشورها 
 .(Stier, Bleier & Strohmaier,2019: 52-66داشته است)

هاى اجتماعی ایجاد کند.  هاى تازه اى را براى جنبش تواند نقش مهمی را بازى و فرصت هاى اجتماعی مجازى، می گسترش شبکه
امکان همچنین   با این مشارکت  یک ایدوئولوژى است.  هدهی به دنیاى جدید، فراتر از تعهد ب یعنی مشارکت همگانی در شکل  این امر

ات پیشنهاد و پیشبرد اهداف جنبش به شخص یا اشخاص خاصی وابسته ثهاى بیشترى در هنگام مباح کتیک عمل و تاالگوهاى  دارد
رو بعنوان یکی  این دهند؛ از می پیوند یکدیگر به جهانی یها شبکه در را عالم دور نقاط ارتباطات، و نوین اطلاعات یها فناوری نشود.

مطالعات بسیار متعددی نشان  .(112-1397:109اند )خانیکی و خجیر،  مورد توجه قرار گرفتهسازی  های گفتمان از مهمترین حوزه
 :Lane et al,2017دهی به حرکات سیاسی و اجتماعی برخوردارند  های اجتماعی از ظرفیت بسیار بالا برای جهت دهند که شبکه می

206-213) ،Knoll et al,2020: 137-140 ، ،ها  رسد که از ظرفیت این شبکه لذا ضروری به نظر می(؛ 1۶9-1۶۶: 139۶کوشکی
 مقاومتی استفاده نمود. سازی اقتصاد های اجتماعی برای گفتمان بویژه شبکه

 شناسی روش .4
مقاومتی با تاکید بر نقش  سازی اقتصاد تحلیل استراتژیک گفتمانمطالعه حاضر از نظر هدف یک تحقیق کاربردی است که در راستای 

ها نیز یک تحقیق غیرآزمایشی )توصیفی( است که با  زمانی گردآوری داده نوین انجام شد. از منظر شیوه و بازه یجتماعا یها شبکه
  روش پیمایشی صورت گرفت.

نمایندگان مجلس شورای اسلامی در کمیسیون اقتصادی مجلس شورای اسلامی، اساتید دانشگاهی و شامل ی تحقیق جامعه آمار
کند  های کیفی از یک رابطه مشخصی پیروی نمی . تعیین دقیق حجم نمونه برای پژوهشاست یوزارت فرهنگ و ارشاد اسلام رانیمد

. برخی را عقیده بر آن است (Boddy,2016: 23-34) ،Vasileiou et al,2018: 14-17نفر پیشنهاد شده است  30تا  15ولی بین 
تنزل مسائل به  یبه معنا موارد عموماً نیدر ا یاشباع نظر کند حال آنکه دایادامه پ یبه اشباع نظر دنیتا رس بایدمصاحبه  ندیفرا که

نظران با تنوع  است که پژوهشگر بکوشد سراغ صاحب یضرور یامور نیدر امان ماندن چن یاست؛ برا ها شهیو کل ینظر اتیسطح کل
را مطرح  یزیو متما ی(، نکات تخصصکنند یرا ممکن م یرعت اشباع نظر)که به س یکل یها گزاره یبرود که به جا یتخصص اریو بس

در این کنند.  نییها تع پوشش آن یرا برا یتر یکل یها متعدد بتوانند گزاره یفن یها با انتزاع از گزاره تیو پژوهشگران در نها کنند یم
نفر  31های انجام شده  برای این منظور با رایزنیو به صورت هدفمند استفاده شد.  یراحتمالیغ یها از روش یریگ نمونه یبرامطالعه 

. در مرحله دوم جهت تحلیل استراتژیک نیز از کردند مشارکت یفینفر در بخش ک 17 تیدر نها برای مصاحبه انتخاب گردید اما
 دیدگاه همین افراد استفاده شد.

از آنجا که برای مطالعات کیفی که با هدف اکتشافی و  است. شدهاستفاده  پرسشنامه و تحقیق از مصاحبه های داده یگردآور یبرا
(، در این تحقیق نیز از مصاحبه 315-311: 1391تر هستند )جلالی،  ساختاریافته مناسب های نیمه شوند مصاحبه طراحی الگو انجام می

 ی تحلیل استراتژیک بهره گرفته شد.ای برا ساختاریافته با خبرگان استفاده شد. سپس از پرسشنامه نیمه
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در دو مرحله  های انجام شده ی استفاده شد. برای این منظور متن مصاحبههولستضریب  از تحلیل مضمون ییایپابرای ارزیابی 
اعتبار است، بنابراین بزرگتر  ۶/0از  محاسبه گردید که ۶3/0در این مطالعه  (PAO) 1شده درصد توافق مشاهدهسپس  شد، یکدگذار

 (.(Holsti,1969: 26-41 باشد یمطلوب م تحلیل مضمون
استفاده شد. با استفاده از تحلیل  MaxQDAافزار  های گردآوری شده با مصاحبه از تحلیل مضمون )تمِ( و نرم جهت تحلیل داده

ها  قالب نقاط قوت، ضعف، فرصت های اجتماعی شناسایی و در سازی اقتصاد مقاومتی در شبکه های اصلی و فرعی گفتمان مضمون، مقوله
برای تحلیل استراتژیک استفاده شد. در پایان با ارائه  SWOT-QSPMبندی گردید. در ادامه این عوامل رویکرد ترکیبی  و تهدیدها دسته

 اخته شد.ریزی استراتژیک پرد انواع سناریوهای مختلف به ارزیابی و انتخاب بهترین سناریو با استفاده از ماتریس کمی برنامه

 های تحقیق یافته .5
 ،ییمعاونت امور محتوانفر از نمایندگان مجلس شورای اسلامی در کمیسیون اقتصادی، اساتید دانشگاهی و مدیران  17در این تحقیق 

از  نفر زن هستند. 5نفر مرد و  12 جنسیتاز منظر  شرکت کردند. در رسانه هنگرسانه و مرکز توسعه فر یزیر دفتر مطالعات و برنامه
 ینفر کارشناس 4 زین لاتیاز نظر تحص سال سن دارند. 45نفر بالای  4سال و  45تا  35نفر بین  4سال،  35نفر کمتر از  2نظر سنی 

 .کار دارند سال سابقه 20از  شینفر ب 11سال و  20تا  10 نینفر ب ۶ یکار از نظر سابقه دارند. ینفر دکتر 13ارشد و 

های اجتماعی  سازی اقتصاد مقاومتی مبتنی بر شبکه ست: عوامل داخلی و خارجی موثر بر گفتمانپرسش نخ -5-1

 اللملی کدامند؟ در عرصه بین
ساختار یافته انجام شد. پروتکل مصاحبه شامل پنج پرسش باز  های تخصصی نیم برای پاسخ به این پرسش با نخبگان امر مصاحبه

با عمق و گستره  پژوهشگر نکهیا یبراگردید.  MaxQDAافزار  نه به صورت متن وارد نرمباشد. هر مصاحبه به صورت جداگا می
گردید. برای و الگوها(  یمعان یها به صورت فعال )جستجو ها و خواندن داده مکرر داده یبه بازخوان اقدامها آشنا شود  داده ییمحتوا

(. در (Attride-Stirling,2001; 386-390استفاده شد   نگیاسترل دیاتر ها در تحلیل مضمون از روش پیشنهادی کدگذاری داده
 50و دهنده  مقوله سازمان 9فراگیر، مقوله  4کد شناسایی گردید. در نهایت از طریق کدگذاری محوری به  37۶مرحله کدگذاری باز 

 ارائه شده است. 2جدول دست پیدا شد. نتایج مربوطه در  مضمون پایه

 های پژوهش شاخص -2جدول 
 مضامین پایه دهنده سازمان فراگیر

 نقاط قوت

 ماهیتی

؛ «سهولت استفاده کاربران»؛ «اقتصادیظرفیت بالا در حجم اطلاعات منتشره »؛ «سرعت بالا در انتشار اطلاعات اقتصادی»
؛ «اجتماعی های استعداد تولید محتوای اقتصادی در شبکه»؛ «فرامکان بودن و گستردگی جهانی»؛ «فرازمان بودن»
بهره گیری از نخبگان و » ؛ «ظرفیت انتشار اخبار تولیدات داخلی در سطح کشور»؛ «اجتماعی  های هایبرتکست بودن شبکه»

 «های حمایت از تولید ملی و عضویت افراد در آن تشکیل گروه» ؛ «صی کارشناسان اقتصادیهای تخص مهارت

 اقتصادی

های تلگرامی و ...  ها و کانال عضویت رایگان در شبکه»؛ «های بزرگ با دسترسی گسترده فرم اندازی پلت هزینه پایین برای راه»
ظرفیت برقراری ارتباطات »؛ «اجتماعی های و بازاریابی در شبکهساخت رایگان صفحات فروش »؛ «مقاومتی مرتبط با اقتصاد

 «مقاومتی و ترویج رونق تولید کاربران در جهت رشد فرهنگ اقتصاد

ـــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــــــــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــــــــ ــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ـــــــــــــ ــــــــــــــ ــــــــــــــــــ ـــــــــــــــــــــ ــــــــ  
1 Percentage of Agreement Observation 
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 مضامین پایه دهنده سازمان فراگیر

 نقاط ضعف

 زیرساختی

اجتماعی داخلی توانمند در مقایسه  های فقدان شبکه»؛ «و حاشیهنداشتن زیرساخت اینترنت پرسرعت در تمامی مناطق کشور »
های اقتصادی در  کافی در زمینه فعالیتنادانش و تجربه »؛ «ای در مخاطبین پایین بودن سواد رسانه»؛ «های غیربومی با رسانه

 «اجتماعی های شبکه

 محتوایی

اقتصادی در فضای مجازی و  عدم تولید محتوای مناسب»؛ «اجتماعی در نظارت بر نظام درآمدی دولت های ناکارآمدی شبکه»
عدم شفافیت نظام »؛ «فقدان برنامه جامع برای مدیریت تهدیدات نرم دشمن از طریق فضای مجازی»؛ «اجتماعی های شبکه

عدم »؛ «های اقتصادی عدم تطابق ساختار شبکه اجتماعی مجازی با ارزش»؛ «اجتماعی های گذاری در شبکه توزیع و قیمت
 «های فرهنگی، اجتماعی ارزشبا  آنهاتطابق ساختار 

 ها فرصت

 اجتماعی

برقراری ارتباط راحت با مخاطبان گروه »؛ «ملی و کالای ایرانی اجتماعی بومی با محوریت حمایت از تولید های شبکهتوسعه »
فرصت امکان حضور و مشارکت »؛ «سازی اقتصادی اجتماعی در شفاف های ظرفیت شبکه»؛ «های اقتصادی هدف در برنامه

های ویژه جهت بازاریابی تولیدات داخلی در  قابلیت»؛ «قوی افراد مختلف جامعه در مسائل اقتصادی و کمک به توسعه
 های امکان تعریف سیستم نظارتی اقتصادی در شبکه»؛ «اجتماعی در نظارت بر بازار های ظرفیت شبکه»؛ «اجتماعی های شبکه

 «اجتماعی

 فرهنگی

 های گیری از ظرفیت شبکه بهره»؛ «خودکفایی اقتصادی در میان صاحبان صنایع و نخبگان دانشگاهیسازی فرهنگ  گفتمان»
فرصت امکان حضور و مشارکت قوی افراد مختلف جامعه در مسائل اجتماعی و سیاسی »؛ «جهادی اجتماعی در توسعه فرهنگ

سازی کالای داخلی  هویت» ؛ «اجتماعی های کهمقاومتی از طریق امکانات شب آموزش فرهنگ اقتصاد  توسعه»؛ «و اقتصادی
 «اجتماعی های ظرفیت مطالبه گری از مسئولین در شبکه» ؛ «اجتماعی های در شبکه

 تهدیدها

 حقوقی

 های شبکهسکوت قوانین در زمینه حقوق کاربران »؛ «اجتماعی های شبکهعدم امکان نظارت مستقیم دولتی بر فعالیت »
فقدان قوانین جامع برای مدیریت تهدیدات نرم دشمن »؛ «نبود سازوکارهای روشن قانونی برای برخورد با تخلفات»؛ «اجتماعی

 «از طریق فضای مجازی

 امنیتی

 های اشباع شدن اطلاعات کاربران در شبکه»؛ «اجتماعی های مقاومتی در شبکه وجود قدرت شبکه سازی علیه اقتصاد»
سرقت اطلاعات کاربران »؛ «اجتماعی مجازی های امنیت پایین شبکه»؛ «فضای مجازی )اضافه بار اطلاعاتی(اجتماعی و 

 « اجتماعی های شبکه

 روانی

های معاند در  ای و تفرقه افکن توسط رسانه ظرفیت ترویج مسائل حاشیه»؛ «ها ظرفیت ایجاد جنگ روانی با تکیه بر تحریم»
ظرفیت مقاومت در برابر »؛ «احساس نارضایتی از امکانات زندگی در میان اقشار مختلف مردمفضاسازی »؛ «فضای مجازی

 «داشتن ظرفیت بزرگنمایی مخاطرات اقتصادی»؛ «های اخلاقی و فرهنگی اسلامی در فضای مجازی ارزش

راتژیک های اجتمااعی از منرار اسات    سازی اقتصادی مقاومتی در بستر شبکه پرسش دوم: وضعیت گفتمان -5-2

 چگونه است؟
برای تحلیل استراتژیک  SWOT-QSPMها و تهدیدها شناسایی شدند از رویکرد ترکیبی  پس از آنکه نقاط قوت، ضعف، فرصت

استفاده شد. جهت انجام تحلیل سوات باید ماتریس ارزیابی عوامل داخلی و خارجی تشکیل شود. این امر نیازمند وزن و امتیاز وضع 
ان موجود است. وزن هر یک از عناصر با استفاده از آزمون فریدمن بدست آمد. برای تعیین امتیاز وضعیت موجود نیز از هر یک از مدیر

به هر شاخص تخصیص دهند و با استفاده از مدُ نمره وضع موجود هر شاخص تعیین شد. در  4تا  1خواسته شده است تا امتیازی بین 
  در  (EFE)نهایت با ضرب وزن هر عامل در امتیاز وضع موجود، نمره نهایی آن شاخص بدست آمد. ماتریس ارزیابی عوامل داخلی 
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 ارائه شده است. 4جدول در  (EFE)ارائه شده است. ماتریس ارزیابی عوامل خارجی  3 جدول
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 IFEماتریس ارزیابی عوامل داخلی  -3جدول 
 امتیاز وضع موجود وزن زیرمعیارها نماد عوامل داخلی

ت
نقاط قو

 

S01 0.175 4 0.044 سرعت بالا در انتشار اطلاعات اقتصادی 

S02 0.141 3 0.047 ظرفیت بالا در حجم اطلاعات منتشره اقتصادی 

S03 0.1۶0 3 0.053 سهولت استفاده کاربران 

S04 0.1۶4 4 0.041 فرازمان بودن 

S05 0.127 4 0.032 فرامکان بودن و گستردگی جهانی 

S06 0.092 3 0.031 اجتماعی های استعداد تولید محتوای اقتصادی در شبکه 

S07 0.107 3 0.03۶ اجتماعی های هایبرتکست بودن ماهیت شبکه 

S08  0.145 4 0.03۶ در سطح کشورظرفیت انتشار اخبار تولیدات داخلی 

S09 0.101 3 0.034 های تخصصی کارشناسان اقتصادی گیری از نخبگان و مهارت امکان بهره 

S10 0.173 4 0.043 های حمایت از تولید ملی و عضویت افراد در آن امکان تشکیل گروه 

S11 0.120 3 0.040 های بزرگ با دسترسی گسترده فرم پلتاندازی  هزینه پایین برای راه 

S12 0.103 3 0.034 های تلگرامی و. .. ها و کانال امکان عضویت رایگان در شبکه 

S13 0.185 4 0.04۶ اجتماعی های ساخت رایگان صفحات فروش و بازاریابی در شبکه 

S14  .0.101 3 0.034 ..ظرفیت برقراری ارتباطات کاربران در جهت رشد 

ف
ضع

نقاط 
 

W01 0.041 1 0.041 نداشتن زیرساخت اینترنت پرسرعت در تمامی مناطق کشور 

W02 0.051 2 0.025 ..های اجتماعی داخلی توانمند.  فقدان شبکه 

W03 0.034 1 0.034 اجتماعی های شبکهای در مخاطبین  پایین بودن سواد رسانه 

W04  0.047 1 0.047 اجتماعی های شبکههای اقتصادی در  کافی در زمینه فعالیتنادانش و تجربه 

W05 0.053 1 0.053 های اجتماعی در نظارت بر نظام درآمدی دولت ناکارآمدی شبکه 

W06  .0.074 2 0.037 ..عدم تولید محتوای مناسب اقتصادی در فضای مجازی و 

W07  .0.093 2 0.047 ..فقدان برنامه جامع برای مدیریت تهدیدات نرم دشمن 

W08 0.045 1 0.045 اجتماعی های گذاری در شبکه عدم شفافیت نظام توزیع و قیمت 

W09  0.0۶0 1 0.0۶0 ی اقتصادیها ارزشعدم تطابق ساختار شبکه اجتماعی مجازی با 

W10 0.0۶0 1 0.0۶0 ی ملیها ارزش مجازی بااجتماعی  عدم تطابق ساختار شبکه 

 1.000 جمع کل
 

2.452 

 (EFE) یعوامل خارج یابیارز سیماتر -4جدول 

 امتیاز وضع موجود وزن زیرمعیارها نماد عوامل داخلی

 ها فرصت

O01  0.194 4 0.049 اجتماعی بومی با محوریت حمایت از تولید ملی و کالای ایرانی های شبکهتوسعه 

O02 0.197 4 0.049 های اقتصادی برقراری ارتباط راحت با مخاطبان گروه هدف در برنامه 

O03 0.191 4 0.048 سازی اقتصادی اجتماعی در شفاف های ظرفیت شبکه 

O04  .0.192 4 0.048 ..فرصت امکان حضور و مشارکت قوی افراد مختلف جامعه در 

O05 0.14۶ 3 0.049 اجتماعی های جهت بازاریابی تولیدات داخلی در شبکههای ویژه  قابلیت 

O06 0.144 4 0.03۶ اجتماعی در نظارت بر بازار های ظرفیت شبکه 

O07 0.14۶ 3 0.049 اجتماعی های امکان تعریف سیستم نظارتی اقتصادی در شبکه 

O08 0.145 3 0.048 صنایع و نخبگان دانشگاهیسازی فرهنگ خودکفایی اقتصادی در میان صاحبان  گفتمان 

O09 0.103 3 0.034 اجتماعی در توسعه فرهنگ جهادی های گیری از ظرفیت شبکه بهره 
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 امتیاز وضع موجود وزن زیرمعیارها نماد عوامل داخلی

O10  .0.117 3 0.039 ...فرصت امکان حضور و مشارکت قوی افراد مختلف جامعه 

O11 0.18۶ 4 0.04۶ اجتماعی های آموزش فرهنگ اقتصاد مقاومتی از طریق امکانات شبکه  توسعه 

O12 0.181 4 0.045 اجتماعی های سازی کالای داخلی در شبکه هویت 

O13 0.134 3 0.045 اجتماعی های ظرفیت مطالبه گری از مسئولین در شبکه 

 تهدیدها

T01  0.037 1 0.037 اجتماعی های شبکهعدم امکان نظارت مستقیم دولتی بر فعالیت 

T02  0.031 1 0.031 اجتماعی های شبکهسکوت قوانین در زمینه حقوق کاربران 

T03 0.03۶ 1 0.03۶ نبود سازوکارهای روشن قانونی برای برخورد با تخلفات 

T04 0.072 2 0.03۶ فقدان قوانین جامع برای مدیریت تهدیدات نرم دشمن از طریق فضای مجازی 

T05 0.07۶ 2 0.038 اجتماعی های اقتصاد مقاومتی در شبکهسازی علیه  وجود قدرت شبکه 

T06 0.0۶4 2 0.032 اجتماعی و فضای های اشباع شدن اطلاعات کاربران در شبکه 

T07 0.034 1 0.034 اجتماعی های امنیت پایین شبکه 

T08 0.078 2 0.039 اجتماعی های سرقت اطلاعات کاربران شبکه 

T09 0.030 1 0.030 ها با تکیه بر تحریم ظرفیت ایجاد جنگ روانی 

T10 0.023 1 0.023 های معاند در فضای مجازی ای و تفرقه افکن توسط رسانه ظرفیت ترویج مسائل حاشیه 

T11 0.022 1 0.022 فضاسازی احساس نارضایتی از امکانات زندگی در میان اقشار مختلف مردم 

T12 0.02۶ 1 0.02۶ اخلاقی و فرهنگی اسلامی در فضای مجازیهای  ظرفیت مقاومت در برابر ارزش 

T13 0.0۶0 2 0.030 داشتن ظرفیت بزرگنمایی مخاطرات اقتصادی 

 1.000 جمع کل
 

2.۶۶7 

 
جمع  .باشد یم قوت بر نقاط ضعفغلبه نقاط  انگریب IFE سیبدست آمده از ماتر 45/2جمع کل ماتریس ارزیابی عوامل داخلی 

منطبق که ماتریس  است. تهدیدها بر طیمح های فرصتغلبه  انگریب است کهبدست آمده  ۶۶7/2کل ماتریس ارزیابی عوامل خارجی 
دهد در  در شکل زیر ارائه شده که نشان می کند های مناسب برای سازمان را مشخص می است و استراتژی SWOTبر ماتریس 

 .کارانه قرار دارد موقعیت محافظه

 
 تجزیه و تحلیل ماتریس داخلی و خارجی -1شکل 
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ها را که در مرحله قبل شناسایی  یافته هر یک از عوامل قوت، ضعف، فرصت و تهدید به شکل نظام SWOTروش تجزیه و تحلیل 
پس از فهرست نمودن هر  SWOT سازد. در مدل های متناسب با موقعیت را منعکس می شده اند مورد تحلیل قرار داده و استراتژی

های مربوطه به خود بر حسب  ی شده و نوشتن آنها در سلولیک از عوامل قوت، ضعف، فرصت و تهدید که در مرحله قبل شناسای
گردد. بنابراین همواره این ماتریس منجر به  های مورد نظر حاصل می ترتیب امتیاز وزن دار از محل تلاقی هر یک از آنها استراتژی

ه از ماتریس ارزیابی عوامل . نتایج بدست آمد(141:  1401)حبیبی وآفریدی،  شود می SOو  ST ،WT ،WOچهار دسته استراتژی 
 .قراردارد (WO)کارانه  محافظهسازی در حالت  اجتماعی در گفتمانهای  استراتژیک شبکهداخلی و خارجی بیانگر آن است که وضعیت 

مناسب برای  یباشد. بنابراین استراتژ میها بر تهدیدهای محیطی  و فرصت داخلی قوت بر نقاط ضعفغلبه نقاط از این وضعیت ناشی 
های موجود بر تقویت هرچه بیشتر نقاط  تمرکز بر استفاده بهینه از فرصتباید با مقاومتی  ی اقتصادساز در گفتمان یاجتماعهای  شبکه
 سازی نقاط ضعف داخلی بپردازد. و کمینه قوت

 ست؟یچ یجار استراتژیک تیوضع یمناسب برا یویسنارپرسش سوم:  -5-3
ریزی  ماتریس برنامهد با روش تحلیل سوات مشخص شد، سناریوهایی تدوین گردید و با استفاده از پس از آنکه وضعیت موجو

ها و  داخلی )نقاط قوت و ضعف( و خارجی )فرصتماتریس فهرست عوامل استراتژیک در این . ارزیابی شد (QSPM) استراتژیک کمی
سپس جذابیت هر سناریو براساس هر یک از . گردد و خارجی ارائه می همراه با اوزان آنها از ماتریس ارزیابی عوامل داخلی تهدیدها(

 )خیلی کم، تا حدودی، قابل قبول و خیلی زیاد( تعیین شد.  4تا  1این عوامل با نمره بین 
تقویت نقاط قوت و کاهش نقاط ضعف جهت استفاده بهینه  های ماتریس ارزیابی عوامل داخلی و خارجی، استراتژی براساس نتایج

ها با هدف حذف نقاط ضعف برای  ها ناظر بر استفاده مطلوب از فرصت این استراتژی .باید در دستور کار قرار گیرند (WOها ) از فرصت
 های اجتماعی هستند و در این پژوهش عبارتند از: مقاومتی در شبکه سازی اقتصاد ارتقاء گفتمان

 یاقتصاد یها گاهیها و پا شبکه ؛یآن به صورت تخصص یرامونیپ میو مفاه یمقاومت اقتصاد جیترو: (WO1) 1سناریوی شماره 
 بازار ی مثل شبکه

ای و  و رسانه یآموزش ،یعلم یها طیدر مح ژهیآن بو یساز و گفتمان یمقاومت ابعاد اقتصاد نییتب:  (WO2) 2سناریوی شماره 
 یمل جیو را رین فراگآن به گفتما لیتبد

 جیو ترو می( و تلاش جهت تفهی)جنگ سرد اقتصاد یمهاجم در جبهه اقتصاد یها مقابله با رسانه:  (WO3) 3سناریوی شماره 
 ان

 دهد. های مربوط به هر یک را نشان می ها و فرصت جدول زیر چگونگی ارتباط سناریوها با ضعف
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 ها( )نقاط ضعف و فرصت WOهای  استراتژی -5جدول 
 شرح استراتژی نقاط ضعف ها فرصت ردیف

WO1 O2,O3,O10 W4,W9,W10 

مقاومتی و مفاهیم پیرامونی آن به  ترویج اقتصاد
های اقتصادی  ها و پایگاه صورت تخصصی؛ شبکه

 ی بازار مثل شبکه
های مندرج  چنانچه مشخص است با استفاده از فرصت

توان برای حذف نقاط ضعف  می در هر سطر
 مقاومتی بهره برد. سازی اقتصاد گفتمان

WO2 O1,O3,O7 W1,W3,W7 

سازی آن بویژه  مقاومتی و گفتمان تبیین ابعاد اقتصاد
ای و تبدیل آن  های علمی، آموزشی و رسانه در محیط

 به گفتمان فراگیر و رایج ملی

WO3 O1,O2,O3,O4 W1,W2,W3 
های مهاجم در جبهه اقتصادی )جنگ  رسانهمقابله با 

 آن سرد اقتصادی( و تلاش جهت تفهیم و ترویج

 
و امتیاز  ASارائه شده است. در این جدول میزان جذابیت هر سناریو با  ۶جدول در  QSPMریزی استراتژیک کمی ماتریس برنامه
 نشان داده شده است. TASموزون جذابیت با 

 یکم کیاستراتژ یزیر برنامه سیماتر -6جدول 

 وزن یاقتصاد مقاومت یساز در گفتمانی اجتماع یها شبکه کیمدل استراتژهای  شاخص
WO1 WO2 WO3 

AS TAS AS TAS AS TAS 

 S01 0.0185 1 0.018 4 0.074 2 0.037 سرعت بالا در انتشار اطلاعات اقتصادی

 S02 0.0197 1 0.020 2 0.039 2 0.039 ظرفیت بالا در حجم اطلاعات منتشره اقتصادی

 S03 0.0225 1 0.022 2 0.045 2 0.045 کاربرانسهولت استفاده 

 S04 0.0173 1 0.017 2 0.035 3 0.052 فرازمان بودن

 S05 0.0134 1 0.013 4 0.054 1 0.013 فرامکان بودن و گستردگی جهانی

 S06 0.0130 3 0.039 2 0.02۶ 3 0.039 های اجتماعی استعداد تولید محتوای اقتصادی در شبکه

 S07 0.0150 2 0.030 2 0.030 2 0.030 های اجتماعی مجازی بودن ماهیت شبکههایبرتکست 

 S08 0.0153 3 0.04۶ 3 0.04۶ 2 0.031 در سطح کشورظرفیت انتشار اخبار تولیدات داخلی 

 S09 0.0141 2 0.028 3 0.042 2 0.028 های تخصصی کارشناسان اقتصادی گیری از نخبگان و مهارت امکان بهره

 S10 0.0183 2 0.037 2 0.037 3 0.055 های حمایت از تولید ملی و عضویت افراد در آن تشکیل گروهامکان 

 S11 0.01۶9 4 0.0۶8 4 0.0۶8 1 0.017 های بزرگ با دسترسی گسترده فرم اندازی پلت هزینه پایین برای راه

 S12 0.0145 4 0.058 3 0.043 2 0.029 های تلگرامی و ... ها و کانال امکان عضویت رایگان در شبکه

 S13 0.0194 1 0.019 2 0.039 1 0.019 های اجتماعی مجازی ساخت رایگان صفحات فروش و بازاریابی در شبکه

 S14 0.0141 2 0.028 4 0.057 2 0.028 ...ظرفیت برقراری ارتباطات کاربران در جهت رشد فرهنگ 

 W01 0.0174 3 0.052 3 0.052 2 0.035 کشورنداشتن زیرساخت اینترنت پرسرعت در تمامی مناطق 

 W02 0.0107 2 0.021 2 0.021 2 0.021 ...های اجتماعی داخلی توانمند  فقدان شبکه

 W03 0.0144 2 0.029 2 0.029 2 0.029 اجتماعی یها ای در مخاطبین شبکه پایین بودن سواد رسانه

 W04 0.0200 2 0.040 2 0.040 2 0.040 ...های اقتصادی  دانش و تجربه کافی در زمینه فعالیت

 W05 0.0223 4 0.089 3 0.0۶7 2 0.045 های اجتماعی در نظارت بر نظام درآمدی دولت ناکارآمدی شبکه

 W06 0.0155 4 0.0۶2 4 0.0۶2 2 0.031 ...عدم تولید محتوای مناسب اقتصادی در فضای مجازی 

 W07 0.019۶ 3 0.059 4 0.079 2 0.039 ...فقدان برنامه جامع برای مدیریت تهدیدات نرم دشمن 

 W08 0.0191 2 0.038 2 0.038 2 0.038 های اجتماعی گذاری در شبکه عدم شفافیت نظام توزیع و قیمت
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 وزن یاقتصاد مقاومت یساز در گفتمانی اجتماع یها شبکه کیمدل استراتژهای  شاخص
WO1 WO2 WO3 

AS TAS AS TAS AS TAS 

 W09 0.0253 3 0.07۶ 2 0.051 2 0.051 ی اقتصادیها ارزشعدم تطابق ساختار شبکه اجتماعی مجازی با 

 W10 0.0251 3 0.075 4 0.101 4 0.101 ...عدم تطابق ساختار شبکه اجتماعی مجازی 

 O01 0.0281 2 0.05۶ 3 0.084 3 0.084 ...اجتماعی بومی با محوریت حمایت از تولید ملی  یها توسعه شبکه

 O02 0.0285 2 0.057 3 0.08۶ 2 0.057 های اقتصادی برقراری ارتباط راحت با مخاطبان گروه هدف در برنامه

 O03 0.0277 2 0.055 2 0.055 2 0.055 سازی اقتصادی های اجتماعی در شفاف ظرفیت شبکه

 O04 0.0278 2 0.05۶ 2 0.05۶ 2 0.05۶ ...فرصت امکان حضور و مشارکت قوی افراد مختلف جامعه 

 O05 0.0282 2 0.05۶ 2 0.05۶ 2 0.05۶ ...های ویژه جهت بازاریابی تولیدات داخلی  توانمندی

 O06 0.0208 2 0.042 3 0.0۶2 4 0.083 های اجتماعی در نظارت بر بازار ظرفیت شبکه

 O07 0.0282 2 0.05۶ 3 0.085 4 0.113 های اجتماعی امکان تعریف سیستم نظارتی اقتصادی در شبکه

 O08 0.0279 2 0.05۶ 2 0.05۶ 2 0.05۶ ....سازی فرهنگ خودکفایی اقتصادی  گفتمان

 O09 0.0199 3 0.0۶0 2 0.040 3 0.0۶0 های اجتماعی در توسعه فرهنگ جهادی گیری از ظرفیت شبکه بهره

 O10 0.022۶ 2 0.045 2 0.045 2 0.045 ...فرصت امکان حضور و مشارکت قوی افراد مختلف جامعه 

 O11 0.02۶8 1 0.027 4 0.107 1 0.027 ...آموزش فرهنگ اقتصاد مقاومتی از طریق امکانات   توسعه

 O12 0.02۶2 2 0.052 4 0.105 4 0.105 های اجتماعی سازی کالای داخلی در شبکه هویت

 O13 0.0259 3 0.078 2 0.052 3 0.078 های اجتماعی ظرفیت مطالبه گری از مسئولین در شبکه

 T01 0.021۶ 2 0.043 2 0.043 3 0.0۶5 اجتماعی یها عدم امکان نظارت مستقیم دولتی بر فعالیت شبکه

 T02 0.0178 3 0.053 2 0.03۶ 3 0.053 اجتماعی یها سکوت قوانین در زمینه حقوق کاربران شبکه

 T03 0.0211 2 0.042 3 0.0۶3 2 0.042 نبود سازوکارهای روشن قانونی برای برخورد با تخلفات

 T04 0.0208 2 0.042 4 0.083 2 0.042 ...فقدان قوانین جامع برای مدیریت تهدیدات نرم 

 T05 0.0219 3 0.0۶۶ 4 0.088 3 0.0۶۶ های اجتماعی سازی علیه اقتصاد مقاومتی در شبکه وجود قدرت شبکه

 T06 0.0185 4 0.074 4 0.074 2 0.037 های اجتماعی و فضای مجازی اشباع شدن اطلاعات کاربران در شبکه

 T07 0.0197 2 0.039 1 0.020 2 0.039 مجازیهای اجتماعی  امنیت پایین شبکه

 T08 0.0225 2 0.045 4 0.090 3 0.0۶7 های اجتماعی مجازی سرقت اطلاعات کاربران شبکه

 2.178 2.559 2.087 000/1 جمع کل جمع کل

 
 یس کمیتحلیل ماترگردید. بندی  ( اولویتQSPMریزی استراتژیک ) ماتریس کمی برنامه هر یک از این سناریوها با استفاده از

بهترین سناریو جهت اجرای استراتژی  559/2با امتیاز  (WO2) 2نشان داد سناریوی شماره ( QSPMک )یاستراتژ یزیربرنامه
 یآموزش ،یعلم یها طیدر مح ژهیآن بو یساز و گفتمان مقاومتی ابعاد اقتصاد نییتبکارانه است. براساس این سناریو بهتر است  محافظه

در اولویت  178/2با امتیاز  (WO3) 3ی در دستور کار قرار گیرد. سناریوی شماره مل جیو را ریآن به گفتمان فراگ لیو تبد یا رسانهو 
 جیو ترو میو جهت تفهمقابله گردد ( ی)جنگ سرد اقتصاد یمهاجم در جبهه اقتصاد یها با رسانهدوم است. براساس این سناریو باید 

و  مقاومتی اقتصاد جیترودر اولویت سوم قرار دارد. این سناریو نیز ناظر بر  (WO1) 1یت سناریوی شماره تلاش شود. در نها آن
 است. بازار ی مثل شبکه یاقتصاد یها گاهیها و پا شبکه ؛یآن به صورت تخصص یرامونیپ میمفاه
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   شنهاداتیپ - یریگ جهیبحث و نت .6
های اجتماعی بیشتر از  ها و شبکه سازی اقتصاد مقاومتی از طریق رسانه های گفتمان دهد فرصت های تحقیقی نشان می یافته

توان با  ها نشان از آن دارد که می زای اقتصاد قرار دارد. این فرصت سازی درون تهدیدهایی است که از این جانب بر سر راه مقاوم
با مخاطبان گروه  ساده و مستقیمارتباط  یبرقراری به رانیا یو کالا یمل دیاز تول تیحما تیبا محور یبوم اجتماعی یها توسعه شبکه

افراد  یامکان حضور و مشارکت قو و فرصت ی اجتماعیها شبکه تیظرفی پرداخت. همچنین با توسعه اقتصاد یها هدف در برنامه
توان  های اجتماعی می سازی اقتصاد مقاومتی در شبکه در رشد و شکوفایی اقتصادی را فراهم کرد. از طریق گفتمانمختلف جامعه 

گذاری  سازی کالای داخلی و آرامش روانی را برای آحاد جامعه فراهم کرد. از سوی دیگر باید از طریق قانون فرهنگ خودکفایی، هویت
گران نظم اقتصادی در فضای مجازی  اجرای قوانین و مقررات به تهدیدهای بالقوه اخلالدقیق و سازوکارهای روشن ناظر بر حسن 

های مناسبی که وجود دارد تحلیل وضعیت موجود نشان داده است که نقاط  پاسخ مناسبی ارائه کرد. از سوی دیگر با وجود فرصت
گیری از  بهبود نقاط قوت و کاهش نقاط ضعف برای بهرهضعف از نقاط قوت پیشی گرفته است. بنابراین باید استراتژی دقیقی برای 

ریزی استراتژیک  های موجود در دستور کار ناظران و مدیران این عرصه قرار گیرد. در این راستا سناریوسازی و تحلیل برنامه فرصت
 ،یعلم یها طیدر مح ژهیآن بو یساز و گفتمان یابعاد اقتصاد مقاومت نییتبرسد  کمی نتایج درخوری را ارائه کرده است. به نظر می

 ی راهبرد مناسبی برای وضعیت موجود باشد.مل جیو را ریآن به گفتمان فراگ لیو تبد یا و رسانه یآموزش

های  آوری در برابر تحریم مقاومتی سیاستی کلان است که با توجه به شرایط ویژه کشور برای تاب پر واضح است اقتصاد
مقاومتی علاوه بر بسیج امکانات و نیروهای دولتی نیازمند  سازی اهداف اقتصاد اتخاذ شده است. پیادهمدت و گسترده جهانی،  طولانی

های جمعی و فراگیر  ای است که از طریق رسانه سازی ویژه سازی مردم نیازمند گفتمان جانبه مردم و جامعه است. همراه حضور همه
ها  توان از این رسانه باشند و در دسترس عموم قرار دارند می رسانی می لب اطلاعاجتماعی شیوه قا یها شبکهمیسر است. نظر به اینکه 

از  یریگ و بهره یراهبرد تیریتوجه داشت استفاده از مد دیبامقاومتی استفاده کرد.  سازی اقتصاد به عنوان ابزاری کارآمد برای گفتمان
ها و نهادها  و در ارتباط با سازمان یو بازرگان تیریدر علم مد شتریروش تاکنون ب نیو ا ستیآن در حوزه رسانه چندان معمول ن

 رسانه، تیریروش با موضوعات حوزه مد نیق ایو تطب یریابتکار در بکارگ لیبه دل شک یپژوهش ب نیا نیکارگرفته شده است. بنابرا به
 دیبا زینسبت به موضوع مورد پژوهش ن تلاش در استفاده از نظرات نخبگان و متخصصان ن،یو جسورانه است. افزون بر ا شگامیپ

که اغلب  شود یم امانج محتوا لیاغلب بصورت منفرد و با روش تحل یا نانوشته مطالعات رسانه ای قاعده اساس. برردیمورد توجه قرار گ
است.  تیرفتن خلاق هیو البته به حاش ها دهیثابت از پد شیکم و ب یها و چارچوب و برداشت ستمیس کیموجب محصور شدن در 

 یها ستمیرا خارج از س هیاول یها داده کند یتلاش م کهجایی از آن یراهبرد کردیاز رو یرگی با بهره یبیترک یچون روشها هایی روش
 .گشا باشد موارد راه نیدر ا تواند یم اورد،یب دستبه  یلیتحل

 یبرا یسترگ اقتصاد یدستاوردها ردیصورت گ تیا موفقب های اجتماعی ی اقتصاد مقاومتی از طریق رسانهساز چنانچه گفتمان
آحاد ملت را  انیم یدرون یو همبستگ دینما جادیمختلف جامعه ا یقشرها انیدر م یخودباور تواند یم نیکشور به همراه خواهد آورد. ا

 یاقتصاد یزا درون وهیش نیاست. ا افتهیدست  نهیزم نیدر ا ینطولا یا اکنون کشور به تجربه یاقتصاد مقاومت هیبه همراه آورد. در سا
 یبردار بهره ،یو افراد متخصص بوم روهاین یریاست. بکارگ یخارج یدر برابر کالاها یداخل دکنندگانیتول یبرا یرومندین یسپر دفاع

کوچک در  یوکارها کسب یبرا ینیارآفرک یها فرصت جادیاست. ا یساز گفتمان نینقاط قوت ا گریاز د یمختلف داخل یها تیاز ظرف
 یو الگو یاقتصاد یجوئ فرهنگ صرفه زین تی. در نهاآورد یرا فراهم م یو نوآور تیاستعدادها، خلاق ییامکان رشد و شکوفا تینها
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روابط بین الملل در های خارجی نیز حائز اهمیت است.  . این دستاوردها از منظر فراملی و در عرصهگردد یم تیمصرف درست تقو
 تولد دیگرى است که حاکی از شتابزدگی تاریخ و در هم فشردگی زمان و مکان در این دوران است. هندسة معرفتی این دنیاى آستانة

ی روندهاى فرهنگی، تحت تأثیر تحول نظام ارتباطی قرار دارد. پارادایم ناى متمرکز است که در کانون آن دگرگو و بر فهم انگارهن
ها  ى جریان گیرى فضا خود موجب شکل ،ها به عصر آگاهی گشوده است و آگاهی اه را براى ورود ملتفناورى اطلاعات و ارتباطات، ر

هاى متقابل اجتماعی،  هاى نمادین ارتباطی، جریان گیرند، جریان ها شکل می شده است. به عبارت دیگر، اکنون فضاها پیرامون جریان
هاى گفتمانی و پادگفتمانی قدرت که پیوسته جوامع را با شتابی  دى و جریانزاى اقتصا هاى رقابت هاى متکثر فرهنگی، جریان جریان

نمود و بروز این دگرگونی در سطح سیاست، تمایلی جهانی و  اجتماعی هاى هاى ارتباطی و رسانه راند. شبکه بیشتر به سوى تغییر می
به  ه،یپا لیموبا یها رسان امیو پ یاجتماع یها هکه شبکمبتنی بر وب  های اجتماعی شبکه گسترش کراسی است. مردمی به سود دمو

کاربران،  یپرسرعت برا نترنتیبه ا یدسترس لیو تسه نیتوسعه خدمات آنلا نیها هستند و همچن نسل رسانه نینسخه ا نیتر روز شده
داشته  یریچشمگ شیدر کشورها افزا یتوسعه مل یها رحط شبردیو پ یها برروند تحولات اجتماع رسانه نیا یباعث شده که اثرگذار

 یاجتماع یها و شبکه یارتباط نینو یها یاز فناور زین ها یمانند مطبوعات و خبرگزار یو سنت یجمع یها سو رسانه گریباشد. از د
 دیتول یصلهنوز از مراکز ا یو سنت یجمع یها رسانه دهد یکه نشان م یامر برند، یر موثرتر اخبار و متون خود بهره مشبازن یبرا
  .برند یبهره م یاجتماع یها شیپو جادیا یشده برا دیاز اخبار تول یاجتماع یها هستند و شبکه یخبر انیجر

و دیگر خود شود ضمن اینکه  گیرندگان عرصه اقتصاد مقاومتی پیشنهاد می براساس دستاوردهای پژوهش به مدیران و تصمیم
بوده و بر آن  نیعج نهیزم نیدر ا یمعظم رهبر قامم یابلاغ یها استیس ژهیبو ،یاقتصاد مقاومت یبا اصول و مبانعوامل اجرایی 

کرده  فایا یبه خوب یتحقق اقتصاد مقاومت یها استیبر اصول و س یمبتن یو انتشار محتواها دینقش خود را در تول، اشراف داشته باشند
از  ید که با اقداماتنرا دار تیظرف نیا ،های اجتماعی ؛ چراکه شبکهبپردازند نهیزم نیدر ا یو اطلاع رسان نییتب بالخود در ق فهیو به وظ

بر اساس ذائقه مخاطبان ، مبتنی بر حمایت از تولیدات ملی محتوا  دیتول تیمشترک، تقو یا رسانههای  گروه سیو تأس لیتشک لیقب
 یمنافع مل نیو تأم مقاومتی فرهنگ اقتصاد، در جهت ارتقاء جامعه افراد و آحادارتباط مؤثر با  نیو همچن یا رسانه یها ارائه آموزش

است که  یریامر خط یتوسعه فرهنگ جهادو  یداخل داتیاز تول تیدر حما یساز فرهنگ مسئله بردارد. یشتریب یها کشور گام
 یساز که ما را در فرهنگ یابزار نیاز مهمتر یکی. کند یرا طلب م یجمع یاریو هم یجوانب کار آن، همکار قیدق یمطالعه و بررس

گیری از  توانند با بهره های اجتماعی می رسانهاست.  یاجتماع یها شبکه ژهیو هها و ب رسانه رسانند یم یاری یاخلات ددیاز تول تیحما
در برابر  یاقتصاد مقاومت یساز یمردم یساز در جامعه، به فرهنگ یساز و فرهنگ یآموزش عموم یبا ارتقاهای موجود  فرصت

نقش پرداخته و در  یفایبه ا میدر غلبه بر تحر یباور عموم جیو ترو جادیپرداخته و با ا یداخل داتیهمه جانبه از تول تیو حما میتحر
 همت گمارند. یمقاومت اقتصاد یها استیبر طبق س یاقتصاد ییزا به درون تینها

فرصت  ،یاقتصاد یها با مخاطبان در برنامه دوسویهارتباط  یبرقرارهایی نظیر  شود مدیران مذکور از فرصت همچنین پیشنهاد می
هدف را مهیا نموده و با ارائه اطلاعات مناسب، به موقع و صحیح در جذب نخبگان و   افراد مختلف جامعه یحضور و مشارکت قو

تخصصی  شبکهبه عبارت دیگر از  سرمایه گذاران خارجی و ارتباط ایشان با صاحبان صنایع و متخصصان داخلی موثر واقع گردند.
از نخبگان و  یریامکان بهره گملی استفاده نمایند.  در راستای منافع سازى در فضاى واقعی  شبکه برایدر فضاى مجازى  ایجاد شده

 دیاز تول تیحما یها گروه لیتشکاجتماعی و های  اجتماعی شبکههای  ی )خواص( در شبکهکارشناسان اقتصاد یتخصص یها مهارت
اقتصادی و تبیین  مقاومتی و ریاضت جهت افزایش گستره خبری؛ تشریح تمایز و تفاوت میان اقتصاد افراد در آن تیو عضو یمل

ها؛ تولید محتوا و بازاریابی محتوایی برای ارائه  گیری از این شبکه مقاومتی به عنوان الگویی عملیاتی با بهره محورهای اقتصاد
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و  رساختیزسازی صفحات وب )سئو(؛ ایجاد  های جدید بهینه مقاومتی با تمرکز بر شیوه مع پیرامون اقتصادروز، دقیق و جا اطلاعات به
 باشد. های اجتماعی از دیگر پیشنهادات می در شبکه توانمند یاجتماع یها شبکهجهت ایجاد پرسرعت  ینترنتیا سرورهای

ریزی دوربرد،  توان با برنامه میهاى اجتماعی  شبکهها و  به رسانهمی توجه به اقبال عمو بابندی کرد  توان چنین جمع در نهایت می
ها و تهدیدهای این حوزه صورت  اگر تحلیل درستی از فرصت .در این بستر پرداخت سازی اقتصاد مقاومتی کلان و راهبردی به گفتمان

متی را به گفتمان رایج اقتصادی در کشور تبدیل نمود. توان اقتصاد مقاو می پذیرد و با نگاهی استراتژیک به تدوین برنامه پرداخته شود
درونی کردن  های آنها در راستای توان از ظرفیت میرسد  ها به ویژه در میان جوانان، به نظر می محبوبیت این شبکه با افزایش
 .اقتدارگرایی و شکوفایی اقتصادی استفاده کرد مبارزه با ،دموکراسی
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