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Honeycomb model to explain the role of social media in 

identifying entrepreneurial opportunities: The 

mediating effect of social capital 

Abstract 

The domain of opportunity is the heart of the field of entrepreneurship and recognizing 

the opportunity is one of the first vital steps to enter the business space. Understanding 

the role of different levels of social media as a technological empowerment tool based on 

the honeycomb model is of particular importance in recognizing entrepreneurial 

opportunities, and social capital doubles this importance by improving people's ability to 

recognize opportunities. Therefore, the purpose of this research is to fill the gap related 

to the role of social media on the recognition of entrepreneurial opportunity through the 

mediation of social capital. This research is applied in terms of purpose and descriptive-

correlation in terms of method. The data of this research was collected from a sample of 

295 female students of management and business majors of the state universities of Qom 

province, who were selected by stratified random method, and tested by structural 

equation modeling method with PLS software. The findings of the research showed that 

the levels of Instagram social media based on the honeycomb model (identity, 

conversation, sharing, presence, reputation, relationships and groups) have a positive and 

significant effect on the recognition of entrepreneurial opportunities. In addition, the 

mentioned levels through the mediating variable of social capital indirectly have a 

positive and significant effect on the recognition of entrepreneurial opportunities. In 

addition, the findings showed that blocks of reputation and groups have the greatest 

impact on recognizing entrepreneurial opportunities, and blocks of dialogue and 

reputation have the greatest impact on social capital. 
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های اجتماعی در تشخیص مدل کندوی عسل برای تبیین نقش رسانه

 1های کارآفرینانه: اثر میانجی سرمایۀ اجتماعیفرصت

 

 چکیده

باشد. ادراک فضای کسب و کار می برای ورود بههای حیاتی اولیه قلمرو فرصت قلب حوزۀ کارآفرینی و تشخیص فرصت یکی از گام

خاصی بر تشخیص  نقش سطوح مختلف رسانۀ اجتماعی به عنوان یک ابزار توانمندساز فناورانه مبتنی بر مدل کندوی عسل از اهمیت

ت دوچندان تشخیص فرص های کارآفرینانه برخوردار است که سرمایه اجتماعی نیز این اهمیت را با بهبود توانایی افراد در زمینۀفرصت

گیری سرمایه اجتماعی ا میانجیبرسانۀ اجتماعی بر تشخیص فرصت کارآفرینانه  نقش تبیین پژوهش این کند. بنابراین هدفمی

 295 ایاین پژوهش از نمونه هایداده. بستگی استهم -ف کاربردی و از لحاظ روش توصیفیباشد. این پژوهش از لحاظ هدمی

ای انتخاب شدند، های دولتی استان قم، که به شیوۀ تصادفی طبقههای مدیریت و کسب و کار دانشگاهدانشجویان زن رشتهنفری از 

پژوهش نشان داد سطوح رسانۀ اجتماعی  هاییافته رم افزار پی ال اس آزمون شد.یابی معادلات ساختاری با نگردآوری و با روش مدل

ها( بر تشخیص فرصت گذاری، حضور، شهرت، روابط وگروهعسل )هویت، گفتگو، اشتراکاینستاگرام مبتنی بر مدل کندوی 

ور غیرمستقیم بر طکارآفرینانه تاثیر مثبت و معناداری دارد و همچنین سطوح مذکور از طریق متغیر میانجی سرمایۀ اجتماعی به 

ها بیشترین تاثیر را بر های شهرت و گروهنشان داد بلوکها تشخیص فرصت کارآفرینانه تاثیر مثبت و معناداری دارد. بعلاوه یافته

 های گفتگو و شهرت بیشترین تاثیر را بر سرمایۀ اجتماعی دارند.تشخیص فرصت کارآفرینانه و بلوک

          اجتماعی ۀسرمای، مدل کندوی عسل، تشخیص فرصت،  اجتماعی ۀرسان  کلیدواژگان:

                                                           
 باشد.گرایش کارآفرینی می مدیریت بازرگانی رشته . مقاله مستخرج از پایان نامه کارشناسی ارشد 1
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 مقدمه
ناسب مط است؛ بطوریکه تشخیص های کارآفرینانه مرتبطور ذاتی با تشخیص و توسعۀ فرصت کارآفرینی به

 باشدهای کارآفرینانه میفعالیت ها برای ورود بهترین گامارآفرینانه یکی از اولین و کلیدیهای کفرصت

(Ceptureanu et al., 2020 .)های تکه با به حرکت درآوردن فرص کارآفرینی به عنوان موتور محرکی است

ها پاسخی به نیازهای . فرصت(Kumar, 2014)گردد بب رشد و پویایی اقتصاد جوامع مینادیده گرفته شده، س

 ,Henz) اندکه به کارگرفته نشدههایی بلیتاند یا منابع و قابرآورده نشدهاساسی و بروز جوامع هستند که 

اشاره  بخش حوزۀ کارآفرینیت(، در اهمیت فرصت به عنوان قلمروی هوی2012) شین و ونکاتارامن. (2020

بایست به جستجوی کارآفرینان می د نخواهد داشت. پسها، کارآفرینی وجواند که بدون تشخیص فرصتکرده

آوری، تفسیر و به کارگیری با جمع ن راستا، کارآفرینان بایددر ایهای جدید بپردازند. ها و تشخیص فرصتایده

سیر دسترسی مشان بپردازند و البته در این و کارهای پیش روی های کسباطلاعات مورد نیاز به تشخیص فرصت

 ;George et al., 2016) نمایدهای کارآفرینانه ایفاء میبه اطلاعات مرتبط نقش مهمی در تشخیص فرصت

Ozgen & baron, 2007 .) 

اند. به ردهکهای کارآفرینانه تاکید صته منظور تشخیص فرهای متفاوتی بهای مختلف بر تعیین کنندهتئوری

در ارتباط یگر دعبارت دیگر مطالعات تجربی مختلفی به تبیین چرایی توانایی بالای برخی افراد نسبت به برخی 

های اجتماعی یکی ها حاکی از آن است که رسانهیافته اند که نتایجهای کارآفرینانه پرداختهتشخیص فرصت با

دهای کاربر(. Ceptureanu et al., 2020; Mumi, 2020) باشدهای غالب در این زمینه میتعیین کننده از

ایر کسب و ینفعان، سذرآفرینان با های ارتباط کاهای اجتماعی به طور چشمگیری روشها و رسانهاپلیکیشن

های اجتماعی استفاده شده توسط رسانهاست. کارآفرینان اکنون از ابزارهای فراهم داده کارها و مردم را تغییر

اربر و پشتیبانی کاطلاعات ایجاد شده توسط  گذاریبه اشتراکهایی است که امکان آوریکنند که شامل فنمی

ل داشته باشند و کشف ( تا با مشتریان فعلی و آتی تعامRieter et al., 2017) کننداز تعامل کاربر را فراهم می

وز افزون افزایش استفاده ر(. Kietzmann, et al., 2011آوری اطلاعات را ممکن سازند )و جمع مشتریان جدید

های کند تا شبکهیمکارآفرینان تبدیل های اجتماعی را به بستری ضروری برای رسانهجتماعی، های ااز رسانه

های اجتماعی از طریق تسهیل تعامل کارآفرینان با . رسانه(Cort et al., 2015) اجتماعی خود را بسازند

های ، کارآفرینان از رسانهنماید.  به طور مشابههای کارآفرینانه میها را قادر به تشخیص فرصت، آنتایانهم

 Felix et) کنندمشتریان بالقوه استفاده می ود با همکاران و شرکا واندازی یا تقویت روابط خاجتماعی برای راه

al., 2017 .) 

 1توانند از مدل کندوی عسلهای کارآفرینانه، کارآفرینان بالقوه میهای اجتماعی بر فعالیتبا توجه به تاثیر رسانه

(. مدل کندوی عسل دربرگیرندۀ Silva et al., 2019مند گردند )های کارآفرینانه بهرهبه منظور تشخیص فرصت

های اجتماعی دهد تا تاثیرگذاری سطوح مختلف رسانهباشد که به افراد این امکان را میهایی میها یا ساختبلوک

 (.Kietzmann, et al., 2011) نمایندادراک  ههای کارآفرینانهای مختلف همچون تشخیص فرصترا بر پدیده

                                                           
1. Honeycomb model 
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های مختلفی به شکل های گوناگونهای اجتماعی فعال در حوزۀ کارآفرینی که فعالیترسانهیکی از مهمترین 

اند آن جمع شدهاز جوان و پیر و حتی نوجوان در  ؛های مختلفی از مردمهاینستاگرام است که گرو داشته است،

% زنان کارآفرین در ایران از اینستاگرام 92بیش از های مطالعات، طبق یافتهو به کسب وکار مشغول هستند. 

نمایند و همچنین سرمایۀ اجتماعی تولید شدۀ کاربران اندازی کسب و کار آنلاین خود استفاده میبرای راه

تشخیص رسانه، کارآفرینان و کسانی که به دنبال از طریق این  (.Bouzari et al., 2021اینستاگرام بیشتر است )

حال (. Alghamdi, 2020)دارند نظر  تعامل و تبادلمختلف هستند باهم  هایکسب وکاراندازی ها و راهفرصت

 و توسعۀ از این میان، دانشجویان زن به عنوان یک گروه بسیار مهم از کارآفرینان بالقوه، نقش مهمی در رشد

با توجه به اینکه بخش عظیمی از جمعیت هر کشور (. Hassan et al., 2020)کنندمی ءای ایفااقتصاد منطقه

تواند تحولات بزرگی شناس در جامعه میفرصت ن  آفرینی دانشجویان ز، ارزشدهندتشکیل میرا دانشجویان زن 

باشد. های کارآفرینانه حائز اهمیت میزمینۀ فعالیتها در های آنرا در اقتصاد به ارمغان آورد و لذا بهبود توانایی

کنند م برای دانشجویان زن را فراهم میهای اجتماعی و سرمایۀ اجتماعی بخش اعظم اطلاعات و منابع لازرسانه

 wang) بخشندبهبود میهای کارآفرینانه و توسعۀ کسب و کارهای نوپای تشخیص فرصتبرای  ها رانایی آنتوا و

et al., 2015.)  

مذکور نیز  ۀسرمایکه  اجتماعی است ۀارتقای سرمایبعلاوه تشخیص فرصت توسط کارآفرینان بالقوه مستلزم  

 ,.Ceptureanu et al) های اجتماعی استمنابع بدست آمده از رسانهتحت تاثیر تعاملات، اطلاعات، دانش و 

2020; Quinton et al, 2016 .)در رابطه میان  سرمایه اجتماعیحاکی از آن است که  مطالعات اخیر نتایج

 & Nam) نمایدای حائز اهمیتی ایفاء میههای کارآفرینانه نقش واسطاجتماعی و تشخیص فرصت هایرسانه

Xiong, 2021 .) 

 انمندساز فناورانه دربه عنوان یک ابزار تورسانۀ اجتماعی بویژه اینستاگرام رغم نقش از دیدگاه محققان علی

ای را در ارتقای همچون دانشجویان زن که نقش ویژه ایآفرینانه توسط کارآفرینان بالقوههای کارتشخیص فرصت

بویژه مطالعه چندانی  (Nam & Xiong, 2021) پرداخته رشد اقتصادی دارند، مطالعات کمی به این موضوع

به عنوان  اجتماعی ۀسرمایاز طرفی نقش حائز اهمیت بررسی نکرده است. در این زمینه را مدل کندوی عسل 

. لذا توجه چندانی واقع نشده استهای کارآفرینانه مورد ساز و تشخیص فرصتگری بین این ابزار توانمندواسطه

های کارآفرینانه جتماعی اینستاگرام بر تشخیص فرصتا ۀاین پژوهش به دنبال آن است که به تبیین نقش رسان

 بپردازد. سرمایۀ اجتماعیگری یان زن با اثر میانجیتوسط دانشجو

 پژوهش ۀمبانی نظری و پیشین

 کارآفرینانه تشخیص فرصت
یا تواند برای اکتساب سود هدف جدید است که می -رابطۀ ابزارتشخیص فرصت کارآفرینانه شامل یافتن یک 

برای تشخیص فرصت کارآفرینانه  دو رویکردبرداری واقع گردد. ادبیات موجود دربرگیرندۀ ارزش بالقوه مورد بهره

. رویکرد اول، رویکرد درونی محور است که به دنبال پی بردن به این مسئله (suddaby et al., 2017) باشدمی
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کنندۀ خلاقیت و فرآیندهای شناختی تعییناست که چگونه دانش درونی کارآفرینان همچون دانش پیشین، 

. رویکرد دوم، رویکرد (Gielnik et al., 2012; Shane & Nicolaou, 2015)باشند تشخیص فرصت می

های اجتماعی نابع خارجی همچون رسانهخارجی است که بر چگونگی جستجو و اکتساب اطلاعات و دانش از م

 .(Ceptureanu et al., 2020) باشدمرکز این پژوهش بر رویکرد دوم میتوسط کارآفرینان تاکید دارد که ت

 های کارآفرینانهتشخیص فرصت دراجتماعی اینستاگرام رسانۀ نقش 
شده توسط کاربر و  جادیاطلاعات ا گذاریبه اشتراکاست که امکان  ییهایآورفن شامل یاجتماع ۀرسان

در  یروابط مجاز ۀامکان توسعاجتماعی  ۀرسان(. Reiter et al., 2017) کندیتعامل کاربر را فراهم م یبانیپشت

های یافتن ایده. کارآفرینان از رسانۀ اجتماعی برای (Mack et al., 2017)کند یاز سطوح را فراهم م یاریبس

 Quinton) کنندوری کسب و کارشان استفاده میوری و بهبود بهرههای بهتر، ارتقای نوآجدید، یافتن فرصت

& Wilson, 2016; Candi et al., 2018). سازی برای تعامل با دیگر بعلاوه رسانۀ اجتماعی در زمینه

. رسانۀ اجتماعی روش جستجو (Drummond et al., 2018)باشد رینان به منظور حل مسائل مفید میکارآف

رسانۀ محققان کاربرد  (.Smith et al., 2017) سط کارآفرینان را تغییر داده استآوری اطلاعات توو جمع

 Quinton)اند های مناسب نشان دادهاری اطلاعات به منظور تشخیص فرصتگذبه اشتراک اجتماعی را برای

& Wilson, 2016; Kuhn et al., 2017 .) مطالعات اخیر نشان داده که اینستاگرام به عنوان یک رسانۀ

همچون اکتساب اجتماعی با تعداد زیادی کاربران فعال، نقشی حیاتی در برآوردن نیازهای اطلاعاتی کارآفرینان 

 Alghamdi, 2020; motoyama et al., 2018; wang et) نمایدهیم دانش یا تبادل دانش ایفاء میو تس

al., 2017)های موجود، آن هد تا ضمن حفظ ارتباطدنستاگرام به کارآفرینان اجازه می. رسانه اجتماعی ای

برای ها اشند که این امر به قادر کردن آنداشته ب تر گردد و همچنین تعاملات زیادی با همتایانارتباطات نمایان

(. Gustafsson & Khan, 2017; Mack et al., 2017) نمایدهای کارآفرینانه کمک میتتشخیص فرص

ها این محدودی دارند، رسانۀ مذکور به آنبعلاوه با توجه به اینکه افراد دارای قصد کارآفرینانه منابع و دانش 

 Ceptureanu et)دهند های کارآفرینانه را تشخیص روندها را حس کرده و زودتر فرصت دهد تاامکان را می

al., 2020; Quinton & Wilson, 2016 .) 

 های کارآفرینانهمدل کندوی عسل و تشخیص فرصت

باشد. های اجتماعی، مدل کندوی عسل مینظور ادراک نقش سطوح مختلف رسانههای کاربردی به مدلیکی از م

ات علمی مطرح شد ( در حوزۀ تحقیق2011) کندوی عسل که اولین بار توسط کیتزمن و همکارانمدل 

جتماعی و نقش تا سطوح مختلف رسانۀ ادهند هایی هستند که به افراد امکان میها یا ساختدربرگیرندۀ بلوک

شامل هفت بلوک کارکردی . این مدل (Silva et al., 2019) های مختلف را ادراک نماینداین سطوح بر پدیده

باشد. هر بلوک مدل ها میگذاری، حضور، شهرت، روابط و گروهجتماعی شامل هویت، گفتگو، اشتراکرسانۀ ا

امدهای آن را در ارتباط با رسانۀ اجتماعی و پی دهد تا جنبۀ خاصی از تجربۀ کاربریمذکور، به محققان اجازه م

بازاریابی استفاده  ۀاز این مدل بیشتر در حوز (.Kietzmann et al., 2011) ی کنندهای مختلف بررسپدیده

که از این مدل برای تبیین  و این پژوهش به دنبال آن است (Taiminen & Karjaluoto, 2015)شده 
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های بخش زیر به تبیین هر یک از بلوک در ی سرمایۀ اجتماعی استفاده نماید.گرهای کارآفرینانه با میانجیپدیده

 پردازیم:های کارآفرینانه میها در تشخیص فرصتکندوی عسل و نقش آن

 هویت
 .دهندمی نشان اجتماعی ۀرسان محیط یک در را خود هویت کاربران که است میزانی ۀدهندنشان هویت بلوک

 تصویر به که اطلاعاتی سایر و محل ،کسب و کار جنسیت، سن، نام، مانند اطلاعاتی افشای شامل تواندمی این

به صورت  توانندیم زیکاربران نو علائق  افکار، احساسات از این طریق. (Silva et al., 2019) باشد کشندمی

با در واقع این بلوک امکان یک نمایش مجازی برای دیده شدن  ناخودآگاه به اشتراک گذاشته شوند. یاآگاهانه 

. رسانۀ اجتماعی (Talwar et al., 2020) نمایدفراهم می را ها و اطلاعاتگذاری تفکرات، ایدهبه اشتراک

زتعریف هویت بپردازند و با های نقش به بادهد که با مشاهدۀ مدلگرام به کاربران این امکان را میاینستا

وکارهای جدید را بروز  اندازی کسبمچون تشخیص فرصت و راهسازی هویت کارآفرینانه رفتارهایی هدرونی

 بنابراین:(. Pietikäinen, 2020; Murnieks et al., 2012)دهند 

 : هویت در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تاثیر مثبتی دارد.1فرضیه 

 گفتگو
 هایرسانه محیط در ها()مثلا از طریق پست کاربران دیگر با کاربران مکالمات دهندۀ میزانگفتگو نشان بلوک

و ترند کردن موضوعات را های جدید ا افراد هم فکر جدید، یافتن ایدهاین بلوک امکان مکالمه ب .است اجتماعی

اجتماعی اینستاگرام با تسهیل تعداد و تنوع زیاد مکالمات  ۀرسان .(Kietzmann et al., 2011) آوردفراهم می

شنیدن نماید. رسانه اجتماعی اینستاگرام روشی برای گسترده کمک میال دانش و اطلاعات میان کاربران به انتق

 ,.Silva et al) ها برای حل مشکلات اقتصادی یا مسائل زیست محیطی استپیام کاربران و تشخیص فرصت

2019; Beirut, 2009) . گردد که اطلاعات بیشتری در خصوص رسانه از طریق بلوک گفتگو سبب میاین

کسب و کارها و همچنین دانش سایر کاربران بدست آید و لذا این امر بر تشخیص  محصولات و خدمات

 بنابراین:(. Pietikäinen, 2020; Machado et al., 2016) های کارآفرینانه کمک می نمایدصتفر

 : گفتگو در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تاثیر مثبتی دارد.2فرضیه 

 گذاریبه اشتراک

 Kietzmann) است کاربران توسط محتوا دریافت و توزیع تبادل، میزان ۀدهندنشان گذاریاشتراک بلوک به

et al., 2011). گردد تا کاربران با ارسال و دریافت موارد به اشتراک گذاشته منجر می رسانۀ اجتماعی اینستاگرام

نستاگرام از طریق بلوک رسانۀ اجتماعی ایشده همچون عکس، فیلم، متن، لینک و... به یکدیگر متصل گردند. 

گردد؛ به این گونه که گرایش کاربران به ۀ تبادل اطلاعات میان کاربران میگذاری باعث ایجاد روحیبه اشتراک

 گرددفرینانه میهای کارآیص فرصتدهد و این امر منجر به تشخات با سایر کاربران را افزایش میهیم اطلاعتس

(Pietikäinen, 2020; Chiu et al., 2011.) :بنابراین 

 گذاری در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تاثیر مثبتی دارد.: به اشتراک3فرضیه 
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 حضور
این بلوک  اشاره دارد. ریخ ایدر دسترس هستند  گریکاربران د ایآ نکهیدانستن ا یکاربر برا کی ییبه تواناحضور 

زی(، آیا در دسترس شامل دانستن این است که کاربران دیگر در کجا هستند )در دنیای واقعی یا دنیای مجا

بلوک های کارکردی مدل کندوی  مفهوم حضور با سایر(. Kietzmann et al., 2011) کنندهستند و چه می

عسل همچون گفتگو و روابط مرتبط است. به عنوان نمونه وجود مکالمات تاثیرگذار و همچنین روابط صمیمانه 

. رسانۀ (Silva et al., 2019) کندتری از حضور کاربران را فراهم میو بی واسطه در رسانۀ اجتماعی، سطح بالا

ها کمک به ارتباط و تبادل اطلاعات آنر کاربرانی که در رسانه حضور دارند، پیوند کاربران با سای بااجتماعی 

ها گردد که ارتباط آنتاگرام سبب می. حضور کاربران در رسانۀ اجتماعی اینس(Talwar et al., 2020)نماید می

ها به دسترسی آندر رسانۀ مذکور، امکان در واقع حضور کاربران ها تسهیل گردد. فرصتتشخیص با منابع و 

 بنابراین:(. Mumi, 2020; jack et al., 2010) کندهای عاطفی را فراهم میمایتاطلاعات، منابع و حتی ح

 : حضور در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تاثیر مثبتی دارد.4فرضیه 

 روابط
منظور از رابطه توانند با سایر کاربران ارتباط برقرار کنند. دهندۀ میزانی است که کاربران میبلوک روابط نشان

گذاری، ها را در جهت گفتگو، به اشتراکی از ارتباط هستند که آناین است که دو یا چند کاربر دارای اشکال

توان های مطالعات، میکند. بر اساس یافتهدیگر به عنوان یک همفکر هدایت میملاقات یا لیست کردن یک

های کارآفرینانه است را از ۀ اجتماعی اینستاگرام که متاثرکنندۀ تشخیص فرصتهای بلوک رابطه در رسانپیامد

 Mumi, 2020; Pietikäinen, 2020; Kietzmann etهای ساختاری و جریان تبیین کرد )یطریق ویژگ

al., 2011 .)شان اشاره دارد. روابط ۀشبکها در به تعداد ارتباط و موقعیت آن ،ویژگی ساختاری روابط کاربران

تر باشد، احتمال اینکه تر و موقعیت وی مرکزیتر و بزرگان، هر چه روابط یک کاربر متراکماز دیدگاه محقق

کاربر یک عضو تاثیرگذار باشد و به عنوان پلی برای منابع و انتقال اطلاعات عمل نماید بیشتر است. ویژگی 

ع مورد استفاده رد به انواع منابع درگیر در روابط افراد و اینکه چگونه این منابجریان روابط کاربران نیز اشاره دا

 ;Lin, 2017) )رابطۀ پایدار و پرتاثیر( گردد طهتواند سبب قدرت یک راب. این ویژگی میگیردیا تبادل قرار می

Kietzmann et al., 2011 .):بنابراین 

 بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تاثیر مثبتی دارد.: روابط در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام 5فرضیه 

 شهرت 
توانند جایگاه دیگران) و خودشان( را در درون محیط رسانۀ اجتماعی شهرت یعنی میزانی که کاربران می بلوک

تواند پیامدهای مختلفی داشته در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام می . شهرت(Silva et al., 2019) شناسایی کنند

گردد که این عیت اجتماعی و اطلاعات دیگران میگردد و یا سبب آگاهی از موقشهرت منجر به اعتماد میباشد. 

(. George et al., 2016; Kietzmann et al., 2011) نمایدیص فرصت کارآفرینانه را متاثر میپیامدها تشخ

، اطلاعات دهند، با کسب دانشعه میعتماد را )به سبب شهرت( توسبه عنوان نمونه افرادی که درجه بالایی از ا

(. Mumi, 2020; George et al., 2016) دهندتشخیص میهای مناسبی را و منابع در دسترس فرصت

 بنابراین:
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 : شهرت در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تاثیر مثبتی دارد.6فرضیه 

 هاگروه
خود  هایاعات، اجتماعات فرعی و گروه بندیاجتم توانندمی کاربران که نشان دهندۀ میزانی است هاگروه بلوک

ماندهی دوستان و پیروان خود توانند از طریق سازان اینستاگرام میکاربر. (Silva et al., 2019) شکل دهند را

جزئیات خاص به  ها در اینستاگرام، ازها و تعامل با آنکل دهند. کاربران با انتخاب گروههای مختلفی را شگروه

 ,.Mumi, 2020; Kietzmann et al) گردندمند میها بهرهاشته شده جهت تشخیص فرصتشتراک گذا

 بنابراین:(. 2011

 ها در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تاثیر مثبتی دارد.: گروه7فرضیه  

 

 اجتماعی اینستاگرام و تشخیص فرصت کارآفرینانهای میان رسانۀ ۀ اجتماعی به عنوان واسطهسرمای
منابع و اطلاعات برای کارآفرینان است؛ به طوری که ل خارجی تاثیرگذار و حائز اهمیت اجتماعی یک عام ۀسرمای

 ;Nam & Xiong, 2021) نمایدهای کارآفرینانه فراهم میها به منظور تشخیص فرصتلازم را برای آن

George et al., 2016) . برخی محققان بر قدرت ، و قوی ضعیف روابط یا پیوندهای بربا توجه به ادبیات مبتنی

توانند هنگام تعامل با پیوندهای ضعیف کارآفرینان میها، آن روابط ضعیف تاکید نموده و بر اساس یافته های

کارآفرین که با انواع مختلفی آوری کنند. این یافته سازگار است با تجربۀ اکثر دانشجویان جمع بیشتریاطلاعات 

 محققانبرخی از دیدگاه . (Nam & Xiong, 2021;Utz & Muscanell, 2015) از مردم در ارتباط هستند

پذیر های راهبردی امکانها را به منابع کلیدی و فرصتتواند دسترسی آننان نیز میرآفری، پیوندهای قوی کادیگر

توانند هایی که میداشته باشند، منابع و فرصت ترارآفرینان ارتباطات قوی، هر چه کهااین یافتهبر اساس  سازد.

ۀ اجتماعی از رویکرد سرمای. (Hmieleski et al., 2015) دسترسی داشته باشند و تشخیص دهند بیشتر است

گذاری اطلاعات و دانش تخصصی، هایی را از لحاظ به اشتراکهای اجتماعی مزیتشبکه، سطوح بالای شبکه

منجر به افزایش آورد که این امر برای کارآفرینان فراهم می، کاهش شکاف دانشی و عدم اطمینان عاطفیحمایت 

. شواهد قابل (Ceptureanu et al., 2020)گردد های کارآفرینانه میشخیص فرصتها برای تاعتماد به نفس آن

رصت های مرکزی شبکه، فرآیند تشخیص فبا کیفیت بالا یا موقعیت بط شبکۀدهد که رواتوجهی نشان می

 (. Ma et al., 2011)کند کارآفرینانه را تسهیل می

ردی، بر سرمایه اجتماعی رسانۀ اجتماعی اینستاگرام از طریق تحت تاثیر قرار دادن ماهیت روابط بین فبعلاوه 

ام برقراری ارتباطات و به های اینستاگرویژگی. یکی از (Utz & Muscanell, 2015) گذاردتاثیر می

دهد تا روابط مجازی را توسعه دهند، به کاربران این امکان را میاینستاگرام باشد. گذاری اطلاعات میاشتراک

 .(Quinton & Wilson, 2016) های بهتری باشندبال یافتن فرصتاطلاعات را به اشتراک گذارند و به دن

سیت نسبت روش جستجو و دریافت اطلاعات، قضاوت دربارۀ بازار، حسااگرام با تغییر دادن رسانۀ اجتماعی اینست

 ,Nam & Xiong) ها توسط کارآفرینان تاثیر داردها به شدت بر تشخیص فرصتبه مسائل، روابط و شبکه

گیری از اطلاعات بهرهنماید تا با آفرینان کمک میهای اجتماعی به کارهای خارجی، شبکهاز منظر شبکه .(2021

 Ceptureanu et) های کارآفرینانۀ بالقوه را شناسایی کنندذاشته شده، روندهای بازار و فرصتبه اشتراک گ

al., 2020)( بیشتر از روابط ضعیف دارای قصد کارآفرینانه)بالقوه های مطالعات، کارآفرینان . بر اساس یافته
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این امکان اجتماعی  ۀی هستند. در واقع رسانهای اجتماعتاثیر رسانه تحت برند؛ چرا که بیشترها سود میشبکه

رآفرینانۀ های کاهای متفاوت، فرصتارتباط با افراد مختلف در زمینه آورد تا با برقراریها فراهم میرا برای آن

 (.Nam & Xiong, 2021) بیشتری را تشخیص دهند

 به طور خلاصه به صورت زیر است: 22الی  8 هایبر اساس مبانی نظری مطروحه در فوق فرضیه

ها( گذاری، حضور، روابط، شهرت و گروههای کندوی عسل)هویت، گفتگو، به اشتراکبلوک: 14الی  8های فرضیه

 در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام بر سرمایۀ اجتماعی تاثیر مثبتی دارد.

 یر مثبتی دارد.: سرمایۀ اجتماعی بر تشخیص فرصت کارآفرینانه تاث15فرضیه 

گذاری، های کندوی عسل)هویت، گفتگو، به اشتراکبلوکسرمایۀ اجتماعی ارتباط میان : 22الی  16های فرضیه

گری و تشخیص فرصت کارآفرینانه را میانجیها( در رسانۀ اجتماعی اینستاگرام حضور، روابط، شهرت و گروه

 کند.می

 پیشینۀ تجربی پژوهش
های شاندونگ دانشجوی دانشگاه 508ی مستخرج از هاآوری دادهبا جمع( در پژوهشی 2021) نام و ژیونی

چین نشان دادند که رسانۀ اجتماعی تاثیر مثبتی بر تشخیص فرصت کارآفرینانه توسط دانشجویان دارد. بعلاوه 

را در ارتباط با اجتماعی و هوشیاری ضمن تاثیر مثبت بر تشخیص فرصت کارآفرینانه، نقش میانجی  ۀسرمای

در ( در پژوهشی 2021) بوذری و همکاراننمایند. تشخیص فرصت کارآفرینانه ایفاء میتاثیر رسانۀ اجتماعی بر 

های اجتماعی آنلاین بر رفتار کارآفرینانۀ نشان دادند که رسانه های اجتماعی آنلاین  زنان کارآفرینرسانۀ ارتباط با

های در زمینۀ استفاده از انواع رسانهل توجهی داشته است. نتایج این پژوهش زنان ایران و مجارستان تاثیر قاب

کنند در حالی بوک استفاده میمجارستان از فیس درصد زنان کارآفرین در 95اجتماعی نشان داد که بیش از 

ود استفاده کسب و کار آنلاین خاندازی در ایران از اینستاگرام برای راهدرصد زنان کارآفرین  92که بیش از 

کارآفرین نشان  354های مستخرج از آوری دادهبا جمع( در پژوهشی 2020) سپتورنو و همکاران کنند.می

( در 2021) القمدی رآفرینانه دارد. دادند که رسانۀ اجتماعی تاثیر مثبت و مستقیمی بر تشخیص فرصت کا

ستاگرام به تان صعودی نشان داد که اینزن کارآفرین عربس 156های مستخرج از آوری دادهبا جمعپژوهشی 

اندازی کنند. نترنتی خود را راهها، کسب و کار اینماید تا از طریق تشخیص فرصتزنان کارآفرین کمک می

ها روبه رو اندازی یک کسب و کار جدید با آننماید تا بر موانعی که هنگام راهها کمک میهمچنین به آن

است که برای زنان کارآفرین  اینستاگرام یک رسانۀ موفقهای این پژوهش نشان داد د غلبه نمایند. یافتهنشومی

سلام زاده و سازد تا به یک تاجر مستقل تبدیل شوند. ها را قادر میورد و آنآهای متنوعی را فراهم میفرصت

نانه، مدل کندوی های اجتماعی مجازی بر قصد کارآفری( در پژوهشی در ارتباط با تاثیر شبکه1400همکاران )

مدیر کسب و کارهای حوزۀ صنایع خلاق به این نتیجه  326آوری داده از عسل را مبنا قرار دادند و با جمع

 های مدل کندوی عسل تاثیر مثبت و معناداری بر قصد کارآفرینانه دارند.رسیدند که همه بلوک
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 مدل مفهومی پژوهش
 شود. ترسیم می 1می پژوهش در قالب شکل های فوق ، مدل مفهوبانی نظری تشریح شده در بخشبا توجه به م

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( مدل مفهومی پژوهش1 شکل

 شناسی پژوهشروش
بخش تحلیل  درهمبستگی است.  –این پژوهش براساس هدف کاربردی و از لحاظ ماهیت و روش توصیفی 

بهره  Smart PLSیابی معادلات ساختاری با رویکرد حداقل مربعات جزئی و نرم افزار ها، از تکنیک مدلیافته

الی  98ورودی  ریت و کسب و کارمدیدانشجویان زن رشته های جامعه آماری این پژوهش گرفته شده است. 

حجم نمونه بر باشد که نفر می 1252برابر  جامعه آماریتعداد  .باشدهای دولتی استان قم میدانشگاه 1401
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گیری تصادفی باشد که بر اساس روش نمونهمینفر  295ل کوکران برای جامعه محدود معادل اساس فرمو

 باشند:ای نسبی به شرح جدول زیر میطبقه

 
 ای نسبیگیری تصادفی طبقهتعداد نمونه آماری بر اساس روش نمونه (1جدول 

پردیس  طبقه

 فارابی

دانشگاه 

حضرت 

 معصومه)س(

دانشگاه 

 قم

 85 83 127 نمونه آماری

تحلیل توان کوهن با  روش از نمونه حجم محاسبه براییابی، با توجه به استفاده از تکنیک مدلهمچنین 

 عامل 9 که آنجا از و 8/0آزمون توان و 15/0 اثر اندازه برای ترتیب این به. شد استفاده پاور نیزجیافزار نرم

برای طراحی الگوی مفهومی پژوهش  .گردید برآورد مناسب نمونه حجم دارد، وجود مدل در گویه 45 و اصلی

 -ها از آزمون کولموگروفداده به منظور سنجش نرمال بودن و (2)جدول  ایو تدوین پرسشنامه، روش کتابخانه

اسمیرنوف بهره گرفته شد. همچنین جهت سنجش روایی، ابتدا روایی صوری پرسشنامه از طریق اعمال نظر 

 های روایی وهشی در نرم افزار پی ال اس، شاخصخبرگان به تایید رسید و پس از آن ضمن اجرای مدل پژو

اندازه گیری، سنجش برازش مدل کلی و بررسی مدل  بررسی مدل) ایپایایی مدل با رویکرد سه مرحله

، ضریب آلفای  (4)جدول  ، روایی واگرا(3)جدول  روایی همگرا، های روایی سازهو براساس شاخص (ساختاری

سازی الگوریتم بوت استراپ در نرم افزار پی پیادهارزیابی شد. در نهایت با  (5)جدول  کرانباخ و پایایی ترکیبی

لازم به  ها اقدام شد.نسبت به تایید یا رد فرضیهال اس و بررسی ضرایب مسیرو مقادیر واریانس تبیین شده، 

ود از روش دلفی بهره گرفته ذکر است برای بررسی روایی محتوای آن بخش از ابزار پژوهش که محقق ساخته ب

( برای مناسبت و شفافیت پرسشنامه محاسبه IRA، ابتدا شاخص درجۀ توافق کلی )شد. با اجرای روش دلفی

%  و جامعیت 97% و 96( به ترتیب S-CVI% بدست آمد. بعلاوه مناسبت و شفافیت کل ابزار)94شد که هر دو 

 باشد.می% بدست آمد که نشانگر روایی محتوای قابل قبول بخش محقق ساختۀ ابزار پژوهش 100ابزار نیز 

 ههای پرسشناممنابع استخراج گویه (2جدول 

 متغیر
 

 تعداد ابعاد متغیر
 هاگویه

 منابع استخراج

اجتماعی  ۀرسان

 اینستاگرام)مبتنی
 (بر کندوی عسل

 محقق ساخته 3 هویت

 3 گفتگو

 3 گذاریاشتراک

 3 حضور

 3 شهرت

 2 روابط

 2 هاگروه

 ;Villalonga et al., 2021 18 - سرمایۀ اجتماعی
Chang & zhu, 2012 

 Ceptureanu et al., 2020 8 - تشخیص فرصت کارآفرینانه
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 های پژوهشیافته
ز اینستاگرام درصد از نمونۀ آماری دو یا سه بار در روز ا 41که تقریبا های پژوهش مشخص شد براساس یافته

کنند. رصد می به طور مستمر راهای کسب و کارهای مختلف پیجدرصد از مخاطبین  45نمایند و استفاده می

 باشند. اندازی کسب و کار در بستر اینترنت و اینستاگرام میمند به تشخیص فرصت و راهدرصد علاقه 38بعلاوه 

با تکنیک حداقل مربعات  (درونی) مدل ساختاریو  (بیرونی ) گیریاندازه مدل مفهومی پژوهش بر اساس مدل 

( بخش 1 :دو دسته است جزئیحداقل مربعات  تکنیکدر  بین متغیرهاروابط کلی به طور  تحلیل گردید.جزئی 

 بین متغیرهایروابط ( بخش درونی: 2 دهد.را نشان می شکارآ متغیرهایپنهان با  بیرونی: روابط بین متغیرهای

مدل  گردد.پژوهش بررسی مییرونی مدل مفهومی حال بخش درونی و ب .کندیکدیگر را بررسی میپنهان با 

ها ارائه شده است. در این مدل بار عاملی استاندارد گویه 2مفهومی پژوهش در حالت تخمین استاندارد در شکل 

و ضریب مسیر متغیرهای پنهان قابل مشاهده است. مدل مفهومی پژوهش در حالت بررسی معناداری در شکل 

 استراپینگ ارائه شده است.گیری به روش بوته از بازنمونهبا استفاد tآمده است. در این مدل آماره  3
 

 

 در حالت تخمین استاندارد مدل مفهومی پژوهش (2کل ش
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 (استراپینگمدل مفهومی پژوهش در حالت معناداری )بوت (3شکل 

 پژوهش گیریاندازهمدل 
حداقل مربعات جزئی همان مدل ها است. مدل بیرونی در دهندۀ رابطه سوالات با سازهمدل بیرونی نشان

بر اساس مدل  های برازش پی ال استرین شاخصباشد. مهمگیری بوده و معادل تحلیل عاملی تاییدی میاندازه

 بیرونی پژوهش در حداقل مجذورات جزیی عبارتند از: روایی سازه، روایی همگرا، روایی واگرا و پایایی ترکیبی.
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کند. در این روش ان( با سازه موردنظر را بررسی میسوالات هر سازه )متغیر پنهروایی سازه رابطه  روایی سازه:

شود. اگر بار عاملی قدرت رابطه بین عامل )متغیر پنهان( و متغیر قابل مشاهده بوسیله بار عاملی نشان داده می

ل است و اگر بزرگتر از قابل قبو 6/0تا  3/0شود. بارعاملی بین باشد رابطه ضعیف درنظر گرفته می 3/0کمتر از 

  استفاده شده است. بوت استراپ روشباشد خیلی مطلوب است. برای بررسی معناداری بارهای عاملی از  6/0
نیز از  tو  آماره  5/0بار عاملی در تمامی موارد بزرگتر از  ،3و  2شکل براساس نتایج روایی سازه مندرج در 

پذیر با متغیرهای دهد همبستگی مناسبی بین متغیرهای مشاهدهبزرگتر است. این نشان می 96/1مقدار بحرانی 

توان نتیجه گرفت هر سازه به درستی مورد سنجش قرار گرفته پنهان مربوط به خود وجود دارد. بنابراین می

  پرداخت. پژوهش یهاهیزمون فرضبه آتوان های حاصل از این مقیاس میاست و با عنایت به یافته

دیگر همراستا هستند. روایی همگرا دهد چقدر متغیرهای یک سازه با همنشان می روایی همگرا روایی همگرا:

( 1981)فورنل و لارکر  شود.بررسی می (AVE) استخراج انسیوار نیانگیمبراساس مدل بیرونی و با محاسبه 

بر اساس جدول زیر،  است. همگرا ییرواگیری دارای باشد مدل اندازه 5/0بالاتر از  AVE اریمعمعتقدند اگر 

 است بنابراین روایی همگرا وجود دارد. 5/0بزرگتر از  (AVE)شده  استخراج انسیوار نیانگیم

 های پژوهشروایی همگرای سازه( 3جدول 

 متغیرها
 میانگین واریانس استخراجی

(AVE>0. 5) 
 نتیجه

 مطلوب 758/0 گذاریاشتراک 

 مطلوب 521/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه

 مطلوب 813/0 حضور

 مطلوب 850/0 روابط

 مطلوب 717/0 شهرت

 مطلوب 534/0 سرمایه اجتماعی

 مطلوب 673/0 هویت

 مطلوب 797/0 گروه ها

 مطلوب 738/0 گفتگو

است. روایی واگرا به  PLSگیری در روش های اندازهروایی واگرا دیگر معیار سنجش برازش مدل روایی واگرا:

جدول های یک متغیر پنهان با سایر متغیرهای پنهان اشاره دارد. ماتریس روایی واگرا در همبستگی پایین گویه

 ارائه شده است. زیر

 های پژوهشروایی واگرای سازه (4جدول 

ک  متغیرها
ترا
اش

ی
ذار

گ
ت  

رص
ص ف
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تش
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ض
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871/0 گذاریاشتراک          

487/0 تشخیص فرصت   721/0         

112/0 حضور  451/0  902/0        

178/0 روابط  534/0  321/0  922/0       

389/0 شهرت  657/0  364/0  481/0  847/0      

527/0  سرمایه اجتماعی  604/0  373/0  519/0  608/0  731/0     

419/0 هویت  518/0  094/0  275/0  361/0  550/0  820/0    

287/0 هاگروه  606/0  428/0  490/0  506/0  525/0  265/0  893/0   

508/0 گفتگو  602/0  217/0  409/0  464/0  678/0  572/0  324/0  859/0  

های مدل بیشتر است که دلالت بر برای هر سازه از همبستگی آن با سایر سازه AVE، جذر 4براساس جدول 

 روایی واگرای قابل قبول مدل دارد.

و آلفای کرونباخ  (CR) های پژوهش از دو معیار پایایی ترکیبیبرای سنجش پایایی سازه پایایی ترکیبی:

ه دلیل ب پایایی ترکیبیباشد، البته  7/0بزرگتر از  ها بایدشود. میزان این دو معیار برای تمامی سازهاستفاده می

کرونباخ به شمار  یلفاآنسبت به  یبهتر و معتبرتر اریمع های با بارعاملی بیشتر،اهمیت بیشتر دادن به شاخص

 که نتایج پایایی در جدول زیر آمده است: رودیم
 ضریب آلفای کرونباخ و ضریب پایایی ترکیبی شاخصهای ( 5جدول 

 متغیرها
ضریب آلفای 

 کرونباخ
(Alpha >0.7) 

ضریب پایایی 
 ترکیبی

(CR>0.7) 
 نتیجه

 مطلوب 904/0 841/0 اشتراک گذاری

 مطلوب 896/0 867/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه

 مطلوب 929/0 883/0 حضور

 مطلوب 919/0 824/0 روابط

 مطلوب 884/0 803/0 شهرت

 مطلوب 953/0 948/0 سرمایه اجتماعی

 مطلوب 860/0 756/0 هویت

 مطلوب 887/0 746/0 گروه ها

 مطلوب 894/0 823/0 گفتگو

بوده بنابراین پایایی مورد تأیید است. مقدار  7/0آلفای کرونباخ تمامی متغیرها بزرگتر از ، 5مطابق با جدول 

 ها مطلوب است.سازه بزرگتر است بنابراین پایایی 7/0نیز در تمامی موارد از آستانه ( CR) پایایی ترکیبی
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 برازش مدل مدل ساختاری و 

گیری، های اندازهدر این بخش برازش مدل مورد بررسی قرار گرفته است. بخش ساختاری مدل بر خلاف مدل

کند. ها توجه میها و متغیرهای آشکار مدل کاری ندارد و تنها به متغیرهای پنهان و روابط میان آنبه پرسش

، معیار  (𝑄2)شاخص  ،(𝑅2)های ضریب تعیین مدل ساختاری با استفاده از شاخص در این پژوهش برازش

 بررسی شده است. GOFشاخص خطی و هم

 ضریب تعیین

معیاری است که بیانگر میزان تغییرات هر یک از متغیرهای وابسته مدل است که به وسیله  (𝑅2)ضریب تعیین 

زای مدل بیشتر باشد، نشان از های درونمربوط به سازه R2شود. هرچه مقدار متغیرهای مستقل تبیین می

را به عنوان مقدار ملاک برای مقادیر  67/0و  33/0، 19/0( سه مقدار 1998برازش بهتر مدل است. چین )

ضعیف، متوسط و قوی بودن برازش بخش ساختاری مدل به وسیله معیار ضریب تعیین تعریف کرده است. مقدار 

 گزارش شده است. 6جدول در  (𝑅2)ضریب تعیین 

 نتایج مربوط به ضریب تعیین متغیرهای وابسته (6جدول 

 متغیرهای وابسته ضریب تعیین ضریب تعیین تعدیل شده   نتیجه

679/0   مطلوب  688/0  تشخیص فرصت کارآفرینانه 

659/0   مطلوب  667/0  سرمایه اجتماعی 

درصد از  9/65و  تشخیص فرصت کارآفرینانهدرصد از تغییرات  9/67های جدول فوق نشان میدهد که یافته

. بنابراین ضرایب تعیین بدست شودبینی میسط متغیرهای مربوط به خودشان پیشتو سرمایه اجتماعیتغییرات 

 بینی بالایی برخوردار است.دهد مدل از قدرت پیشنشان می آمده

 𝑸𝟐 شاخص
سه مقدار . سازدیرا مشخص مدر متغیرهای وابسته مدل  ینیبشیقدرت پ 𝑄2یا شاخص  زریگ -استون اریمع

بینی کم، متوسطططط و قوی تعریف شطططده اسطططت )هیر و همکاران، به عنوان قدرت پیش 35/0و 15/0، 02/0

2017.) 
 بینی مدل در خصوص متغیرهای وابستهنتایج مربوط به قدرت پیش (7جدول

 متغیرهای وابسته 𝑸𝟐   نتیجه

345/0   مطلوب  تشخیص فرصت کارآفرینانه 

348/0   مطلوب  سرمایه اجتماعی 

برآورد  35/0متغیرهای درونزای مدل مقداری مثبت و نزدیک  𝑄2دهد که شاخص های تحقیق نشان مییافته

بینی متغیرهای درونزا در سطح مطلوب و جه گرفت که قدرت مدل در خصوص پیشتوان نتیشده است. لذا می

 رار دارد.قابل قبول ق

 (VIFمعیارهمخطی)
وجود همخطی بین متغیرها مدل را زیر سوال می برد  است. VIFدیگر معیار بررسی مدل ساختاری، شاخص  

ست. در این پژوهش مقدار  ستناد نمود؛ زیرا تحت تاثیر همخطی قرار گرفته ا شود به نتایج آن ا بطوریکه نمی 



 

15 
 

شان می دهد هی5/1)میانگین  5برای متغیرهای مستقل کمتر از حد مرزی  VIFشاخص  چ ( برآورد شد که ن

 ها مشاهده نشده است.مشکل هم خطی بین داده

 GOFشاخص  

 یبررس یبرااست. این شاخص  GOFمهمترین شاخص برازش مدل در تکنیک حداقل مجذورات جزیی شاخص 

کند. این شاخص با استفاده ارزیابی میرا  یو ساختار یریگاندازهکه هر دو بخش مدل است  یبرازش مدل کل

 شود: محاسبه می« های افزونگیشاخصمیانگین »و «  𝑅2میانگین شاخص »از جذر حاصل ضرب 
 1رابطه 

GoF = √(Communality ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ )  × (𝑅2̅̅̅̅ )
2

 

شود. وتزلس و محاسبه می 1رابطه ( ابداع گردید و طبق 2004) توسط تنهاوس و همکاران GOFشاخص 

معرفی  Gofرا به عنوان مقادیر ضعیف، متوسط و قوی برای  36/0و  25/0، 01/0( سه مقدار 2009همکاران )

 ی برازش در این مطالعه برابر است با:نیکوی. بنابراین مقدار اندنموده
 GOFنتایج برازش کلی مدل با معیار  (8جدول 

𝑮𝑶𝑭 میانگین ضریب تعیین 
میانگین مقادیر 

 اشتراکی

547/0 678/0 442/0 

شاهده می 8همانطور که در جدول  شان از برازش  547/0برابر  GOFشود، مقدار معیار م شده که ن سبه  محا

 قوی مدل کلی تحقیق است.

 هاآزمون فرضیه
های اصلی قابل بررسی است. در این پژوهش )مدل ساختاری( روابط میان سازه مدل درونی پژوهشدر بخش 

 گری( نیز بررسی شده است.علاوه بر روابط مستقیم، روابط غیرمستقیم )اثر میانجی

 متغیرهای پژوهشآزمون روابط مستقیم 
)مقادیر تی( هر یک از مسیرها و  ، با بررسی ضرایب معناداریPLSها در روش مطابق با الگوریتم تحلیل داده

های فرضیه شوند که نتایجپژوهش آزموده می نیز ضرایب استاندارد شده بارعاملی مربوط به مسیرها، فرضیه های

 در جدول زیر آمده است: 15الی  1

 مستقیم(های پژوهش )روابط آزمون فرضیهخلاصه نتایج  (9جدول  

 ضریب مسیر متغیر وابسته متغیر مستقل هافرضیه

(B) 

 مقدار تی

(t-value) 

 922/3 153/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه هویت  1فرضیه 

 548/2 133/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه گفتگو 2فرضیه 

 084/2 114/0 کارآفرینانهتشخیص فرصت  اشتراک گذاری 3فرضیه 

 913/3 153/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه حضور 4فرضیه 
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 800/2 102/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه روابط 5فرضیه 

 499/4 215/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه شهرت 6فرضیه 

 330/4 201/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه گروه ها 7فرضیه 

 501/3 166/0 سرمایه اجتماعی هویت 8فرضیه 

 100/5 294/0 سرمایه اجتماعی گفتگو 9فرضیه 

 470/3 166/0 سرمایه اجتماعی اشتراک گذاری 10فرضیه 

 582/2 109/0 سرمایه اجتماعی حضور 11فرضیه 

 812/2 140/0 سرمایه اجتماعی روابط 12فرضیه 

 912/2 171/0 سرمایه اجتماعی شهرت 13فرضیه 

 742/2 136/0 اجتماعیسرمایه  گروه ها 14فرضیه 

124/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه سرمایه اجتماعی 15فرضیه   209/2  

است،  96/1بیشتر از  پانزدهمهای اول تا اینکه ضریب معناداری برای فرضیه با توجه به، 9جدول  اساس بر

 ها را تایید نمود.توان این فرضیهدرصد می 95سطح بنابراین در 

 مستقیم متغیرهای پژوهشغیرآزمون روابط 

)اثر میانجی( متغیرها از آزمون سوبل استفاده گردید که نتایج آن  به منظور آزمون معناداری روابط غیرمستقیم

 در جدول زیر نمایان است:

 های پژوهش )روابط غیرمستقیم(خلاصه نتایج آزمون فرضیه (10جدول 

 آماره سوبل اثر میانجی متغیر وابسته وابستهمتغیر  متغیر مستقل هافرضیه

 338/8 02/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه سرمایه اجتماعی هویت 16فرضیه 

 472/8 036/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه سرمایه اجتماعی گفتگو 17فرضیه 

 182/8 205/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه سرمایه اجتماعی گذاریبه اشتراک 18فرضیه 

 182/6 013/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه اجتماعیسرمایه  حضور 19فرضیه 

 006/8 017/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه سرمایه اجتماعی روابط 20فرضیه 

 998/7 02/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه سرمایه اجتماعی شهرت 21فرضیه 

 88/7 016/0 تشخیص فرصت کارآفرینانه سرمایه اجتماعی هاگروه 22فرضیه 

است، پس با  96/1ها بالاتر از اره آزمون سوبل برای تمامی فرضیه، با توجه به اینکه آم10بر اساس جدول 

های رسانۀ بلوک ۀدر رابط سرمایۀ اجتماعیتایید و در واقع اثر میانجی  22الی  16های % فرضیه95اطمینان 

 گردد.تایید می تشخیص فرصت کارآفرینانهبا اجتماعی اینستاگرام 

 گیریبحث و نتیجه

خی دیگر های مختلفی نسبت به چرایی توانایی بالای برخی افراد نسبت به برکنندهدر ادبیات پژوهش، تعیین

اجتماعی و ادراک  ۀهای کارآفرینانه مورد بررسی واقع گردیده است ولی نقش رساندر ارتباط با تشخیص فرصت

نظور ادراک کندوی عسل نیز به مها کمتر مطالعه گردیده است. مدل یص فرصتسطوح مختلف آن بر تشخ
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کارآفرینی بررسی چندانی نشده است.  بعلاوه بررسی نقش  ۀهای اجتماعی در حوزنقش سطوح مختلف رسانه

اجتماعی و تشخیص فرصت کارآفرینانه مورد  ۀحائز اهمیت میان رسان گر اجتماعی به عنوان یک واسطه ۀسرمای

اجتماعی  ۀت توسط کارآفرینان بالقوه مستلزم ارتقای سرمایغفلت واقع شده است در حالی که تشخیص فرص

های اجتماعی مذکور نیز تحت تاثیر تعاملات، اطلاعات، دانش و منابع بدست آمده از رسانه ۀاست که سرمای

واقع شد؛ چرا که مطالعات مطالعات دیگر، رسانۀ اجتماعی اینستاگرام مبنا برخی است. در این پژوهش بر خلاف 

کسب و کار آنلاین خود استفاده اندازی برای راه% زنان کارآفرین در ایران از اینستاگرام 92دهد بیش از نشان می

های ست. لذا با توجه به خلاءنمایند و همچنین سرمایۀ اجتماعی تولید شدۀ کاربران اینستاگرام بیشتر امی

شخیص رکز بر مدل کندوی عسل( بر ت)با تم موجود، این پژوهش به تبیین نقش رسانۀ اجتماعی اینستاگرام

 گری سرمایۀ اجتماعی پرداخته است.فرصت کارآفرینانه با میانجی

های کارآفرینانه دارد. این یافته تماعی تاثیر مثبتی بر تشخیص فرصتاج ۀپژوهش حاضر تایید کرد رسان

 مبنی بر اینکه فرآیند( 2018( و موتویاما و همکاران )2016همراستاست با مطالعات وانگ و همکاران )

های اجتماعی منتشر رآفرینان شناخته شده که در رسانهای است و نظرات کاکارآفرینی اساسا یک فعالیت شبکه

های کارآفرینانه دارد. بر اساس صتهای شناختی کارآفرینان بالقوه و تشخیص فرشود تاثیر زیادی بر چارچوبمی

ها، کارآفرینان بالقوه که برای اولین بار قصد فرآیند تشخیص فرصت، در (2016های وانگ و همکاران )یافته

های اجتماعی از طریق های اجتماعی هستند. رسانهورود به فضای کسب و کار را دارند بیشتر تحت تاثیر رسانه

 های کارآفرینانه توسطفراهم کردن اطلاعات بازار و تحریک اشتیاق کارآفرینانه موجب افزایش تشخیص فرصت

 گردد.دانشجویان می

سل شامل هویت، های رسانۀ اجتماعی اینستاگرام مطابق با مدل کندوی عپژوهش حاضر تایید کرد که بلوک

د. این ها تاثیر مثبتی بر تشخیص فرصت کارآفرینانه دارنگذاری، حضور، روابط، شهرت و گروهگفتگو، به اشتراک

( که نشان دادند رسانۀ اجتماعی با دراختیار قرار 2020ران )های سپتورنو و همکانتایج همراستاست با یافته

دادن اطلاعات، دانش و بسترسازی برای ایجاد و تقویت ارتباطات نقش مثبتی بر تشخیص فرصت کارآفرینانه 

( که نشان دادند رسانۀ اجتماعی 2021) های نام و ژیونییج این پژوهش همراستاست با یافتهدارد. همچنین نتا

بسترسازی برای انتقال اطلاعات، یادگیری چیزهای جدید، آشنا شدن با افراد جدید، بهبود کارایی،  از طریق

تاثیر مثبتی بر تشخیص فرصت کارآفرینانه توسط دانشجویان  های استارتایییافتن ایده یافتن شرکای تجاری و

ان استنتاجات مختلفی کرد. با توها میبر تشخیص فرصتهای کندوی عسل بلوک با توجه به تایید نقشدارد. 

توان اظهار داشت که ( است می2011که همراستا با یافته دنیس و همکاران )توجه به تاثیر مثبت بلوک هویت 

حل برای مسائل بال یافتن راههر چه دانشجویان به دنبال بازآفرینی هویت کارآفرینانه در خود باشند، بیشتر به دن

های در رسانه توان گفت هر چهوجه به تاثیر مثبت بلوک گفتگو میبا ت خواهند بود.ها و تشخیص فرصت موجود

ها بیشتر صان بیشتر باشد امکان تشخیص فرصتها با متخصها و نوآوریدهها در مورد ایش و پاسخاجتماعی پرس

ی تجربیات چندین گذارتوان اشاره کرد که به اشتراکمی گذاریاشتراکبا توجه به نقش مثبت بلوک به است. 

گردد و این امر کمک زیادی به های جدید در مخاطبین میهیم دانش،ظهور افکار نو و ایدهساله موجب تس
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های اجتماعی باید اشاره کرد که این امر سبب ا توجه به نقش مهم حضور در رسانهب نماید.ها میصتتشخیص فر

با توجه به گردد. های خلاقانۀ جدید میدر رابطه با ایدهلبی تبادل اطلاعات با افراد گوناگون و ایجاد اطمینان ق

قدر تنوع افراد از لحاظ فرهنگ، تحصیلات، تخصص، تجربه توان اشاره کرد هر چتاثیرمثبت بلوک روابط می تایید

توجه به تاثیر مثبت با ها بیشتر است. ان بیشتر باشد احتمال تشخیص فرصتو دانش پیشین در روابط دانشجوی

ها سبب کسب تر و اعتماد به آنکارآفرینان شناخته شدهتوان نتیجه گرفت که دنبال کردن لوک شهرت میب

 توان استنباطها میوجه به نقش حائز اهمیت بلوک گروهگردد. در نهایت با تها میپیشین مرتبط با فرصت دانش

شان سبب ارتقای ارتباطات و گرایش تحصیلی های تخصصی متناسب با رشتهکرد که عضویت دانشجویان در گروه

 گردد.شان میمورد علاقه های تخصصی حوزۀملات هدفمند در راستای شکار فرصتو تعا

در این پژوهش، رسانۀ اجتماعی اینستاگرام به عنوان یک ابزار توانمندساز در تشخیص فرصت کارآفرینانه شناخته 

( مبنی بر اینکه اینستاگرام به عنوان یک ابزار 2021) القمدیهای این نتیجه همراستاست با یافتهشد که 

کار و همچنین  اندازی کسب وکارآفرین برای تشخیص فرصت و راه توانمندساز فناورانه و یک رسانۀ موفق به زنان

 سرمایۀ اجتماعی رابطۀ میان که نماید. پژوهش حاضر تایید کرداندازی کسب و کار کمک میغلبه بر موانع راه

د. این یافته کنگری میشخیص فرصت کارآفرینانه را میانجیرسانۀ اجتماعی اینستاگرام و تهای بلوک

با تحت مبنی بر اینکه رسانۀ اجتماعی  (2015) و یوتز و موسکنل (2021) های نام و ژیونیهمراستاست با یافته

گذارد و سرمایۀ اجتماعی به نوبۀ خود تاثیر میفراد بر سرمایۀ اجتماعی تاثیر قرار دادن روابط و تعاملات بین ا

 آورد.فراهم میهای کارآفرینانه ات و منابع لازم را برای تشخیص فرصتاطلاع

های فوق تبیین گردید، پیشنهادهایی به دانشجویان های تایید شدۀ این پژوهش که در بخشبر اساس فرضیه

های رسانۀ اجتماعی اینستاگرام بر ر، تاثیر مثبت بلوکدر پژوهش حاض با توجه به اینکه. گرددزن ارائه می

بت بلوک هویت، ( با توجه به تاثیر مث1توان گفت: نانه توسط دانشجویان تایید شد میتشخیص فرصت کارآفری

آفرینی در فضای کسب و کار و کار که خواستار مشارکت و ارزش های مدیریت و کسبدانشجویان زن رشته

دن هویت در اینستاگرام نمایان ق، افکار و کسب و کارهایی که از طریق به تصویر کشیباید از علائهستند 

سازی نقش کارآفرینی در خودپندارۀ فردی بپردازند چرا که هویت کارآفرینانه ه گردند و به درونیگردد، آگامی

( با توجه به تاثیر 2. را بر عهده داردهمچون تشخیص فرصت کارآفرینانه مسئولیت انگیزش و تحریک رفتارهایی 

در محیط رسانه با  هاها و نوآوریدر مورد ایدهرا مثبت بلوک گفتگو، دانشجویان بهتر است میزان مکالمات خود 

جدید، کارآفرینان و سایر کاربران بالا ببرند تا با کسب اطلاعات در خصوص محصولات و خدمات و فکرافراد هم

جه به تاثیر مثبت بلوک به ( با تو3های کارآفرینانه را فراهم آورند. صتن پیام کاربران زمینۀ تشخیص فرشنید

نهایت گذاری، دانشجویان باید از مطالب مفید و دانش جدید به اشتراک گذاشته شده در محیط رسانه اشتراک

( با توجه 4. نمایدها میهای نو و تشخیص فرصتها در یافتن ایدهبرند که این امر کمک زیادی به آناستفاده را ب

توانند از ران میبه تاثیر مثبت بلوک حضور، دانشجویان با حضور خود در رسانۀ اجتماعی و پیوند با سایر کارب

طلاعات، منابع و حتی لحاظ تبادل اطلاعات در موقعیت مناسبی قرار بگیرند و امکان دسترسی خودشان به ا

با توجه به تاثیر مثبت بلوک روابط، هرچه دانشجویان  (5ها جهت تشخیص فرصت را فراهم آورند. انواع حمایت

ها موجب انتقال اطلاعات و ر آنتری با دیگر کاربران داشته باشند، این روابط پایداتر و متراکمروابط متنوع
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توجه با ( 6های جدید باشد. ساز تشخیص فرصتتواند زمینهمیگردد که مندی از تجربیات افراد مختلف میبهره

کنندگان زیاد کارآفرینان و متخصصانی که دنبال توان گفت، دانشجویان باید بهاثیر مثبت بلوک شهرت میبه ت

ها جتماعی و اطلاعات دیگران محرک آنتر هستند اعتماد کنند که این آگاهی از موقعیت ادارند و شناخته شده

گردد با عضویت به دانشجویان پیشنهاد میها، ( با توجه به تاثیر مثبت گروه7 باشد.ها میبرای تشخیص فرصت

ت تشخیص ها از جزئیات به اشتراک گذاشته شده جهو کاری مورد علاقه و تعامل با آنهای کسب در گروه

 ها بهرۀ لازم را ببرند. فرصت

یص های رسانۀ اجتماعی اینستاگرام و تشخایۀ اجتماعی در ارتباط میان بلوکبا توجه به اینکه نقش میانجی سرم

های اجتماعی همچون گیری از مزایای رسانهوان گفت، دانشجویان باید با بهرهتفرصت کارآفرینانه تایید شد می

فکران، همچون هم) تسهیل روابط با کاربرانایجاد و تقویت ارتباطات قوی و ضعیف، توسعۀ روابط مجازی، 

عی خود را فراهم آورند؛ چرا که تقویت سرمایۀ اجتما ۀکارآفرینان، مشتریان بالقوه و...( زمینۀ ارتقای سرمای

 نماید.های کارآفرینانه ایفاء میکلیدی در دسترسی به منابع و فرصتاجتماعی نقشی 

 منابع
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