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 A B S T R A C T 
 

  

A R T I C L E I N F O 
 

 

Throughout history, gender has been an important factor in the 
formation of a person's position and, accordingly, his multiple 

roles. Societies have always assigned different roles to men and 

women according to their different cultures. So the role of men in 
the formation of urban spaces is very important, considering that 

at least half of the citizens are women, it is important to pay 

attention to the existence of spaces for the active presence of this 

segment of society in the city. While examining the status of 
indicators affecting the presence of women in urban spaces, the 

present research deals with identifying the factors affecting the 

presence of women in historical markets. For this purpose, the 
"Historical Market Complex of Urmia City" was selected as an 

urban space in the historical context for the case study. 

Considering that markets play a central role in all urban 
activities; The question is, what factors play a major role in the 

emergence of this issue? The obtained results indicate that 

currently, despite the various capacities in the discussion of 

attendance and also relative satisfaction in some components, the 
market has not performed properly regarding the attendance of 

women and is suffering from fundamental problems. Among the 

most important challenges in this discussion is the non-
compliance of the comprehensive needs and demands of women 

with the practical, physical and social infrastructures available in 

the market; So it does not allow the presence of a large part of 
women. 
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Extended Abstract 

Introduction 

Public spaces in the life of urban residents 

are essential due to the use of these spaces 

is a significant part of their daily life in the 
city. In fact, these places are environments 

for cultural exchange, enjoyment, 

entertainment, leisure, social life, and the 
exchange of thoughts, views, and ideas. 
Throughout human history, gender has been 

an important factor in shaping the situation 
of the individual and consequently playing 

various roles. Societies have always 

assigned different roles to men and women 

according to their different cultures. Given 
that at least half of the citizens are women, 

it is important to pay attention to the 

existence of spaces for the active presence 
of this segment of society in the city. Since 

human societies are made up of men and 

women, addressing this part of society has a 
special place. The present study, while 

examining the conditions of indicators 

affecting the presence of women in urban 

spaces, identifies the effective components 
of women’s presence in historical bazaars. 

The historical bazaar of Urmia is 

considered one of the most dynamic and 
essential urban spaces of Urmia, which has 

been able to continue its life despite all the 

changes in the city. This complex, like 

many traditional bazaars in Iran, in addition 
to its economic function, is also a carrier for 

many social and cultural activities. The 

issue of women's presence in historical 
bazaars is significant, so paying attention to 

its issues and problems and planning to 

remove obstacles in this regard is 
inevitable. In this regard, the "Historical 

Bazaar Complex of Urmia" was selected as 

an urban space in the historical context for 

the case study. This complex consists of 
various physical architectural spaces that 

actualize the major needs of society. At 

present, this space, as the most important 
urban space, has lost its ability to attract 

different kinds of women, and what is clear 

is that the number of women referring to 
the historical bazaar has changed 

significantly. Considering the proposed 

hypothesis, the purpose of this study was to 

investigate and explain the reasons for the 
decrease in satisfaction and the presence of 

different segments of women in the 
historical bazaar of Urmia and in this 

regard, it has studied the effective factors of 

the women’s presence concept. This article 

seeks to answer that; what factors play a 
key role in creating this important? What 

was the presence of different sexual-age 

groups of women compared to men? And 
what is the impact of this issue in relation 

to the components and criteria of the 

concept of attendance? 
Although the factors affecting the presence 

of women in urban spaces have been 

proposed in many types of research, there 

has been no independent research on the 
topic of the presence of women in historical 

bazaars, especially concerning the historical 

bazaar of Urmia city, in terms of the 
detailed design of different spaces, 

including the lines and entrances. 

Therefore, conducting this research can be a 
breakthrough in this regard. 

 

Methodology 

The current research method is applied-
developmental, which has prepared and 

compiled the conceptual framework of the 

research by using the descriptive and 
analytical approach to investigate the 

presence of women in the historical bazaar 

of Urmia. The library and document 

information was collected using 
quantitative statistical methods and SPSS 

software. In this research, information was 

obtained through the field method and 
based on a questionnaire that was 

distributed among four age groups of 

women in a cluster. In this part of the 
research, a five-point Likert-Scale method 

was used in preparing the questionnaire. 

The statistical population of this research 

includes the number of women visiting the 
bazaar in a full working day (10 am to 8 

pm) in the historical bazaar of Urmia in the 

summer of 2022. Since the number of 
women visiting the historical bazaar of 

Urmia is an unlimited community, by using 

the method of counting the number of 
women entering the bazaar from different 

entrances at different hours, the size of the 

statistical population is 2482 people, which 

is 142 people were determined from 
Cochran's sample size estimation method.  
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These questionnaires were randomly 
distributed among people at different hours 

of the day and night. In order to measure 

the reliability of the questionnaire, 

Cronbach's alpha was calculated for the 
questions. The value of Cronbach's alpha 

obtained is 0.754, which is at the desired 

level. 
 

Results and discussion 

Based on statistical studies and calculations 
among different age groups of women, the 

presence of married women is higher than 

single women. Considering the 

employment conditions, the number of 
referrals of working women shows a higher 

number than housewives. Among the other 

research findings are the presence of more 
women in the four cities of Urmia 

compared to other urban areas and the 

frequency of visits by women in the age 
range of 36 to 50 years. Also, the number of 

women visiting the historical bazaar of 

Urmia is less than that of men. This survey 

showed that women visit the bazaar more in 
the evening, and the entrance leading to the 

Zargaran area has the most women. In order 

to measure the willingness of women to 
refer to the historical bazaar as well as the 

changes aimed at improving the bazaar 

situation, the obtained results indicate that 

women have a great desire to refer to and 
make changes to increase attendance. 

The conducted investigations reveal that the 

historical bazaar, despite having acceptable 
conditions in relation to the physical and 

social component, has not been able to meet 

the needs of the majority of other age 
groups of women, so it is not attractive 

enough, especially for younger women with 

high education, in this regard, the 

requirements of the component physical 
and social effects are also effective. Going 

to the bazaar daily is another characteristic 

of the historical bazaar, which keeps the 
bazaar in the flow of daily life. 

Conclusion 
According to the collected information and 

the summaries, it was found that the most 

dissatisfaction was related to the user 

component and then the physical 
component of the complex, and the social 

component was ranked third. Hence, the 

Urmia bazaar, concerning the social 
component in comparison, has better 

conditions than other components. In 

general, while confirming the hypothesis of 
the research, Urmia's historic bazaar 

complex, despite its various capacities in 

the discussion of attendance and creating 

relative satisfaction in some components, 
needs to perform properly in terms of 

attendance and is suffering from 

fundamental problems. Among the most 
important challenges in this discussion is 

the non-compliance of women's 

comprehensive needs and demands with the 
existing infrastructure; it does not allow the 

presence of a large part of women. 

According to the purpose of the research, 

the present research has only studied and 
examined the problems and issues that 

different classes of women faced in the 

historical bazaar, so providing solutions and 
suggestions to remove obstacles in the 

bazaar requires independent research. 
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 یفایتبع آن افرد و به گاهیجا یریگدر شکل یعامل مهم تیجنس خ،یدر طول تار
متفاوت خود  یهامتعدد او بوده است. همواره جوامع برحسب فرهنگ یهانقش
نقش مردان در  کهیطوراند. بهرا به زن و مرد نسبت داده یمتفاوت یهانقش
 کهنیبا توجه به ا تاس تیحائز اهم یادیبافاصله ز یشهر یفضاها یریگشکل

 یبرا ییتوجه به وجود فضاها دهند،یم لیاز شهروندان را زنان تشک یمیحداقل ن
. پژوهش باشدیم تیقشر از جامعه در شهر حائز اهم نیا شتریحضور فعال هرچه ب

 یزنان در فضاها یریمؤثر بر حضور پذ یهاشاخص تیوضع یحاضر ضمن بررس
 یخیتار یبر حضور زنان در بازارها رگذاریتأث یهامؤلفه یینسبت به شناسا یشهر

 یفضا کیعنوان به " هیشهر اروم یخیمجموعه بازار تار"منظور  نی. بدپردازدیم
بازارها  نکهیانتخاب شد. با توجه به ا یجهت مطالعه مورد یخیدر بافت تار یشهر

سؤال مطرح است که چه  نیداشته؛ ا یشهر یهاتیدرمجموع فعال ینقش محور
از آن  یآمده حاکدستبه جیدارد؟ نتا یمهم نقش اساس نیدر به وجود آمدن ا یواملع

و  یریمتنوع در بحث حضور پذ یهاتیظرف رغمیاست که در حال حاضر عل
در خصوص  یازار عملکرد مناسبها، بمؤلفه یدر برخ ینسب تیرضا جادیا نیهمچن

ها چالش نیترمهم ازجملهاست.  یزنان نداشته و دچار مشکلات اساس یریحضور پذ
 ،یکاربرد یهارساختیو مطالبات جامع زنان با ز ازهایبحث عدم انطباق ن نیدر ا

از  یاامکان حضور بخش عمده کهیطورموجود بازاراست؛ به یو اجتماع یکالبد
 .کندیزنان را فراهم نم

. 
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 مقدمه

 هاآندر  یجمع یکه زندگ شوندیت جوامع محسوب میماندگار، فرهنگ و هو یراثیاز م یبخش یشهر یعموم یفضاها

 ی(. عملکرد اصل1397:27،یآن است )وحدت و سجاد یهامشخصه ترینمهماز  یبوده و تعامل و تقابل اجتماع انیدر جر

رخ  ی(. حضور؛ زمان1388:228،ییو خدا انیعی)رف باشدیدر جهت حضور مردم م یو بسترساز یسازفضاها، فراهم نیا

 یاریحضور اخت زانیاساس م نیبر هم ابد،یدر یمطلوب طیشرا یرا دارا شیخو یرونیب یو فضا طیکه انسان، مح دهدیم

 دینمای)ارتباطات( آماده م ییهانهیزم نیچن یو فضا را برا افتهیشیاست افزا یکه منشأ حضور جهت تعاملات اجتماع

د توانمیگفت رضایت افراد از شرایط محیطی که در آن قرار دارند  توانمیدر واقع . (1395:72و همکاران، دلروشن)

تجربه استفاده از فضاهای عمومی با توجه به سن، جنسیت،  اگرچه (. ,2017Ezgiحضور هرچه بیشترشان شود ) ساززمینه

-Garcia) از محیط موثر است هاآنطبقه اجتماعی، نژاد، قومیت و ... کاربر متفاوت بوده و در سبک زندگی و درک 

216, 2004 ,Roman et al). حضور  سازنهیزم تواندیمستقر در فضا م یو عناصر شهر یعموم یفضاها تیفکی رو،نیازا

کیفیت فضای شهری  عنوانبه آنچه (.1395:26،یباشد )وحدت و سجاد یشهر یا عدم حضور شهروندان در فضاهای

د توانمییک فضای شهری در صورتی  (.Kostas, 2021)حضور قشرهای مختلف شود  ساززمینهنیز باید  شودمیمطرح 

 Sadeghi)به آن فراهم شود  کنندهمراجعه هایگروهمحیطی مساعد را برای شهروندان فراهم کند که زمینه حضور همه 

2020 ,et al.) 

، بر این اساس نگاه تک جنسیتی به فضاهای شهری مانع از دهندمیزنان در حدود نیمی از جمعیت جهان را تشکیل 

 Mashhadi)  و باعث کاهش پایداری اجتماعی جوامع خواهد شد شودمیاز جمعیت جامعه شهری  ایعمدهحضور بخش 

2019Rafieian,  &Moghadam ).  رفتار زنان و میزان حضور پذیری آنان در فضاهای شهری از الگوی یکسانی

و حتی  گیردمیفرهنگی و اجتماعی شکل  هایدیدگاهچرا که حضور و نوع فعالیت شهری زنان بر اساس  کندنمیپیروی 

حضور زنان  یهاتیمحدود(.  2022Naciye Doratli,  &Jalalkamali)هر بخش از یک شهر الگوهای متفاوتی دارد 

ه و خان ین هنجارها فضایاست؛ ا یبررسقابل یادو اقتص یغالب اجتماع یران در ارتباط با هنجارهایا یشهر یدر فضاها

 یاکنون در برخهم یدر قرون گذشته و حت یرانیه محدوده امن زنان اک یبه صورت داند،یآن را متعلق به زنان م یکنزد

بوده است.  یفرع یهاکوچه یها و هشتبستچند خانه، بن یخصوصمهین یخانه و فضا ی، فضایرانیهن اک یاز شهرها

تعاملات  یها و برقرارگر گروهیل ضرورت ارتباط با دیبه دل ین گروه اجتماعیا یه براکن باور هستند یهمه بر ا زهامرو

ت شود )رضازاده و یرعا ییفضا یزیرو برنامه یاز عدالت در طراح ید سطحیبا یشهر یو حق حضور در فضاها یاجتماع

شهری نشان داده است که طراحی فضاهای شهری بر  ریزیبرنامهدر زمینه  شدهانجامتحقیقات (. 1388:106، یمحمد

Zarate, مطالعات متعددی ) .(Roman et al-Garcia, 2004: 216(گذارد می تأثیرزندگی روزمره زنان بیشتر از مردان 

2008Frye et al., ; 2014 ) که دسترسی محدود زنان به فضاهای شهری ممکن است دسترسی آنان به  انددادهنشان

 دانش، قدرت و منابع را محدود کند.

و مراکز خرید است، این فضاها به  بازارها خوردمییکی از فضاهای شهری که در آن حضور چشمگیر زنان به چشم 

et al,  Gammage) باشندمیوزمره برای زنان دلیل ماهیتی که دارند محلی برای گذران وقت و برطرف کردن نیازهای ر

 دهندمیخیابانی را نیز قشر زنان تشکیل  فروشاندستی روز و بازارهاحتی فروشندگان  هافرهنگدر بسیاری از  (.2005

در ایران نیز . ( 2022Bao Duong,  &Tien Thanh) باشدمیفضاها  گونهاینحضور فعال زنان در  دهندهنشانکه 

 یخیتار یبازارها (. ,.2022Bidar et al) باشدمیاجتماعی و اقتصادی زنان  هایفعالیتبازارهای سنتی عرصه حضور و 



 25                                                           ... یشهر یزنان در فضاها یریبر حضور پذ رگذاریتأث یهامؤلفه یابیارز/  زادهعباس

 یقلمداد نمود. بازارها یخیهن و تارک یهادر بافت یشهر یاز فضاها باارزشیار ینمود بس توانیم ار یرانیا یشهرها

اما امروزه  گذارد؛یش میمتنوع را در شهرها به نما یهاتیجذب اقشار مختلف و فعال یا در راستایپو یبستر یخیتار

کالبدی و ت یفکین مهم یاند. ادادهازدست نوعیبهر زنان را یخود در جذب اقشار خاص جامعه نظ ییتوانا یخیتار یبازارها

عدم انطباق نیازهای جوامع بخصوص زنان . دینماید میتهد یرانیا یعنصر در شهرها ترینمهمعنوان را بهها بازار ییفضا

موجود بازارهای تاریخی و سنتی باعث شده حضور پذیری  هایزیرساختتغییرات اساسی سده اخیر در ایران با  واسطهبه

رونق اقتصادی  باوجود کهطوریبهاساسی بازارها است  هایچالشمناسبی در این رابطه صورت نپذیرد. این مهم یکی از 

عنوان به هیاروم یخیمجموعه بازار تارفرهنگی، اجتماعی و... دچار نواقصات اساس است.  مسائلو تجاری در خصوص 

اما این بازار نیز است.  ساختهیشهر را برآورده م یازهایاست که عمده ن یمختلف معمار یقلب شهر متشکل از فضاها

و  یحاضر، بررس قیدف تحقهشده مطرح هیفرض تندر نظر گرفبا دارد.  گر کشوردی هاینمونهشرایطی کما بیش مشابه با 

بوده و  هیاروم یخیحضور اقشار مختلف زنان در بازار تار فیتبع آن کم و کو به یمندتیرضا زانیاهش مکل ین دلاییتب

دنبال  همقاله ب نیا بیترت نی. بدپردازدیم زیزنان ن یریبر مفهوم حضور پذ تأثیرگذار یهامؤلفه یارتباط به بررس نیدر هم

اقشار مختلف  یریزان حضور پذیدارد؟ م یمهم نقش اساس نیدر به وجود آمدن ا یسؤال است که چه عوامل نیپاسخ به ا

ها و مؤلفه یرگذاریها، نسبت به مردان به چه صورت بوده و تأثراسته کیکبه تف یخیزنان در بازار تار یگروه سن

 باشد؟یچگونه م هرابط نیدر ا یریمفهوم حضور پذ یارهایمع

از  یگروه .در ارتباط با موضوع حضور پذیری زنان در فضاهای شهری مطالعات مختلفی صورت گرفته است

جسمی و روانی زنان،  سلامتبهپژوهشگران در مطالعات مربوط به زنان و فضاهای عمومی شهری، تحقیقات مربوط 

از طرفی، تحقیقاتی همچون  (. ,.Draper et al., 2012Ogwumike et al ;2019) اندپرداختهارتقای آن  هایاستراتژی

(2018; Hancock et al., 2018Fabula & Timar  ) اجتماعی زنان در مورد برابری و  هاینگرانیمطالعات مربوط به

دیگر از مطالعات،  ایدسته. اندبودهسیاسی، نظری و حقوقی متمرکز  موضوعاتعدالت جنسیتی است که اغلب بر پایه 

زنان را در هنگام استفاده از فضاهای شهری در نظر گرفته است  هایمسئولیت، هنجارها و هانقشبین نیازها،  هایتفاوت

(2005 ,; Young2002 ,Frank.)  بر موضوعاتی مانند اشغال فضا، تحرک و  هاتفاوتاین  تأثیرمطالعات،  گونهایندر

( نیز به بررسی رابطه تعداد حضور زنان در  Jangjoo &Sadeghi, 2022) .است شدهبررسیتجربه فضاهای شهری 

. نتایج این پژوهش که اندپرداخته شدهساختهکالبدی محیط  هاویژگیفردی و همچنین  هاویژگیفضاهای شهری با 

حاکی از آن است که در بعد فردی بین تعداد حضور زنان در  دهدمیرا تشکیل  55تا  15جامعه زنان در گروه سنی 

( در پژوهشی دیگر با Ortiz et al, 2004رابطه معناداری وجود دارد. ) هاآنو سن  تأهلفضاهای شهری با وضعیت 

واقع در مرکز تاریخی بارسلونا، به  ایمحلهیم و مصاحبه با زنان ساکن ال راوال، رویکردی کیفی مبتنی بر مشاهده مستق

. نتایج این اندپرداختهدر ایجاد حس مکان و تعلق، یعنی استفاده از فضا و امکانات عمومی  تأثیرگذار هایمؤلفهشناسایی 

که درک دگرگونی شهری و حس مکان و همچنین استفاده از فضای عمومی تا حد  کندمی تأییدن فرضیه را ایمطالعه

آنچه مشخص است  موردبررسیتوجه به موارد  با زیادی به سن، جنسیت و پیشینه اجتماعی و فرهنگی افراد بستگی دارد.

ما پژوهش اشده طرحها مهای مؤثر بر حضور پذیری زنان در فضاهای شهری در بسیاری از پژوهشباوجوداینکه مؤلفه

طرح  با لحاظمستقلی با موضوع حضور پذیری زنان در بازارهای تاریخی بخصوص در ارتباط با بازار تاریخی شهر ارومیه 

د در این رابطه راه توانمیصورت نگرفته است. لذا انجام این پژوهش  هاورودیو  هاراستهجزییات فضاهای مختلف اعم از 

 گشا باشد.
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 مبانی نظری

 هاابعاد و مؤلفه -حضور پذیری فضاهای عمومی شهری 

های لازم در زمینه کسب تجارب اجتماعی وی، مستلزم وجود فرصت تأمینپاسخگویی به نیازهای اجتماعی انسان و 

فضا و قرارگاه کالبدی است و فضای عمومی ظرفیتی عظیم در پاسخ به این جنبه از حیات انسان در جوامع شهری 

عامل پویایی فضاهای شهری نیازمند بستری  ترینمهمعنوان (. انسان به19:1386د )دانشپور و چرخیان،شومحسوب می

حضور مردم در فضاهای شهری و  (.1394:94مناسب جهت حضور در فضاهای عمومی شهری است )شجاعی و پرتوی،

 2010Montez  &Umberson ,را ارتقا دهد ) هاآند سلامت اجتماعی توانمیافزایش تعاملات و روابط اجتماعی 

57S.)  ها است، مانند روانی انسان هاویژگینیاز به حضور در فضاهای شهری و ارتباط رودررو با سایر شهروندان منبعث از

توان . میها و افکار در فضای شهرینیاز به ارتباط آگاهانه و متقابل با محیط مصنوع و نیاز به بیان ارتباط و ارائه اندیشه

بوده که  هاآنهایی است که در جهت رفع نیازهای گفت حضور پیدا کردن افراد در محیط عمومی جهت انجام فعالیت

باشد مانند حضور برای خرید کردن و برخی دیگر از نیازها نوع کاربری فضا می تأثیربعضی از این نیازها ضروری و تحت 

حضور مردم در یک مکان رابطه  درواقع (.4:1396پور و کول،هاشم؛ 1392ی،به کیفیت محیط بستگی دارد )دانیال عباس

(. کیفیت 99:1394ها دارد )شجاعی و پرتوی،های مردم و کیفیت مکان برای وقوع این فعالیتمستقیمی با فعالیت

معماری یک مکان و طرح کالبدی آن، به دلیل امکان رخداد یک رابطه اجتماعی و تجربه مشترک میان افراد، احساس 

ان سطح کبستگی به مدرواقع احساس تعلق و دل(. 239:1394هد )عطائی و پورمحمدی،دبستگی را شکل میتعلق و دل

ان نقش کمندی و تداوم حضور انسان در ممنظور بهرهـت و فـضا بهیه در هر موقعکان است کاز حس م یبالاتر

داند ان میکاز م یود را جزئشوکه انـسان خـ یان منجرمـکوند فرد با میای به پگونهـن حس بهییابد. اای میکنندهتعیین

 سازد.ان در ذهن خود متصور میکم یبرا یت و نقشیردها، شخصک، عملیها، معـانهای خـود از نشانهو بر اساس تجربه

 (.60:1380شود )فلاحت،احترام میاو مهم و قابل یان بـراکباشد و درنتیجه مفرد و متفاوت مین نقش نزد او منحصربهیا

پذیری در فضاهای عمومی بر پایه نیاز مردم به حس تعلق اجتماعی و تعامل با یکدیگر قرار دارد و این امر در یک  حضور

آسایش فیزیولوژیکی، ادای قلمرو، حس مالکیت و دریافت عدالت در فضا  تأمینکننده در کنار فضای اجتماعی حمایت

هایی چون دسترسی، کالبد مناسب، منظر، ومی موفق از مؤلفه(. فضای عم22:1386دانشپور و چرخیان،میسر خواهد بود )

پذیری، آسایش و راحتی در حد متناسبی باید برخوردار باشد. وجود تنوع فعالیت، جامعیت، امنیت، تعامل اجتماعی، اجتماع

(. بر همین 96:1394تواند یک فضای عمومی را موفق یا ناموفق سازد )شجاعی و پرتوی،این عوامل در کنار یکدیگر می

توان تعریف اساس ابعاد حضور پذیری فضاهای عمومی شهری را در سه بخش کالبدی، اجتماعی و کاربری )فعالیتی( می

 (.1شود )جدول بندی میهایی تقسیمکرد که هرکدام از این ابعاد نیز به مؤلفه
 

 (1394بر اساس شجاعی و پرتوی، مأخذ: نگارنده) ها حضور پذیری فضاهای عمومی شهری. ابعاد و مؤلفه1 جدول

 

 

 

 

 

 فضاهای شهریزنان و حضور در 

هایی مانند ( که از ویژگی2:1391حبیبی، ) شوندعمومی تلقی می عرصهعنوان تعینّ مکانی فضاهای عمومی شهری به

 مؤلفه ابعاد

 پذیریانعطافدسترسی، راحتی، حفاظت، تسهیلات، حرکت، چهارچوب فیزیکی،  کالبدی

 تعاملات اجتماعی، دسترسی، حس راحتی، حفاظت، امنیت، حضور مردم اجتماعی

 فعالیت بیرونی و فعالیت جانبی فعالیتی() کاربردی
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توانند در های اجتماعی میکه همه گروهتر اینسرزندگی، تحرک، تحول مداوم، پیوستگی و گسستگی برخوردارند. مهم

عوامل  تأثیر(. تجربه و درک استفاده از فضاهای شهری تحت 1389:52،پورمند و موسیوند) این فضاها حضور یابند

متعددی قرار دارند؛ سن، جنسیت، فرهنگ، طبقه اجتماعی و... ازجمله عوامل مؤثر بر تجربه استفاده از فضاهای شهری 

 زنانباشند. اها میکنندگان از این فض(. در این میان زنان گروه بزرگی از استفاده154:1388ضابطیان و خدایی، ) است

. گذاردمی ریتأث فضا با هاآن ارتباط نوع در هک دارند مردان با سهیمقا در یمتفاوت نگاه و هامسئولیت ،یکولوژیب اتیخصوص

 باشد متناسب شانروحی و یعاطف یازهاین و یجسم اتیخصوص با هک دارند انتظار فضا از را یخاص لاتیتسه هاآن

 و خطر مانند ایمحدودکننده (. عوامل27:1394و همکاران،  پورمحمدی) ندک لیتسه را هایشانفعالیت و روزمره وزندگی

 زنان درنتیجه،. نمایدمی محدود را آنان استفاده و بوده شهری فضای در زنان تجربه در عناصر ترینمهم از ترس،

(. 20:1394پور شجاعی،حبیبی و علی) کنندمی محدود را عمومی فضای به خود دسترسی مشکلاتی، چنین وجود واسطهبه

تنها از دید حقوق شهروندی بر همین اساس تأکید بر حضور زنان و مقبولیت ضرورت حضور زنان در فضاهای شهری نه

گرا در یک جامعه مدنی، بلکه برای رفع نیازهای اجتماعی در فضاهای شهری، امری است که باید موردتوجه خاصی کثرت

 بنابراین لازم است تا فضاهای شهری پاسخگوتری برای زنان فراهم شود. (؛114:1388رضازاده و محمدی،) قرار گیرد

 

 مثابه فضای شهریپذیری بازارهای سنتی و تاریخی بهاجتماع

مقیاس از عنوان نمادی از فضای عمومی بزرگتجاری، فضای اصلی شهرها هستند. این فضاها، به هایخیابانمراکز و 

کنند. این مراکز، به خود جذب می یک شهر هستند که حجم زیادی از جریان مردم و وسایل نقلیه را از نقاط مختلف

بنابراین تجارت به همان اندازه که  ؛هایی هستند برای زندگی اجتماعی، تبادل فرهنگی، اوقات فراغت و غیرهمحیط

گردد؛ زیرا که خرید در بیشتر اوقات کاری فریحی نیز محسوب میت-فعالیتی اقتصادی است، فعالیتی اجتماعی و فرهنگی

های معماری و ای بارز از معدود گونهبازارهای سنتی نمونه. (77:1395دل و همکاران،)روشنبخش است تفریحی و لذت

ای درون سیستم شهر اسلامی یافتهعنوان هسته و قلب شهر واحد جغرافیایی و اجتماعی تکاملبهد که شهرسازی هستن

گرفته و در مسیر تکامل تاریخی خود مقتضای اندیشه سازندگان آن شکلاز ایدئولوژی ناظر بر محیط و به تأثیرکه با بوده 

یی، اقتصادی و اجتماعی خود تداوم بخشیده و سیمای های معادلات اقتصادی و اجتماعی بر پویایی فضابرحسب شیوه

یابیم که تناسب نیازهای خود در هر مقطع زمانی دگرگونی ساخته است و بدین ترتیب درمیدرونی و بیرونی خود را به

سب تنابازار با حیاتی پویا به ایفای نقش خود به بهترین شکل آن در طول تاریخ نائل گردیده و پیکره و سیمای آن به

ه ضی دربرگیرنده نقش تولید و عریدهی فضای شده است. این سازمانیدهی فضانیازها و شرایط انسانی مطلوب سازمان

های مذهبی، اجتماعی، فرهنگی برگرفته از روح تفکر اسلامی حاکم بوده و همچون یک ارگانیسم زنده در کنار نقش

رجبی و سفاهن، ) استی به ماهیتی مستقل تبدیل گردیده گیری، تکامل و دگرگونعمل کرده و طی مراحلی چون شکل

 ترینمهم از آورد. حساببه جمعی آواییهم و همفکری همبستگی، از نمادی و سمبل را بازار تواندرواقع می (.122:1388

 را هاتشکل توان اینمی احتمالاً که بود اجتماعی و سیاسی صنفی، هایتشکل تشکیل بازار ایمجموعه درون هاویژگی

 فضایی در چه شهر، دهندهعنصر تشکیل ترینمهم بازارها ترتیب بدین دانست. جامعه در مدنی نهادهای تشکیل گذارپایه

 بر نیز آن اهداف و هاخواسته نتیجه و بوده مذهبی-اقتصادی چه و فرهنگی-اجتماعی فضایی در چه و اقتصادی-سیاسی

 (.3:1393منوچهری و همکاران،؛ 8:1390 ،)پورجعفر بخشیدمی واقعیت شهر کالبدی اندام و چهره
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 روش پژوهش

ها و ق عنوان نمود. روشیح اهداف تحقیشبرد صحیپ یگام در راستا ترینمهم توانین روش پژوهش را مییتب

 "روش پژوهش را ن ییتع یهان گونهیاربردترکاز پر یکی توانیده؛ اما مین حوزه ارائه گردیدر ا یمتعدد یهایبندگونه

 توسعه ای-یاربردکو سؤالات، روش پژوهش حاضر  اهدافن اساس و طبق ینام برد. بر هم "بر اساس هدف  یبندگونه

 یمنظور بررسپژوهش به یچارچوب مفهوم نیو تدو هیاقدام به ته یلیو تحل یفیتوص کردیاست که با استفاده از رو

ه از کبوده  یو اسناد یااطلاعات کتابخانه یشده است. گردآور هیاروم یخیزنان در بازار تار یریحضور پذ تیوضع

حاکم بر محدوده  طیپژوهش با توجه به شرا نیشده است. در ااستفاده spssافزار و از نرم یمک یآمار یهاروش

چهار  انیم یاخوشهصورت که بهآمده است. دستو بر اساس پرسشنامه به یدانیروش م قیموردمطالعه، اطلاعات از طر

بخش  نیدر اشد.  عیتوزشده انجام رانیسن مرکز آمار ا یالمللنیاستاندارد ب یهایبندبر اساس طبقهکه زنان  یگروه سن

 یشده است. جامعه آمارپرسشنامه استفاده هیدر ته یادرجهپنج فی( و طScale-Likert) کرتیل اسیق از روش مقیتحق

در  شب( بازار تاریخی ارومیه 8تا  صبح 10یک روز کامل کاری )کننده به بازار در زنان مراجعه تعدادحاضر شامل  قیتحق

به بازار تاریخی ارومیه یک جامعه نامحدود است با  کنندهمراجعهاین امر که تعداد زنان  هبا توجه ب باشد؛یم 1401تابستان 

نفر  2482مختلف به بازار حجم جامعه آماری  هایساعتمختلف در  هایورودیاستفاده از روش شمارش ورود زنان از 

ها پرسشنامه نی. پخش ادیگرد نیینفر تع 142روش برآورد حجم نمونه کوکران با استفاده از  که ،است آمدهدستبه

کرونباخ  ینامه، آلفاپرسش ییایگرفته است جهت سنجش پاروز انجاماز شبانه یافراد در ساعات نیدر ب یتصادف رتصوبه

 که در سطح مطلوب است. باشدیم 0.754آمده دستکرونباخ به یمربوط به سؤالات محاسبه شد. مقدار آلفا

 

 محدوده مورد مطالعه 

 ازنظر و بوده استان مرکز شهر این. است غربی آذربایجان استان در و کشور ایران غربی شمال در واقع ارومیه شهر

درصد از  14کیلومترمربع حدود  5251بر ارومیه با مساحتی بالغ شهرستان. قرارداد استان مرکزی در قسمت جغرافیایی

 از نقده، و اشنویه هایشهرستان با جنوب از سلماس، شهرستان با شمال مساحت استان را به خود اختصاص داده و از

شود که منطقه شهرداری تقسیم می 5باشد. شهر ارومیه به می همسایه ارومیه دریاچه با شرق از و ترکیه کشور با غرب

 (.1 )شکل(2:1384)عباس زاده،شهری قرارگرفته است  4سنتی در منطقه  -بافت قدیمی شهر و بازار تاریخی

 
 هیاروم یخیبازار تار ،یمیشهر، محدوده بافت قد یمنطقه بند ه،یشهرستان اروم ،یغرب جانیاستان آذربا تیموقع. 1شکل 
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 خود منسجم و یکپارچه بافت( هاکشیخیابان) جدید شهرسازی تحولات واسطهبه امروزه ارومیه بازار تاریخی مجموعه

 امروزه کهآن ترینمهمو  ترینبزرگ .است شدهتقسیم متعددی بزرگ و کوچک قطعات به حاضر حال در و دادهازدست را

 که شودمی شامل را مترمربع هزار 90 بربالغ مساحتی شده،معرفی بازار تاریخی محدوده عنوان تحت شهری هاینقشه در

 امروز شهر در شهرسازی و معماری لحاظ به و دادهجای خود در را معماری مرتبط و مختلف فضاهای از ایمجموعه

 و فضاها فرم شکل، تاریخی، هایدوره به مربوط معماری مختلف هایگونه تنوع. است ممتازی موقعیت و اهمیت دارای

عباس ) کندمی نمایان را نظیریکم و ارزشمند مجموعه آن، در فضاها استقرار و یابیمکان به حاکم نظام و معماری کالبد

 ازجمله حجرات و... ها،چهارسوق و بازارهاراسته مساجد، ها،حمام ها،تیمچه ،هایسرا کاروانسراها، (.49:1384زاده،

 و موجودیت توانسته هنوز شده،انجام تصرفات و دخل تمام با که (2 شکل) هستند مجموعه این معماری مختلف فضاهای

 به آن کلی فرم و قرارگرفته شهر مرکز در حاضر حال مجموعه بازار تاریخی ارومیه در. کند حفظ را خود تاریخی چهره

 باشدمی خمینی )ره(منتظری و میدان امام  اقبال، بعثت، ،(ره) امام هایخیابان بین در محصور ناقص، مستطیل شکل

 فراهم شهری بافت سمت چهار از افراد ورود جهت مناسب نفوذپذیری و دسترسی ورودی، 18 طریق و از (3 شکل)

 (.4 شکل) گرددمی

 

 
 بازار مجموعه محدوده شهری موقعیت. 3 شکل ؛  بازار مجموعه معماری مختلف هایگونه تنوع معرفی. 2 شکل

 

 
 مجموعه بازار یرینفوذپذ زانیو م هایورود یمعرف .4 شکل

 

 تیریدر جهت مد ژهیو نیمشخص و قوان یبر اساس نظام هیشهر اروم یخیمجموعه بازار تار ییفضا -یساختار کالبد

و  یفرهنگ -یروابط اجتماع نیدر نگرش ب رییبوده که در حال حاضر با توجه به تغ یو مکان یزمان طیآن؛ کاملًا تابع شرا

شده است. لذا به جهت حصول به  یمعنادار راتییدچار تغ دیجد یوساز مراکز تجارساخت نیمردم و همچن ینوع زندگ

شده و اطلاعات روش پرسشنامه و مصاحبه به کار گرفته یآورهدف جمع اشاره شد؛ با زین قیچنانچه درروش تحق جهینت
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 .گرددیمطرح م لیتفصآن به اتیکه جزئ دهیگرد یبندآمده رتبهدستدر ادامه اطلاعات به

 

 هایافته

 وضعیت اعم از میزان تحصیلات، یمراجعین زن به بازار تاریخی ارومیه موارد پایهاطلاعاتبه جهت دست یافتن به 

پرسشنامه بر  جینتا لیتحل کهییازآنجا مورد پرسش قرار گرفت.مراجعین  و منطقه سکونت تأهل، وضعیت سن اشتغال،

این مهم در  شود. دهیسؤال پرس یاز هر گروه سن سعی بر آن شده است که نیاست، بنابرا شدهیبنداساس سن زنان طبقه

که  شدهانجامنیز در قالبی جداگانه  گزار بر حضور پذیری زنان اعم از کالبدی، اجتماعی و کاربری تأثیر هایمؤلفهرابطه با 

 .گرددمی ارائهدر ادامه ماحصل موارد به تفکیک 

سکونت با منطقه اشتغال و  تی، وضعلاتیتحص زانیدهندگان شامل مپاسخ کیدموگراف مشخصات 2شماره  در جدول 

 آورده شده است. دهندگانپاسخ یفیآمار توص یکمک ابزارها

به این معنی که فراوانی حضور  هستند؛ مجرد درصد 7/43 و متأهل دهندگانپاسخ از درصد 3/56 هاداده به توجه با 

در بازار نتایج نشان  و شاغل دارخانهدر رابطه با میزان حضور زنان  در بازار تاریخی ارومیه بیشتر است. متأهلزنان 

زنان شاغل حضور بیشتری نسبت به هستند. در واقع درصد شاغل  1/52دار و دهندگان خانهاز پاسخ درصد 9/47 دهدمی

 از درصد 1/26 ،زیر دیپلم تحصیلات دارای از زنان مورد پرسش درصد 7/19. اندداشتهدر بازار  دارخانهزنان 

درصد از  1/26 ،دیپلمفوق تحصیلات دارای دهندگانپاسخ از درصد 12 ،دیپلم تحصیلات دارای نیز دهندگانپاسخ

با توجه  .باشندلیسانس و بالاتر میفوق تحصیلات دارای درصد 2/16 درنهایت دهندگان دارای تحصیلات لیسانس وپاسخ

یعنی حضور پذیری  دهدمیی را نشان بیشترعدد  رتیب فراوانی رده لیسانس و دیپلمشود که به تبه نتایج مشاهده می

حاصل بررسی مراجعین بر اساس مناطق شهری  است.بازار ارومیه بیشتر زنان دارای تحصیلات لیسانس و دیپلم در 

از  درصد 3/18 ،دو دهندگان از منطقهاز پاسخ درصد 6/5 ،1منطقه  مربوط به مراجعین درصد 8/26که حاکی از آن است 

دهندگان از منطقه درصد پاسخ 4/13 تیو درنهاچهار منطقه  زدهندگان ادرصد از پاسخ 9/35 ،سهدهندگان از منطقه پاسخ

پرسشنامه بر اساس سن  جینتا لیتحل کهییازآنجااست.  شتریب چهار زنان از منطقه یفراوان هادادهبر اساس . باشندیم پنج

 (.3)جدول  شود دهیزنان سؤال پرس یاز هر گروه سن سعی بر آن شده است که نیاست، بنابرا شدهیبندزنان طبقه
 

 تحصیلات، وضعیت اشتغال، منطقه بندی شهری( زانیم (دهندگان پاسخ کیمشخصات دموگراف .2جدول 
  و بالاتر لیسانسفوق لیسانس دیپلمفوق دیپلم زیر دیپلم 

دارخانه  

1منطقه   0 2 3 5 6 16 

2منطقه   2 2 0 0 0 3 

3 منطقه  4 2 2 3 2 13 

4 منطقه  6 5 4 6 4 25 

5منطقه   0 2 2 4 3 11 

 68 15 18 11 12 12 مجموع

 شاغل

1منطقه   4 12 0 4 2 22 

2منطقه   2 3 0 0 0 5 

3 منطقه  2 2 1 5 3 13 

4 منطقه  7 6 4 7 2 26 

5منطقه   1 2 1 3 1 8 

 74 8 19 6 25 16 مجموع
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 مجموع

1منطقه   4 14 3 9 8 38 

2منطقه   4 4 0 0 0 8 

3 منطقه  6 4 3 8 5 26 

4 منطقه  13 11 8 13 6 51 

5منطقه   1 4 3 7 4 19 

 142 22 27 17 37 28 مجموع

 

 دهندگانسن پاسخ عیتوز .3جدول 
 مجموع به بالا 51 سال 50تا  36 سال 35تا  26 سال 25 تا 15 رده سنی

 142 40 47 35 20 فراوانی

 100 2/28 1/33 6/24 1/14 درصد

 

 بازار هایورودیدر ارتباط با بررسی حضور زنان نسبت به مردان 

زنانی که در بازار  تعداد مردان و مقایسهزنان به بازار تاریخی ارومیه و همچنین  مراجعهمنظور دستیابی به میزان به

از  ورودی فرعی آن در دو نوبت صبح 3ورودی اصلی و  3بازار؛ شامل  هایورودیورودی از  6کنند، سنتی حضور پیدا می

 هایورودی، مورد شمارش قرار گرفت. استساعات بازار  وآمدترینپررفتکه  6 تا 5ساعت  و عصر از 12تا  11ساعت 

و  ، ورودی راسته متو خانه؛(راسته عطاران) میرزا حسین آقا، ورودی از سمت مسجد اعظم راستهاصلی بازار شامل: ورودی 

سازان شده شامل: ورودی راسته سنگ تراشان، ورودی راسته مسگران و ورودی راسته حلبیفرعی بررسی هایورودی

و این  کنند از مردان بسیار کمتر استآمده در حالت کلی تعداد زنانی که به بازار مراجعه میدستطبق نتایج به .باشدمی

بیشتر از نوبت  زنان به بازار عصرها ترددرسد. شترین حد خود میاختلاف تعداد از ورودی راسته متوخانه بازار ارومیه به بی

 2سازانحلبی ورودی راسته .(5 شکل) کنندبه بازار مراجعه می هانتایج پرسشنامه اکثر زنان عصربر اساس و  بوده صبح

 (.4 )جدول بیشتری داردعصر تعداد مراجعه زنان زرگران( بازار ارومیه، تنها ورودی بازار است که هم در نوبت صبح و هم)

 

 
 زنان به مجموعه بازار  یجهت دسترس یو فرع یاصل هایورودی یمعرف .5 شکل 

                                                             
 داده است. یکاربر رییتغ یراسته به زرگر نیدر حال حاضر ا . 2
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 اصلی مجموعه بازار هایورودی. نسبت حضور پذیری زنان نسبت به مردان در 4 جدول
 عصر صبح ورودی 

 مردان زنان مردان زنان

 740 300 600 280 مرکز

 560 740 420 240 میرزا حسین آقا

 194 176 360 242 مسجد اعظم

 48 24 72 18 پشت مسجد جامع

 128 160 96 98 راسته زرگران

 156 84 138 120 راسته مسگران

 

 مندی زنان از وضعیت کالبدی مجموعه بازارسنجش میزان رضایت

؛ معیار 4شده در از فضای کالبدی مجموعه بازار تاریخی ارومیه، معیارهای استخراجمندی زنان در تحلیل میزان رضایت

در این رابطه زیر معیارهای ایمنی، دسترسی فیزیکی، راحتی و آسایش و کیفیت زیبایی در فضا موردسنجش قرار گرفت. 

جداگانه  طوربهو زیبای بصری بازار  ربازار، ایمنی معابر، مبلمان و فضای نشیمن و منظ خوانایی شامل: نفوذپذیری بازار،

بازار و میزان  هایورودیبین خوانایی  رابطهکه تحلیل ارزیابی نفوذپذیری بازار در خصوص مورد ارزیابی قرار گرفت. 

که ارزیابی خوانایی بازار  ارزیابی شد. متوسطیدر سطح بود  مدنظرمجموعه بازار  هایورودیراحتی زنان در تشخیص 

در سطح  ،بازار بودیابی مسیرهای مجموعه بین خوانایی فضای داخل بازار و میزان راحتی زنان در جهت رابطهتحلیل 

 ارزیابی مبلمان و فضای نشیمندر زیر معیار  ،سطح متوسطی دارد از نشان در بازار . ارزیابی ایمنی معابرقرار دارد مطلوبی

موضوع در سطح متوسط نیز  بازار در و زیبای بصری منظر ارزیابیدر رابطه با  .اندداشته یمطلوباکثر زنان رضایت 

 متوسط بازار سطحدر ارزیابی نورپردازی و  بود احصاقابلزنان رضایت نسبی  ارزیابی راحتی و آسایش در است. شدهارزیابی

 جدول)مطلوبی دارد  نسبتاًشرایط  هاارزیابیوضعیت کالبدی بازار ارومیه با در نظر داشتن نتیجه  درمجموع آمد. به دست

5). 
 

 کالبدی در بازار ارومیه مؤلفهارزیابی  بندیجمع .5جدول  
 کالبدی مؤلفه

 کیفیت زیبایی در فضا راحتی و آسایش دسترسی فیزیکی ایمنی معیار

 بصری بازار و زیبای منظر معابر، مبلمان و فضای نشیمن خوانایی بازار نفوذپذیری بازار زیر معیار

 رضایت نسبی رضایت مطلوب در سطح مطلوبی متوسط در سطح ارزیابی

 

 اجتماعی مجموعه بازار مندی زنان از وضعیتسنجش میزان رضایت

معیار؛  4اجتماعی است که در  مؤلفهمندی زنان مورد تحلیل قرارگرفته، متغیر دیگری که برای سنجش میزان رضایت

در این رابطه نیز زیر شده است. ها، ارزیابیعدالت و برابری، اجتماع و حضور پذیری، امنیت و برگزاری مراسم و آئین

 ارزیابی میزان احساس امنیت در بازار که بر اساس است که به تفکیک مورد ارزیابی قرار گرفت. طرحقابل معیارهای

 هایجشنواره از بازدید یا و شرکت به ارومیه شهر زنان تمایل میزان تحلیل .شدارزیابی  بالا به رو سطمتو هانتیجه داده

 تمایل زنان درصد 2/24 مورد دیگری است کهتاریخی  بازار در دستیصنایع هاینمایشگاه و سنتی هایمراسم و یفرهنگ

 یا و شرکت به تمایل زنان اکثر متوسط طوربه که گرفت نتیجه توانمی کلی حالت در بنابراین اند؛نموده اعلام را خود زیاد

درصد  5/27تحلیل میزان اهمیت اشتغال زنان در بازار که بر اساس  .دارند را ارومیه تاریخی بازار در هایمراسم از بازدید

دیگر  دارند. را عنوان فروشنده در بازار تمایل بیشتری برای حضور و خرید از مجموعه بازار ارومیهبا اشتغال زنان به
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 رضایت زنان درصد 6/29 که درنتیجه آنان بوده با اجتماعی برخورد نحوه از زنان رضایت بررسیموضوع مورد ارزیابی 

 با که کرد مشاهده توانمی بازار، به زنان مراجعه علت تحلیل با رابطه در .داشتند آنان با اجتماعی برخورد نحوه از زیادی

حق حضور زنان در فضاهای  در رابطه .کنندمی مراجعه بازار به خود روزانه خریدهای دلیل به صرفاً زنان زیادی اختلاف

 حضورداشته بازار در خود خانواده اعضای از یکی با دارند تمایل زنان بیشتر دهدمینشان  هاارزیابی ،تنهاییبه عمومی

 .(6جدول ) باشند

 

 اجتماعی در بازار ارومیه مؤلفهارزیابی  بندیجمع .6جدول 
 اجتماعی مؤلفه

 معیار
برگزاری مراسم و  امنیت اجتماع و حضور پذیری عدالت و برابری

 هانمایشگاهو  هاآئین

 زیر معیار
 اشتغال

 
 حس حضور

 تنهاییزنان به 
حس انتخاب 

 برای حضور
 احساس

 امنیت 
احساس قرار گرفتن در 

 فضا و زمان مناسب
 و شرکت

 بازدید یا

 ارزیابی
 تمایل

 بیشتر
تمایل به حضور با یکی از 

 اعضای خانواده
 متوسط روزانه خریدهای

 بالا به رو
 مندیرضایت
 بیشتر

 تمایل
 بیشتر

 

ها موجود در بازار نیز بررسی شد. معیارهای این مندی زنان در رابطه با کاربریمیزان رضایت سنجش ،در ادامه مباحث

متوسط  طوربه حاکی از آن است که هاداده. نتیجه باشدمیهای فراغتی در بازار کاربریو ها کاربری متغیر شامل تنوع

فراغتی اعلام عدم رضایت  هایکاربریر رابطه با تنوع رضایت دارند اما دمجموعه بازار موجود  هایکاربریاز تنوع زنان 

 .اندداشته

 

 بحث 

مراجعه زنان شاغل نسبت  میزان ومجرد نسبت به متأهلمیزان حضور زنان  صورت گرفته یبر اساس محاسبات آمار 

 بودصادق  لیسانس نیزسطح سواد  دهد این موضوع در خصوص زنان دارایرا نشان میبیشترین میانگین  داربه زنان خانه

 .(7 جدول)
 

 متاهلین( -مجردین )مستقل از هم  هایگروهآزمون تی برای  .7جدول 

 Group Statistics نتیجه 

 سطح معناداری آماره تی تفاوت میانگین N Mean تأهل

 یکالبد مؤلفه

 3246/2 62 مجرد

03061/1- 08/7- 00/0 

 هامتأهلتفاوت بین مجردها و 
 داریمعنیاست سطح  معنادار
در  )میانگین شاخص05/0از  ترپایین

 بین متاهلین بیشتر است(

 3552/3 80 متأهل

 یکاربر مؤلفه

 3448/2 62 مجرد

08337/1- 90/6- 00/0 

 هامتأهلتفاوت بین مجردها و 
 داریمعنیاست سطح  معنادار
در  )میانگین شاخص05/0از  ترپایین

 بین متاهلین بیشتر است(

 4281/3 80 متأهل

 یاجتماع مؤلفه

 4869/2 62 مجرد

94956/0- 82/5- 00/0 

 هامتأهلتفاوت بین مجردها و 
 داریمعنیاست سطح  معنادار
در  )میانگین شاخص05/0از  ترپایین

 بین متاهلین بیشتر است(

 4365/3 80 متأهل

 

است و آزمون تی دو  آمدهدستبهبرای متاهلین بیشتر از مجردها  مؤلفهدر هر سه  آمدهدستبهفوق میانگین  در جدول
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 .(8 جدول) باشدمینمونه مستقل از هم نشان دارد که این تفاوت از نظر آماری نیز معنادار 
 

 (دارخانه – هاشاغل)مستقل از هم  هایگروهآزمون تی برای  .8جدول 
 Group Statistics نتیجه 

وضعیت 
 شغلی

N Mean  تفاوت
 میانگین

سطح  آماره تی
 معناداری

 یکالبد مؤلفه

 4020/2 68 دارخانه

96572/0- 561/6- 00/0 

 معنادار هامتأهلتفاوت بین مجردها و 
از  ترپایین داریمعنیاست سطح 

در بین متاهلین  )میانگین شاخص05/0
 بیشتر است(

 3677/3 74 شاغل

 یکاربر مؤلفه

 3474/2 68 دارخانه

16609/1- 714/7- 00/0 

 معنادار هامتأهلتفاوت بین مجردها و 
از  ترپایین داریمعنیاست سطح 

در بین متاهلین  )میانگین شاخص05/0
 بیشتر است(

 5135/3 74 شاغل

 مؤلفه

 یاجتماع

 4804/2 68 دارخانه

03903/1- 593/6- 00/0 

 معنادار هامتأهلتفاوت بین مجردها و 
از  ترپایین داریمعنیاست سطح 

در بین متاهلین  )میانگین شاخص05/0
 بیشتر است(

 5194/3 74 شاغل

 

است و آزمون تی دو  آمدهدستبهها دارخانهبرای شاغلین بیشتر از  مؤلفهدر هر سه  آمدهدستبهدر جدول فوق میانگین 

 (.9 جدول) باشدمینمونه مستقل از هم نشان دارد که این تفاوت از نظر آماری نیز معنادار 
 

 (: سطوح تحصیلیطرفهیکآنالیز واریانس )آزمون آنوا . 9جدول 
ANOVA –  طرفهیکآنالیز واریانس 

 
مجموع 
 مربعات

درجه 
 آزادی

میانگین 
 مربعات

F 
سطح 

 معناداری
 نتیجه

 مؤلفه

 یکالبد

310/75 بین گروهی  4 828/18  
 
550/39  

000/0 

 05/0از آلفای  ترپایین
تفاوت معنادار  دو گروهحداقل مابین 

 فرضیه محقق تأیید -وجود دارد
218/65 گروهیدرون  137 476/0  

528/140 کل  141  

 مؤلفه

 یکاربر

082/85 بین گروهی  4 271/21  

112/38  000/0 

 05/0از آلفای  ترپایین
تفاوت معنادار  دو گروهحداقل مابین 

 فرضیه محقق تأیید -وجود دارد

460/76 گروهیدرون  137 558/0  

542/161 کل  141  

 مؤلفه

 یاجتماع

256/87 بین گروهی  4 789/21  

169/40  000/0 

 05/0از آلفای  ترپایین
تفاوت معنادار  دو گروهحداقل مابین 

 فرضیه محقق تأیید -وجود دارد

313/74 گروهیدرون  137 542/0  

469/161 کل  141  

 

بیشترین میانگین مربوط به سطح تحصیلی لیسانس است و تفاوت میانگین  مؤلفههر سه بر طبق نتایج آزمون شفه در 

است که تفاوت  دیپلمفوقگروه تحصیلی  میانگین مربوط به کمترین این گروه با سایر سطوح تحصیلی معنادار است.

های پژوهش حضور بیشتر زنان از دیگر یافته برای زنان سایر سطوح تحصیل دارد. آمدهدستبهمعناداری با میانگین 

 .(10 جدول) است سالمیانزنان  و تعدد مراجعه شهر ارومیه نسبت به سایر مناطق شهری چهارمنطقه 
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 شهری (: ساکنین مناطق مختلفطرفهیکآنالیز واریانس )آزمون آنوا . 10جدول 
ANOVA –  طرفهیکآنالیز واریانس 

درجه  مجموع مربعات 
 آزادی

میانگین 
 مربعات

F نتیجه سطح معناداری 

 مؤلفه

 یکالبد

298/63 بین گروهی  4 824/15  

071/28  000/0 

 05/0از آلفای  ترپایین
تفاوت  دو گروهحداقل مابین 

فرضیه  تأیید -معنادار وجود دارد
 محقق

231/77 گروهیدرون  137 564/0  

528/140 کل  141  

 مؤلفه

 یکاربر

578/61 بین گروهی  4 394/15  

098/21  000/0 

 05/0از آلفای  ترپایین
تفاوت  دو گروهحداقل مابین 

فرضیه  تأیید -معنادار وجود دارد
 محقق

964/99 گروهیدرون  137 730/0  

542/161 کل  141  

 مؤلفه

 یاجتماع

162/74 بین گروهی  4 541/18  

093/29  
 

000/0 

 05/0از آلفای  ترپایین
تفاوت  دو گروهحداقل مابین 

فرضیه  تأیید -معنادار وجود دارد
 محقق

307/87 گروهیدرون  137 637/0  

469/161 کل  141  

 

است و تفاوت میانگین این  4بیشترین میانگین مربوط به ساکنین منطقه  مؤلفههر سه بر طبق نتایج آزمون شفه در 

 است. 5ساکنین منطقه  کمترین میانگین مربوط به گروه با ساکنین سایر مناطق معنادار است.

میانگین  ساله است و تفاوت 50 تا 36 بیشترین میانگین مربوط به گروه سنی مؤلفهبر طبق نتایج آزمون شفه در هر سه 

سال  25تا  15 هایگروه میانگین مربوط به کمترین ساله معنادار است. 51و بالای  25 تا 15 سنی هایگروهاین گروه با 

 .(11 جدول) است معنادار سال 50تا  35 و 35تا  26سنی  هایگروهسال است و تفاوت این گروه سنی با  50و بالای 
 

 سنی هایگروه–(: سن طرفهیکآنالیز واریانس )آزمون آنوا . 11جدول 
ANOVA –  طرفهیکآنالیز واریانس 

مجموع  
 مربعات

درجه 
 آزادی

 میانگین
 مربعات

F  سطح
 معناداری

 نتیجه

 یکالبد مؤلفه

 836/19 3 509/59 بین گروهی

787/33 000/0 

 05/0از آلفای  ترپایین
تفاوت معنادار  دو گروهحداقل مابین 

 فرضیه محقق تأیید -وجود دارد
 587/0 138 020/81 گروهیدرون

  141 528/140 کل

 یکاربر مؤلفه

 633/19 3 898/58 بین گروهی

395/26 
000/0 
 

 05/0از آلفای  ترپایین
تفاوت معنادار  دو گروهحداقل مابین 

 فرضیه محقق تأیید -وجود دارد

 744/0 138 644/102 گروهیدرون

  141 542/161 کل

 یاجتماع مؤلفه

 189/17 3 568/51 بین گروهی

584/21 000/0 

 05/0از آلفای  ترپایین
تفاوت معنادار  دو گروهحداقل مابین 

 فرضیه محقق تأیید -وجود دارد

 796/0 138 901/109 گروهیدرون

  141 469/161 کل

 

 در این خصوص ورودی بود.نسبت به مردان کمتر به بازار تاریخی ارومیه  مراجعه زنان میزاننشان داد که  هابررسی 

نشان داد که  نتایج .زرگران بیشترین مخاطب زنان را داشته است محدوده  و ورودی منتهی بهکمترین تردد زنان  متوخانه

، منطقه و لیسانس، با سطح سواد دیپلم متأهل، زنان شاغل درمجموع .کنندبه بازار مراجعه می عصربه هنگام زنان بیشتر 

ن موضوع به رابطه محسوس هدف ای .اندکردهنسبت با سایر زنان بیشتر به بازار تاریخی مراجعه  سالمیانچهار شهری و 

و  فرهنگی اقتصادی، هایرابطهو  شهری 4استقرار بازار در بافت مرکزی و منطقه  مراجعه زنان به بازار اشاره دارد. اصلی

 هایورودیهمچنین تردد بیشتر زنان از است  بودهزنان  باعث افزایش میزان مراجعه اجتماعی ساکنین این منطقه با بازار

ی مرتبط، امنیت و همچنین بافت هاراستهامام )ره( و بعثت رابطه مستقیمی با بافت کاربری  هایخیابانمرتبط با 
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زنان داشته با  کمترین ارتباط رامرتبط  هایکاربریسته متوخانه و را کهطوریبهمختلف دارد  هایبخشدر اجتماعی بازار 

بازار ندارند این به  توجهیقابلآنچه مشخص است زنان جوان و نوجوانان مراجعه  مردانه دارد. عمدتاً تیو بافت جمعی

در ادامه موضوع  زنان و بافت اجتماعی حاکم بر بازار مطرح کرد. در ارتباط با هدف اصلی مراجعه توانمیموضوع 

 Mean) رتبه نیانگی. مدهدمیرا نشان  هامؤلفه بندیرتبه تیوضع 12 جدول قرار گرفت. موردبررسی هامؤلفههمبستگی 

Rank)  رتبه  نیانگیم نبالاتری که دهدمینشان  هارتبه نیانگیم سهیاست. مقا شدهگزارشدر جدول  هاویژگیهرکدام از

اجتماعی و معیارهای  مؤلفهدر خصوص  میزان رضایت زنانکه  معناست نیاختصاص دارد و بد اجتماعی مؤلفه( به 3.02)

 کاربری است. کالبدی و هایمؤلفه بیبه ترت هامؤلفه ترینمهمفوق،  یژگیدر بعد از و ها استمؤلفهمرتبط بیشتر از سایر 
 

 حضور پذیری هایمؤلفه بندیرتبه وضعیت . بررسی12 جدول
 انحراف معیار تعداد میانگین 

 هامؤلفه

 07013/1 142 0219/3 یاجتماع مؤلفه

 99833/0 142 9052/2 یکالبد مؤلفه

 07037/1 142 9551/2 یکاربر مؤلفه

 

دیگر  مؤلفهاجتماعی و دو  مؤلفهکه مابین  دهدمینشان  آمدهدستبهکه بر اساس مقایسه زوجی  13 جدولمحتوای 

است. آنچه مشخص  آمدهدستبه 05/0از  ترپایینتفاوت معنادار وجود دارد چرا که سطح معناداری برای هر دو مقایسه 

حاکی از آن است  هایافته ،شدهگانه مطرحهای سهمؤلفهدر نظر داشتن  ارتباط با سنجش میزان رضایت زنان بااست در 

مؤلفه اجتماعی با ملحوظ داشتن عوامل مرتبط از  که زنان در مقایسه با سه مؤلفه اصلی به ترتیب بیشترین رضایت را

کالبدی و  مؤلفهرابطه با که در طوریبه دارندکاربری  مؤلفهرضایت را از مجموعه عوامل مؤثر در  ینداشته و کمتر

 نبود. مشاهدهقابلکاربری تفاوت زیادی 
 

 حضور پذیری هایمؤلفهمقایسه زوجی  .13 جدول
 t df Sig. (2-tailed) زوجی هایمقایسه

Pair 1 0.031 141 990/0 یکاربر مؤلفه - یاجتماع مؤلفه 

Pair 2 007/0 141 720/2 یکالبد مؤلفه - یاجتماع مؤلفه 

Pair 3 388/0 141 866/0 یکالبد مؤلفه - یکاربر مؤلفه 

 

به تنهای به  دهندمیاما زنان ترجیح  دهدمیکیفیت برخوردهای اجتماعی در بازار شرایط خوبی را نشان  باوجوداینکه 

همچنان محیط بازار شرایط مطلوبی برای حضور پذیری زنان را  دهدمیموضوع نشان  این بازار مراجعه نداشته باشند.

مؤلفه کالبدی با در نظر گرفتن مجموعه  در این میان . دهدمینشان در رابطه زنان جوان شرایط نامناسبی را  نداشته و

. در راستای سنجش میزان تمایل زنان جهت مراجعه به بازار باشددارا میرا مطلوبی  نسبتاًشرایط  موردسنجشعوامل 

زنان تمایل زیادی  آمده نشانگر این موضوع است کهدستتغییرات باهدف بهبود وضعیت بازار، نتایج به تاریخی و همچنین

موجود  هایکاربریتنوع  دهدمین موضوع نشان ای افزایش حضور پذیری دارند. ایجاد تغییرات باهدف برای مراجعه و

 هایکاربریروزمره مراجعین بوده اما در بحث  نیازهایجواب گوی  ذاتی بازارهای تاریخی و سنتی( هاویژگی) بازار ارومیه

 .سنی جوان به بازار نقش اساسی داشته باشد هایگروهمراجعه  د در میزانتوانمیفراغتی نواقصاتی وجود دارد. این مهم 

ظرفیت مناسبی دستی صنایع هاینمایشگاه و سنتی هامراسم و یفرهنگ هایجشنوارهمشارکت زنان در  توجهقابلتمایل 

بازار است.  بازار تاریخیعلاقه زنان به  دهندهنشان موضوع همچنین . اینکندمیآتی ایجاد  هایریزیبرنامهجهت 
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دیگر نیازهای اکثریت  نتوانستهارد اما کالبدی و اجتماعی شرایط قابل قبولی د مؤلفهاینکه در رابطه با  رغمعلیتاریخی 

 بالا را ندارد در این مهم با تحصیلات ترجوانجذابیت کافی بخصوص برای زنان  لذا کند، تأمینسنی زنان را  هایگروه

ی بازارها هاویژگیدیگری از  بازار قابلیتمراجعه روزانه به است.  تأثیرگذارکالبدی و اجتماعی نیز  هایمؤلفهمقتضیات 

 .دهدمیدر جریان زندگی روزمره قرار همچنان بازار را  کهطوریبهتاریخی است 
 

 گیرینتیجه

های گذشته شود که از دورهمحسوب می یهاروم یشهر یترین فضاهاو بااهمیت یاتریناز پو یکی یهارومتاریخی بازار 

از  یاریهمانند بس یزن این مجموعهخود ادامه دهد.  یاتتوانسته به ح ی،تغییر تحولات شهر یتاکنون باوجود تمام

نگاه . است یو فرهنگ یهای اجتماعاز فعالیت یاریبسمحملی برای ، یعلاوه بر کارکرد اقتصاد یرانا یسنت یبازارها

متنوع و متفاوت کاربران فضاها  یازهایو در نظر نگرفتن ن یو شهرساز یتنیده معمارو درهم یچیدهبه مسائل پ یدیتجر

 یدهپد یناز وجوه پنهان ا یاریسبب مغفول ماندن بس ،بعدی و غیر فراگیر طراحان به مسائلهای تکپاسخ ینو همچن

توجه با مسائل و  کهطوری. موضوع حضور پذیری زنان در بازارهای تاریخی از اهمیت بسزایی برخوردار است، بهستشده ا

آمده عملهای بهبررسی است. ناپذیراجتنابدر این خصوص امری  رفع موانع ریزی برایتبع برنامهمشکلات آن و به

آنچه  توجهی دارند.نیز در کنار مردان در بازار تاریخی ارومیه حضور قابل زنان ،رغم دیدگاه حاکمعلی سازد کهآشکار می

 یبرا ییبالاهای ظرفیتاز گذشته تا به امروز  شهری هایفضا تریناز مهمیکی  عنوانبه یخیبازار تار مشخص است

زنان  یهاگروه همه یبرا مهم ینا ی، ولاستدارا را  یو جنس یسن یهاگروه یتمام یتتحقق حضور پذیری و فعال

های متنوعی در رابطه با مؤلفه. شوداز زنان می یبخش کوچک یت نسبیکند و درنهایت تنها موجب رضاسان عمل نمییک

فعالیتی( ) در سه بخش کالبدی، اجتماعی و کاربری آن ترینمهمحضور پذیری در فضاهای شهری مطرح است اما 

های صورت گرفته بندیبا توجه به اطلاعات احصا شده و جمع .بسته شد است که در این پژوهش نیز به کارتعریف قابل

ها و در ادامه مؤلفه کالبدی مجموعه مطرح بوده و مؤلفه مشخص گردید که بیشترین عدم رضایت در رابطه مؤلفه کاربری

ها در قیاس با سایر مؤلفهکه بازار ارومیه در رابطه با مؤلفه اجتماعی طوریاجتماعی در رتبه سوم قرار داشته است، به

 های متنوع دررغم ظرفیتعلی بازار تاریخی ارومیه مجموعه ،ضمن تائید فرضیه پژوهش درمجموعشرایط بهتری دارد. 

نداشته  در خصوص حضور پذیری عملکرد مناسبی ها،و همچنین ایجاد رضایت نسبی در برخی مؤلفه بحث حضور پذیری

در این بحث عدم انطباق نیازها و مطالبات جامع زنان با  هاچالش ترینمهم ازجمله .و دچار مشکلات اساسی است

 .کندنمیاز زنان را فراهم  ایعمدهامکان حضور بخش  کهطوریبهموجود است؛  هایزیرساخت

بازار با توجه به هدف تحقیق، پژوهش حاضر صرفاً به مطالعه و بررسی مشکلات و مسائلی که اقشار مختلف زنان در  

پژوهش مجزایی را طلب  ؛جهت رفع موانع در بازار پیشنهادهاتاریخی با آن مواجه بودند پرداخته لذا ارائه راهکارها و 

این مهم  یقیناً های موجود انجام گیرید.باهدف معرفی فرصت ایمطالعهشود کند. در این خصوص پیشنهاد میمی

 با در نظر گرفتن جمیع جهات محقق خواهد شد. فرهنگی همراه بود وضوابط و مقررات حفاظت از میراث  باملاحظه

 

 تقدیر و تشکر

 هیو هنر دانشگاه اروم یشهرساز ،یدانشکده معمار دارای حمایت مادی و معنویبنا به اظهار نویسنده مسئول، این مقاله 

 است.
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 نابعم

دو فصلنامه  .نقش سرمایه اجتماعی در وضعیت اقتصادی بازارهای سنتی در ایران (.1390) .جعفر، علیپورجعفر، محمدرضا و پور
 .222-203، 9مدیریت شهری، 

بررسی میزان انطباق فضاهای عمومی شهری (. 1394) .بین، رضا، محمدرضا؛ خضرنژاد، بخشان؛ احمدی، پولاد و جهانپورمحمدی
 .40-23 ،(1) 13 شماره زن در توسعه و سیاست، .با نیازهای زنان شهر ارومیه

-51 ،44، هنرهای تجسمی-نشریه هنرهای زیبا .سازی در فضاهای شهریمجسمه (.1389) .محسنپورمند، حسنعلی و موسیوند، 
59. 

بررسی تطبیقی فضاهای عمومی ویژه زنان با فضاهای عمومی شهری در میزان  (.1394) .حبیبی، میترا و علی پورشجایی، فرشته
معماری و  -نشریه هنرهای زیبا .وآتش و بوستان بهشت مادران تهرانپاسخگویی به نیازهای بانوان)نمونه موردی: پارک آب

 .30-20،17 شماره شهرسازی،
آن بر حضور زنان با  تأثیردر فضاها و تسهیلات در فضاهای عمومی و ها و تسهیلات کیفیت و تنوع فعالیت (.1391) .حبیبی، میترا

 شهری، شهرداری تهران، تهران. و فضاهای عمومی کارگروه زنان .تأکید بر شهر تهران
 .28-19 ،7باغ نظر،  .فضاهای عمومی و عوامل مؤثر بر حیات جمعی(. 1386) .دانشپور، سید عبدالهادی و چرخچیان، مریم

 .127-113 ،(11) 3 نشریه جغرافیا، .های پایداربازارهای ایرانی تجسم اندیشه (.1388) .و سفاهن، افشین رجبی، آزیتا
نشریه هنرهای زیبا،  .بررسی عوامل محدودکننده حضور زنان در فضاهای شهری (.1388) .رضازاده، راضیه و محمدی، مریم

 .114-105 ،38 معماری و شهرسازی،
 .یشهر یعموم یفضاها از شهروندان یتمندیرضا بر مؤثر یارهایمع و هاشاخص یبررس (.1388) .زهرا ،یخدائ و یمجتب ان،یعیرف

 .248-225 ،(53) 18 فصلنامه راهبرد،
بر حضور  تأثیرگذارواکاوی کیفیت محیطی  (.1395) .زاده، شهاب و سلمانی محرم، محمدفر، هادی؛ عباسدل، تکتم؛ سلطانیروشن

-71،(27)8 ای،های شهری و منطقهمطالعات پژوهش پذیری فضاهای تجاری؛ نمونه موردی خیابان تجاری راهنمایی مشهد،
92. 

های مختلف پذیری در فضاهای عمومی با مقیاسعوامل مؤثر بر ایجاد و ارتقاء اجتماع (.1394) .شجاعی، دلارام و پرتوی، پروین
 .108-93،(12)34 باغ نظر، .تهران( 7فضاهای عمومی دو محله و یک ناحیه در منطقه نمونه موردی: ) شهر تهران

فصلنامه مدیریت  .رویکرد مشارکتی و اجتماعی محور در ایجاد فضاهای امن شهری .(1388) .ضابطیان، الهام و خدایی، زهرا
 .163-149 ،3 شهری،

مجموعه مقالات همایش  .نقش کیفیت فضاهای عمومی شهر بر حضور پذیری و بروز تعاملات اجتماعی (.1391) .عباسی، دانیال
 اسلامی، مشهد.-معماری و شهرسازی ایرانی

نامه پایان .ره( محدوده بازار) دهی مجموعه بازار ارومیه خیابان امام خمینیطرح مرمت و سازمان (.1384) .مظفرزاده، عباس
 های تاریخی، استاد راهنما: مهدی حجت، دانشکده هنرهای زیبا، دانشگاه تهران.کارشناسی ارشد مرمت و احیای بناها و بافت

های تاریخی در ابعاد تعاملات های هویت کالبدی و فعالیتی بافتمؤلفه تأثیر (.1394) .عطائی، رقیه و پورمحمدی، محمدرضا
 .246-229، 41،مدیریت شهری .اجتماعی

 .66-57 ،26 نشریه هنرهای زیبا، .دهنده آنمفهوم حس مکان و عوامل تشکیل (.1385) .فلاحت، محمدصادق
اسلامی نمونه موردی: -بررسی جایگاه و نقش بازار در شهرهای ایرانی (.1393) .کتایونمنوچهری، بهار؛ ترک، معصومه و علیزاده، 

ریزی و مدیریت شهری با تأکید مجموعه مقالات ششمین کنفرانس ملی برنامه .اسلامی شهر جدید اندیشه-بازار بزرگ ایرانی
 های شهر اسلامی، مشهد مقدس.بر مؤلفه

بررسی و ارزیابی نقش هنر شهری در افزایش میزان حضور پذیری فضاهای عمومی با  (.1395) .زاده، حسنوحدت، سلمان و سجاد
 .38-25 ،(11)6 دو فصلنامه پژوهش هنر، .تأکید بر گرافیک شهری، نمونه موردی: پارک مردم همدان

المللی ن کنگره بینپنجمی .بررسی میزان حضور پذیری در فضاهای تجاری سنتی و معاصر (.1396) .سعیدپور، پریسا و کول، هاشم
 .15-1عمران، معماری و توسعه شهری، تهران، 
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