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Abstract 

Objective 

The main goal of this paper is the Systematic Review of the main themes/topics in 

media and technology futures studies (Metaverse, Extended reality, Immersion360, 

Hyperconnected world, MetaMobility and MulseMedia) that will hopefully ease 

future interdisciplinary research on media/technology management, futures Studies, 

etc. In order to reach this goal, adopting a tangible, valid & reliable Terminology 

would be vital. 

Literature Review 

In order to classify the Literature review from both the future studies or the media 

perspective, the first section should be the introduction of new concepts such as 

(Extended reality and Metaverse, Augmented cognition, MulseMedia (multisensory), 

Internet of things vs Internet of thoughts, etc.). 

The second part belongs to the Wild Cards. Since many of the buzzwords and the 

main part of the research literature, have had the same nature, in this section, we 

mostly review the previous documents about the future communication infrastructure 

of platforms such as the hyperconnected world, which opens up many potential 

possibilities in an exponential way and could become de facto in near future. 
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The third part belongs to weak signals. Trends and scenarios should also be seen 

in sequence. The process of expanding future communications, the process of the 

evolution of the outer world, as well as the process of combining the five senses and 

trying to reach the "multi-sensory multi-media" super human with the help of human 

enablers are among them. Depending on the paradigm of each process, the type of 

scenario conclusion also differs. In this research, in the systematic review of previous 

studies, we came up with three scenarios of individual platforms, micro-metaverses 

and macro metaverses, each of which has its own requirements. For instance, 

GAFAMs "Google, Amazon, Facebook, Apple, Microsoft" have relatively adopted 

similar macro media policy in facing emerging technologies in the field of "new 

realities and Metauniverses". And last but not the least, in the consequences and 

predictions section, the concerns and threats of the Metaverse and Extended reality, 

such as public opinion manipulation and Mind engineering, etc. are mentioned. 

Research Methodology 

Analytically based on secondary sources, systematic review collects and analyzes 

data by diversity and repetition. In the initial filtration, using the methodical 

limitation of the research scope and according to the experts’ panel, among the 

4,653,810 recorded records, we found more than 700 scientific documents on the 

future of media research from the scientific databases Web of Science, Springer, 

Emerald, Elsevier, Scopus and Science Direct. In the secondary filtration, 42 

documents remained in which themes, concepts, keywords, trends, and existing 

scenarios were reviewed. 

In this research, the stage of searching, identifying and extracting articles from 

scientific databases and removing duplicate results took about three months. 

Keywords used to be verified in weekly meetings with the expert panel from the 

Research Center for the Development of Advanced Technologies. After reaching the 

keywords, we searched them in the reliable databases such as Web of Science, 

Scopus, Springer, Emerald, Elsevier, etc. Nowadays, since emerging technologies are 

subject to many interdisciplinary discussions and as a result everyone is looking at 

this "elephant in the dark house" with suspicion, in the initial screening stage we kept 

only those articles which were related to the topics of futures studies and media 

management. For the second filtration, with support of the above-mentioned expert 

panel, we had made a table so that we could do the secondary filtration more 

accurately. This very section scoring was from one to ten based on the credibility of 

the source, the number of references, the year of publication, relevance to keywords, 
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approach and methodology, categories (if it was futuristic and technological), the 

innovation of the concept and so on.   

The last stage was the final evaluation of the extracted articles (grades 8 and 

above) considering the project goals and finally the final filtration of the articles.  

Findings 

We made final access to 42 relevant and up-to-date scientific documents among 

4,653,810 records before initial selection using methodical research scope limitation. 

In the second selection, by studying more than 700 scientific documents from 

reliable databases such as Web of science, Springer, Emerald, Elsevier, Scopus and 

ScienceDirect, we’ve found a winning arrangement of existing concepts, keywords, 

trends and scenarios. Just Consider this one as an example: In recent years, especially 

in the last two years, the attention of industries to invest in and benefit from the 

capabilities of Extended reality has greatly expanded, so that industrial investments 

in this area have increased from about 4 billion dollars in 2018 to more than 80 

billion dollars in 2022. 

The winning combination of metaverse keyword searches (meta, epic, iPhone 

moment, AR glasses, and number ready player one) and the top searchable databases 

are Springer and Elsevier. In the secondary screening, we encountered a high volume 

of pseudoscience (47 out of 54 cases) in Google Scholar. The winning combination 

of the keyword search was Extended reality (virtual reality, augmented reality, mixed 

reality, augmented cyberspace and immersion). Most of the literature produced in 

this field belongs to the last three years and the most important was the Science 

Direct database. The main focus of the studies was on the two axes of "legislation" 

and "data ethics", which is very evident in domestic studies. 

Accomplishing searches of the MulseMedia keyword include: wearables, human 

enablers, multi-sensory, multimedia, augmented senses. Springer, Emerald and IEEE 

are the leaders of the multimedia review. So far, the augmented reality of the five 

senses "sight, hearing, smell, taste and hearing" has been successfully tested, such as 

the Mojo augmented vision lens or Livio augmented hearing aid which are their 

commercialized forms. 

Discussion & Conclusion 

The findings of the research show that the use of emerging technologies has grown 

exponentially, especially in the last three years. Despite optimistic views in progress 

approach, we need more realistic views of unforeseen future. As it is not appropriate 
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to be just a passive observer of the future technology, we should practice more action 

by knowing the ecosystem of new technologies, scenario thinking and adopting 

platform governance/resilience strategies. So far, adopting five and seven-year plans 

in a ten-year horizon would a national necessity. Due to exponential developments, 

media-technological paradigms are rapidly undergoing transformations. It is 

suggested that in future research studies, by creating multidisciplinary groups among 

universities, industry and government, consultation will be held with experts from 

related fields on the discussion of governance/ Platform Resilience and Media 

Governance/Ecosystem Resilience. Apart from examining SWOT of each of these 

emerging concepts and technologies, their integration with each other should also be 

considered. In the 20-year horizon, several trends have been proposed to achieve the 

superhuman, however, among the three optimistic, realistic and pessimistic 

scenarios; Humans attaining immortality in 2045 is the prevailing scenario. It should 

be noted that due to the latency of exposure to technologies and the retrospective 

look to the crises in IRAN, not only have we not had a correct understanding of the 

new communication and media paradigms related to technology, but we lack the 

required readiness. Therefore, one of the main suggestions of this research is to 

replace negative views with positive ones and not to allocate funds and facilities to 

"Lock the barn door after the horse is gone" in the field of communication, media 

and technology. 
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مفاهيم نوظهور  با تمركز بر پژوهي رسانه آينده ههاي حوز پژوهش مند مرور نظام
   هاي نوين فناوري

  ياكبر فرهنگ يعل
  aafarhangi@ut.ac.ir: رايانامه. استاد، گروه مديريت رسانه، دانشكده مديريت، دانشگاه تهران، تهران، ايران

  )نويسنده مسئول(ي هومن قاپچ
   hooman.qapchi@ut.ac.ir :رايانامه. ، تهران، ايراندانشگاه تهران ت،يريرسانه، دانشكده مد تيريمد ، گروهدكتري تخصصي

  

  چكيده
يافتـه،   تعمـيم   فراجهان، واقعيـت (پژوهي رسانه و فناوري  آينده هگرفته در حوز انجامهاي  مند پژوهش تحليل نظامپژوهش حاضر با هدف  :هدف
اي آتـي ميـان    رشـته  هـاي بـين   ساز انجـام پـژوهش   كه زمينهاجرا شده ) ها اي انتقال و چندحسانهـ   متصل، فرا بيش  درجه، جهان 360  وري غوطه

  .است... پژوهي و فناوري، آينده  رسانه، مديريت  مديريت

هـا   داده لي ـو تحل تجميـع بـه   ،كاركردهـاي تنـوع و تكـرار   از  گيري بهرهكه با است  هيمنابع ثانو هپاي بر يليتحل اي شيوه مند، نظاممرور : روش
 ،ركورد ثبت شـده  4,653,810تحقيق و بنا به نظر جمع پنل خبرگي، از ميان  هگيري از تحديد روشمند دامن در غربالگري اوليه با بهره .پردازد يم

دايركـت دسـت     آوساينس، اشپرينگر، امرالد، الزوير، اسكوپوس و سـاينس  هاي علمي وب پژوهي رسانه از پايگاه سند علمي آينده 700به بيش از 
ها اسـتخراج،   ود در آنها، روندها و سناريوهاي موج ، كليدواژهها هوم، مفها مضمونسند باقي ماند كه  700سند از  42 ،در غربالگري ثانويه. يافتيم

  .نقد و بررسي شد
هاي نوين و پروتكل اينترنت آينده، رويكرد پنج شركت فناوري بزرگ موسـوم بـه    هاي نگاه اكوسيستمي به فناوري شناسايي ضرورت: ها يافته
پژوهـي رسـانه، شـناخت     نوظهـور آينـده  زدايـي از مفـاهيم    متاورس، ابهام هآيند سناريو، سه )بوك، آمازون، مايكروسافت گوگل، اپل، فيس(گافام 

  .اند پژوهش بودههاي اين  از يافته... هاي اينترنت افكار و و نگراني هاتهديد پيامدها،

اسـت و    رشـد تصـاعدي داشـته    ،ويژه در سه سال اخيـر  به ،بازاريابي ههاي نوظهور در حوز كاربست فناوري كه ها نشان داد يافته: گيري نتيجه
هـاي   رغـم نگـاه   تـوان دريافـت كـه علـي     همچنـين مـي  . رد در سناريوهاي آينده اين حوزه نيز نقش اساسي ايفا خواهـد كـرد  اين رويك احتمالاً
از آنجـايي كـه شايسـته    . نيازمنـديم ناانديشيده   هاي تر از جنس آينده انهنگر هايي واقع نگاه به، است يافته  امتداد  با رويكرد حال اي كه بينانه خوش

شناخت  ،رو  اين  اين حوزه به سهم خود كنشگري فعال را تمرين كنيم، از گر فرازها و فرودهاي فناوري آينده باشيم، بايستي در نظارهنيست تنها 
  .ضرورت ملي خواهد بود ،ساله ساله در افق ده هاي سه، پنج و هفت هاي جديد و اتخاذ راهبردهاي حكمراني پلتفرمي با برنامه اكوسيستم فناوري

  
  .پژوهي رسانه آينده ؛)اي چندحسانه(مديا   مالسي ؛فراانتقال ؛درجه 360 وري غوطه ؛يافته واقعيت تعميم فراجهان؛: ها كليدواژه

  
مفـاهيم نوظهـور    پژوهـي رسـانه بـا تمركـز بـر      هاي حـوزه آينـده   مند پژوهش مرور نظام). 1401( هومنفرهنگي، علي اكبر و قاپچي، : استناد
  .188 -168، )2(1، هاي مديريت رسانه بررسي .هاي نوين فناوري

    
  30/01/1401 :افتيدرتاريخ   188 -168. ، صص2، شماره 1، دوره 1401هاي مديريت رسانه،  بررسي
 07/04/1401 :تاريخ ويرايش  دانشكدة مديريت دانشگاه تهران: ناشر

  27/04/1401 :رشيپذتاريخ   پژوهشيـ علمي : نوع مقاله
  30/06/1401 :تاريخ انتشار   نويسندگان ©
 doi: https://doi.org/10.22059/MMR.2000.89051 
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  مقدمه
اي  هاي نوين در آينـده  ضعف رسانه و فرصت، تهديد، قوت. چندان نو بر پارادايمي نوين است آغازي نه) متاورس(فراجهان 

اكنون نيز شروع شده است، به شكلي نمايي تغييرات چشـمگيري در سـبك زنـدگي،     زعم بسياري هم بسيار نزديك كه به
مارتينز و ( ايجاد خواهد كرد ...وصنعت سرگرمي، كار و تجارت، امور مالي و بانكي، گردشگري، بهداشت و درمان، آموزش 

هـا مواجـه    اي از ناشـناخته  بلكـه بـا مجموعـه   ) متـاورس (اي نزديك نه تنها با يك فراجهـان   در آينده .)2022، 1همكاران
، )واقعيت مجازي، واقعيت افـزوده و واقعيـت تركيبـي   (يافته  شويم كه ادراكش نيازمند فهم صحيح بستر واقعيت تعميم مي

 .)2022، 3ليمپت و كرايولد ، فن راتيوا( خواهد بود... وها 2 اي درجه، جهان بيش متصل، فراانتقال، چندحسانه 360 وري غوطه
ايـن  . مطرح شـد  1992در سال  7نسونفاستبه قلم نيل  6بهمنرمان براي اولين بار در  )5متاورس( فراجهان 4واژة باب روز

جايي كه افراد در دنياي واقعي همه يـك آواتـار    ؛كند دنياي سايبري موازي با دنياي واقعي، فراجهان را توصيف مي رمان
  ). 2022، 8و ليو هو( كنند آنها از طريق اين آواتارها با يكديگر تعامل و زندگي مي. ديجيتال دارند

، هوش مصنوعي، بلاكچـين، توليـد محتـوا و    جيـ   محورهاي فناورانه و مفهومي شامل فايو تقاطعحاصل فراجهان 
از  بشرسازي مداوم تجربيات زندگي ديجيتال  فراجهان بهينهاصلي هسته . يافته است عميمواقعيت تو  9محاسبات كوانتومي

 XRهـاي ديجيتـال مبتنـي بـر      سرويس. است XRو تكرار مداوم فناوري و تجهيزات ) يافته تعميمواقعيت ( XR10 طريق
كننـد و   ايجـاد مـي   يدگي ديجيتـال فراجهـان  هايي را در تجربه زن كنند و پيشرفت تدريج در سناريوهاي مختلف نفوذ مي به
   ).2022، 11سانتوس ، داكوستا و دوسآرودا فيلو(كنند  ميرا شروع صر فراجهان گونه ع اين

  : فراجهان دو جهت توسعه را نشان خواهد داد
ديجيتالي زندگي واقعي با  ةكند و تجرب دنياي مجازي از دنياي واقعي تقليد مي :مجازيدنياي واقعي به دنياي از  .1

بر تحقق ديجيتـالي شـدن تجربـه    اين جهت توسعه بيشتر . شود جانبه تقويت ميايجاد تجربيات ديجيتالي همه
. شود ساخته مي ...در عصر اينترنت موبايل، دنياي مجازي عمدتاً از طريق متن، عكس، فيلم و. دارد تأكيدواقعي 

صورت ديجيتالي در دنياي مجازي بازسازي خواهد شد تا يـك   واقعي بهدر عصر فراجهان آينده، دنياي فيزيكي 
  .)2022، 12كشتري(مجازي شكل بگيرد  دنياي موازي كاملاً

مبتنـي بـر دنيـاي     سـاخت دنيـايي   ،اينجا ديگر تقليد از دنياي واقعـي نيسـت   :واقعيدنياي مجازي به دنياي از  .2
 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. Martins etal. 

وجود آمده است، نويسـندگان ايـن    به) اي چندرسانه(مديا   و مالتي) چندحسي(سنسوري   مالتي كليدواژةاز آنجايي كه مالسي مديا از تركيب دو  .2
 .كنند را پيشنهاد مي )اي چندحسانه(واژة  براي ترجمة آن، مقاله

3. Rativa, van Limpt & Kraaijeveld 
4. Media Buzzword 
5. Metaverse 
6. The Avalanche 
7. Neil Stephenson 
8. Hu & Liu 
9. Quantum Computing 
10. Extended Reality 
11. Arruda Filho, da Costa & dos Santos Miranda 
12. Kshetri 
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بلكه بر دنياي واقعي نيـز   ؛از دنياي واقعي را تشكيل دهد يتواند نظام ارزشي مستقل تنها مي مجازي است كه نه

  .)2022كشتري، (دارد  تأكيدبر تحقق تجربه ديجيتال اين دنيا . گذارد مي تأثير
 نـوين  جديد و سناريوهاي مصرفمحصولات  يوجو جستيند افر معناي به ،واقعيدنياي مجازي به دنياي توسعه از 

تواننـد   براي فراجهان صنعتي، توسعه از مجازي به واقعي به اين معناست كه صنايع نوظهور در دنياي مجـازي مـي  . است
خواهنـد   ارزش واقعي اقتصادي خلقدر دنياي فيزيكي آنها  زمان محصولات هم، در حالي كه برداري قرار گيرند مورد بهره

  .)2022، 1، رنو، ديباري، پرنيسكو و استلادي سوما( داشت
نيازمند تكيه بر صنايع با توجه به تنوع و پراكندگي صنايع، فراجهان  .ادغام چند سيستمي روند تكاملي فراجهان است

از  ،كامل از بالا به پـايين  اي نظام توسعهو ايجاد يك است  2پايين به بالا اي با رويكرد توسعهو ادغام موجود جهت توسعه 
رود كـه صـنايع مختلـف     بنـابراين، در مراحـل اوليـه توسـعه، انتظـار مـي      . دشوار خواهـد بـود   يكپارچه يطريق استاندارد

تـدريج   بـه  ،هـاي كوچـك   سپس اكوسيستم. هاي كوچك غيرمتمركز و چندمركزي از فراجهان را تشكيل دهند اكوسيستم
و در نتيجـه بـه يكپـارچگي دسـت      دهند مي گذارند و استانداردهاي يكپارچه را تشكيل اشتراك مي ا يكديگر بهها را ب داده
نـگ،  وا( است ردازيپلاخياي از ابهام و همراه با  در هاله همچنانمرحله بلوغ فراجهان، گيري شكل اين، با وجود. يابندمي

 اين مرحلـه شـامل  . است 2030تا  2021هاي  بين سالفراجهان مرحله اوليه توسعه  .)2022، 3سو، ژانگ، ليو، لوان و شن
شـود كـه در    هاي فناوري در صـنايع مختلـف مـي    هاي كاربردي آنلاين، ديجيتال و مجازي بيشتر و پيشرفت برنامهظهور 
صنعتي و چنـدمركزي   هاي كوچك غيرمتمركز، تك هاي مستقل و اكوسيستم را بر اساس متارورس يسناريو واحد ،نهايت
، در درجه اول در اين مرحله XR تجهيزاتيدي، مانند اتصال كل تجهيزاتو  هات، زيرساخفناورانهالگوهاي . دهد مي شكل

مرحله بلوغ از سـال   .خواهد بود مورد توجههاي كاربردي در صنايع  ، تمركز روي برنامهدر اين مرحله. توسعه خواهند يافت
 ،گذارنـد  مـي را بـه اشـتراك    هـا  تـدريج داده  بـه  ،هاي مستقل صـنايع مختلـف  فراجهان ،شود كه طي آن مي شروع 2031

در اين مرحله، ارتباط و يكپـارچگي اكولـوژيكي بـين    . رسند به يكپارچگي ميو  دهند مياستانداردهاي يكپارچه را تشكيل 
شـوند تـا    هاي كوچك غيرمتمركز و چنـدمركزي بـا هـم ادغـام مـي      اكوسيستم .پلتفرمي و فراصنعتي وجود خواهد داشت

معتقد است كه استانداردهاي يكپارچه  4ديلويت. و افراد تشكيل دهندترتيب بر صنايع  تدريج دو اكوسيستم فراجهان را به به
  .هاي پرداخت و احراز هويت، كليد دستيابي به توسعه و يكپارچگي چند پلتفرمي در اين مرحله استسامانهداده، 

در اقصي نقاط جهان، ايـن حيطـة    نينو هاي روز مبتني بر مفاهيم نوظهور فناوري با وجود ادبيات بسيار گسترده و به
براي حركت بر لبة علم و رسيدن به تجويز راهبردي . نگري است دچار فقر پژوهشي و درگير سطحي ،بسيار مهم در ايران
پژوهـي،   هاي آينده، نيازمند توصيف و تبيين صحيح و دقيق اين مفاهيم نوظهور در مديريت رسانه، آينده بهينه براي رسانه

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Di Summa et al. 
2. the bottom-up model 
3. Wang et al. 

شـود، يـك شـبكة     خوانده مـي ) Deloitte(كه عموماً به اختصار دلويت ) Deloitte Touche Tohmatsu Limited(ديلويت توشي توماتسو  .4
عنـوان يكـي از چهـار     به ،جي ام پي هاي پرايس واتر هاوس كوپرز، ارنست اند يانگ و كي همراه شركت يتي است كه بهلاي چندم خدمات حرفه

 .شود مؤسسه بزرگ حسابرسي جهان شناخته مي
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از اين رو، اين پژوهش در تلاش براي برداشتن گامي ابتدايي در اين عرصه . خواهيم بود ...ي، علوم رايانه ومديريت فناور

گرفتـه از   تئو با نگاهي نش ـ را بكاهدهاي بعدي  اندكي از ابهامات پيرامون اين مفاهيم براي پژوهش ،بوده و درصدد است
  .ر اين مفاهيم را در كنار يكديگر گوشزد كندثأو ت تأثيراهميت چندوجهي ديدن و درك  ،تفكر سيستمي

  پژوهش پيشينه
پژوهي رسانه مورد بررسي قـرار دهـيم، بخـش نخسـت معرفـي       را از منظر آينده پژوهشبندي پيشينه  اگر بخواهيم دسته

... ار و، اينترنـت افك ـ )اي چندحسـانه (مـديا   يافته و فراجهان، شناخت افـزوده، مالسـي   همچون واقعيت تعميم ،مفاهيم جديد
، به خـودي  پژوهشاز آنجايي كه بسياري از واژگان باب روز و ادبيات . سازهاست بخش دوم متعلق به شگفتي. خواهد بود

 ةدر اين بخش بيشتر به مرور اسناد پيشين دربارة بسترهاي زيرساخت ارتبـاطي آينـد   ،سازها هستند خود، از جنس شگفتي
پردازيم كه بسياري از احتمالات بالقوه را به شـكلي تصـاعدي و نمـايي     صل ميمحور مانند جهان ابرمت هاي رسانه فناوري

مسـائل مربـوط بـه هويـت و حـريم خصوصـي در       . هاي ضعيف تغيير است بخش سوم متعلق به سيگنال. سازند بالقوه مي
بـا شـركت    Spotنام  مانند سگ بوستون دايناميك به ،هاي نظامي امنيتي و تلفيق پروژه» فراانتقال«متاورس متاموبيليتي 

رونـدها و سـناريوها را نيـز بايسـتي در تـوالي      . از اين جنس اسـت  CESخودروسازي هيونداي و نمايش آن در نمايشگاه 
گانـه و تـلاش    آيند شدن حواس پنج هم روند گسترش ارتباطات آينده، روند تكامل فراجهان و همچنين روند. يكديگر ديد

 ،بسته به پارادايم هر روند. با كمك بشرتوانمندسازها از آن جمله است» اي چندرسانهچندحسي «براي رسيدن به ابرانسان 
 سـناريو منـد مطالعـات پيشـين، بـه سـه       در اين پـژوهش، در مـرور نظـام   . كند گيري سناريويي آن نيز فرق مي نوع نتيجه

 يـك رسـيديم كـه هـر    ) هاي كلان نفراجها( ها و ماكرو متاورس) هاي خُرد فراجهان(ها  هاي فردي، ميكرومتاورس پلتفرم
هـا و تهديـدهاي فراجهـان و واقعيـت      هـا نيـز بـه نگرانـي     بينـي  در بخش پيامدها و پيش. اقتضائات خود را به همراه دارد

  .شود اشاره مي ...ويافته مانند مهندسي افكار عمومي  تعميم

  تعاريف 
  اينترنت افكار در برابر اينترنت اشيا

ي مجـازي متصـل   ها اي از جهان عنوان شبكه فراجهان به ،)اينترنت اشيا است نه افكاراينترنت  در اينجا منظور( IOT1 در
آرودا فيلو و (اينترنت اشيا شناخته شده است عنوان  بهقبلاً  را چيزي درك كرد كهآن توان  مي است كه بعدي به صورت سه

در نظـر گرفـت و    »يـا افكـار   عقايداينترنت «عنوان يك  توان آن را به تر اين است كه چگونه مي جالب .)2022همكاران، 
اي  طـور فزاينـده   بـه را هر گونه توسعه اينترنـت اشـيا   در تقابل با اين نگاه، رويكرد ديگري  .)2019، 2فروداي( تجربه كرد

يـي را  گرا بـا مصـرف   ها آن، هرچند كه ممكن است بازاريابي محصولات و خدمات و تعامل كندميتهاجمي و بيگانه تلقي 
  .)2018، 3و همكاران زبريگ(سازد ممكن 
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1. Internet Of Thoughts 
2. Frodigh 
3. Briggs et al. 
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   يافته و فراجهان واقعيت تعميم

سـال،   10ظرف . ديرس هدخوادر سطح جهاني  VR واقعيت مجازي واحد ونيليصدها مظرفيت به  بشر، آينده پنج سال تا
 شيسـاعت در روز از صـفحه نمـا    15تا  12 نده،يسال آ 10 طي. كمتر نخواهد بودها نباشد،  از تلفن شتريبمحبوبيتش اگر 
XR اسـتفاده خواهيـد    كـاري  دستو  غاتيارتباط، تبل يها، برقرار تعامل، گرفتن داده ليسر خود و پتانس يرو يدستگاه با
پيش از دسـتيابي   ياخلاق ةاز جنب ديبا ،فراجهان يبانپشت ستميس. و هم بداست هم خوب  ،قدرت ةاين چاقوي دو لب. كرد
 را در EEG(1( ثبـت سـيگنال مغـزي    يحسـگرها در حـالي كـه    ؛)2022 ،و همكاران مارتينز( گو باشد قدرت پاسخآن به 

از آن بـه روش   يمتوان يم و ميكن ياستفاده م زهايكنترل چ منظور به ،گناليارسال س يكه از آن برا ميخود دار يها دستگاه
بـه مغـز خـود     را ييها گناليس ديتوان يدر واقع م. به هر دو طرف بروند توانند يم ها گناليس رايز كنيم؛استفاده  زين يگريد

و  يصوت ،يتوان فقط با تجارب بصر يافراد را م دگاهي، دEEG دستگاه بدون يحت. ديكن كاري دستتا افكار خود را  ديبده
 .)2022، 2و ريني اندرسون( باشد يغاتيرسانه تبل نيثرترؤم تواند كه مي كرد كاري دست ريفراگ

 اما بايستي به شكلي صورت پـذيرد  ؛مطلوب است اريبس كاربري ةتجربكيفيت  افزايشبراي مقررات  و تنظيم نييتع
ي هـا  و شـركت شـده   نيتضـم  بالا يدسترسامنيت و تا  ميكنن ارا مستثن يخاصهاي  عامل يا سيستم ها مدل، ها كه دستگاه

در اين  .شوندمنع  هاي پيرامونشان ديوارها و حفاظ جادياز ا )مايكروسافتبوك، آمازون،  گوگل، اپل، فيس(موسوم به گافام 
تلفـن   ،كـه در حـال حاضـر    بـه ايـن بينديشـيد    م،ي ـدار ازي ـن يقو تيهوتشخيص و  يخصوص ميقطعاً به حفظ حر ،راستا

 ـ( دي ـده ضـرب كن  اي ـفراجهـان آن را در پـنج    يبـرا  دارد، تي ـروزمره شـما اهم  يچقدر در زندگ همراهتان و  ي وديدوي
جعـل   يمجاز ياهايدن نيشما را در اهويت و سپس توانست  ديشناسه فراجهان شما را دزد يكس اگر .)2022، 3همكاران

يا سر  ه مدرسهيد بناتو ينم رگيد. خواهد بود در زمان حالشما  يشدن گوش بدتر از گم اريشما را مسدود كند، بس يا/و ردهك
خـود مسـدود    يكـاربر  حسابشما را از  يكه شخص يهنگام چه بسا. يد يا بفروشيدبخر يزيچ يدناتو ينم رگيد. ديبرو كار

  .)2022، 4و شينگ بوزنبرگ( م؟ياتفاق محافظت كن نيچگونه از كاربران در برابر ا نيبنابرا د،يفتبيكند، اساساً به زندان 

  هاي ساختاري لفهؤم
تعامـل را   تيكه آن سطح از قابل يهنگامتنها . ندبازتر يفراجهان جاديا هاي لازمه ،ييحمل دارا تيارز و قابل ت،يهو محتوا،

دويـي ودي و همكـاران،   (خواهيـد كـرد    فراجهان ليآنگاه شروع به درك پتانس ،شته باشيدجهان دا يها در سراسر شبكه
 ؛دهـد  يم ـ بـودن  اساساً به همه افراد در جهان احساس نابغه AI يبا هوش مصنوع XRيافته  تلفيق واقعيت تعميم .)2022

طـور كامـل قـادر     شـما بـه  در فراجهان، . خواهد بودفوراً در مقابل چشمان شما در دسترس  ديخواه يكه م يا هر داده رايز
دويـي ودي و  ( دي ـاسـتفاده كن  ياتي ـح ماتيگـرفتن تصـم   يبلكه بـرا  ق،يتحق اي يادآوري ياز مغز خود نه برا خواهيد بود
. يابيم درمي ،ميآموز يمكه را  چيزي آنما چرايي . داد دخواه رييتغنيز مردم را  ما ازهمين مسئله تعريف  .)2022همكاران، 
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1. Electroencephalogram 
2. Anderson & Rainie 
3. Dwivedi et al. 
4. Boesenberg & Xing 
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يافتـه   با كمك واقعيـت تعمـيم  . ميكنرا حفظ  زهايكه صرفاً چ ميكن يچقدر وقت تلف م يكه در جوان ديكن ن فكر يبه ا تنها
XR 2022، و شينگ بوزنبرگ( ميها را انجام ده از آن كي چيه ميستيمجبور ن گريد(.  

  تعامل و پردازش
 يكـديگر را در مورد  زيم همه چيتوان ياكنون م رايز ؛دهد رييتغنيز مردم را  نيقرار است تعاملات ب XRيافته  واقعيت تعميم

او نـام   د،ي ـكن يعبـور م ـ  اوكنفرانس از كنار  كيدر  يوقت رايز ؛يدكن يشخص را فراموش نم كيهرگز چهره  گريد. مينيبب
 ،1و كـيم  پارك( خواهد داد رييتغبه كلي ما را  يزندگ يداشتن آن اطلاعات فور. ش نمايان خواهد بودصورت يدرست بالا

 راي ـز اي بيش نيسـت؛  افسانه ،و اعلام عدم تمركز اند شده يباز سفته يصرفاً ابزارها ،تاليجيد يامروزه اكثر ارزها .)2022
بـوم   زيسـت  رسد يكه به نظر نم هاست متعلق به تنها چند درصد از دارندگان توكن ها نيدرصد از كل كو 90تا  80معمولاً 

كـردن چقـدر    پي ـكـه تا  يمكن ـ يفكر م نياگر به ا. يفعل ماليـ   يپول يها ستميستر از  نامتعادل يحت ،ديباشد و شا يسالم
 قهيحدود پانصد كلمه در دق ميتوانيد بحالا فكر كن. است قهيكلمه در دق ستيدوتنها مشكلمان با است،  بر و زمان ناكارآمد

و  ياز نظـر ارتبـاط   ميتـوان  يم ـ مـا . ميفكـر كن ـ  ،هسـتند  قهيدر دق تيها ب ونيليكه م يريتصاو با ميتوانب رده يا گوش كرا 
، مـارتينز و همكـاران  ( ميبـه اشـتراك بگـذار    اي ـو بـا دن  ميريبگ ،در مغزمان استرا  آنچه. ميتر باش سازنده اريبس يارتباطات
2022(.  

  مصرف رسانه
 ؛ از جملهخواهد كرد رييرسانه تغ خلق يها تك جنبه مصرف محتوا، تك و) پردازي روايت(يي سرا محتوا، داستان ديتول يبرا

 ها را پرداخـت  اميپ نهيهز م،يكن يم دايرا پ ها اميپ م،يكن يم افتيها را در اميپ م،يده يم ليها را تحو اميكه پ هايي تمام شيوه
در تعامـل   هـا  آنكه ما با  شود مي اي هاشكال رسان ةهمشامل  لكهب ؛نخواهد بود يرسان اميفقط از نظر متن پ نيا .ميكن يم

 ياي ـخـود را در دن  يداري ـزمـان ب  شتريما بشسال،  10 يطتوجه داشته باشيد كه  ،علاوه بر آن .)2022، و ليو هو( ميهست
 يزمـان  نترنـت يا .)2022، 2، سـيلوا، دايـاس و سـانتوس   ماركز(ي كيزيف يايكرد تا در دن يدصرف خواه يو مجاز يعدب سه

است كه ما اكنـون   ييجا نيا. واقعاً اوج گرفت نترنتيبه وجود آمد و آن زمان بود كه ا كيمحبوب شد كه تجارت الكترون
 VRمـردم از   ،يزود كنند و به مي ارتباط استفاده يبرا VRما اكنون از  يكاربران سازمان. ميدر آن هست يمجاز تيبا واقع

 ديخواه يم ديمثال، فرض كن براي .)2021، 3، ونگ، لين، دليم و دانشمندنين(خواهند كرد  همحصولات استفاد ديخر يبرا
آن را  رزرو قصـد  كـه  يو از پنجـره اتـاق   دي ـكن دنياز هتل د يصورت مجاز به ديتوان مي .ديتابستان رزرو كن يبرا ي راهتل

، 4دامـار ( بگرديـد  يجفـت كفـش كتـان    كيدنبال  و به برويد كيمانند نا يبه فروشگاه ديشا اي دينگاه كن رونيبه ب داريد،
2022(.  

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Park & Kim 
2. Marques, Silva, Dias & Santos 
3. Ning et al. 
4. Damar 
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  1شناخت افزوده

 تي ـبـا كمـك حـواس و فعال    گريكـد يبـا   بيحسگر و محرك كه در ترك يها ياست از فناور يا شناخت افزوده مجموعه
بشـر را   ،يچندحس ـ ةكننـد  ارائـه  يهـا  يهوش افزوده و فناور يها يفناور ت،يسنجش فعال يها يبه انضمام فناور ،افزوده

   .)2021، 2يدوپياستيسفشمارو و ( سازند يتوانمند م
شوند كه بـه   هاي مشخصي مطرح مي بندي دسته ،پس از معرفي موضوعات و مفاهيم معمولاً ،پژوهي در ادبيات آينده

، 3سـازها  شـگفتي : نـد از ا هـا عبـارت   بنـدي  ايـن دسـته  . تصوير كلان پازل آينده را كامل كنند ،نحوي قرار است در نهايت
  . ها بيني هاي ضعيف، روندها، سناريوها، پيامدها و پيش سيگنال

  سازها شگفتي
  فراجهان سازهاي شگفتي
يكـي  . ندا تقويت شدهكه توسط هوش مصنوعي  هستندحاكي از نوعي ارتباط  ،به شكلي متفاوت گوناگون سازهاي شگفتي
  . خواهد بود 5و جهان بيش متصل 4اتصالي سازهاي پيش روي فراجهان، بيش ترين شگفتي از مهم

مسـلماً  . ي شخصـي وجـود دارد  هـا  داده پيرامـون اي گسترده اكنون نيز بحث :7و فراداده 6سازي اتصال فراتر از نمايه
منافع همـه   انگيزي با شكل مناقشه كه به خواهد بوداين موضوع  عظيم يا بهتر است بگوييم انفجار فراجهان شاهد توسعه

گـذاري  تأثيربـراي  افـراد  روفايل مستخرج از پهاي  از فراداده اكنون هم طور كه همان .مرتبط خواهد بود 8ها كننده توصرف
در تكميل اين . يابدمي توسعهنيز اين ظرفيت تا حد بسيار بالاتري در آينده شود،  بر افكار عمومي استفاده ميهرچه بيشتر 

ردپـاي ايـن موضـوع قـبلاً در     از منظر مديريت رسانه، . رشد خواهند يافت 9ارتباطات به شكلي نمايي و تصاعديروندها، 
و مواردي از اين دست مشهود اسـت، جـايي كـه     )تيندر( ، دوستيابي آنلاين)نتفليكس(ها  ، فيلم)آمازون(ها  كتاب بازاريابي
فراجهان شاهد توسـعه بسـيار   . شوند مواجه مي قبلي خودهاي وجو جست سابقه تحليل محتوا شده از اييه گزينهبا كاربران 
 اين تحولات .)2022ليو، هو و ( و مفاهيم خواهد بود ها هايي براي ارتقاي تماس بين افراد، پروژه از چنين تكنيك  گسترده

، در ايـن فشـارهاي سياسـي، تجـاري و امنيتـي     . د بودنخواهپذير  در برابر فشارهاي تجاري، سياسي و امنيتي بسيار آسيب
كه چه كسي بايد با چه كسـي در تمـاس    گويند و مي كنند ميهاي نوين را تعيين  مشي رسانه گذاري و خط نهايت سياست

تجويزهاي سياسـي،  ممكن است با  ها گونه تشخيص اين). بودن بر اساس برخي معيارها خطرناكتشخيص ( يا نباشد باشد

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Augmented Cognition 
2. Schmorrow & Fidopiastis 
3. Metaverse Wildcards 
4. Hyper connectivity 
5. Hyper Connected World 
6. Indexing 
7. Metadata 

 Producers+ Consumers= Prosumers/ ها  كننده توصرف= ها  كننده مصرف + ها توليدكننده .8
9. Exponential 



  
 

  2، شماره 1، دوره 1401هاي مديريت رسانه،  بررسي  175

 
ظـاهراً  اين تجويزهـا   .كنترل شوند شكل گرفته ياتركيب شوند كه توسط آن فيلترهاي شخصي به شكلي متفاوت  منيتيا

را گسـترش   »مهندسـي افكـار عمـومي   «و » ريـزي  برنامـه «پيامدهاي مـبهم   هر چند در باطن ؛اند جامعه تبه نفع سلام
 انبوهي از مخاطبانمديريت  ،بالقوه ةدر چنين زمينه اطلاعاتي غني، مسئل ).2018، 2كافري ؛ مك2014، 1تاراباي(د نده مي

چالشي كه قبلاً  .خواهد بود پذير چقدر پيوند تحمل ها آنهاي متعدد خواهد بود يا خارج از  عملكرد مناسب در حلقه ةو نحو
ي هـا راهشـدن   نحـوه بـاز و بسـته   . مشـهود اسـت   ،كنند مي ي ديگري كه برخي روزانه دريافتها يا پيام ها در تعداد ايميل

هـا در رونـد گسـترش ارتباطـات آينـده در       ديگـر شـگفتي   )1978، اوريـن كلـپ  ( .، يك نگراني عمده خواهد بودارتباطي
 يهـا  كـردن روش  فعـال ، متضـاد  يها دگاهيد نيگفتمان ب يتوانمندسازالگوسازي ارتباطات، : ند ازا هاي نوين عبارت رسانه
، عتيبا طب يشناخت تعامل تيتقوها،  ي، تقويت دايره انتخابريو نفوذپذ يريپذ انعطاف سازي مرزهاي فعال، مكمل يشناخت

ت در تعـاملا  يبـازنگر ي، فرد ياريو هوش تيامن شيافزاي، با هوش مصنوعو قرابت  ينينش هم، مجدد كار يبند چارچوب
  .)2022ليو، هو و ( امكان تكامل انساني، و حكمراني اسيس

 )3هاي ضعيف تغيير نشانك(ضعيف سيگنال 

   4فراانتقال
ها آماده و منتظرند تا مـا   ربات« :كند چنين بيان ميخلاصه طور  بهرا  مفهوم فراانتقال ،يوندايحمل ونقل خودران ه سيرئ

 ـ  بود ميبه فراجهان، قادر خواه ها با اتصال ربات. ميارتباط برقرار كن ها آنفراجهان با  قياز طر هـر دو جهـان    نيآزادانـه ب
 ،دي ـرا به فراجهان متصـل كن  ها آنو  ديهمه جا ربات مستقر كن يوقت .)2021، 5ن، پوران و كوروسزيمرم(» ميحركت كن

 ـيتخ يعلم ـ ةپروژ نيا يوندايه؟ رخ خواهد داد ياتفاق چه شـركت   رهبـران  .نامـد  يم ـ »Metamobility«دار را  نـده يآ يل
را  7گروه بوستون دايناميكربات  ديخر ليلاس وگاس، دلدر  CES6ة گستردو  مهم يدر سخنران ،يجنوب ةكر يخودروساز

  .ل هستنديدئاا يكيزيف يايبا دن فراجهانمتحدكردن  يشركت برا نيكاره و چابك ا همه يها ربات :كردند انيب نيچن نيا
فضـا،  «شـود كـه    يم يمنته يو به جهان »ديجد تاليجيد يها تيو واقع يكيزيف يايدن نيسازد ب مي يپل« فراانتقال
در كـف   ،كنـد  ييتوانـد خودنمـا   مـي  يتيليكـه متـاموب   ييجاهـا  نياز اول يكي. معنا خواهند شد يب يهمگ »زمان و فاصله

هـا   صورت روزمـره از ربـات   افراد بهاي نزديك،  در آينده .)2021، زيمرمن و همكاران(ست ها ي و كارخانهصنعت يها كارگاه
 ،خود يكيزيبتواند از آواتار فمدير عامل هيونداي مثال، ممكن است  براي. تفاده خواهند كرداس يكيزيف يعنوان آواتارها به
 .كند يوگاس شركت م لاس CES ندهيآ شگاهيكه خودش در نما يدر حال ؛استفاده كند يجنوب ةبا سگش در كر يباز يبرا
كرد تا از راه دور به سگش غـذا   يم ييو ربات همراهش را راهنما شد ياز خانه خود م) يمجاز تيواقع( VR ةوارد نسخ او

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Tarabay 
2. Mccaffrey 
3. Weak Signals 
4. MetaMobility 
5. Zimmermann, Poranne & Coros 
6. Consumer Electronics Show 
7. Boston Dynamics Group 
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 باشد كه بتواند از يواقع يا تواند به اندازه مي تجربه نيآورتر از آن، او گفت كه ا شگفت يحت. رديبدهد و او را در آغوش بگ

  .)2022، 1و پتون ، عمر، ريچاردسونوتزل(» در كنار سگش را احساس كند يگذران لذت وقت«دورتر  ليهزاران ما

  روندها و سناريوها
 2مديا اي مالسي روند چندحسي چند رسانه

ايـن نـوعي از تجربـه    . گوينـد  درجـه مـي   360مديا  ها مالسي حسي حركتي ةعلاو به ،گانه آيندشدن حواس پنج به روند هم
و هجـوم مجـاز قـرار     كـاري  دسـت تمامي حواس و ادراكات شما در يك بسـته مشـترك مـورد     ،كاربري است كه در آن

صداي نفس نفس زدن خود را  ،اي در فضاي متاورس هستيد وقتي در حال فرار از دست قاتل حرفه ،مثال براي. گيرند مي
همـه  . شـويد  خواهيد شنيد، شوري عرق را بر زبان خود احساس خواهيد كرد و در برخورد با اجسام دردي را متحمـل مـي  

بريد و با چرخانـدن سـر خـود     به سر مي) دورنماي وسيع سراسري(ها در حالي است كه شما در يك جهان پانوراميك  اين
   .)2019، 3سانتوس( تمامي زوايا را خواهيد ديد

 فراجهان ةسناريو ممكن براي آيند سه 

اي خواهـد  فراجهان شامل چه اجزايي اسـت و چـه آينـده    كهموضوع دارد  متفاوتي در مورد اين رويكرد نهاد و ارگانيهر 
 ،نمونهاي بر .)2021نينگ و همكاران، (اما به هر صورت توافقي در بخشي از مفاهيم و اجزاي فراجهان وجود دارد  ؛داشت
رويدادهاي سرگرمي و تفريحي، خريـد بـرخط، محـيط كـار،      :استاجزاي فراجهان را چنين معرفي كرده  )2022( 4گارتنر
سازي، استقلال دسـتگاه، زيرسـاخت،    هاي ديجيتال، بازي هاي اجتماعي، بشر ديجيتال، پردازش زبان طبيعي، دارايي رسانه
 .ديجيتال و ارز ديجيتال هاي غيرقابل معاوضه، بازار تبليغات ژتون

ها نقش اساسي دهي فراجهانها در توسعه و جهت پلتفرم. ستها5پلتفرمتوسعه   مهم در اين حوزه، موضوعات يكي از
را  هـا آفرينـي آن نقـش  نحـوه و  فراجهـان  )هـاي ( پلتفرمسه سناريو احتمالي  ،به همين دليل در اين بخش ،كنندبازي مي
 .ميكنميبررسي 

 فردي هاي پلتفرم: اول سناريو

ماند تـا بـه سـاخت محصـولات      ها باقي مي فقط يك اصطلاح بازاريابي براي شركت» فراجهان« در اين سناريو، اصطلاح
كـه   نـدارد  انتظـار ايـن سـناريو   . موجود خود ادامه دهند و در عين حال نيازهاي متغير مشتريان خود را نيز برآورده سـازند 

گذاري كنند  سرمايه ها در اين پلتفرمكه  رودميها انتظار  خودشان بسازند اما در عوض، از شركت ها را پلتفرمها اين شركت
نمونـه   ديزنـي شركت  .)2022گارتنر، ( موجود خود ايجاد كنند تجاري اي را براي تكميل پيشنهادات جانبه و تجربيات همه

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Wetzel, Umer, Richardson & Patton 
2. MulseMedia (Multi-Sensory Media) 
3. Saibel Santos 
4. Gartner 
5. Platform 
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 ديزنـي هـاي  در پـارك واقعيت مجـازي  هاي سازيرا ثبت كرده است تا شبيه حق اختراعاتيديزني  .اين سناريو استبارز 

اسـت كـه   اي  هالعـاد  وري فـوق غوطـه تجربـه  تـرين راه بـراي ارائـه     سـاده  شود،گذاشته مينمايش  آنچه به. شوندتجربه 
مشتريان را  هاي هتجربو  هاعلاقمندي ها، ديزني همچنان جاذبههايي از قبيل  شركت. كنندگان امروزي انتظار دارند مصرف

كـه هـم اكنـون     از آنجـا . در آن گـم كننـد   تا خـود را  دهندمردم ارائه مي بهجديدي را  ديجيتالد و دنياي نكن كنترل مي
و خلـق را خواهـد   ايجاد  قابليت ،فوقفراجهان توصيف شدة  زياد،به احتمال بسيار  اند،هايي از اين تجربه خلق شده بخش

 .)2022 و همكاران، ژائو(داشت 

  1هاميكرو فراجهان: دوم سناريو
اي از محصـولات و   در حـال حاضـر مجموعـه    ،و مايكروسافت) بوك فيس(امروزي مانند متا  محور وكار كسب هاي پلتفرم

. انـد    سازي كـرده در خود پيادهرا  يك فراجهاندارند كه بسياري از اصول مورد نياز براي ساخت به  راوكار  كسب هايدلم
خـدمات   دسترس قراردادن درها براي ركتن شوكار اي سازي و نقشه كسبسود نحوهشناسايي ها،  له اصلي اين پلتفرمئمس
 .)2022ليو، هو و ( ي خود استها گذاري داده هاي خود و به اشتراك پلتفرمو 

 به خودي خـود،  هاي تريليون دلاري تبديل شوند و اند تا به غول ها كمك كرده وكار به اين شركت هاي كسب پلتفرم
هـر يـك از ايـن بـازيگران اصـلي احتمـالاً       . كند مي دلاري را ارائهفرصت اقتصادي يك تريليون  تنهايي يك به فراجهان

را داشته باشند، بنابراين به جاي اينكه همه مالكيت خود را به يك نهاد واگذار كننـد، بـه   ي خود فراجهان پلتفرمخواهند  مي
ژائـو و  (شـود  از آن ياد مي» فراجهان ميكرو«خواهد ساخت كه با نام وكاري خود را  كسب پلتفرم شركت هر ،احتمال زياد
ك بين اينستاگرام، تواند فراجهان خاص خود را داشته باشد كه شامل تجربيات مشتر متا ميبراي مثال،  .)2022همكاران، 

به محض انجام كارهاي اداري خود تواند به شما اين امكان را بدهد كه  مي پلتفرم است، در حالي كه 2واتساپ و آكيولوس
زدن  را براي پل ييها فرصت هاميكرو فراجهاناين  .)2022گارتنر، ( 3وارد بازي فراجهاني مبتني بر ويندوز شويد ،در اكسل

در خود  پلتفرمرساندن به حاكميت  بدون آسيب ،ي ديگرها پلتفرمو  خدماتو قابليت همكاري بين  گرهاي ديفراجهان بين
 .)2022، 4يسكيداتميس(گذارند  مي اختيار

 5نماكرو فراجها: سوم سناريو

 ياين تجربـه زنـده و پايـدار   . باز و قدرتمند فراجهان است پلتفرمنهايي كه بايد بررسي شود، ديدگاه اتوپيايي يك  سناريو
و  هـا  كـاربران داده  وگيرد و متعلق بـه هـيچ نهـادي نيسـت      مياست كه هم دنياي ديجيتال و هم دنياي فيزيكي را دربر

  .)2021نينگ و همكاران، ( دارنديا حداقل احساس آزادي و اختيار كامل در اين فضا را  كنندميتجربيات خود را كنترل 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Mirco Metaverses 
2. Oculus 

. به بازار عرضـه شـد   2016مارس  28آر در  يك نمايشگر سربند واقعيت مجازي است كه توسط آكيولوس وي Oculus Riftآكيولوس ريفت  .3
 .بوك خريداري شد مريكا بودجه گردآوري كرد تا اينكه توسط فيسآميليون دلار  22,4 اين شركت براي توسعة ريفت

4. Mystakidis 
5. Macro Metaverse 
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هـاي   اين اصول با انگيزه. اما تصور ساختن از نظر فني بسيار دشوار است ؛نوشتن در مورد چنين پلتفرمي آسان است

 ،بـزرگ يك شركت فناوري  اين موضوع دشوار است كه انديشيدن بهبنابراين  ،خواني ندارند همچندان وكار امروزي  كسب
، يك شركت كوچك در حال زمان طور هم هب ،كند و از سوي ديگر رهبري ديگر هاي بزرگ ناورياين انقلاب را در برابر ف

گيـري   بـراي شـكل   مـارك زاكربـرگ   اوليـه  تخمـين به همـين دليـل،   . انقلاب توسعه يابد ناپذير حركت اجتناب در ،رشد
بنابراين، هر  .)2022يس، كيداتميس( استسال  10تا  5فضاي سايبر  ،به جريان اصلي يفراجهانچنين هاي كليدي  ويژگي

ايـن  تـوانيم انتظـار داشـته باشـيم كـه       مـي  د كهناي از اصول وجود دار طور كه فراجهان در نهايت ساخته شود، مجموعه
. خلق شـوند اين اصول اصلي تا وري هستيم افندنياي شاهد نوآوري در سراسر  هامروز. ساخته شود ها آنپيرامون فراجهان 

 هـاي خـود را   دهد داده كند و به كاربران اجازه مي هايي را براي هويت مستقل فراهم مي فرصت قالبي،زنجيره تحولات در 
كنند زماني را براي رويدادهاي اجتماعي زنده فعال مي ي نسل بعدي، همها ، شبكهEdgeاز طريق . داشته باشند در كنترل

 هـا و فراجهـان  ايـن  تـا  خلق شـوند هايي  و تجربه شوندوليد تهاي مورد نياز كنند تا محتوا كمك مي يكديگر به ها پلتفرمو 
 يفراجهـان امـر   كـه  نـد معتقدبسـياري   .)2021كـيم،  (ايجاد كننـد  وري مورد انتظار كاربران را  هاي مجازي غوطه جهان
  . سازدهاي عملي امروز را ميگي براي اين پديده گامناپذير است و بنابراين آماد اجتناب

  ها بيني پيامدها و پيش
  يافته ها و تهديدهاي فراجهان و واقعيت تعميم نگراني
برداري و حملات فيشينگ، جعل هويت، عدم ايمنـي   قلدري سايبري، آزار جنسي، كلاه: از اند عبارتهاي فراجهان  نگراني

تعمـيم  شناختي و سلامت روان، خدشه به سلامت جسماني، فقدان حريم خصوصي، اعتيادآور بودن،  كودكان، مسائل روان
قصد ورود بـه آن را   وقتهر  است كه و هميشگي كپارچهي فراجهان، سپهري .)2022، و ريني اندرسون( 1به دنياي واقعي

و  شود ميثبت  ،رديصورت بگ فراجهان يكه در فضا و دگرگوني رييهرگونه تغهر بار . در دسترس خواهد بود ،ديداشته باش
 راتيي ـخواهد داشـت و تغ  انيجر شهيهمكه فراجهان ؛ به اين معنا )2021مار، دا( همان خواهد بود هيشب درست ،بعد ةدفع
را  ين ـياگر قطعـه زم  ،مثال براي. نخواهند رفت نياز ب گريهر شخص د ايشده در آن توسط شما  اعمالهاي  كاري دستيا 
آن را  تي ـمالك داشته باشيد تمايلخودتان  نكهيمگر ا ،متعلق به شماست ابدتا  نيآن قطعه زم ،فراجهان خريداري كنيددر 

هـا   آن يهـا  كـاربران و سـاخته  بـه  خـود را   اتيو ح ييايپو ،فراجهاندر  يمجاز يشهرها. ديواگذار كن يگريبه شخص د
  .كنند يم ، بازتوليد يا مصرفديرا تول ياجتماع يها شبكه يمحتوا يادامروزه كاربران ع همان گونه كه ؛مديونند

 يت ـيمخاطرات امن ،فراجهان يدر فضا كه معتقد است 2كروسافتيما تيريو مد تيانطباق، هو ت،يامن ييمعاون اجرا
بهـره  ها  ماندن كارمندان خود از آن منيا يبرا توانندبها  شركتهايي را معرفي كرده تا  شيوهوجود خواهد داشت و  بسياري

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

ممكـن  در متـاورس،   معتقدند عضيب ،از همين رو. ها هم كم نيستند متاورس وجود دارد و نكات مبهم پيرامون آنهنوز تعاريف متعددي براي  .1
ممكن است براي كنترل يك پهپاد واقعـي   ،براي مثال. ثيرگذار باشدأروي دنياي واقعي هم ت ،دهد اتفاقاتي كه در دنياي مجازي رخ مياست 

  .پهپاد مجازي در آنجا، پهپاد واقعي هم به حركت دربيايد كردن يك وارد متاورس شويد و با كنترل
2. Charlie Bell - Executive Vice President, Security, Compliance, Identity, and Management 
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مـارتينز و  ( افراد را جعل كـرد  تيهو توان يم يتراح به ،كه در فراجهان كند يموضوع اشاره م نيبه ا نيهمچن وي. بگيرند

توسـط   توانـد  يم ـ دهـد،  يشما را هـدف قـرار م ـ   تيكه هو نگيشيف هاي هو حمل ها يبردار كلاهانواع «) 2022، همكاران
اگر اكنـون  . كند يجعل م ليميآدرس ا اينام دامنه  يجا همكار شما را به تيانجام شود كه هو يآشنا مانند آواتار اي چهره
  .)2022، و شينگ بوزنبرگ( 1».خواهد آورد وجودبه  يها مشكلات شركت يبرا دهاينوع تهد نيا م،يانجام نده ياقدام

  پژوهشروش 
بيشـترين  . مند انجام شـده اسـت، ابتـدا لازم اسـت ايـن روش را بشناسـيم       از آنجايي كه اين تحقيق به روش مرور نظام

ميلادي تحولي در  2010كه از سال تعلق دارد  2و شابرام ياوكولبه  ،سال اخيرمند دوازده  ارجاعات در مطالعات مرور نظام
 .)2022، 3كازاكوا( اجرا، استخراج، انتخابي، زير برنامه :از اند عبارتمراحل اين . اند مند ايجاد كرده تعريف مراحل مرور نظام

 تبهتر است مقالا ،تشخيص درست يبرا كه سيلوا معتقد بود. مطرح شد 2015انتخاب به روش سيلوا در سال  ،پس از آن
 ني ـانتخاب ا ليدل. شوند يبررس نگريپرشاسكوپوس، امرالد و ا ركت،يدا نسيمعتبر مانند سا يها داده گاهيمنتشر شده در پا

 يدر اجرا نخستين قدم. و معتبرتر است  مطلوب جيو كسب نتا شتريب تيبه جامع يابيو دست يپوشش حداكثر ،نيز ها گاهيپا
، كالوژيانـاكيس ( از انـد  عبارت) 2016(و متعاقب آن ديلئو ) 2015( چهار مرحله مد نظر سيلوا. است گزينش مند، نظام مرور

  :)2021، 4پاپاداكيس و زورمپاكيس
  ؛يتكرار نتايجو حذف  يعلم يها گاهيو استخراج مقالات از پا ، تشخيصوجو جست .1
 يهـا  مرتبط و حذف مقالـه  يها مستخرج و انتخاب مقاله يها مقاله دهيمطالعه عنوان، چك :ي اوليهغربالگر .2

  ؛مرتبطنا
مـرتبط و حـذف    يهـا  و انتخـاب مقالـه   منتخـب  يهـا  مقاله يريگ جهيمطالعه مقدمه، نت :ي ثانويهغربالگر .3

  ؛نامربوط يها مقاله
   .ها مقاله ييدر نظر گرفتن اهداف پروژه و در آخر انتخاب نها بامستخرج  يها مقاله يينها يابيارز .4

اسـتفاده   با موضوع تحقيـق  مرتبطمضامين  ها، آن يديواژگان كل اي دهيكه در عنوان، چك يهاي همقال يوجو جستبا 
 .دي ـكن هيته ها هو تعداد مقال هاگاهياز نام پا فهرستيبهتر است  ،مرحله نيا انيدر پا. شود يآغاز م مند نظامشده است، مرور 

 تعـداد  ؛هيسـال نشـر و نـام نشـر     ؛سندگانينو/ سندهيمربوط به مقاله شامل نام نو ياستناد اطلاعات :از اند عبارتها  مؤلفه
 ؛يمـورد بررس ـ  دامنـه  ؛و حـوزه مـورد مطالعـه    نـه يزم ؛يو نظـر  يه از منظر كـاربرد لمقا ياصل كرديرو ؛مقاله ياستنادها
 يشناس ـ روش اهداف، ؛انجام مقاله يزمان بازه ؛و انجام مطالعه يمورد بررس مكان ؛و اشاره شده در مقاله استفاده يها روش

  .ها مقاله يو خروج
و  يبا بررس .مطالعه كردرا  گوناگوني يها دهيپد توان يم ،مند نظامو با استفاده از مرور  يا مطالعات كتابخانه اساس بر

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. https://blogs.microsoft.com/blog/2022/03/28/the-metaverse-is-coming-here-are-the-cornerstones-for-securing-it/ 
2. Okoli & Schabram 
3. Kazakova 
4. Kalogiannakis, Papadakis & Zourmpakis 
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در  ،مند مرور نظامارزش  كه يحال در ؛ديتر رس بزرگ ريتصو جنبه از كيبه  توان يتنها م ،صورت پراكنده انجام مطالعات به

 سـازد  يامكان را فراهم م ـ نيا مند نظام رمرو .است افتهي سازمان يدر روش جينتا ييافزا كردن قطعات گسسته و هم بيكتر
 ـ مقاله يغربالگر نديدر طول فرا. كسب كند يكل ينما تحقيقاز موضوع مورد  ،كه پژوهشگر اسـتفاده   يهـاي  هها، تنها مقال

اسـت   مكـن م ،با توجه به هدف پژوهش. مورد مطالعه باشد دهيپد رامونيپ ها آن يبوده و محور اصل يبردركه كا شوند مي
 يهـا  مقالـه  ،مرحلـه  ني ـا اني ـدر پا نيهمچن. دييباشند را حذف نما قيبوده و فاقد روش تحق ياً مرورفكه صر ييها مقاله
  .)2021، و همكاران كالوژياناكيس( شوند يبالا و مرتبط استخراج م تيفيك يدارا

حدود سه  ،يتكرار نتايجو حذف  يعلم يها گاهياز پا ها هو استخراج مقال ، تشخيصوجو جستدر اين تحقيق، مرحلة 
هـاي پيشـرفته    هفتگي با پنل خبرگـي پژوهشـگاه توسـعه فنـاوري     هاي هها در جلس تدقيق كليدواژه. ماه به طول انجاميد

سـاينس، اسـكوپوس، اشـپرينگر،     آو هاي معتبـر وب  ها را در پايگاه داده ها، آن واژهپس از رسيدن به كليد. گرفت صورت مي
وجـود  اي فراوانـي   رشـته  هاي ميان بحث ، درهاي نوظهور از آنجايي كه امروزه فناوري. كرديم وجو جست ...وامرالد، الزوير 

تنها آن دست از  ،در مرحلة غربالگري اوليهنگرد،  مي» فيل در خانة تاريك«هر كس از ظن خود به اين  ،و در نتيجه دارند
براي غربـالگري دوم بـا مشـورت و كمـك     . بود  پژوهي و مديريت رسانه را نگه داشتيم كه مرتبط با مباحث آينده ها همقال

سـال   دهي از يك تا ده كه بر مبناي اعتبار منبع، ميزان ارجاعـات،  همان پنل خبرگي، جدولي درست كرديم تا بتوانيم در نمره
، بـود  ...وپژوهانه و فناورانه، بـداعت مفهـوم    هاي آينده بندي شناسي، دسته ها، رويكرد و روش نشر، مرتبط بودن با كليدواژه

در نظـر   بـا  )به بـالا  8نمرات ( مستخرج يها مقاله يينها يابيارزمرحلة آخر . به انجام برسانيم تر غربالگري ثانويه را دقيق
  . ها را خواهيد ديد ها تعداد آن بود كه در ستون چهارم جدول يافته ها مقاله ييآخر انتخاب نهاو در  ژوهشگرفتن اهداف پ

  ي پژوهشها يافته
وكيـف   خـوبي از كـم   نگاه كلان تصويري نسـبتاً  1جدول. پردازيم هاي تحقيق مي ترين يافته در اين قسمت به بيان اصلي

هاي اين جدول براي نگارندگان، ستون واژگـان   ترين مزيت يكي از مهم. آنچه با آن مواجه بوديم به شما ارائه خواهد كرد
حـائز   گشا بودن براي تحقيقات آينده بسيار دهي به مطالعات فعلي و هم از منظر راه تخصصي مشابه بود كه هم از لحاظ وزن

منـد دامنـة    ز تحديـد روش گيري ا گيري، با بهره ها و يك مرحله مانده به قسمت نتيجه در انتهاي غربالگري. اهميت است
در غربـالگري  . ركورد ثبت شده در فضاي وب دست يافتيم 4,653,810روز از ميان  سند علمي مرتبط و به 42تحقيق، به 

آوسـاينس، اشـپرينگر،    هاي معتبـر ماننـد وب   پژوهي رسانه از پايگاه داده سند علمي آينده 700ثانويه نيز با مطالعه بيش از 
ها، روندها و سناريوهاي موجود  اي از مفاهيم، كليدواژه به شناخت تركيب برنده ،دايركت كوپوس و ساينسامرالد، الزوير، اس

فنـاوري بـزرگ   هاي نوين و پروتكل اينترنت آينـده، رويكـرد پـنج شـركت      ضرورت نگاه اكوسيستمي به فناوري. رسيديم
مفـاهيم نوظهـور    زدايـي از  آيندة متـاورس، ابهـام   ناريوس، سه )بوك، آمازون، مايكروسافت گوگل، اپل، فيس(موسوم به گافام 

 . اند هاي اين تحقيق بوده از يافته ...وهاي اينترنت افكار  تهديدات و نگراني پژوهي رسانه، شناخت پيامدها، آينده
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 هاي نوين ي مبتني بر مفاهيم نوظهور فناوريوجو جستمند و غربالگري  ها بر اساس مرور نظام يافته .1 جدول

 پژوهي رسانه آينده در

  كليدواژه باب روز
Buzzword 

نتيجه 
  وجو جست

غربالگري 
  اوليه

غربالگري 
  ثانويه

ارزيابي 
  نهايي

  پايگاه 
  برتر ةداد

سال  3
  اخير

واژگان تخصصي 
  مشابه

Metaverse  22714  283 54  7  اشپرينگر و
  8583  الزوير

Multi-Verse 
Meta 
AR Glasses 
iPhone Moment 
Ready Player One 

 
Extended Reality 

(XR) 
ساينس   4  26  141  10503

  8750  دايركت

Virtual Reality 
Augmented Reality 
Mixed Reality 
Extended 
Cyberspace 

 
MulseMedia 

 
  545  امرالد  2  11  79  788

Multisensory 
Media 
Human Enablers 
Wearables 

 
(IOT) 

اسكوپوس و   11  96  2691  1403579
  360000  اشپرينگر

Internet of 
Thoughts 
Internet of Things 
Internet of 
Everything 

Immersion 360 3196473  953264  531  8  414637  ساينس آو وب  
Immersive 
Ubiquity 
Omni-Presence 

Hyperconnected  13700  4658  632  6   اشپرينگر و
  8260  امرالد

Hyperconnectivity 
Metamobility 
Boston Dynamics 

Metamobility 93  14  4  1  26  الزوير  
Spot 
CES 
Hyundai 
Metamobility 

GAFAM1 5960  563  43  3  5241  اشپرينگر  
Big Tech 
Big Five 
S & P Five 

  

بيشـتر نتـايج    ،ايـن  شويم، با وجود شماري در فضاي وب مواجه مي ي كليدواژه متاورس با نتايج بيوجو جستبا  .1
ي دقيـق  وجـو  جستبا ( است كه جنبه تبليغاتي آن بسيار بيش از جنبة علمي آن  2علم و آثار خاكستري در شبه دارند  ريشه

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Google, Amazon, Facebook, Apple, Microsoft 

 Are electronic theses and dissertations (still) greyبـا عنـوان   » بهـروز رسـولي  «و » ژوكيم شـوپفل «رجوع شود به مقاله مشترك  .2

literature in a digital age? A FAIR debate  نشريه  36كه در شماره دوم جلد»The Electronic Library «    چـاپ شـده و در ميـان
اين مقاله به بحث پيرامون ايـن مسـئله پرداختـه كـه بـا وجـود       . جاي گرفته است 2019در سال » جايزه اهل قلم امرالد«هاي برگزيده  مقاله

در مقابـل آثـار سـفيد و    (هاي الكترونيكي را در شمار آثار خاكسـتري   ها و رساله نامه توانيم پايان مي) نوزه( ،هاي تازه در عصر ديجيتال فناوري
هـا   هـاي اطلاعـاتي، و هماننـد ايـن     اي همانند شناساگر اشياي ديجيتال، اينترنت، پايگاه رسد ابزارهاي تازه به نظر مي. بندي كنيم دسته) سياه

  .اند چالش كشيدهتعريف سنتي از اين آثار را به 
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ميليـون ركـورد؛ در انتهـاي     5/4از ميان نزديك بـه  . )تري دست خواهيد يافت به نتايج نزديك 2و اپيك 1هاي متا كليدواژه

 .سند علمي در اين زمينه باقي ماند 738پژوهش، تنها 

پايگاه داده اشپرينگر داراي بيشترين ركورد علمي مرتبط در زمينه واژگان باب روز علم و فناوري بود؛ در نقطـه   .2
كه به همين دليـل از  (داشت ) پروپاگاندا( مرتبط و تبليغاتناعلم، نتايج  مقابل، گوگل اسكالر درصد بالايي آميختگي با شبه

مطالعه مقـالات   وجهبه هيچ  ،پژوهي رسانه ي در زمينه آيندههاي هنگارش مقالهمچنين، براي ). همان ابتدا كنار گذاشته شد
 ،هـاي نوظهـور   تغييرات در فناوري بسيار زياددليل سرعت  چرا كه به ؛شود چهار سال گذشته توصيه نمي تاتر از سه  قديمي

  .است 2021و  2022هاي  هتفاوت مشهودي حتي بين مقال

نگر به بحران در كشـور عزيزمـان، نـه تنهـا درك درسـتي از       ها و نگاه گذشته وريشدن با فنا دليل دير مواجه به .3
ها نيـز آمـاده نخـواهيم     بلكه براي رويارويي با آن ؛اي مرتبط با فناوري نخواهيم داشت هاي نوين ارتباطي و رسانه پارادايم

از ديگر سو، آن قدر در . آن غافليم» ت افكاراينترن«است و از جنبة » اينترنت اشيا«براي ما مقارن با  IOTمثال  براي. بود
 ـ  بـراي مـانيم؛   هاي ديگر غافل مي شويم كه از ظهور و بروز فناوري ميغرق يك فناوري  » واقعيـت مجـازي  « بِمثـال، تَ

فاصـله گرفتـه يـا حتـي در متـون تخصصـي       » واقعيت تركيبـي «و » واقعيت افزوده«گيرد كه از  چنان برايمان بالا مي آن
بـا اشـتباه نگارشـي املايـي در نظـر      » اي چندرسـانه «را همـان  » اي چندحسانه«، يا »مديا مالتي«را همان » امدي مالسي«

هـاي   پيشـرفت . اصطلاح جديدي است كه بسـياري از جوامـع علمـي از آن غافلنـد    ) اي چندحسانه(مديا  مالسي. گيريم مي
يافتـه و كاربسـت آن در فضـاي     واقعيـت تعمـيم   نظيري در اين زمينه صورت گرفته كه در صورت ادغام و تركيـب بـا   بي

  .ي فراواني را به ارمغان بياورد3سازها تواند شگفتي مي ،متاورس

حال آن كه هنـوز بـراي بسـياري از     ؛بيشترين فراواني را از منظر تبليغات و بازاريابي دارد ،درجه360وري غوطه .4
و  5خواستن تواند از جنس تقابل اين مي. است حل نشده 4»غلبه بر تهوع«هاي نوظهور مشكلات ابتدايي همچون  فناوري

 ،كردتبديل آن را برايمان به يك نياز  ،كرديم تا اينكه جريان غالب ها بدون تلفن همراه زندگي مي سال. باشد 6نياز داشتن
 .وري در متاورس است يافته و غوطه حالا انگار نوبت تجهيزات واقعيت تعميم

حال آن كـه بـا    ؛رو است هاي نظامي و امنيتي روبه از لحاظ ماهيتي و مفهومي با چالش متاموبيليتي يا فراانتقال .5
هـاي شـركت    سـعي در تطهيـر فعاليـت    CESحمايت شركت خودروسازي هيونداي و در بستر نمايشگاه فناورانه سـالانه  

   .دارد SPOTو حتي سگ روباتيك آن موسوم به  7بوستون دايناميك

 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Meta 
2. Epic 
3. Wildcards 
4. To beat the Vomit 
5. Want 
6. Need 
7. Boston Dynamics 
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گـذاري كـلان    سياسـت  »بوك، اپل، مايكروسافت گوگل، آمازون، فيس« ، يعنيگافامپنج شركت فناوري بزرگ  .6
در . دارنـد » 1هـا  هـاي جديـد و فراجهـان    واقعيـت «هاي نوظهور در عرصـه   يكساني در رويارويي با فناوري اي نسبتاً رسانه
 تي ـواقعي هـا تيمندشدن از ظرف و بهره يگذار هيبه سرما عيتوجه صنا گذشته، سال دو طيطور خاص  هو ب رياخ يها سال

 در دلار اردي ـليم 4حوزه از حـدود   نيدر ا يصنعت ياه يگذارهيكه سرما يطور هب است؛ كرده دايگسترش پ اريبس ،گسترده
 ـ  2018 سال و  يسـاز، ارتباطـات و سـرگرم    و سـاخت  عيصـنا . اسـت  دهيرس ـ 2022 سـال  در دلار اردي ـليم 80از  شيبـه ب
 يگذارهياز سرما زانيم نيا .اند كرده يفناور نيرا در ا يگذارهيسرما نيشتريهستند كه ب ييها از جمله بخش يفروش خرده
 ،زمـان  صـورت هـم   و بـه  شود ينمرا موجب در بخش صنعت  فناوري نيتنها بهبود بازخورد ا ،گسترده تيتوسعه واقع يبرا

 يفنـاور  ني ـا هـا، آن متيبا كاهش ق و شود يم شامل زينرا روزانه افراد  يندگو ز يصنعتريغ يها بهبود عملكرد در بخش
 نييپا يگذار هيسرما نرخ ،ها فناوري نيو توسعه ا ندهيآ ةتوجه دربار شاياننكته  .در دسترس خواهد بود يشتريافراد ب يبرا
 نيينـرخ پـا  . توكارهاس ـ كسـب  ياز سـو  هـا  فنـاوري  ني ـاتخـاذ ا  نييشـده و نـرخ پـا    تيتثب رنبود بازا ليدل به ،آن يرو

 تجربـه  ةنـد يآ اخـتلال در  يمطلب به معن ـ نيكه ا كند يمرو  روبهبا چالش  را تيموفق ،ها يفناور نيا يرو يگذار هيسرما
 يهـا  يصـورت گرفتـه در فنـاور    يهـا شرفتيپ يبا وجود تمام .شود يم محسوب زين ها و ديگر فراجهان متاورسي كاربر
متـاورس را   نـده يآ ينـوع بشـر، برخ ـ   ندهيبر مسلط شدن متاورس بر آ يمبن انجام شده يهاينيبشيپ ،نيو همچن كورمذ

 .دانند ينم آنچنان هم روشن

. بودنـد  مقالات برگزيده يها دغدغه نيتر جمله مهم از ،3»يخصوص ميحر«و  2»يبريسا تيامن«به  مسائل مربوط .7
 هـا  كننـده  توصـرف  ،خصوصـي  حـريم هـاي نوظهـور    هـاي نـوين و فنـاوري    هاي آيندة جـذاب واقعيـت   يكي از عمده نگراني

  .وري كامل در معرض نقض قرار دارد هاي بسط يافته و غوطه است كه در فضاي واقعيت) ها كننده مصرف+  ها توليدكننده(

 يفنـاور  ني ـا ندهيآ يبرا توان ياست كه م ييوهاياز سنار يكي ها انساني تسلط آن بر زندگ متاورس و يروزيپ .8
 تي ـواقع يفنـاور  بهبـود  و توسـعه  گـر يد يسـو  از و شد، خواهد متاورس يريفراگ موجب سو كياز  روند نيا .متصور شد

كه متـاورس   ي، در صورت2شماره  ويعنوان سنار در مقابل و به. را به همراه خواهد داشت  جانبه همه يها يفناور و گسترده
 تي ـعـدم موفق  نيا نيهمچن كرد و شكست حركت خواهد يسو هب يفناور نيا ،پاسخ دهد طرح شده يها نتواند به چالش

و  گـذاران هيسـرما  ياز سـو  يبا استقبال چندان كه در حال حاضر اي حذف شوند جانبه همه يها يخواهد شد تا فناور باعث
و  عيصـنا  ياز سـو  يگـذار هيسـرما  كـه  گسـترده  تي ـواقع يهـا  يفناور گر،يد ياما در سو .اند وكارها مواجه نشده كسب
 ،بي ـعنـوان رق  بلكه در مقابـل آن و بـه   ،دهنده متاورس ياريعنوان  بار نه به نيجذب كرده است، ارا به خود  وكارها كسب

 .ر خواهد كردپ را رسمتاو يخال يجا

 

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. New Realities and Meta Universes 
2. Cyber Security 
3. Privacy 
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و ) و بازيكن شماره يك آماده ARمتا، اپيك، لحظه آيفون، عينك (ي كليدواژه متاورس وجو جستتركيب برنده  .9

مـورد از   47( 1علـم  در غربالگري ثانويه با حجم بالاي شبه. ينگر و الزوير هستنداشپر وجو جستهاي برتر براي  پايگاه داده
 .مواجه شديم) مورد 54

واقعيـت مجـازي، واقعيـت افـزوده، واقعيـت تركيبـي،       (يافته  ي كليدواژة واقعيت تعميموجو جستتركيب برنده   .10
 ،دار آن اين زمينه متعلق به سه سال اخير و پرچم عمده ادبيات توليد شده در. بودند) وري يافته و غوطه فضاي سايبر تعميم

بود كـه جـاي    3»اخلاق داده«و  2»گذاري قانون«تمركز اصلي مطالعات روي دو محور . پايگاه داده سايسنس دايركت بود
 . خالي آن در مطالعات داخلي بسيار مشهود است

 ،4بشرتوانمندسـازها  هـا،  پوشـيدني  :از انـد  عبـارت  »اي چندحسـانه « مـديا  كليدواژه مالسي جانبي هايوجو جست .11
تـاكنون، واقعيـت   . مديا هسـتند  سردمداران بررسي مالسي IEEEاشپرينگر، امرالد و  .اي، حواس افزوده چندرسانه چندحسي

شده كه مواردي همچون لنز بينايي  آزمونبا موفقيت » بينايي، شنوايي، بويايي، چشايي و بساوايي«گانة  افزودة حواس پنج
  .ستها آنشدة  شكل تجاري 6يا سمعك شنوايي افزودة ليويو 5ة موجوافزود

اين كليدواژه كـه ركوردهـاي    7در صورت تحديد. وجود داردپراكندگي شديدي  IOTبا كليدواژة  وجو جستدر   .12
اينترنـت  . شويم مواجه مي» چيز همه اينترنت«و » اينترنت افكار«، »اينترنت اشيا«هاي معتبر دارد با  ميليوني در پايگاه داده

وري از گذشته وجود  همچنين كليدواژة غوطه. سروكار داشته باشد» باورها و عقايد« كاري دستتواند در نهايت با  افكار مي
در سـه   ،دارد ...و 8»تجربة پانوراميك» «جانبه حضور همه«دليل ارتباطي كه با  به ،درجه 360وري  اما مفهوم غوطه ؛تهداش

. كـاربري متـاورس شـده اسـت     ةتجرب و 9، جهان بيش متصلXRيافته  تعميم  نوعي كليدواژة مكمل واقعيت به ،سال اخير
يافتـه؛ تردميـل چندجهتـه     وري، فراجهان و واقعيت تعميم بحث غوطههاي موجود و مرتبط با  ترين دستگاه يكي از نزديك

معاملـه  دلار  2000بـوده و بـا مبلغـي حـدود      »Virtuix«اسـتارتاپ  اين تردميل محصول  .است Omni Oneموسوم به 
 .شود مي

 ،گـر يو چنـد شـركت د   كروسـافت يهمراه ما ما به :گفت يا در مصاحبه مالك شركت متا، اخيراًزاكربرگ  مارك  .13
 نيا تيواقع. است رييشكل جهان در حال تغ. ميبه تفاهم برس »ندهيآ نترنتيا«پروتكل  ةدربارتا  ميدارهاي منظمي  هجلس

مختلـف بـا    يهـا  شـركت  اي ـدن نيدر ا. ميهست ها ستمياكوس يايورود به دن لدر حا ،ينترنتيا يكه با گسترش فناور ستا
مردم را در شـبكه خـدمات    ،وستهيهم پ صورت به تا با عرضه محصولاتشان به رنديگ يمختلف، كنار هم قرار م يها تيقابل

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Pseudo-Science 
2. Regulation 
3. Ethics of Data 
4. Human Enablers 
5. Mojo Vision 
6. Livio 
7. Narrowing down 
8. Panoramic user experience 
9. Hyperconnected World 
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 يشـتر يب تي ـجمع ،باشد تر يقو ستمياكوس نيهر چقدر ا. برند يم شياست كه تجارت خود را پ گونه نيخود قرار دهند و ا

 ني ـا. اسـت  2تيمالك فورتنا 1مزيگ كيپا نكهيا براي مثال، .رسد ينفر م ارديليتا م يو حت رديگ يقرار م ستمياكوس نيجزء ا
تـا   كند يشركت تلاش م نيهم هست و ا مزيگ كيپا يپروژه متاورس تيفورتنا. دارد كنيباز ونيليم 400الان حدود  يباز
شـركت بنـد    ،ري ـچهار پـنج مـاه اخ   نيدر هم مزيگ كيپمنظور ا نيبه هم. آماده كند نترنتيا دينسل جد يرا برا يباز نيا

 .ه استشد يكودك وارد همكار يساخت محصول متاورس يبرا »لگو«شركت معروف  و با هديرا خر 3كمپ

 گيري نتيجه

هستند كه تنها به متاورس خلاصه  4اي هاي ناانديشيده از آن قسم آينده ،هاي آينده فراجهان يا بهتر است بگوييم فراجهان
آشنايي اوليـه بـا واژگـان بـاب روز آن     به  ،هاي آينده هاي نوين و رسانه براي درك صحيح مسائل رسانه. شوند و ختم نمي
پژوهـي رسـانه از پايگـاه     ودو سـند علمـي آينـده    پس از دو مرحله غربالگري، با مطالعه چهـل  ،در اين پژوهش. نيازمنديم

اي از  به شناخت تركيب برنـده  ،ساينس، اسكوپوس و ساينس دايركت آو مانند اشپرينگر، امرالد، الزوير، وب ،رهاي معتب داده
بتـوانيم   ،هاي آينده و آگاهي از سنتز موقعيت  ها دست يافتيم كه اميدواريم با درك مفهوم جديد واقعيت مفاهيم و كليدواژه

 كه دهد ينشان م قيتحق يها افتهگفته، ي با توجه به موارد پيش. اده شويمهاي جديد آم تا حدي براي رويارويي با آن آينده
هـاي   رغـم نگـاه   و علـي   رشدي تصاعدي داشته ،ويژه در سه سال اخير به ،هاي نوظهور در حوزة بازاريابي كاربست فناوري

از آنجـايي كـه   . نيازمنـديم ناانديشـيده    هـاي  نگرتر از جنس آينـده  هايي واقع نگاه بهيافته،  امتداد بينانه با رويكرد حال خوش
 باشيم، بايستي در) كننده در بهترين حالت آن، مصرف(گر منفعل فرازها و فرودهاي فناوري آينده  شايسته نيست تنها نظاره

هاي جديد، تفكر سناريويي  رو شناخت اكوسيستم فناوري  اين  از .اين حوزه به سهم خودمان كنشگري فعال را تمرين كنيم
ضرورت ملي خواهـد   ،ساله هاي سه، پنج و هفت ساله در افق ده پلتفرمي با برنامه 5آوري تاب/اتخاذ راهبردهاي حكمراني و

فناورانه بـا سـرعت دسـتخوش تغييـر و     ـ   هاي رسانه هاي تصاعدي و چندجانبه، پارادايم دليل توسعه از آنجايي كه به. بود
اي و تعاملي ميان دانشگاه، صـنعت و   هايي چند رشته آتي با ايجاد كارگروه هاي پژوهششود در  پيشنهاد ميتحول هستند، 
آوري  تـاب /و حكمرانـي  6آوري پلتفرمـي  تـاب /هـاي مـرتبط، بحـث حكمرانـي     ن رشـته اگيري از متخصص حاكميت با بهره

هرچه بيشتر تهيـه و   ،هايي مبتني بر واقعيت، تعامل، پيشرفت و عقلانيت راه يا نقشه  راه بررسي و نقشه 7اكوسيستمي رسانه
هـا بـا    هـاي نوظهـور، ادغـام آن    از اين مفاهيم و فناوري يك هرجدا از بررسي فرصت، تهديد، قوت و ضعف . تنظيم شود

در . شود مي او شدن توانمند موجب انسان شناختي و رواني جسماني، موانع بر غلبه. يكديگر نيز بايستي در نظر گرفته شود
 انسـاني  ظهـور  توانـد  مي ،يكديگر با ها آن ادغام و دارند فناوري در ريشه كه اي رشته چهار در ها پيشرفتساله،  افق بيست

 ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1. Epic Games 
2. Fortnite 
3. BC: Bandcamp Company 
4. Unthought futures 
5. Governance or Sovereignty/ Resilience 
6. Platform Governance/Sovereignty 
7. Media Ecosystem Governance 
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 اطلاعات فناوري شناسي، زيست نانوفناوري،: از اند عبارت رشته چهار اين. بياورد ارمغان به را 1رانسانباَ غايت، در و توانمند

 براي متعددي هاي روند. دز خواهندرا رقم  نوين پارادايمي ،دهند يكديگر دست در دست درستي به اگر كه شناختي علوم و
 بـه  انسـان  دسـتيابي  ،بدبينانـه  و بينانـه  واقـع  بينانـه،  خـوش  سناريو سه ميان از اين، وجود بااست؛   مطرح رانسانباَ به نيل

 نگـاه  و هـا  فنـاوري  با مواجهه ديرهنگام دليل همواره به كه ذكر است شايان .است غالب سناريو 20452 سال در جاودانگي
 فنـاوري  بـا  مـرتبط  اي رسانه و ارتباطي نوين هاي پارادايم از درستي درك تنها نه عزيزمان، كشور در بحران به نگر گذشته

جـايي   بـه  جاترين پيشنهادهاي اين پژوهش،  از اين رو، يكي از اصلي. يستيمن آماده نيز ها آن با رويارويي براي بلكه ريمندا
در عرصه ارتباطات، » داروهاي پس از مرگ سهراب نوش«هاي سلبي با ايجابي و عدم تخصيص بودجه و امكانات به  نگاه

هاي بسياري براي مقابله با اين پديده به  در ماجراي رمزارزهاي ديجيتال نيز كارگروه. رسانه، فناوري و آينده پژوهي است
شد و  مي» گذاري و آموزش قانون«هايي همچون  ينه و انرژي كمتر با فعاليت در عرصهحال آنكه با صرف هز ،وجود آمدند

  .آوري اجتماعي را بيشينه و بهينه ساخت تاب» د جمعيرَخ«عمومي و استعانت از » واكسيناسيون«شود با نوعي  مي
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