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 دهيچک
اطلاعات  بودنتقارننامبا وجود  محور سفارشدر بازار  محور اطلاعاتمدل  کیبه بسط  حاضر ۀمقال

 یشرکت برونبر آن است که اطلاعات درون و  یمبتن ،شده در مدل بسط داده دی. فرض جدپردازد یم
امکان عدم تقارن ) مربوطه شرکت یساختار یفاکتورها اساسسهم بر کیارزش بر  یطور متفاوت به

های که سایر مدل حالیدرد؛ کن میشرکتی را بر ارزش سهم لحاظ  اثرگذاری تغییرات درون و برون
بر اثر  فقطیا  اند برابری را برای تغییرات این دو نوع اطلاعات، مفروض دانستهمحور، ارزش  اطلاعات

  اند.شرکتی متمرکز شده تغییرات اطلاعات درون
و  یگران مطلع درون در مقابل معامله رمطلعیگران غ معامله ،شده دادهدر مدل بسط بیترتنیابه

، سهم کی یبرا یشرکت اطلاعات برون یاثرگذار که یدرصورت د،ی. در تعادل مدل جدرندیگ یمقرار  یبرون
 یبالاتر فروش ۀمظنو  تر نییپا دیخر ۀمظن رمطلعیگران غ باشد، معامله یشرکت دروناز اطلاعات  تربزرگ

 ۀمظنها  عکس، آن طیدر شرا و کند یدو نوع اطلاعات اتخاذ م نیا راتیتأث یرا نسبت به حالت برابر
 را در سفارش محدود انتخاب خواهند کرد. یتر نییپا فروش ۀمظنبالاتر و  دیخر

 .JEL :D82 ،G10 ،G14بندي  طبقه
  .یبر اطلاعات، اطلاعات نهان یبازار، معاملات مبتن زساختاریر :يديکل يها واژه
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