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Sustainable production of organic food requires the attention to the demand side and 

the driving factors behind the intention to purchase organic food. Therefore, the 

present study attempts to evaluate the most important driving factors of intention to 

purchase organic food using the theory of planned behavior and structural equation 

modeling. The data for this study were obtained by collecting 160 questionnaires from 

consumers in Mashhad using convenience sampling method in 2019. The results 

revealed that the behavioral attitudes, perceived behavioral control, environmental 

concern and health consciousness have a positive and significant effect (0.26, 0.19, 

0.22, and 0.18, respectively) on intention to purchase organic food. Also, the 

environmental concern and health consciousness indirectly influence the intention to 

purchase organic food by affecting the behavioral attitudes, subjective norms, 

perceived behavioral control and perceived quality of the product. According to the 

results, it is suggested that information be provided on issues related to personal health 

and food safety, as well as the consequences of environmental degradation to 

consumers. 
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Extended Abstract 

Objectives 

Consumers’ concerns about the quality, safety, and environmental-friendliness of foods have dramatically 

increased due to the various food safety and environmental issues in last decade. The demand for organic food 

is increase as foods that are not genetically modified and are produced in a natural way without the use of 

chemicals fertilizers and pesticides. In response to the demand for organic foods, organic farming has been 

promoted in many countries. So, demand of organic food is an important drivers of organic farming. Iran's 

share of organic farmland in the world is very low and equals 0.02 percent, which the low consumption of 

organic food is important reason. Therefore, the aim of this paper is predicting factors on intention to purchase 

organic food. In this study, in addition to the three factors in the theory of planned behavior, the effects of three 

independent predictors of environmental concerns, health consciousness and perceived quality of the product 

are investigated on the intention to purchase organic food. The following hypotheses were proposed based on 

the purposes of paper: 
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H1. Consumer's attitude towards the organic food positively influences their intention to purchase organic 

food. 

H2. Consumer's perceived behavioral control positively influences their intention to purchase organic food. 

H3. Consumer's subjective norms positively influences their intention to purchase organic food. 

H4. Consumer's perceived quality of the product positively influences their intention to purchase organic 

food. 

H5. Consumer's environmental concerns positively influences their intention to purchase organic food. 

H6. Consumer's environmental concerns positively influences their attitude, perceived behavioral control, 

subjective norms and perceived quality of the product. 

H7. Consumer's health consciousness positively influences their intention to purchase organic food. 

H8. Consumer's health consciousness positively influences their attitude, perceived behavioral control, 

subjective norms and perceived quality of the product. 

 

Methods 

The Theory of Planned Behavior is one of the most widely applied and accepted models of the belief-

attitude–behavior relationship which states that three independent predictors, namely; perceived behavioral 

control, behavioral attitudes, and subjective norm all together leads to the formation of a behavioral intention. 

The Theory of Planned Behavior is very useful for understanding and predicting consumer intention and 

behavior in a wide range of fields such as organic food. The Theory of Planned Behavior framework is 

appropriate for predicting organic food purchase intention across different cultures.  

Relationships among the variables were analyzed using the multivariate analysis technique Partial Least 

Square-Structural Equation Modeling (PLS-SEM). Firstly the measurement model was utilized to test the 

validity and reliability of the model and then on structural model was tested for the model fit and hypothesis 

testing. The research data was analyzed by the method of partial least squares using Smart PLS software. 

 

Results 

Results show that given the factor loadings values and model fitting indexes, the indicators (observed 

variables) such decision to purchase, willingness to purchase, trying to purchase, the opinion of friends, the 

opinion of important people, the opinion of family, ability to access, time, income have the necessary accuracy 

to measure latent variables.  

The findings of structural model and hypothesis testing reveal that that among the basic components of 

planning behavior theory, behavioral attitudes and perceived behavioral control have a positive and significant 

effect on the intention to purchase organic food. This means that a positive attitude towards buying organic 

food, being able to access organic food stores and having enough time and money will increase the consumer's 

intention to buy organic food. Therefore, the hypothesis 1 and 3 of the study were confirmed. Investigating the 

effect of other components indicates that environmental concern and health consciousness have a positive and 

significant direct impact on the intention to purchase organic food meaning that increasing the importance of 

the environment and concern for its destruction, as well as increasing consumer consciousness of family health 

and sensitivity to food safety, make them more inclined to purchase organic food, hence, hypotheses 5 and 7 

were confirmed. In addition, variables of environmental concern and health consciousness indirectly influence 

the intention to purchase organic food by influencing behavioral attitudes, subjective norms, perceived 

behavioral control, and perceived quality of the product. Therefore, research hypotheses 6 and 8 were 

confirmed. Also, the model fitting indexes and being model values in the acceptable range demonstrate that 

structural model are good fit with the data. 

 

Discussion 

Since the basic components of planned behavior theory, i.e. behavioral attitude and perceived behavioral 

control have positive and significant impact on the intention to purchase organic food, it is suggested that 

awareness programs and advertising about the properties of organic food be increased and expanded the organic 

food stores throughout the city to make it easier for citizens and consumers to access organic food. 

Also, the positive and significant impact of environmental concerns and health consciousness on the 

intention to purchase organic food reveal that it’s necessary to inform on issues related to personal health and 

food safety, as well as educate the importance of the environment and the consequences of environmental 

degradation to consumers. 
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  ها:واژهکلید
معادلات  سازیمدل د،یقصد خر

 ک،یارگان ییمواد غذا ،یساختار
 .شده یزریرفتار برنامه هینظر

 ییمواد غذا دیبه خر لیتما برندهشیپ هایمستلزم توجه به طرف تقاضا و مؤلفه کیارگان ییمواد غذا داریپا دیتول
 ییمواد غذا دیقصد خر برندهشیپ هایمؤلفه نتریتا مهم کندیپژوهش حاضر تلاش م رو،نیاست. از ا کیارگان
 یابیمورد سنجش و ارز یمعادلات ساختار یالگوساز وشده  یزریرفتار برنامه هیرا با استفاده از نظر کیارگان

 روش از استفاده با مشهد شهر کنندگانپرسشنامه از مصرف 160 یآور-پژوهش با جمع نیا هایقرار دهد. داده
 یرهایاز آن است که متغ یحاک آمده دستبه جنتای. است آمده دستبه 1398در دسترس در سال  یرگینمونه

 زانیبه م بترتیبه یاز سلامت یو آگاه یطمحیستیز یدرک شده، نگران یرفتار نترلک ،یرفتار هاینگرش
 یرهایمتغ ن،یمثبت و معنادار دارند. همچن ریتأث کیارگان ییمواد غذا دیبر قصد خر 18/0و  22/0، 19/0، 26/0

 ،یرفتار هایبر نگرش یاثرگذار قیاز طر زین میرمستقغی طوربه یاز سلامت یو آگاه یطمحیستیز ینگران
 کیارگان ییمواد غذا دیدرک شده محصول بر قصد خر تیفیدرک شده و ک یکنترل رفتار ،یذهن یهنجارها

موضوعات مرتبط با  نهیدر زم یرسانکه اطلاع شود،یم شنهادپی آمده، تدسبه جیباشند. براساس نتا-یمؤثر م
 .ردیصورت گ ستیزطیمح بیتخر یامدهایپ زیو ن ییمواد غذا یمنیو ا یسلامت فرد

مجلة . : شهر مشهد(ی)مطالعه مورد کیارگان ییمواد غذا دیاثرگذار بر قصد خر هایسنجش مؤلفه(. 1402) میلاد ،زادهامینیو  ؛علیرضا، کرباسی؛ حنانه ،آقاصفری: استناد
 :2021.299914.668895IJAEDR./10.22059http//doi.org/ DOI    .399-415(، 2) 54-2 ،رانیا یاقتصاد و توسعه کشاورز قاتیتحق
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 مقدمه
 ولید مواد غذایی موجبهای رایج در تغذایی تولیدی و همچنین اثرات مخرب روش مواد مسائل مربوط به بهداشت و ایمنی

اثرگذاری آن بر  بهداشت مواد غذایی و کیفیت و مورد در زیستکنندگان دوستدار سلامت و محیطمصرف نگرانی افزایش
 به نسبت کنندگانمصرف تا شده موجب پدیده این (.Liu et al., 2013; Hsu & Chen, 2014)است  شده زیستمحیط
 آگاهی زیستمحیط رایب مضر شیمیایی مواد و آفات دفع سموم حد از بیش استفاده رایج و غذاهای در آفات دفع سموم بقایای
 غذاهایی عنوان و تقاضا برای مواد غذایی ارگانیک به (Yee et al., 2005; Fernqvist & Ekelund, 2014)یابند  تریبیش
 تقاضا به پاسخ در(. Teng & Lu, 2016)افزایش یابد  کودها و آفات دفع سموم مانند مصنوعی شیمیایی مواد از استفاده بدون
 تولید مزرعه و هایدهتو زیست بین موجود عمیق متقابل روابط بازتاب آن هدف که ارگانیک کشاورزی ارگانیک، غذاهای برای

 European)ت اس یافته ارتقاء کشورها از بسیاری است، در اکوسیستم یک طبیعی هایچرخه به احترام همچنین و آن

Commission, 2013.) 

 نیا امروزه برخوردار بوده است، اما یترشیب تیاز محبوب افتهیتوسعه یدر کشورها کیارگان ییو مصرف مواد غذا دیتول
ها و ایران نیز به عنوان یکی از کشورهای در حال توسعه، سیاست شده است. رفتهیپذ زیدر حال توسعه ن یمفهوم در کشورها

اشاره  1توان به قانون برنامه ششم توسعهاقداماتی در جهت توسعه تولید مواد غذایی ارگانیک در نظر گرفته است. برای مثال می
با این  (.Iran's Sixth Five-Year Development Plan, 2017)تأکید شده است داشت که بر توسعه کشت ارگانیک 

کننده وجود، قوانین اقتصادی پنهان در عرضه و تقاضا و همچنین مفهوم زنجیره ارزش گویای این موضوع است که نیاز مصرف
ها و قوانین را زمانی دارای کارکرد مشخص در تولید توان سیاستترین دلیل برای تولید یک محصول است. به عبارتی میمهم

کننده کننده پدیدار شده باشد. بنابراین، تولیدی که بر اساس نیاز مصرفآن در مصرفیک محصول دانست که نیاز به مصرف 
 نیتریبه اصل کیگانار ییمحصولات غذااند که المللی بر این موضوع تاکید داشتههای بینایجاد نشده باشد، پایدار نیست. بررسی

 یگواه یمحصولات دارا دیخر یاصل زهیبه عنوان انگ یسلامت که اندشده لیتبد یمعمول یمصرف غذا یبرا داریپا نیگزیجا
توان دریافت که فروش محصولات ارگانیک بر اساس تحلیل آماری می(. Rizzo et al., 2020) گزارش شده است کیارگان

 95به  1999میلیارد دلار در سال  15ای که میزان فروش از حدود اخیر داشته است. به گونهدرصدی در دو دهه  525رشد 
 (.Statista, 2020)رسیده است  2018میلیارد دلار در سال 

 
 (Statista: 2020میزان فروش سالیانه محصولات ارگانیک در جهان ) .1نمودار 
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 ,.Ham et al)است  یدر سطح جهان به تولید پایدار مواد غذاییدستیابی  ترین پیش شرطمهم بازار یتقاضا شیافزا

توان بیان داشت که مؤثرترین راه تحریک تولید پایدار مواد غذایی ارگانیک توجه به طرف تقاضا و می بنابراین، (.2018
 ,.Abdpour et al)ران برنده تمایل به مصرف خریداران مواد غذایی ارگانیک است. برای مثال عبدپور و همکاهای پیشمؤلفه

با تمایل کشاورزان به پذیرش که میزان تقاضا برای محصول سیر ارگانیک رابطه معناداری  ،در مطالعه خود نشان دادند( 2016
دارد. در گزارش سازمان خواربار و کشاورزی نیز بر این موضوع تاکید شده است که افزایش تقاضای داخلی  یکارگان کشت سیر

 (.Loconto et al., 2016)ت ارگانیک دلیل افزایش سطح زیرکشت و تولید ارگانیک تایلند بوده است و خارجی محصولا
رو مطالعات گسترده در این کننده اهمیت بالایی در جهت توسعه مواد غذایی ارگانیک دارد. از اینتوجه به مصرف بنابراین،

این پرسش است که چرا تمایل به مصرف مواد غذایی  که هدف اصلی آن پاسخ به ،خصوص مورد بررسی قرار گرفته است
ترین دلایل آن عدم شناخت مواد غذایی ارگانیک از سوی تر است؟ یکی از مهمارگانیک نسبت به مواد غذایی رایج کم

نسبت به  مواد غذایی ارگانیک دیبه خر لیتما کهداد نشان  تجربی دیگر نیز مطالعاتکنندگان بوده است. با این وجود مصرف
( 1توان سه عامل )که می تر استنیز کم مطلع هستند، کیارگان ینسبت به غذاهاکه  یکنندگانمصرف در میان رایج یغذاها

( محدودیت 3های مواد غذایی رایج؛ و )کننده از ویژگی( رضایت مصرف2قیمت مواد غذایی ارگانیک و سطح درآمد خریداران؛ )
 (.Lee & Goudeau, 2014)های اصلی مصرف مواد غذایی ارگانیک برشمرد ک را محدودکنندهدسترسی به مواد غذایی ارگانی

اند. گروه اول مطالعات متمرکز بر های داخلی کشور نیز بر دو موضوع در حوزه مواد غذایی ارگانیک تمرکز داشتهپژوهش
 ;Haddadi et al., 2017; Fatemi et al., 2019) اندبرنده تولید مواد غذایی ارگانیک از سوی کشاورزان بودههای پیشمؤلفه

Shabanali Fami et al., 2019.) کنندگان این گروه از مواد غذایی که گروه دوم مطالعات، تمرکز خود را بر مصرفدر حالی
کنندگان بر قصد خرید تأثیر کیفیت زندگی مصرفبررسی  بهRaheli & Sandoghi (2018 ) برای مثال، اند.داشته معطوف

که متغیرهای سلامت جسمانی،  با استفاده از مدل معادلات ساختاری پرداختند. نتایج نشان داد خیار ارگانیک در شهر تبریز
، ارگانیک را تبیین کنند خیارکنندگان نسبت به خرید یرات قصد مصرفدرصد از تغی 52سلامت روان و سلامت محیط قادرند 

به  Ghorbani et al (2019). .کنندگان نداشتبینی قصد مصرفمتغیر روابط اجتماعی تأثیر معناداری بر پیش کهدر حالی
برای خانوارهای شهرستان  های مواد غذایی ارگانیک در تمایل به مصرف آتی زعفران ارگانیکتاثیر آگاهی از ویژگیبررسی 

نشان داد که  ،استفاده کردندسازی نمرة گرایش الگوی پروبیت و رهیافت همسانپرداختند. نتایج که با استفاده از  مشهد
تأثیر قیمت  همحیطی و نگرش به درجهای زیستنیمتغیرهای تحصیلات، نگرش به کیفیت برچسب مواد غذایی ارگانیک، نگرا

در پژوهش Aghasafari et al (2019 ).. ک اثر مثبتی بر احتمال وجود آگاهی از مواد غذایی ارگانیک دارندمواد غذایی ارگانی
با استفاده از  ت کشاورزی ارگانیکلاکنندگان برای محصوهای مؤثر بر ترجیحات پرداختی مصرفتحلیل مؤلفهخود به بررسی 

کنندگان، مشخصات فردی و نگرش مثبت نسبت به مصرف دانش آگاهی وپرداختند. نتایج نشان داد که  ت ساختاریلامعاد
 است.  داشتهکنندگان ترجیحات پرداختی مصرفخرید و بر  اثری مثبتهای محصولات ارگانیک ویژگی

های اثرگذار بر قصد خرید محصولات ارگانیک صورت گرفته المللی متعددی در خصوص شناسایی مؤلفههای بینپژوهش
 Yadav & Pathak (2016)های اثرگذار بر تمایل به خرید بوده است. برای مثال، برگیرنده ابعاد جدیدی از مؤلفهاست که در 

به بررسی تمایل به خرید غذای ارگانیک در میان ریزی شده و الگوسازی معادلات ساختاری با استفاده از نظریه رفتار برنامه
محیطی را های زیستنگرانی مطالعه اثر چند مؤلفه همانند آگاهی از سلامتی و ها در این آنکنندگان جوان پرداختند. مصرف

-های زیستبه صورت مستقیم و غیرمستقیم بر قصد مصرف خریداران را مورد بررسی قرار دادند. نتایج نشان داد که نگرانی

 Pham بر قصد خرید ارگانیک بوده است.دار به طور مستقیم معنا و معنامحیطی و آگاهی از سلامتی به ترتیب دارای اثر بی

.et al (2018 )گیری از الگوسازی معادلات ساختاری کنندگان و بهرهبا ارزیابی رفتار خرید مواد غذایی ارگانیک توسط مصرف
 در اساسی نقش هاغذایی از رسانه هایپیام نشان دادند که نگرانی نسبت به ایمنی مواد غذایی، آگاهی از سلامتی و دریافت

 قصد و اثر منفی بر هر دو متغیر نگرش شده درک اند. در حالی که، موانعداشته ارگانیک غذاهای نسبت به نگرش گیریشکل

https://ijaedr.ut.ac.ir/?_action=article&au=128204&_au=Hossein+Shabanali++Fami
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به بررسی تمایل به خرید مواد غذایی  Asif et al (2018).ای دیگر، ارگانیک دارد. در مطالعه غذایی مواد به نسبت خرید
ریزی شده و گیری از نظریه رفتار برنامهپاکستان، ترکیه و ایران پرداختند. نتایج مطالعه با بهرهکنندگان ارگانیک توسط مصرف

بینی الگوسازی معادلات ساختاری از کشوری به کشور دیگر متفاوت بدست آمده است. اما نگرش و آگاهی از سلامتی پیش
در پژوهش خود Wang et al (2019 ). ت شده است.در سه کشور یاف ارگانیک غذایی مواد خرید کننده بهتری برای قصد

ای های پایهبرنده تمایل به مصرف محصولات ارگانیک پرداختند. نتایج نشان داد که افزون بر مؤلفههای پیشبه بررسی مؤلفه
ان دادند که کنندگان اثرگذاری مثبت دارد. همچنین نشریزی شده، آگاهی از سلامتی بر قصد خرید مصرفنظریه رفتار برنامه

کنندگان ارگانیک قصد خرید مصرفدانش با اثرگذاری غیرمستقیم بر هنجارهای ذهنی، نگرش رفتار و آگاهی از سلامتی، بر 
های اثر گذار بر قصد خرید مواد غذایی دارای گواهی از جمله جهت سنجش مؤلفه Wang et al (2020).اثر گذاشته است. 

ریزی شده و الگوسازی گیری از نظریه رفتار برنامهکردند. نتایج با بهره مواد غذایی تمرکز ارگانیک بر مؤلفه کیفیت درک شده
معادلات ساختاری نشان داد که کیفیت درک شده به علاوه نگرش رفتاری، کنترل رفتاری درک شده و هنجارهای ذهنی اثر 

 مثبت و معناداری بر قصد خرید مواد غذایی دارد.
ریزی شده، اثرگذاری برنامه های اصلی نظریه رفتارالمللی افرون بر مؤلفهامروزه در مطالعات بین طور که دیده شد،همان

تر به این موضوعات خلی کمهای دیگر به طور وسیعی مورد تحقیق و بررسی قرار گرفته است. با این وجود در مطالعات دامؤلفه
لمللی و داخلی را اهای بیناست که شکاف موجود میان پژوهشپرداخته شده است. از این رو پژوهش حاضر به دنبال این 

ریزی بر مصرف مواد مههای پایه نظریه رفتار برناتکمیل کند. لذا، هدف اصلی پژوهش این است که افزون بر بررسی مؤلفه
صورت مستقیم و ه محیطی بهای زیستغذایی ارگانیک اثر سه مؤلفه کیفیت درک شده محصول، آگاهی از سلامتی و نگرانی

ین صورت است که در بخش ساختار مقاله به ا غیرمستقیم بر قصد خرید مواد غذایی ارگانیک مورد تحلیل و بررسی قرار گیرد.
شود. برآورد ارائه می های تحقیق و روشبعدی مبانی نظری و روش تحقیق دربرگیرنده ادبیات پژوهش، الگوی مفهومی، فرضیه

 شود.بندی نتایج و پیشنهادهای کاربردی ارائه میشود و در بخش نهایی جمعمیسپس نتایج تحقیق ارائه 

 

 هامواد و روش
یک  شده به عنوانارائه  (Ajzen, 1991)که نخستین بار توسط آجزن  شده یزیررفتار برنامه هیحاضر نظردر پژوهش 

کننده این چارچوب نظری برای تمایل به مصرف مواد غذایی ارگانیک مورد استفاده قرار گرفته است. مطالعات مختلف بیان
. در یک پژوهش استدر حوزه مصرف مواد غذایی مختلف  یرفتارها یبرا یکننده قوینیبشیپ های این نظریه،است که مؤلفه

 یزیررفتار برنامه مدلانجام شد، نتایج بیانگر این بود که  (2001mitage & Conner, Ar)که توسط آرمیتاژ و کانر  1فراتحلیل
درصد از واریانس رفتار مصرف را توضیح داده است. در  40تا  20درصد از واریانس قصد مصرف و همچنین  50تا  40 شده

درصد  4/52 شده یزیررفتار برنامه دلمدریافتند که  (McEachan et al., 2011)ایکان و همکاران بررسی دیگری نیز مک
ریزی نظریه رفتار برنامهاز  مختلفی مطالعاتکند. بینی میدرصد از رفتار مصرف مواد غذایی را پیش 2/21از قصد مصرف و 

 ,Bezençon & Blili)اند استفاده کرده مواد غذایی ارگانیکخاص از جمله مصرف  ییغذا یانواع رفتارها ینیبشیپ یبراشده 

2010; Dowd & Burke, 2013; Yadav & Pathak, 2016; Wang et al., 2019.) 
 یکنترل رفتار (3) و یهنجار ذهن (2ی؛ )رفتار هاینگرش( 1ای )ریزی شده بر اساس سه عامل پایهنظریه رفتار برنامه

در  ی شدهریزنظریه رفتار برنامهارچوب چ(. Ajzen, 1991) شودیم یهدف رفتار کی یریگدرک شده، منجر به شکل
این رو هدف  از (.Yadav & Pathak, 2016) مختلف مناسب است یهادر فرهنگ کیارگان ییمواد غذا دیقصد خر ینیبشیپ

فهومی تحقیق و کنندگان مواد غذایی ارگانیک است مدل مهای اثرگذار بر قصد خرید مصرفپژوهش حاضر بررسی مؤلفه
 ( ارائه شده است.1( و جدول )1های متناظر با هر متغیر به ترتیب در شکل )استفاده در مدل و گویه متغیرهای مورد

                                                                                                                                                                 
1 meta-analytic research 
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 مدل مفهومی پژوهش .1شکل 

 
 متغیرهای مورد استفاده در مدل .1جدول 

متغیر 

 پنهان
 منبع میانگین هاگویه

 قصد
 خرید

 47/3 )تصمیم به خرید( .کنم ارگانیک غذایی مواد خرید به شروع که امگرفته تصمیم من

Pham et al., 2018 
غذایی ارگانیک را به جای مواد غذایی غیرارگانیک موجود در فروشگاه  من تمایل دارم تا مواد

 خریداری کنم. )تمایل به خرید(
64/3 

 49/3 کنم تا مواد غذایی ارگانیک را خریداری کنم. )تلاش برای خرید(من تلاش می

 هنجارهای
 ذهنی

 19/3 کنند که من باید مواد غذایی ارگانیک خریداری کنم. )نظر دوستان(دوستانم فکر می

Asif et al., 2017; 

Wang et al., 2019 

کنند که من باید مواد غذایی ارگانیک خریداری کنم. ها ارزش قائلم، فکر میافرادی که برای آن
 )نظر افراد مهم(

24/3 

 31/3 کنند که من باید مواد غذایی ارگانیک خریداری کنم. )نظر خانواده(ام فکر میخانواده

 کنترل
 رفتاری

 درک شده

های عرضه مواد غذایی ارگانیک دسترسی دارم. )توانایی اگر بخواهم، به راحتی به فروشگاه
 دسترسی(

76/3 

Jin et al., 2019; 

Asgarnezhad 

Nouri et al., 2018; 93/3 کنم. )زمان(باشم، مواد غذایی ارگانیک خریداری می اگر زمان کافی داشته 

 41/3 من درآمد کافی برای خرید مواد غذایی ارگانیک را دارم. )درآمد(

 هاینگرش
 رفتاری

باشند.  داشته هم تریبیش هزینه اگر حتی است، مناسبی انتخاب ارگانیک غذایی مواد غذایی خرید
 )انتخاب مناسب(

 

38/3 

Zhang et al., 2019 

 89/3 بخش(بخش است. )رضایترضایت ارگانیک غذایی مواد خرید

 80/3 تغذیه مهم است. )اهمیت خرید( مختلف هایگزینه خرید و انتخاب مواد غذایی ارگانیک از بین
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متغیر 

 پنهان
 منبع میانگین هاگویه

 آگاهی از
 سلامتی

 89/3 سلامت( )حساس به .حساسم هاآن سلامت به نسبت غذایی مواد انتخاب در
Wang et al., 

2019; 

Pham et al., 2018 
 82/3 کنم. )تفکر درباره سلامت(فکر می غذایی مواد سلامت مورد در

 90/3 هستم. )آگاه به سلامت(  آگاه خود خانواده سلامتی به نسبت

 کیفیت
 درک شده
 محصول

 85/3 ارگانیک طعم بهتری دارند. )طعم( غذایی معتقدم که مواد
Wang et al., 

2020. 
 99/3 غذایی ارگانیک ارزش غذایی بیشتری دارند. )ارزش غذایی( معتقدم که مواد

 00/4 غذایی ارگانیک کیفیت بهتری دارند. )کیفیت( معتقدم که مواد

 نگرانی
 محیطیزیست

 81/3 محیط زیست( )نگران .نگرانم محیط زیست تخریب به نسبت

Zhang et al., 2019  71/3 است. )اهمیت محیط زیست(حفظ محیط زیست برایم مهم 

 70/3 کنم. )تفکر درباره محیط زیست(به ارتقاء کیفیت محیط زیست فکر می

 

متصل به آن  یهایژگیبه همراه و محصول کیمورد  در کنندهمصرف اعتقادات این مؤلفه بیانگر های رفتاری.گرشن

نتایج   اند.نشان داده کیارگان ییمواد غذا دینگرش و قصد خر عمدتاً ارتباط مثبتی را بین. مطالعات مختلف است محصول
    بیانگر رابطه مثبت بین ( Chih-Ching & Yu-Mei, 2015) یم-ویو  نگیچ-و چه( Chen, 2009)چن های پژوهش
 ست با:پژوهش برابر ا 1بر این اساس فرضیه  .است کیارگان ییمواد غذا دیخر یکننده براقصد مصرفهای رفتاری و نگرش

 دارد. کیارگان ییمواد غذا دیقصد خر بر و معناداری مثبت ریتأث کیارگان ییغذامواد  دینگرش مثبت به خر

سوق داده  کنندهمصرفبه سمت  کهربط است یاز افراد ذ یاجتماع یدرک فشارها انگریباین مؤلفه  ی.ذهن یهنجارها

را  کیبازار مواد غذایی ارگان( De Maya et al., 2011) و همکاران ایدما برای مثال، خاص رفتار کند. یشود که به روشیم
گرفت  جهیداد و نت قرار لیو تحل هیها، مورد تجزمربوطه آن یابیارزش یهاستمی، بر اساس تفاوت در سییدر هشت کشور اروپا

ثابت نیز  (Al-Swidi et al., 2014)و همکاران  یدیعامل رفتار مصرف کننده است. السو نیتریاصل یذهن یکه هنجارها
رابطه  موجب تعدیل ،گذاردیم ریتأث دیدر نگرش به قصد خر یبه طور قابل توجه یذهن یهنجارهاافزون بر این که  کرد که

اساس،  نی. بر اشده است کیارگان ییمواد غذا دیشده و قصد خردرک یکنترل رفتارها نیو همچن دینگرش و قصد خر نیب
 :استبه صورت زیر  2 هیفرض

 دارد. کیارگان ییمواد غذا دیخر بر قصد و معناداری مثبت ریتأث یذهن یهنجارها

فرد  یکه شامل قضاوت شخص یکنترل درون (1) است: عامل تشکیل شدهدو  این مؤلفه از کنترل رفتاری درک شده.

است که افراد  یکه مربوط به حد یرونیکنترل ب (2؛ )است نیرفتار مع کیخود در انجام  یهاییدانش و توانا تیدر مورد کفا
های پژوهشکند.  لیتسه ایها را مختل زمان ممکن است رفتار آن نمانند در دسترس بود یرونیکنند که عوامل بیدرک م
 کیارگان ییهستند که مانع از مصرف مواد غذا یموانع مهم سترسیو د متیق درآمد، که موانع درک شده مانند نشان داد پیشین

به  3 هی، فرضنیبنابرا (.Padel & Foster, 2005; Gracia & de Magistris, 2007; Zepeda & Li, 2007) شوندیم
 :است صورت زیر

 دارد. کیارگان ییمواد غذا دیبر قصد خر اثر مثبت و معناداری درک شده یکنترل رفتار

رفتاری بوده که به طور بالقوه بر ای برای رضایت و قصد انجام زمینهاین مؤلفه پیش کیفیت درک شده محصول.

کنندگان مصرف یدرک شده نه تنها به درک ذهن تیفیک(. Wang et al., 2020)کنندگان اثرگذار است تصمیم خرید مصرف
ها آن دیخر میمنجر به تصم تیمصرف کنندگان جذاب است و در نها یمحصول اشاره دارد که برا کی یذات تیفیبلکه به ک

 برابر است با: 4بنابراین فرضیه  (.Armstrong & Kotler, 2003; Jin & Yong, 2005) شودیم
 دارد. کیارگان ییمواد غذا دیبر قصد خر کیفیت درک شده محصول اثر مثبت و معناداری
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  شود که به میزان زیادی به آگاهی این مؤلفه بیانگر رفتار دوستدارانه طبیعت تلقی می محیطی.های زیستنگرانی

محیطی کنندگان از پیامدهای زیستدهد که میزان آگاهی مصرفمی زیستی شهروندان بستگی دارد. نتایج تحقیقات نشانمحیط
ها را نسبت به خرید مواد غذایی ارگانیک طور قابل توجهی نگرش و دیدگاه آنهای آنان از این گونه مسائل بهو همچنین نگرانی

شود اثر مستقیمی بر تمایل به مصرف خریداران مواد غذایی دوستدار که باعث می ،(Yadav & Pathak, 2016)ارتقا دهد 
 عبارتند از:ترتیب به 6و  5های هی، فرضنیبنابرا(. De Leeuw et al., 2015) زیست داشته باشدمحیط

 دارد. کیارگان ییمواد غذا دیبر قصد خر دارو معنا محیطی اثری مثبتهای زیستنگرانی

و کیفیت درک  درک شده یکنترل رفتار، هنجارهای ذهنی، نگرشمحیطی تأثیر مثبت و معناداری بر های زیستنگرانی
 شده از مواد غذایی دارد.

د شویفرد در نظر گرفته م یسلامت یبرا یگذارهیسرما کیبه عنوان  کیمواد غذایی ارگان مصرف از سلامتی. یآگاه

(Kriwy & Mecking, 2012, Wang et al., 2019.) د شونیم فیتوص رایج یاز غذاها ترسالم کیارگان یغذاها(Lea 

& Worsley, 2005 .) کندیم یابیارز یدر مورد اقدامات بهداشت یریگمیتصم یفرد را برا یآمادگ ،سلامت ی ازآگاهمؤلفه. 
شوند، یشناخته م کیارگان ییمواد غذا داریکه به عنوان خر یهستند، مانند افراد یاز سلامت یآگاه یکه دارا ییهاکنندهمصرف

 Wang)کنند  حفظ ایخود را بهبود بخشند  یزندگ تیفیو ک یدارند تا سلامت زهیدر مورد رفاه خود، انگ یو نگران یآگاه لیبه دل

et al., 2019.) را  آگاه هستند و خطرات مرتبط با سموم دفع آفات ییاز اثرات مصرف مواد غذا کیارگان یغذاها دارانیخر
ند. سگریست دهیم حیمحافظت از خود ترج یسالم را برا یها غذاها، آننینابراب(. Saba & Messina, 2003)کنند درک می

(Siegrist, 2008 )آگاه باشندرایج  ای یکیاز خطرات مرتبط با مواد غذایی اصلاح شده ژنت ی کهکنندگانمصرف بیان داشت ،
کننده مصرفد یقصد خر ینیبشیپ یبرا از سلامتی یآگاهکنند. یمصرف م یبه عنوان مواد غذایی بهداشت را کیارگان یغذاها

 ,.Michaelidou & Hassan, 2008; Xie et al) استشده  های تجربی یافتدر پژوهش کیارگان یدر رابطه با غذاها

2015; Wang et al., 2019.) د:نشوبه صورت زیر بیان میبه ترتیب  8و  7های بر این اساس فرضیه 
 دارد.مواد غذایی  دیبر قصد خر و معناداری مثبت ریتأث یسلامت ی ازآگاه

و کیفیت درک شده از  درک شده یکنترل رفتار، هنجارهای ذهنی، نگرشآگاهی از سلامتی تأثیر مثبت و معناداری بر 
 محصول دارد.

دو  کردیرو کیمستلزم  رت حداقل مربعات جزئی است کهروش برآورد الگوی مفهومی تحقیق در پژوهش حاضر به صو
 یابیمورد استفاده ارز یریگاندازه یو اعتبار ابزارها نانیاطم تیقابل یابیبه منظور ارز یریگمدل اندازه اول،است.  ایمرحله

 کردیرو کیعنوان حداقل مربعات جزئی به روش  .ردیگیقرار م شیها مورد آزماسازه نیروابط ب یشود. دوم، مدل ساختاریم
 نییها و مشخصات روابط تعداده های لازم مربوط بهشرطپیششده است که  یطراح معادلات ساختاری یگرا براینیبشیپ

را با استفاده از مشاهدات  دهیچیپ اریبس یهاقادر است مدل داده است. این روش کاهش را در روش مبتنی بر کوواریانسشده 
جامعه آماری  (.Sarstedt et al., 2014) بزند نیها، به طور قابل اعتماد تخمداده یبر رو عیتوز یهافرض لیبدون تحم یدکان

فروشگاه عرضه محصولات سالم و ارگانیک تحت نظارت انجمن ارگانیک در  13کننده به کنندگان مراجعهمطالعه، کلیه مصرف
 هاییهحداکثر گو یبرابر 10قاعده دو گیری در دسترس غیرتصادفی و بر اساس است که با روش نمونه 1398مشهد در سال 

 (، ,.2017Hair et al) هیر و همکارانگیری و حداکثر روابط مدل ساختاری های اندازهمدلگیری در بین مدل اندازه

  آوری شد.پرسشنامه جمع 160
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 نتایج و بحث
 را کنندگاناز مصرف نفر 54( گویای آن است که 2در جدول ) مطالعهکنندگان )نمونه( مورد بررسی مشخصات مصرف

با  را فراوانی ترینبیش سال 45 تا 30بین سنی گروه .اندداده تشکیل درصد 66 با زنان را نفر 106 و نمونه درصد 34 با مردان
کنندگان، درصد از مصرف 34با حدود تحصیلات، کارشناسی  نظر از. اندداده اختصاص خود به مطالعه مورد نمونه از درصد 54

 ترینبیش درآمد، لحاظ به. هستند نفر 4 خانواده بعد دارای نمونه کنندگانمصرف درصد 39است.  ترین سطح تحصیلاتفراوان
-درصد از مصرف 60افزون بر این، حدود  .است تومان میلیون 5 تا 4 بین ماهانه درآمد با نمونه درصد 31 به مربوط فراوانی

ها قصد خرید مواد غذایی ارگانیک درصد آن 80های مواد غذایی ارگانیک آشنایی دارند و حدود کنندگان با تعریف و ویژگی
 دارند.

 کنندگان مورد مطالعه . مشخصات مصرف2جدول 

 درصد کل مشخصات/ گروه

 جنسیت
 

 مرد
 زن

54 
106 

34 
66 

 سن
 

30> 

45-30 
60-45 

≥60 

26 
87 
42 
5 

16 
54 
27 
3 

 تحصیلات
 

 زیر دیپلم
 دیپلم

 کاردانی
 کارشناسی

 کارشناسی ارشد
 دکتری

19 
52 
16 
54 
14 
5 

12 
32 
10 
34 
9 
3 

 بعد خانواده
 

2 
3 
4 

>4 

16 
43 
62 
39 

10 
27 
39 
24 

 درآمد ماهانه )میلیون ریال(
 

40> 

50-40 
60-50 

≥60 

47 
49 
40 
24 

29 
31 
25 
15 

 آگاهی از محصولات ارگانیک
 

 های شیمیایی در تولید این محصولاتاستفاده از نهادهموافقت با عدم 
 تر این محصولاتموافقت با سلامت بیش

 موافقت با سازگاری این محصولات با محیط زیست
 موافقت با ارزش غذایی بالاتر 

95 
115 
93 
97 

59 
72 
58 
61 

 تصمیم به خرید محصولات ارگانیک
 

 بله
 خیر

128 
32 

80 
20 

 پژوهشهای مأخذ: یافته

 
واقع  گیرد. درها است، مورد بررسی قرار میگیری که بیانگر رابطه بین متغیرهای فرضی پنهان و گویهدر ابتدا مدل اندازه

 کنند. هیرگیری میها یا متغیرهای مشاهده شده، متغیرهای پنهان را اندازهشود که به چه میزان )بار عاملی( گویهمشخص می
کننده معتبری برای متغیرهای برای مقادیر بار عاملی را که بتواند منعکس قابل قبول آستانه (Hair et al., 2011) همکاران و

ها یا متغیرهای مشاهده ( گویای آن است که گویه3گیری در جدول )اند. بر این اساس، نتایج مدل اندازهدانسته 5/0پنهان باشد، 
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ها یا متغیرهای مشاهده شده از دقت لازم برای نند. به بیان دیگر، گویهکشده، متغیر پنهان خود را به خوبی منعکس می
در سه  برازش هایشاخص واقعیت، با مدل انطباق میزان بررسی گیری متغیرهای پنهان مطالعه برخوردار هستند. جهتاندازه

میانگین  و( 1C.R)ضریب پایایی ترکیبی  ضریب آلفای کرونباخ،های مقدار قابل قبول برای شاخص. اندگزارش شده ستون آخر
2واریانس استخراجی )

AVE)  است  5/0و  7/0، 7/0به ترتیب به میزان(2019Zhang et al., ). بودن تربه بزرگ توجه با 
 .است مناسبی برازش درونی دارای بررسی مورد گیریاندازه مدل که گفت توانمی قبول قابل از مقادیر آمده بدست مقادیر

ضریب پایایی ترکیبی از میانگین واریانس استخراجی حاکی از روایی همگرایی مدل  تر بودن مقادیر شاخصهمچنین بزرگ
 های هر متغیر پنهان وجود دارد.گویه میان . به این معنا که همبستگی بالاییاست

 

 گیرینتایج مدل اندازه. 3جدول 

 هاگویه متغیر پنهان
بارهای 

 عاملی
 P Value 

ضریب آلفای 

 کرونباخ

ضریب 

پایایی 

ترکیبی 
(C.R) 

میانگین 

واریانس 

استخراجی 

(AVE) 

 قصد خرید
 00/0 84/0 تصمیم خرید

 00/0 82/0 تمایل به خرید 69/0 87/0 77/0

 00/0 84/0 تلاش برای خرید

 هنجارهای ذهنی
 00/0 92/0 نظر دوستان

 00/0 96/0 نظر افراد مهم 88/0 96/0 93/0

 00/0 93/0 نظر خانواده

کنترل رفتاری درک 
 شده

 00/0 75/0 توانایی دسترسی

 00/0 80/0 زمان 47/0 71/0 68/0

 00/0 50/0 درآمد

 های رفتارینگرش

 00/0 59/0 انتخاب مناسب

 00/0 84/0 بخشرضایت 55/0 78/0 79/0

 00/0 77/0 اهمیت خرید

 آگاهی از سلامتی
 00/0 86/0 سلامت حساس به

 00/0 87/0 تفکر درباره سلامت 74/0 89/0 82/0

 00/0 84/0 آگاه به سلامت

کیفیت درک شده 
 محصول

 00/0 80/0 طعم

 00/0 75/0 ارزش غذایی 58/0 81/0 69/0

 00/0 74/0 کیفیت

-نگرانی زیست

 محیطی

 00/0 83/0 محیط زیست نگران

 00/0 86/0 اهمیت محیط زیست 66/0 86/0 75/0

 00/0 75/0 تفکر درباره محیط زیست

 های پژوهشمأخذ: یافته     

 
 (Fornell & Larcker, 1981)گیری با استفاده از روش فورنل و لاکر افزون بر این، بررسی روایی واگرایی مدل اندازه

اند متغیرهای پنهان که در قطر اصلی ماتریس قرار گرفته واریانس استخراجیمیانگین دهد که مقدار جذر ( نشان می4در جدول )
، هستند 68/0تا  37/0ها واقع در قسمت زیرین و چپ این قطر که بین متغیرند، از مقدار همبستگی آن 94/0تا  68/0و در دامنه 

                                                                                                                                                                 
1 . Composite Reliability 

2 . Average Variance Extracted 
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های خود دارند تا با متغیرهای با گویه تریتوان گفت که متغیرهای پنهان مدل تعامل بیشتر است. بر این اساس، میبیش
 پنهان دیگر. به عبارت دیگر، روایی واگرایی مدل در حد مناسبی است.

 

 نتایج روایی واگرایی .4جدول 

هنجارهای 

 ذهنی

کیفیت درک 

 شده محصول
کنترل رفتاری 

 درک شده

قصد 

 خرید

آگاهی از 

 سلامتی

نگرانی 

-زیست

 محیطی

نگرش

های 

 رفتاری

 

 های رفتارینگرش 74/0      

 محیطینگرانی زیست 61/0 81/0     

 آگاهی از سلامتی 68/0 65/0 86/0    

 قصد خرید 66/0 64/0 64/0 83/0   

 کنترل رفتاری درک شده 65/0 64/0 60/0 63/0 68/0  

 کیفیت درک شده محصول 42/0 58/0 58/0 45/0 53/0 76/0 

 هنجارهای ذهنی 51/0 44/0 49/0 43/0 41/0 37/0 94/0

 های پژوهش مأخذ: یافته 
 

 مسیر تحلیل و تجزیه طریق از فرضیات آزمون جهت پنهان متغیرهای بین رابطه معناداری و در مدل ساختاری، اهمیت
اساس آن  بر و است یکدیگر بر پنهان متغیرهای تأثیرگذاری شدت دهندهمسیر نشان ضریب در این مدل،. شودمی مشخص

 میان معناداری ساختاری ( حاکی از آن است که رابطه5نتایج مدل در جدول ). گیرندمی قرار ارزیابی مورد مطالعه هایفرضیه
قصد خرید مواد غذایی ارگانیک و همچنین میان کیفیت درک شده محصول و قصد خرید مواد غذایی  و هنجارهای ذهنی

های مواد غذایی به طور معناداری کننده از کیفیت و ویژگیادراک مصرفو  به این معنا که هنجارهای ذهنی. ندارد وجود ارگانیک
  .گیردنمی قرار تأیید مورد 4و  2 فرضیه ترتیب کننده برای خرید این مواد غذایی نیست. بدینمحرک مصرف

های دیگر، نگرش است. به عبارت 26/0قصد خرید مواد غذایی ارگانیک برابر بر های رفتاری (، اثر نگرش5بر اساس جدول )
بر قصد خرید مواد غذایی ارگانیک دارد. به طوری که، نگرش مثبت نسبت به خرید مواد غذایی رفتاری تأثیر مثبت و معناداری 

های شود. این نتیجه همسو با یافتهتأیید می 1شود. از این رو، فرضیه ارگانیک سبب افزایش قصد خرید این مواد غذایی می
. اثر کنترل رفتاری درک شده بر قصد خرید مواد است (Yazdanpanah, & Forouzani, 2015)انی پناه و فروزیزدان

های عرضه بدست آمده است. این بدان معناست که توانایی دسترسی به فروشگاه 19/0غذایی ارگانیک مثبت و معنادار و معادل 
 3شود. بنابراین فرضیه صد خرید مواد غذایی ارگانیک میمواد غذایی ارگانیک و دارا بودن زمان و درآمد کافی سبب افزایش ق

نیز مؤید این نتیجه است.  (Asgarnezhad Nouri et al., 2018)های عسگرنژاد نوری و همکاران یافته شود.تأیید می
محیط زیست مثبت و معناداری بر قصد خرید مواد غذایی ارگانیک دارد. به طوری که افزایش اهمیت محیطی اثر نگرانی زیست

و نگرانی نسبت به تخریب آن، تمایل به خرید مواد غذایی ارگانیک را که بر حفظ و پایداری محیط زیست تأکید دارد، افزایش 
محیطی نگرانی زیستنیز بر اهمیت  (Zhang et al., 2019)شود. ژانگ و همکاران تأیید می 5دهد. در نتیجه، فرضیه می
محیطی بر متغیرهای هنجارهای ذهنی، کنترل نگرانی زیستنیک تأکید کردند. ارزیابی اثرگذاری قصد خرید مواد غذایی ارگابر 

کیفیت درک شده محصول نیز حاکی از آن است که این متغیر دارای اثرات مثبت و های رفتاری و نگرشرفتاری درک شده، 
یست و نگرانی نسبت به تخریب آن محرک معناداری بر این چهار متغیر است. به عبارت دیگر، افزایش اهمیت محیط ز

در عین هنجارهای ذهنی، درک رفتار، نگرش نسبت به خرید مواد غذایی ارگانیک، درک کیفیت محصول در جهت مثبت است. 
فرضیه هشتم تأیید  بنابراین،محیطی دریافت کرده است. ترین اثر را از نگرانی زیستحال، کنترل رفتاری درک شده بیش

محیطی بر کنترل یستز نیز نشان دهنده تأثیر مثبت نگرانی (Zhang et al., 2019) های ژانگ و همکارانفتهشود. یامی
 .استرفتاری درک شده 
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ر واقع، افزایش آگاهی دبر قصد خرید مواد غذایی ارگانیک مثبت و معنادار تخمین زده شده است. آگاهی از سلامتی اثر 
ذایی ارگانیک شده و ها به مواد غحساسیت نسبت به ایمنی مواد غذایی سبب تمایل آنکنندگان از سلامت خانواده و مصرف

 ,.Jin et al)مکاران ههای جین و شود. یافتهتأیید می 7قصد خرید این مواد غذایی را خواهند داشت. از این رو، فرضیه 

سلامتی بر متغیرهای  ررسی اثرات آگاهی ازبتأییدکننده این موضوع است.  (Asif et al., 2017)و اسیف و همکاران  (2019
یر مثبت و معنادار دهنده تأثکیفیت درک شده محصول نشانهای رفتاری و نگرشهنجارهای ذهنی، کنترل رفتاری درک شده، 

خصی و ایمنی کنندگان از موضوعات سلامت شآگاهی سلامتی بر چهار متغیر ذکر شده است. به طوری که آگاهی مصرف
ول را تحت تأثیر هنجارهای ذهنی، درک رفتار، نگرش نسبت به خرید مواد غذایی ارگانیک، درک کیفیت محص موادغذایی،

مورد تأیید  8نابراین، فرضیه بهای رفتاری دارد. نگرشترین تأثیر را بر آگاهی از سلامتی در این بین بیشدهد. مثبت قرار می
گذاری آگاهی از نیز به اثر (Pham et al., 2018)و فم و همکاران ( Jin et al., 2019) گیرد. جین و همکارانقرار می

 های رفتاری اشاره داشتند.نگرشسلامتی بر 
1های های برازش مدل ساختاری شامل شاخصشاخص

SRMR  2و
NFI  بدست آمده است.  95/0و  09/0به ترتیب معادل

 ,Hu & Bentler) است 9/0تر از و بیش 1/0از مقدار  ها به ترتیب کمترجا که مقدار قابل قبول برای این شاخصاز آن

برخوردار  مناسب از برازندگی مدل ساختاری مطالعه است و قبول قابل محدوده در شاخص دو این مقـدار بنابراین،، (1998
   دارای اعتبار لازم است. سـاختاری مدل تحلیل نتایج توان گفت کهمی بنابراین. است

 

 نتایج مدل ساختاری . 5جدول 
 نتیجه P value ضریب مسیر مسیر هافرضیه

 تأیید 00/0 26/0 قصد خرید          های رفتاری نگرش 1

 عدم تأیید 51/0 03/0 قصد خرید     هنجارهای ذهنی         2

 تأیید 03/0 19/0 قصد خرید      کنترل رفتاری درک شده        3

 عدم تأیید 86/0 01/0 قصد خرید     کیفیت درک شده محصول         4

 تأیید 02/0 22/0 قصد خرید     محیطی       نگرانی زیست 5

 تأیید 01/0 21/0 هنجارهای ذهنی           محیطی       نگرانی زیست 1-6

 تأیید 00/0 43/0 کنترل رفتاری درک شده       محیطی    نگرانی زیست 2-6

 تأیید 00/0 29/0 های رفتارینگرش    محیطی       نگرانی زیست 3-6

 تأیید 00/0 35/0 کیفیت درک شده محصول    محیطی       نگرانی زیست 4-6

 تأیید 03/0 18/0 قصد خرید     آگاهی از سلامتی        7

 تأیید 00/0 35/0 هنجارهای ذهنی          آگاهی از سلامتی        1-8

 تأیید 00/0 32/0 کنترل رفتاری درک شده      آگاهی از سلامتی       2-8

 تأیید 00/0 49/0 های رفتارینگرش   آگاهی از سلامتی         3-8

 تأیید 00/0 35/0 کیفیت درک شده محصول    آگاهی از سلامتی        4-8

 های پژوهشمأخذ: یافته

 

 پیشنهادهاگیری و نتیجه
برنده تمایل به خرید مواد غذایی ارگانیک های پیشتولید پایدار مواد غذایی ارگانیک مستلزم توجه به طرف تقاضا و مؤلفه

برنده قصد خرید مواد غذایی ارگانیک در شهر مشهد در های پیشترین مؤلفهحاضر به ارزیابی مهمپژوهش است. از این رو، 
 معادلات ریزی شده و الگوسازینظریه رفتار برنامه از منظور، در دسترس پرداخت. برای این گیریبا روش نمونه 98سال 

مواد غذایی ارگانیک ریزی بر قصد خرید های پایه نظریه رفتار برنامهافزون بر بررسی مؤلفه شد و تلاش شد تا استفاده ساختاری
                                                                                                                                                                 
1 . Standardized Root Mean Square Residual 

2 . Normed Fit Index 
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محیطی بر قصد خرید مواد غذایی ارگانیک های زیستانیاثر سه مؤلفه کیفیت درک شده محصول، آگاهی از سلامتی و نگر
  مورد تحلیل و بررسی قرار گرفت.

 خوبی به هاگویه های برازش مدل،عاملی و شاخص با توجه به معناداری بارهای که داد نشان گیریاندازه مدل نتایج
های پایه مؤلفهاز بین  ساختاری مبین آن است که مدل از حاصل هاییافته .کنندمی گیریاندازه پژوهش را پنهان متغیرهای

های رفتاری و کنترل رفتاری درک شده اثر مثبت و معناداری بر قصد خرید مواد غذایی ارگانیک نگرش ریزی،نظریه رفتار برنامه
است که نگرانی زیست  ها حاکی از آنپژوهش مورد تأیید قرار گرفت. بررسی اثر سایر مؤلفه 3و  1های دارد و از این رو، فرضیه

 7و  5های سلامتی تأثیر مستقیم مثبت و معناداری بر قصد خرید مواد غذایی ارگانیک دارد و فرضیه از محیطی و آگاهی
 اثرگذاری طریق از غیرمستقیم نیز طور سلامتی به از پژوهش تأیید شد. افزون بر این، متغیرهای نگرانی زیست محیطی و آگاهی

قصد خرید مواد غذایی  محصول بر شده درک رفتاری، هنجارهای ذهنی، کنترل رفتاری درک شده و کیفیتهای نگرش بر
 .گرفت قرار تأیید مورد پژوهش 8 و 6 هایفرضیه بنابراین. است مؤثر ارگانیک

کنترل رفتاری درک شده های رفتاری و نگرشیعنی  ریزیهای پایه نظریه رفتار برنامهمؤلفهبا توجه به اثر مثبت و معنادار 
ها و خواص مواد های آگاهی بخشی و تبلیغات در مورد ویژگیشود که برنامهمی پیشنهاد بر قصد خرید مواد غذایی ارگانیک

های عرضه مواد غذایی ارگانیک غذایی ارگانیک جهت ایجاد نگرش مثبت نسبت به مواد غذایی ارگانیک افزایش یابد و فروشگاه
 عه یابند تا شهروندان به راحتی به این مواد غذایی دسترسی پیدا کنند. در سطح شهر توس

سلامتی بر قصد خرید مواد غذایی ارگانیک،  از محیطی و آگاهینگرانی زیستهمچنین، به دلیل اثرگذاری مثبت و معنادار 
زیست و پیامدهای ش اهمیت محیطدر مورد موضوعات مرتبط با سلامت فردی و ایمنی مواد غذایی و نیز آموز ،شودپیشنهاد می

 رسانی صورت گیرد.کنندگان اطلاعزیست برای مصرفتخریب محیط
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