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 مقدمه .1
 گذر ط اخير هيي ياد در شور  ين  گستر  زرايند در

 ة يهري،  ط  ي ين  اارال  ا سنت  اهلي از   هطرزي

 شد   رخ ردار اي  زيايند ايميي از  هزاريه   ا ض  

  رخي   دليي    يا    يهطرزي  اح ي نت   هزار. اسي

 اح  نت  ا  سبي خهص يهي  طي گ ط تخ  صيه

 ة جو  داراي   سه هت  ه   صنصي  خر در ة ليدي

 ، هني آب زسهدپذيري ط   دب  يما   دب، ز ل . اسي

 ،يمچنييين ييي اي  ط آي  ييا شييرايط طا سييتا 

اسيي   خ  صييهت  ايين  اجمل از ة ليد   دب يا انوقا

 Khaledi et al., 2011.) قير  ،دياير  سي ي  از  

  ييهز  ةيأاين  ط اانيي غذاي  در  هطرزي  اح  نت

 ط اسيي  ايمييي  يئايه  جهاصيا  اختليف  ا  هر غذاي 

ا جيب   ايين اح ي نت   ةقهضهي ط لرضا در   سهب

 ط اح ي نت  ة لييد   راي ةوديدي ط  يمي ةرييرات

  حراب  ا ان ر  رخ  شرايط در ط جهاصا غذاي  اانيي

 از يکي   ،اهضر اهل ر(. دEbrahimi, 1994ش د   ا 

 الرضي    حي  پيرطراب   آ يي درآادي اصل  يهي چهلر

 سوم   دب پهيين ط ا ر   هزار در ة ليدي اح  نت

 ويهي     نندگهب ا ر   ا اسي  يمت  از يه آب دريهزت 

 از  هش  را اار اين پرطراب آ يي  ي تر د. نن ا  پرداخي

 .دا ند ا آ يي  اح  نت  هزار سهختهر  قهيص

  هزاررسيه    در يمي ار    يا  اسيهئل   از يکي  

  متيير   يي ريهي درپييرطري  ت آ يييياح يي ن

 اخيتلا   ،اسيي اوير    اييراب  جملا از ط يهزتا ة سصا

 دريهزيي  ة ليد نند   ا يصن   يمت  ،ة ليد نند   يمي

 البتيا  اسيي،   ننيد   ا ر  پرداخت   يمي  ه دارد، ا 

    ريهي  ازقط   يمي اختلا  اين  ا پنداشي  بهيد

   ي ريهي  در  لکيا  رد،دا اخت يهص  اهل ة سصا در

 در اايه د، دار طجي د  اختلازي   چنيين   ييي  يهزتا ة سصا

  ي يتر   يميي  ايين اخيتلا    يهزتيا  ة سصا    ريهي

 ط  نيدي  درجيا   نيدي،   سيتا  اه نيد  خداهة   ا ار  ط

  ا آب اهل(. Tzankova, 2007ي  اس اح  ل ةبدي 

  هر در ا د   خداهت يهزتا ة سصا  متر    ريهي در

ايين   در  يا  لي اال   از يکي  د. گير ا  ا  هم اح  ل

 يا اطاسيو  لهاي   شد   شنهختا اسئ ل  يمي اختلا 

لهاي    يين ا .شي د   هاييد  اي    دنل يه طاسوا  ا اسي

 ةيه  ا ح يهر   ي ل   ط اي هد  هزار ب رد  نترل  ه طاسوا

 ايين  از ط رددا ييه   يمي در  نند  ةصيين  قر يادطد

 Ashrafi etش د    لا   ا  س ديهي صهاب رياذر

al., 2006  در اين زاينا  هيد  ا اسير  هزاريه   اهي .)

ةرشيدب ايين    ة جا ش د ط ل اال   ا  هليث طي ن    

ش د، شنهسهي  ش د.  راي اثهل، گهي  اط هت  اسير ا 

ديند ،  يا دليي   بي د  يهزار ا ير  داخي ،        پرطر 

زرطشيد   زيرط  اي    اح  ل ة ليدي خ د را  ا لمد 

شي د ط  يا    ر زرطختيا اي   زرط  ديا سپ ،  ا لمد 

 ندي اح ي نت زهسدشيد    يا     دلي  ضرطرت  ستا

 نيدي   القا دياري از ز  يير   هزارييه    يراي  سيتا    

 ندي، اح  ل  ا دسي  ش د ط  صد از  ستا طاگذار ا 

رسد  ا  هليث ازيياير    زرطشهب  راي زرط  ا  خرد 

 ننيد   ويهي      يمي ايهي  از ة ليد ننيد  ةيه ا ير     

ا ع  هليث ازيياير اهشييا  هزارييه       ش د ط در ط ا 

ش د. در اد ييهت  هزارييه  ، اهشييا  هزارييه    يا       ا 

يييهي ز  ييير   صيي رت اخييتلا   يمييي  ييين القييا 

 Wholgenant and هزاريييه    يييهب شييد  اسييي    

Mullen, 2009.) 

ييهي   ةرين گ  يا  اهييهب خهطيهري يک  از  هارز 

ن   رط د  ا از  يداي  سييهر طي     آ ييهب  ا شمهر ا 

 رخ ردار د ط  ا للي ايين سيه قا زسيي  ز يد   يهم      
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اييياب  (. در ايهل   يا،   Tzankova, 2007ا يد    گرزتا

گذشيتا   ادرييهي خيير در ديي    يخهطيهر اهييهب صيد

گذشيتا   ييهي   ا سهل سبي  شديدةرين رط د  يطل  را

طضيع  ييم   ايين  صي رت ةيداطم    در  يا داشتا اسيي  

رطد. از  ک اي   يدي  آيند ا قراض اهييهب خهطيهري در

يهي  رط د  هير ذخهير اين گ  ادر  ا   لجملا ل اا

رطييا،   صييد  ي   ةي اب  يا    گيذارد  اي    ارزشمند ةأثير

ةريير رژيم آ    رييي طبيص  ط يهي ةخم ةخريب اح 

يهي اصل  انتو   ا دريهي خير، ااداث سد  رطدخه ا

 ،درييهي خيير   اييهي اصيل  اهشيي    ط پ   ر رطدخه ا

 ط يه  راي ا هر    يهطرزي  خه ااستاهد  از آي رطد

 ا ايين  طرطد ا  ا  سم م   هطرزي ط آل دگ  شوري 

 هير ة لييد ط ريهسيهزي  چيا     ،يمچنينيه  رطدخه ا

اييهي   ييه يييد   هزسييهزي ذخييهير در  سيييهري از    

ييه،   آلي دگ  آي     ريهي ش رطي سه   اشهر   رد.

ايهدين  ات  ط لللي    ارييي، ة سص  ه  دي انهط  ةخم

 يا اييياب صييد در      دهن ذ ر شد ا جب شد ا در  

درصيد صييد    90ييهي آب   يا    دريهي خير ط اي ز  

ةين گ شيي ط    28500داد( از  جوه   را ة يکي  اي   

ةين   400 ا  متير از   1986ةن خهطيهر در سهل  3000

رسيد   1388ةن خهطيهر در سهل  40گ شي ط ادطد 

 1987Iranian fisheries organization  اسيييي

yearbook,) .ةييرين  جوييي يکيي  از اوييم   از اييين

ااظ  س  اين اهييهب   راييهي   ا دا  منداب  ا  را 

اي  دطر  ا ييد پييرطر  ةمييهم   ييهارز  ة صيييا  ييرد  

، ااي ر ا لدسيهزي   يميا اهييهب اسي  ا طي  آب   ةهس

ةکثير ط پرطر ، ة لييد گ شيي ط اتي  خهطييهر در     

 گيرد.  ايار  پرطر  اهي  ص رت ا 

اهيييهب   اي دطر  رطر  ةميهم  هرگيري رط  پ  ه  ا

در شييرايط  يييه آبضييمن ة ليييد ة ييهري  خهطيييهري،

 يا   ة ا يد  ييهز  هزارييهي جويه   را     ا ن ل   ا اي  

از ز هر طارد   ا ذخهير ايين   ،يه ةأاين  ند گ شي آب

 ش د. يمچنيين،  يهي طبيص   هستا ا  احيط دراهييهب 

 ر راري اقررات انهسيب صييهدي ط  ييي ا يدااهت      ه 

ر جوي  وب د شرايط زيسيت  ايين اهيييهب  يا     اؤثر د

ااکيهب ة دييد    ة اب ا  الذ ر يهي ز ق ا ازات زصهليي

 س  ط ااظ ذخهير ژ تيک  را در احيط طبيص  زرايم 

.  نه راين، پرطر  (Baradaran-Tahori,  2011  آطرد

انيلا ر ن اسهس  ةکثير ط   ا ،گ شت  اهييهب خهطيهري

اجيراي   دررزي  ه يد  ةخ ييص درآايد ا   ،پرطر 

اجتمهل  اهئي ايمييي   -پن م ا ت هدي اة سص ا ر ها

 .اسي

 . روش تحقیق2
  يي ةکم از طري اوهلصا  نيا رد استاهد  در ا ييه داد 

  ييه  ط ةلانيي ياضيي ر اا ييهاب ط  هاييا پرسيير

يه  ط ر سهزاهب نيديندگهب ط  هرشنهسهب ط يم پرطر 

 ياهرآ . جهاصاا د آطري شد  سسهت ار  طا جمعؤط ا

 20زييرط  ط لمييد  20دينييد ،  پييرطر  20 شييها 

اهز يدراب، ةويراب،    لاب،ييهي گي  در استهب زرط  خرد 

  يي ةکم از پي     د. رازيش يد،ي م، اراک، خ زستهب، 

،  تهيج  ا انظ ر ةصيين يه داد  استخراز ط يه  هاا پرسر

 اهشيييا ، زرطشيي لمييد  اهشيييا ، ه ييي هزار اهشيييا

 ررسي  شيد ط     ه يي  هزار  ظهم  هراي  ط  زرطش خرد 

  وه اضهزا ادل از استاهد   ه  ه ي هزار اهشيا ةه ع آ اه 

 شيهيهب .  رآطرد شيد  Eviewsازيار  از  رم يريگ  ه  ور 

از  ي      يةحق نييه در ا  ا داد  اين  يذ ر اسي  ا دل

  يه   ه يي  هزار اهشييا  ةه ع طردآ ر ااکهباسي   اقوص

 ي يرا . دارد ي  طج د ي لقلا ا تظهرات ادل از استاهد 

 ييه   هايا  پرسر  ا اين از  صد يه داد  صحي از نهبياطم
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  خير   رابيي ا لاتيشي  سيهزاهب   ه يه داد  شد،  يةکم

 ط  وبي د   خير  ط يهريي خهط هبيي اهي پرطر  ط ريةکث

   ررس يه استهب  هرشنهسهب ط ر نييم ط(  هزار اة سص

 .شد  نترل ط

 يابيبازار ةحاشی .2.1
 ط  Wollenاز رط    ه يي  هزار اهشييا  نييي ةص ي يرا 

Turner 1970 ) اسيهس  نيي شد  اسيي.  ير ا   استاهد، 

  هزتيييدر ميييي  ييا اخييتلا    ه ييياهشيييا  يي   هزار

 ي  وه  نندگهب ا ر   پرداخت ميي  ط د نندگهبية ل

  دارد   ستا
   R PMM P P   

MM ه ياهشيا     هزار ،PR  زرطش خرد  ميي  

 ة ليد نند  اسي.   هزتيدر ميي  Pp ط

  يا  را  ه يي  هزار اهشيا ،ةر  يد    ررس انظ ر  ا

  زرطشي  خرد  اهشيا ط  زرطش لمد  اهشيا  خر دط

اهشيييا  (.Nekoei et al., 2010   ننييد ايي  ميةقسيي

زرطشي   يه  يميي     زرطش  ةاهطت  يمي لميد   لمد 

دريييهزت  ة ليد ننييد  اسييي  ييا از طرييي  زرايي ل    

W P WM P P     آييد     ا دسيي ايWM    اهشييا

 ميي ي   Pp ، زرطشي  لميد   ميي ي   PW، زرطشي  لمد 

 (.ة ليد نند 

 ميي ي  اختلا   ا  زرطش خرد  اهشيا ،نييمچن

 ريي ز ارا وي  از اسيي   زرطشي  لميد   ط  زرطشي  خرد 

  ش د ا  احهسبا

 R W RM  P P   
 ميي ي   PW ، زرطش خرد  يااهش  RM ا در آب 

 اسييي  زرطشيي خييرد  ميييي   PR ، زرطشيي لمييد 

 Moghaddasi et al., 2012.) 

 ااهشيي    نند ةصيين ط اؤثر ل اا  ةصيين انظ ر  ا

  يا  شي د  اسيتاهد  اي    اتصيددي  الا يهي از  هزاريه  

 ،  سيب  ااهشيي  الاي ي  آپ، -ايهرک  ييهي  ادل شها 

 ا يد   لقلاي اتا تظهر ط الا ي  هزاريه   اييين الا ي

 اسيتاهد   ييه  از آب  يهر ردي  ةحقيقيهت  در ايهً لم   يا 

 .(Ashrafi et al., 2006ش د    ا

 الگوهای حاشیة بازاريابي .2.2
 ا انظ ر ةصيين ل اا  اثرگذار در اهشيا  هزاريه    يا  

 اييينالا ي  ، سب  ااهشيط ر لمد  از چوهر الا ي 

 ويه   اضهزا ي الاط لقلاي   ا تظهرات الا ي،  هزاريه  

ييه از را     يا داد   شي د.  يه ة جيا  يا ايين      استاهد  ا 

ا د ط آاهر در سيوا  يلاب    آطري شد   هاا جمع پرسر

راجع  يا اقيدار زيرط  اح ي ل اي رد  ررسي  در       

 ،دسترس  يسي،  نه راين سيا الاي ي اهشييا  سيب     

ا تظييهرات لقلاييي   ييراي  ييرآطرد  ييينييا  هزاريييه   ط

اييين پيي طير از الايي ي  انهسييب  خ اينييد  يي د. در

 Wholgenant وه  اهرک ي آپ( اسيتاهد  شيد      اضهزا

and Mullen, 2009.) 

 . نتايج3
 ةأثير يابيا نييةص  ا انظ ر ط يه داد  يياهي  ا ة جا  ه

 از  ،زرطشي  خيرد  ييهي   ميي ي  ط  ه ي هزار ييه ناييي

ايهرک ي    ايدل  .اسي شد  استاهد  ي اهرک ي آپ الا 

طي . (Waugh, 1964  دداارائيا   طاگ  هر نياطلآپ را 

 ند  ا ةقهضهي  در هر  ادل اهرک ي آپ چنين  يهب ا  

زرطشي  ط سير     نند  در ارةبهط  ه  يمي خرد  ا ر 

ايرلييا اسييي.  ييا طيي ري  ييا،  يمييي اح يي نت  

ييهي     هطرزي در سر ايرلا اهص  اختلا   يميي 

 ، ر اسهس ايدل زرطش  از ييينا  هزاريه   اسي.  خرد 

 از  يمييي ةييه ص  صيي رت  ييا  ه ييياراهشيييا  هز



  سدور ح   ة   زاد ف ه      و  ده یسود ر ید ا سا  

 

203 

 گرزتيا   ظير  در  هزارييه    ييهي  ييينيا  ط زرطش  خرد 

 (.Paseban, 2011  ش د ا 

ييهي   ط  ه ة جا  ا داد   ةحقي   اين   تهيج  ر اسهس 

ر دييهي غيذاي ايهي      ارةبهط ةيأثير ييينيا  ، 1جدطل 

شيد  يير  يلي  گ شيي ايهي         يميي ةميهم  ازياير 

. (P < 0.05  يهسيي  ينيا  ي يتر از سيهير يي   خهطيهري

  غييذا ط  وييهي   يايييي طارةبييهط اسييتولاک سييراهيا  

  ر  وييهيدةأثيرگييذار   اصييل   يييه لهايي  آب   شييد  ةمييهم

  گ شييت   پييرطر   سيي دآطري  ط ايييياب  شييد   ةمييهم

اهيييهب خهطييهري   ديندگهب  پرطر . اسي اهييهب ةهس

يهي  ط گ  ا  يهي   ين پرطرش  دطب استاهد  از رط 

خهطيهر(  گ شت  ط ة ليدد   ا انظ ر پرطر  الرش سريع

خوير  اي در سيسيتم پرطرشي   يه     ط اي هد ةن   گ  يا 

 .(Thakur, 1992  د شدنگذاري ا اجا خ اي سراهيا

دييد  يا در      يهب اي    2يمچنين  تهيج جيدطل  

ديندگهب ة ليدات خي د   درصد از ا ارد پرطر  9/58

  دب زرطشند ط  يا دليي   ه يهرا    زرطشهب ا  را  ا لمد 

اين اسير،  هزار اهيييهب خهطييهري  يا در ايين اسيير      

ش د،  ه هراي  چ مايري خ اييد داشيي    يدايي ا 

زرطشي    زرطش  ط خرد   ا  هلث ازياير  يمي لمد 

 ند  يا  يه ازيياير      يي  يهب ا  3خ ايد شد. جدطل 

يک درصدي در ييينا  هزار، اهشيا  يهزار  يا ا يداز     

ي. در  تي يا ييينيا   درصد ازياير خ ايد يهزي  14/0

اي اثبيي  يه    ط ق  اهييهب  ا ارا ي زرط  را ويا  ام 

 اهشيا     هزاريه   دارد. 

 ها و درآمدها بررسي هزيهه .3.1
ط  1 هاا  ه ة جا  ا جيدطل   يهي پرسر  ه  ررس  داد 

يه، ا خص شد  يا  ي يترين ييينيا     آ هليي آاهري آب

ر ي ط  شد   راي ة ليد ير  يل  اهي  خهطييهري ا  ةمهم

 ا ييينا خريد غذاي اهي  اسي  ا  ي ترين ةيأثير را  

شد  يير  يلي  گ شيي ايهي       در ازياير  يمي ةمهم

( ط  صييد از آب ارةبييهط P < 0.05خ ايييد داشييي  

 استولاک سراهيا  يي  ه   ة جا اسي.

 
 1390هر کيلو ماهي خاوياري در سال )%(  ةشد ميانگين قيمت تمام .1 جدول

خريد  چا اهي 
 

خري
د غذا
ي 

ييينا آ
ي 
 رق ط س خ

 

ييينا پرسنل 
 

ام 
 

ط ق 
 ور   ه ک  
 

ک
استولا

 

سهير
جمع    

 

0 39 5/1 2/4 4 5/2 18 3/19 4/1 100 

0 39830 1955 6820 13000 2200 17460 20721 4447 10297 
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 فروشي فروشي و خرده ها و درآمدها در سطح توليدکننده، عمده . بررسي هزينه2جدول 

 فروش خرد  فروش عمد  تولیدكههد  شرح

 25250 19050 16150 ايه اين  يمي دريهزت  ة ليد نند 

 381 727 210 ط ق  ايه اين ييينا ام 

 1116 275 485 يه ايه اين ييينا اجهر  اکهب ط سهير ييينا

 1497 1011 695    ييينا  هزاريه  

 20547 17161 15456 خهلص دريهزت 

 19050 16150 10297  ب  از لمليهت  هزاريه   س د خهلص دريهزت 

 4704 1889 5159 س د خهلص لمليهت  هزاريه  

 3 2 0 درصد ضهيصهت

 7576 381 0 ييينا ضهيصهت

 

  هزتيي خيهلص در ، 2يمچنين  ه ة جا  ا جيدطل  

 1546  ه يي  هزار يييه  نيا يپ  از  سير يي  پرطر آ يي

 ير   را يط  ه يي  هزار هتيي ة اهب ط سي د خيهلص لمل  

ط   ه ي هزار ييه نايطرد شد  اسي. ييآة اهب  ر 5159

 بيي  نند   يا ةرة دية ل  ه ي هزار هتيس د خهلص لمل

 در ير  را يط  هزتيي در ميي ي  از درصد 94/31 ط 3/4

يه   هب  زرط  لمد  ييطضص جي تهيمچنين،  .رديگ ا 

 طة ايهب   1889  زرطش ديد  ا س د خهلص لمد  ا 

را   هزتيييدر مييييد از  درصيي 5/30  ه ييي هزار انييييي

 تيهيج ط ة يييا ط ةحليي        ه  ررسي  ديد. ا   ية ک

يه  زرط  خرد  يي، طضصهي  هاا پرسر ييه داد آاهري 

 4074  زرطشي   ا سي د خيهلص خيرد     ديد   هب ا 

 مييييدرصييد از   92/5  ه ييي هزار انييييي ط  اييهبة

 هتيي لمل  يا  ايين  طج د  ه ديد. ا   يرا ة ک  هزتيدر

 ا  ييهم زييرط  ااراليي ةييه  ةيي جو   ه يي  ه ييي هزار

 هبيي اهي  ه ي هزار ييه ناييي بيضر نيه ايا رد،يگ   م

 بيهً ي يا ةقر  يدرصد اسيي،  يا طي ر    6/37 يهريخهط

 طا سيتا  يا  گرزتيا   صي رت   ه يي خداهت  هزار  ةمها

  اهيا ئط ق ، اکهب ارا  ا ا ارد ام  يهريخهط هبياهي

 هبيي داشيتن اهي  ا ارد خنک ط ز يد   ايا    ط در  رخ

 نيشي د ط  متير   خلاصيا اي   آب  ييي ايااظ   ي را

صي رت   يديي ة ل هبيي اهي در هر  ي ند ط  ستا يطرآزر

 ميي ي  ازدرصد  70/9 زقط ،اري.  ا لبهرت درديگ ا 

دييد  يا    ا   ية ک  ه ي هزار ييه ناي هن را يي ي  وه

در سير ايرليا ط     متي ه ة جا  ا شکه    يابيا نيا

 Mehdipoure  اسيي  نييپه هري س  زرطش  هزار خرد 

et al., 2004). 

 بررسي حاشیة بازاريابي .3.2
 يا  ا گ  ا سي هن يهريخهط هبيدر  هزار اهي يه اياهش

 بيهً ية ليد ننيد  ةقر   شيد  ةميهم  ميي ا اهشيا     ه  

اهشييا  ، 3يهي جدطل   ه ة جا  ا داد  ند.  ي ا  را ر

 نيي در ا  زرطشي  اهشييا لميد    از  تري   زرطش خرد 

زيرط  ة ليد ننيد     ميي ي.  (P < 0.05  اسيي   يهزار 

 را ير اهشييا    23/1،  زرطشي   را ر اهشيا لمد  75/1

 هبيي  را ر اهشيا    در  هزار اهي 73/0ط   زرطش خرد 

 .اسي يهريخهط
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  )تومان( کل حاشية و يفروش عمده حاشية ي،فروش خرده حاشية مقدار. 3جدول 

 سهل
  زرطش خرد  اهشيا

 R R WM P P 

  زرطش لمد  اهشيا

 W W PM P P 

    اهشيا

 M R WM M M 

 ضريب ييينا  هزاريه  

R 

1390 6200 2900 9100 36.1 

1389 5071 1643 6714 7/37 

1388 4357 1429 5786 9/38 

 

  يا  بآ  يه پيداسيي،   4جيدطل   از  يا  گ  ا يمهب

 ط اسي اح  ل دية ل ط  هزار  اصل لها  ة ليد نند 

ة ييا  اهل نيا  ه اطسي، لود   ر ةر  يرگ ييه ناييي

 سييومديييد  ييا  ط ةحلييي  آاييهري  تييهيج   ييهب ايي  

 در. اسيي   يم   هزار در يط  قر  سبي  ا ة ليد نند 

  يا   زيرط   لميد     يي ط  ا ط زرط  خرد  سوم اقه  

  قير   سيبي   ا (سهلي 24 ط  ااهشي رياياز  يدل

 يييه  اياهشي  ةيه  شيد   سيبب  ط سي هن  هزار در يه آب

 > P   هشيند  داشتا يا الااظا  ه   ريازيا  ه ي هزار

0.05). 
 

 ي )درصد(فروش خردهدر سطح در تجارت ماهيان خاوياري سهم عوامل بازاريابي  ةمحاسب. 4جدول 

 فروش سهم عمد  سهم تولیدكههد  فروش سهم خرد  سال

1390 4/29 0/64 5/11 

1389 5/28 2/62 2/9 

1388 5/24 1/61 5/11 
 

اييه اين  يميي    ،ا هاي  پرسري يه   ه ة جا  ا داد

 يييهي  ييير  يليي  اييهي  خهطيييهري ز ييد   ييين سييهل  

  دين شر  اسي  1388-1390

 

 ميانگين قيمت هر کيلو ماهي خاوياري زنده  .5 جدول

 لرضا  ةن(  نند   ة اهب(  يمي ا ر  سهل

1388 14857 106800 

1389 17785 124316 

1390 26000 237122 

 

 گیری نتیجه. 4
ازياير   ديند  تهيج پ طير اهضر   هب ، ا ط ر  ل 

 هي  هزاريه   در اسير  هزار اهيييهب خهطييهري  ي ااهشي

اي  يا يمي ار  سيبب شيد  دننب ط       ا گ  يا  اسي 

سيوم    د.شي  اند  ه از س ديهي  هاتصهرز   ور ي اطاسو

وهي  اح  ل  سيهر  م ط در ة ليد نندگهب از  يمي  
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 يا ايين ااير يمي ار       شددرصد  رآطرد  5/42ادطد 

 هرضيهيت  ة ليد ننييدگهب را  يا يمييرا  داشيتا اسييي.    

ةيي اب در اييين  ةييرين رايکهريييهي  را  ييا ايي  انهسييب

خ  ص ارائا  رد شها  اي هد ارا ي ايديريي  يهزار   

دينيد ،   ييهي اويم پيرطر     اهييهب خهطيهري در استهب

 ننيدگهب   جه با از ة ليد نندگهب ط ا ر  امهيي يما

ه ط دننب در اين ي اطاسو ط از طري  سهزاه دي   هزار

يييهي اهييييهب  ارز  در ييهر رسييه    زراينييد، اطييلا 

غيذاي سيهلم ط  سييهر پرا يرژي  يا       انيلا  اخهطيهري 

هي اختلف ط ااداث خرييد ط زيرط  اهيييهب    ي  شي 

 ه يد   ة ليد ط ا ر   يهي لمد خهطيهري در اکهب

ةمر ي در اار خريد ط زرط  اين اح  نت ط اي هد 

 سي.يه  هزاريهي ادرب در سوا استهب
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