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  ها  يافتهها و ر چالش:  ايرانةبررسي صادرات پست
   ∗جعفر عزيزي

  ∗∗سعيد يزداني

  20/7/84:  تاريخ پذيرش17/3/84: تاريخ دريافت
  

  چكيده
 ـ ،ايـن محـصول   . ترين محصول صادراتي بخش كـشاورزي ايـران اسـت          مهم ،پسته دليـل  ه   ب

.  بسيار با اهميـت اسـت   ،ديهاي اقتصا ارزآوري، ايجاد اشتغال، ايجاد ارزش افزوده و ساير جنبه
 ةو شـناخت اسـتراتژي صـادراتي پـست    ه  كه با هدف بررسي روند صـادرات پـست       ،در اين مطالعه  

  و هـم   . ه اسـت   استفاده شـد   RCA1، از معيار    فتهانجام گر ) 1970-2002هاي    طي سال (ايران
ه  ب 1993ال  كه ايران از س   ندنتايج نشان داد  .  شده است    وردا بر ، تابع عرضه صادرات پسته    ،چنين

 توليد و تجارت پـسته، بـه يـك          ة در عرص  ،ها دليل حساسيت و دنبال كردن پاره اي از سياست        
 اين امـر را ثابـت مـي    ،مد صادراتي پسته نيز انزديك شده است و پايداري در      استراتژي صادراتي 

 از يـك اسـتراتژي صـادراتي مـنظم و           ، پـسته، آمريكـا    ة در بين كشورهاي صادركنند    ،ولي. كند
  .بوده استبرخوردار  ، نسبت به رقباييقتردق

  .JEL: F10بندي  طبقه
   .، پايداري، عرضة صادرات پسته، استراتژي صادراتي، ايران: واژهكليد

   مقدمه-1
پسته يكي از محصولات كشاورزي است كه با نام ايران آميخته و توليـد آن در                

  
 

  . واحد رشت، ايراندانشيار اقتصادي كشاورزي، دانشكدة كشاورزي، دانشگاه آزاد اسلامي ∗
  .دانشيار اقتصاد كشاورزي پرديس، كشاورزي دانشگاه تهران، دانشگاه تهران، ايران ∗∗
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ــران ةكــشور ســابق ــاز در نقــاط مختلــف اي ــاريخي دارد و از ديرب  موردكــشت و  ت
  شـمال  ةهاي وحشي و خودروي پسته در ناحي       جنگل.  است  برداري قرار گرفته    بهره

اي تـاريخي      پيـشينه  ،مـرز بـا تركمنـستان و افغانـستان           شرقي ايران  و نواحي هم       
 هـزار سـال قبـل، در        3ـ ـ4 حدود    از  كه درخت  پسته    بر اين است ،   د، و تصور    ندار

 نـواع ا). 1380اهي و همكـاران،   پن ـ(اسـت   فتـه ايران اهلي شده و مورد كشت قرارگر      
 اوليه و خودرو پسته بوده، كـه بـا           نوع هاي   حاصل پرورش و اصلاح    ،پسته در ايران  

 .انـد    هـا، دسـته بنـدي شـده         هاي پسته و شـكل ظـاهري آن         توجه به درشتي دانه   
 3،بـاغي    و بنـه   2، چـاتلانقوش  1 اهلي ة پست ، شامل ، نوع هاي  هاي پسته در ايران     پايه
 پـسته بـوده و   ة ريـش ةبـاغي مقـاوم بـه نماتـد مولـد غـد         شند، كـه پايـه بنـه      با  مي

گـذاري   نـام . باشد   مي  معروف  به عنوان پايه مقاوم به خشكي وكم آبي        ،چاتلانقوش
تـوان بـه       مـي  ، ايران ة پست نواعاز ا . است    براساس نام مكان يا افراد بوده      ،پستهنواع  ا
انـد،     تجـاري    نـواع تـرين ا   ه از مهم   اكبري،كله قوچي، احمدآقايي و اوحدي ك      نواعا

گرگاني، قزوينـي، بـادامي زرنـد،       ، پسته نيز شـامل    نواع ضمن ساير ا    در   . كرد اشاره
ــاه ــسته   ش ــفيد پ ــسند، س ــره   پ ــوق و غي ــشت   …ن ــف كشورك ــاط مختل    در نق
  ).1374شيباني و همكاران،( شوند مي

 خوراك  ، سقز، كودآلي،  )نئوپان  ( چوب فشرده    ، شامل ،هاي فرعي پسته    فرآورده
 انـواع   ة، ضمن استفاده در تنقلات، در تهي       نيز   د و از مغز پسته    ندام  و مربا مي باش     
  ).1376صداقت،(. استفاده مي شودشيريني و شكلات 

كـه از آن بـه   ي محصول پسته از نظر اقتصادي بسيار بـا اهميـت اسـت، بطـور          
ك محـصول    به عنوان ي   ،شود و در بين محصولات باغباني       عنوان طلاي سبز ياد مي    
كـشاورزي ايـران در جهـان بـا محـصول پـسته             . اي دارد     استراتژيك، جايگاه ويژه  

 صـادرات غيرنفتـي ايـران       هـاي تـرين كالا    جزء مهم  ،شناخته شده، و اين محصول    
طـور سـنتي    بـه   چنان نيز م  پسته از قديم جزء اقلام صادراتي ايران بوده و ه         . است

  
 

1- Pistacia. Vera. 
2- Pistacia. Khinjuk. 
3- Pistacia. Mutica. 
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 تـا  ،پـسته نيـاز بـه بررسـي دارد        وضـعيت صـادراتي      ،حـال  با اين . ي شود   صادر م 
گذشـته،  هـاي     كه با تغييرات ساختار تجـارت جهـاني در طـي سـال            شودمشخص  

 ةبا توجه به افزايش رقابـت در عرص ـ . صادرات پسته به چه نحوي تغيير يافته است  
 در توليـد و صـادرات       ، چون آمريكـا   ،تجارت و برنامه ريزي مدون كشورهاي رقيب      

تـرين كـالاي صـادرات غيـر          باز مي توانيم براي مهم     پسته، سوال اين است كه آيا     
 در  ،چنـين  ؟ هـم  كنـيم  عمل   ،نفتي، بي محابا و بدون استراتژي مشخص صادراتي       

 تجـارت پـسته، چـه       ةراستاي حفظ بازارهاي جهـاني و يكـه تـاز بـودن در عرص ـ             
  ؟ كرداستراتژي ميان مدت و بلند مدتي را مي توان اتخاذ 

حل براي  كار مناسب    ت فوق مي پردازد تا يك راه       به بررسي سوالا   ،اين مطالعه 
كه صادرات كالاهـاي   با توجه به اين  .  صادرات پسته ايران پيدا كند     ةمشكلات آيند 

بـراي    متولي مشخصي ندارد، لذا طراحي يك استراتژي مشخص كـلان            ،كشاورزي
 لازم و ضروري به نظـر       ،ذيربطهاي    سو كردن تصميمات و عملكردهاي دستگاه      هم

  . رسدمي 
  

  اهداف تحقيق -2
   در مقايسه با كشورهاي رقيب، ايرانةبررسي روند صادرات پست -1
مـد  ا ايران و تعيين ميزان ناپايـداري در       ة صادرات پست  ةعرضتابع هاي    تخمين    -2

  صادراتي آن
 با  ،)RCA( ايران ة پست ةهمبستگي معيار مزيت نسبي آشكار شد     مقدار   تعيين   -3

  ساير كشورهاي رقيب
  

  رضيات تحقيقف -3
  داراي نوسان بوده و رو به كاهش است، روند صادرات پسته ايران-1
   همواره ناپايدار است، ايرانةمد صادراتي پستادر-2
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  مروري بر مطالعات گذشته -4
 ،چنـين   صادرات و هـم ة عوامل مؤثر بر عرض،اي  در مطالعه،1992پال در سال   

شوند مورد بررسي قرار       صادرات مي  د حاصل از  امناپايداري در در  سبب    عواملي كه   
 صـادرات  بـارة  در1970-89هـاي   هاي سري زماني مربوط بـه سـال   از داده او،  . داد

 نـشان داد كـه      ،نتايج حاصل از اين تحقيق     .  كرد  استفاده ،چند محصول كشاورزي  
 قهـوه،   ي چـون    كوواريانس محاسبه شده بين قيمت و مقـدار صـادراتي محـصولات           

مـد  را عامـل اصـلي ناپايـداري د       ،منفي و لذا، نوسـانات عرضـه       ،چاي، كتان و پنبه   
  كوواريانس محاسبه شده بين قيمت و مقـدار صـادراتي          ،چنين هم. صادراتي است 

 كـه حـاكي از آن اسـت كـه نوسـانات تقاضـاي                است  مثبت بوده  در شكروتنباكو،   
  .باشد مد حاصل از صادرات ميادر عامل اصلي ناپايداري ،صادراتي
 خــالص ة خــود رفتــار تــابع عرضــة، در مطالعــ1992ردي در ســال نــان و ناريا

آن هـا   . مورد بررسـي قـرار دادنـد       ،   صادرات براي چند كالاي كشاورزي در هند را       
توسـط   كـه    1960-86هـاي      از آمار سري زماني مربوط به سال       ، خود ةمطالعبراي  

اد كه كشور    مطالعه نشان د    اين نتايج.  استفاده كردند  ،سازمان فائو منتشر شده بود    
.  يك كشور با سياست جايگزيني واردات اسـت         هنوز هند به جاي تشويق صادرات،    

 ، مثل توليد و قيمت داخلي     ،كه فاكتورهاي داخلي  نتايج نشان مي دهند    ،چنين هم
  .نقش مهمي را در توضيح تغييرات صادرات بر عهده دارند

مركبـات  ، به بررسـي اقتـصادي صـادرات         1379عبدشاهي و تركماني در سال      
 بررسي عوامل مـؤثر بـر صـادرات مركبـات و            ،هدف از اين مطالعه   . ايران پرداختند 

  صـادرات آن و هـم       حاصـل از          درآمـد   در تعيين وجود يا عدم وجـود ناپايـداري       
در .  تعيين تخصيص يا تنوع توليد يـا صـادرات انـواع مركبـات بـوده اسـت                 ،چنين

 ة در مطالع ـ1360-76هـاي   سـال از آمار سري زماني مربـوط بـه        ضمن آن ها،            
كه متغيرهـاي توليـد     ند نشان داد  ،نتايج حاصل از اين تحقيق    . ند خود استفاده كرد  

 تـاثير مثبـت و منفـي بـر          ، بـه ترتيـب    ،فروشي كالاها   داخلي و شاخص بهاي عمده    
قيمت صـادراتي، توليـد داخلـي، نـرخ ارز و توليـد             . اند  صادرات ليمو شيرين داشته   
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 ناپايـداري   .انـد   دار شـده     معني ،ثير مثبت در تابع صادرات پرتقال      با تا  ،ناخالص ملي 
و شـيرين، پرتقـال و كـل مركبـات وجـود دارد و              يمدر درآمد صادراتي حاصل از ل     

 صادرات و در صادرات پرتقال      ة عرض ، در صادرات ليمو شيرين    ،عامل اين ناپايداري  
  . تقاضاي اين محصولات بوده است،و كل مركبات

مزيت نسبي  عدم وجود    وجود يا    ة، به مطالع  1380هار در سال     ب سلامي و پيش  
هي از محصولات بـاغي كـشور        براي گرو  ،1989-99 ة طي دور  ،و روند تغييرات آن   

 اسـتفاده   RSCA و   RCA از معيارهـاي     ، خـود  ةهـا بـراي مطالع ـ     آن. انـد  پرداخته
يارهاي  كه هر چند بر اساس مع      ندها نشان داد    نتايج حاصل از تحقيق آن     .اند  كرده

محاسبه شـده، ايـران مزيـت نـسبي روشـن و درخـور تـوجهي در توليـد بيـشتر                     
تجـاري كـشور و رفتـار       هاي     سياست ةت مورد مطالعه داشته، ولي مجموع     محصولا

 واكنش به موقع و     ه اند كه  اي بود    به گونه  ،اقتصادي توليدكنندگان و صادركنندگان   
اختار صـادراتي كـشورهاي    در برابـر تغييـرات س ـ  ،مناسب ساختار صادراتي كـشور  

  . اند  نداشتهمنطقه و جهان 
سـنجش  بـراي    بـه عنـوان معيـاري        ،RCA، از شـاخص     1990هلينر در سـال     

 بيـان    او .استكرده  استراتژي تجاري صادرات برخي كالاها در كوتاه مدت استفاده          
 نوسانات مزيت نـسبي و قـدرت رقـابتي          ة نشان دهند  ،RCAكند كه اگر معيار       مي

 كه بر    را تجاري كشور هاي     مجموعه سياست   ، مي توان   صادراتي باشد، لذا  كالاهاي  
معتقد است كـه رونـد تغييـرات معيـار          او  .  كرد گيري  اندازهمؤثرند   RCAنوسانات  

RCA   اسـتراتژي صـادراتي بـراي آن كـالا      ة   مي تواند نشان دهنـد     ، در طول زمان 
  .باشد
  

   تحقيق روش-5
بـا رونـق    . نـد هـا دار   در اقتـصاد كـشور     نقش مهمي    ،صادرات كالاها و خدمات   

هـاي    تلاش مي كنند كه با اتخـاذ سياسـت        جهان،   كشورهاي   ةگرفتن تجارت، هم  
 ، تجـارت  ةلذا، رقابت در عرص ـ   . كنندتر  رشد اقتصادي را فعال      اين    مناسب، موتور 
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 در اين ميان، كشورهايي كه داراي يك استراتژي مـشخص و             است و  افزايش يافته 
 Arnade(تر عمل كرده انـد   موفق،رات محصولات خود بوده انددورنمايي از صاد

& Vasavada, 1995.(  
يكي از ابزارهاي شناخت رويكرد صادرات كشورهاي مختلف به يـك اسـتراتژي            
تجارت، تغييرات سهم تجارت يا مزيت نسبي آشكار شده در طـول زمـان اسـت، و                 

اتي كشورها و كالاهـاي  ورد و سنجش عملكرد صادرا بر براي   يكي از معيارهايي كه   
مـي باشـد، كـه       RCA، معيار مزيت نسبي آشـكار شـده         شده است   مختلف ارائه   

حاكم  با تكيه بر ساختار      ،اين معيار .  شد  ارائه 1965اولين بار توسط بالاسا در سال       
صادرات، براي بررسي امكان پيوستن كـشورهاي در حـال توسـعه بـه سـازمان                بر  

 بـسيار مناسـب     ،بلندمـدت آزادسـازي تجـاري نيـز       تجارت جهاني و ارزيـابي آثـار        
  :صورت زير تعريف مي شوده  ب،اين شاخص).Helleiner, 1990(است
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X،كـه در آن   ij، ارزش صــادرات كــالاي i بــراي كــشور j، X Tj ، كــل ارزش
j  ،  Xصادرات بخش كشاورزي كشور iw ارزش صادرات كالاي i  در سطح جهـان 

Xو  Tw،  كل ارزش صادرات بخش كـشاورزي جهـان )Xiaming & et al, 1997( 
 نشان مي دهد كه آن      ،تر از واحد باشد     كوچك ص، اگر مقدار اين شاخ    . مي باشند 

تر  عكس اگر شاخص، بزرگ    دارد و بر     i عدم مزيت آشكار شده در محصول        ،كشور
 ، تغييـر در سـهم       RCAروند تغييرات   .  داراي مزيت نسبي مي باشد     ،از واحد باشد  

 دليل بـر    ، را نشان مي دهد و يا نوسانات زياد آن         j براي كشور     ،   Iصادراتي كالاي   
  ).Goldin, 1990(عدم وجود استراتژي مشخص صادراتي است

 ةترين عوامل مؤثر بر عرض     رات، مهم  صاد ةبا توجه به مطالعات گذشته در زمين      
صادرات، شامل قيمت صادراتي كالاي مورد نظر، شاخص بهاي عمده فروشي، نرخ            
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 ارز، ميزان توليد داخلي كالاي مورد نظر و توليد ناخالص ملـي كـشور مـي                 ةمبادل
خطي و لگاريتمي خطـي، عوامـل       تابع   با استفاده از دو نوع       ،در اين مطالعه  . دنباش

رضه صادرات پسته مورد بررسي قرار گرفـت، كـه فـرم پيـشنهادي تـابع                مؤثر بر ع  
     ):Pal, 1992(:        مي باشد   صورت زير   ه  خطي ب-لگاريتمي  
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it

s
t ERGNPDPPDAPEX =  

Xs
t،   صادرات پسته،    ةعرضمقدار PEi

PDi قيمت صادراتي پسته،     ،
 شاخص  ،

DPiبهاي عمده فروشي كالاها، ،      
توليد ناخالص ملي   ، GNP توليد داخلي پسته ،      ،

 و a4<o, a3>o, a2<o , a1>oكه در آن،     ارز مي باشد ة نرخ مبادل،ERو 
a5>oصورت زير استه فرم تابع خطي ب. دن مي باش:  

 )3(  ER5aGNPDPPDPEX ititititit
s
t 4a3a2a1aA +++++=  

 تـاثير مثبـت بـر ميـزان     ،در قيمت صـادراتي  دارد كه در توابع فوق، احتمال   
براي بررسـي درصـد تغييـرات صـادرات     ). Gymah, 1991(صادرات داشته باشد

نسبت به هر كدام از متغيرها، ميزان كشش صادرات نسبت بـه آن متغيـر، انـدازه                 
ريتمي بـين   براي وجود يا عدم وجود ناپايداري، ابتدا يك تابع لگـا          . گيري مي شود  

  :مي شودورد اصورت زير بر ، به  مد حاصل از صادرات پسته و زمانادر
)4(  LntbbLnE ot 1+=   

.  متغير روند زمـاني مـي باشـد        ،t درآمد حاصل از صادرات و         Et،در اين تابع    
bo

b1 و   
 مـي   راتي نـسبت بـه زمـان      مـد صـاد   ا ثابت تابع و كشش در     ، به ترتيب  ،

 بـا   ،مـد حاصـل از صـادرات پـسته        ا ناپايداري يـا نوسـان در در       قدار م ،سپس.باشند
  ).Dass, 1991(:مي شوداستفاده از فرمول زير محاسبه 

)5(    
n

)LnELNE(I
20

t
N
t* −

∑=  

I*،  اپايداري،   مقدار  ن    ة نشان دهندLnEN
t     ،مد صادراتي  ايتم طبيعي در  لگار

LnEoمشاهده شده،   
tـ   ادر  ،مقدار  دسـت آمـده از تـابع صـادرات         ه  مد صـادراتي ب

 ،تر باشد   بزرگ *Iهر چه . مورد مطالعه است  هاي     تعداد سال   ، nنسبت به زمان و       
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ــد  ــشان دهن ــالاتر  ةن ــداري ب ــزان ناپاي ــا  ا در در، مي ــل از ص ــد حاص ــيم  درات م
  ).Gelezakose,1972(باشد

هـاي سـري       بـصورت داده   ،آمار و اطلاعات مورد نياز براي انجـام ايـن پـژوهش           
 فـائو، گمـرك جمهـوري اسـلامي ايـران، بانـك             ةزماني از وزارت بازرگاني، آمارنام    

  .اند  جمع آوري شده،وابستههاي  مركزي، وزارت جهاد كشاورزي و ساير سازمان
  

  نتايج و بحث -6
اي ورود به بحث، لازم است ابتدا، نگاهي اجمالي به وضعيت توليد و تجـارت               بر

براساس آخـرين اطلاعـات سـازمان خواربـار         . پسته در ايران و جهان داشته باشيم      
 سطح زير كـشت بـارور پـسته جهـان           ،2002 در سال    ،)FAO(وكشاورزي جهاني   

 به تنهايي حدود    ،كتار ه 280000 ايران با    ،، كه از اين مقدار       هكتار بوده  434072،
 1/10(كشورهاي آمريكـا    ، بعد از آن     .  داده  است    درصد را به خود اختصاص     5/64

كـل  ، 2002در سـال    . قراردارند)  درصد 3/4(و سوريه   )  درصد 2/9(، تركيه   )درصد
 تـن   303957كه ايران با توليد     . است  تن بوده  534270 معادل   ، جهان ةتوليد پست 

. كند   را توليد مي   ، جهان ة درصد پست  9/56ل قرار دارد و      جهان، در مقام او    ةاز پست 
 بـه   ،) درصـد  3/7(و سوريه   )  درصد   5/7(، تركيه   ) درصد   8/23(كشورهاي آمريكا   
 آمريكـا از نظر عملكرد در هكتار،     .بعدي قرار دارند    هاي     در مقام  ،ترتيب از اين نظر   

 ماداگاسـكار سـت و   داراي مقام اول ا ، كيلوگرم در هكتار   2886با عملكردي معادل    
 در  ،ترتيـب   بـه )  كيلـوگرم در هكتـار     2119(و سـوريه    ) كيلوگرم در هكتـار   2549(

 عملكـرد  قـدار ترين م  از كم  ايتاليا،كشورهاي مكزيك و    . بعدي قرار دارند  هاي    مقام
  .اند  در جهان برخورداره پستةكنند هاي توليد  در بين كشور،در هكتار
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د و عملكرد پسته درجهان به تفكيك كشورهاي عمده سال  توليقدار، مزيركشت سطح  -1جدول
2002  

يف
رد

  

  نام كشور
سطح زيركشت 

  بارور
  )هكتار(

سهم سطح 
  زيركشت

توليد مقدار 
  )تن(

سهم توليد از 
  كل

  عملكرد در هكتار
  )كيلوگرم درهكتار(

  1085  9/56  303957  5/64  280000  ايران  1
  2886  8/23  127010  1/10  44000  آمريكا  2
  1733  5/7  69320  2/9  40000  كيهتر  3
  2119  3/7  39208  4 /3  18500  سوريه  4
  1733  8/4  26000  4/3  15000  چين  5
  1663  6/1  8500  2/1  5110  يونان  6
  694  5/0  2500  83/0  3600  ايتاليا  7
  2549  24/0  1300  12/0  510  ماداگاسكار  8
  1500  04/0  210  03/0  140  پاكستان  9
  1333  03/0  160  03/0  120  قبرس  10
  228  004/0  21  02/0  92  مكزيك  11

  ـ  100  534270  100  434072  جهان

  2002آمارنامة فائو سال : ماخذ
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  نمودار(1)-  سطح زير كشت و توليد پستة جهان به تفكيك كشورهاي عمدة  سال 2002
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 درصد توليد را شامل     70صادرات پسته ايران حدود     بر اساس آمارهاي موجود،     
ني بـراي   اروند صـعودي تقاضـاي بازارهـاي جه ـ       درسال هاي     گذشته،         .شود  مي
 سـبب ارزآوري بـالاي      ، افزايش ارزش دلار در مقابل ريال      ،چنين  ايران و هم   ةپست

 سطح زير كشت پـسته در ايـران را افـزايش داده             است، اين امر    شده  اين محصول   
هـا كـه حـداقل شـرايط آب و           كه بعـضي از اسـتان      طوريه   ب .                 است

 .انـد    كـرده  رند، مبادرت بـه كـشت آن      هوايي مناسب براي كشت اين محصول را دا       
 388328 ،، سطح زيركـشت پـسته در ايـران   1381  ـ82براساس آمار سال زراعي 

 هكتار آن بصورت    107817 به صورت بارور و      ،آن  هكتار 280511 كه   ،هكتار بوده 
 283171 مربوط به استان كرمان با       ،بيشترين سطح زيركشت پسته    .باشد  نهال مي 

كـشور را   ة     درصـد از سـطح زيركـشت پـست         73نهايي حدود   ت   كه به  ،هكتار است 
  و ) درصـد  7/5(، خراسـان    ) درصـد  6/8(يـزد   هاي    بعد از آن استان   . شود  شامل مي 

گـيلان،  هـاي     اسـتان . بعدي قرار دارند  هاي     در مقام  ،، به ترتيب  ) درصد 6/3(فارس  
  .باشند ترين سطح زيركشت پسته را دارا مي  كم،اردبيل، لرستان وكرمانشاه

 تـن بـوده     112432 ، كـشور  ةتوليد در همين سال،كل توليد پست     مقدار  از نظر   
 جـزء   ، اين سال  ،دهد و در واقع      درصد كاهش نشان مي    63، لكه نسبت به سال قب    

 ايران مربوط بـه سـال       ةبيشترين مقدار توليد پست   . است   نياور پسته بوده  هاي    سال
آور پسته محـسوب    هاي    الكه جزء س  ، تن بوده  314000 با توليدي معادل       ،1377

توليـد    مقـدار   نسبت به ،1381  ـ82باتوجه به آمار مربوط به توليد سال . شود مي
 7/4طـور متوسـط سـالانه      ه  توليد ب    مقداراست،    تن بوده  31000 كه   1352سال  

 تـن،   61625 استان كرمان با توليدي برابـر        ،از نظر توليد  . است   درصد رشد داشته  
يـزد  هـاي      و اسـتان   ،دهد  ليدكشور را به خود اختصاص مي      درصد كل تو   55حدود  

ــه ترتيــب در ،)  درصــد4/5(و فــارس )  درصــد6/10(، خراســان ) درصــد5/12(  ب
 اسـتان تهـران بـا عملكـردي معـادل           ،از نظر عملكـرد    .بعدي قرار دارند    هاي    مقام

جاسـت كـه اسـتان       جالـب ايـن    . در مقام اول قرار دارد     ، كيلوگرم در هكتار   2572
كه از نظر سطح زيركشت و ميزان توليـد در مقـام اول قـرار        ان با توجه به اين    كرم
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ترين عملكـرد     جزء پايين  ، كيلوگرم در هكتار   7/270 ولي با عملكردي حدود      ،دارد
 محـدوديت آب و شـور شـدن         ،شود، كه دليـل آن      در هكتار در كشور محسوب مي     

 كرمـان بـا     ةت پـست   بايد توجه داشت كه كيفي ـ     ،چنين هم. منطقه است هاي    خاك
 با توجه به اطلاعات فوق، حوزة، عمل بيشتر         .باشد  ها قابل مقايسه نمي    ساير استان 

صادركنندگان، در استان هاي عمده توليد پسته متمركز بوده و پستة توليـد شـده          
وفارس، پستةصادراتي كشور را تامين مي كننـد         در استان هاي كرمان،يزد،خراسان   

ر استان ها،  به طور عمده  در داخل كـشور مـصرف مـي    و پستةتوليد شده در ساي  
مهمترين صادركننده پسته ايران نيز شركت تعاوني پسته رفسنجان است كه           . شود

نقش اساسي در صادرات پسته استان كرمـان دارد و پـسته توليـد شـده در سـاير                   
  .استانها عمدتا در داخل كشور مصرف مي شود

  
 توليد و عملكرد پسته در كل كشور به تفكيك استان در سطح زيركشت، ميزان  - 2     جدول 

  1381 ـ 82سال 

  استان 
سطح زيرگشت 

  نهال
  )هكتار(

سطح زيركشت 
  بارور

  )هكتار(
  ميزان توليد

  )تن(
  عملكرد 

  )كيلوگرم در هكتار(

  53/402  15/11  7/27  8/198  آذربايجان شرقي
  63/568  9/2  1/5  5/13  آذربايجان غربي

  62/1171  1775  1515  2605  اصفهان
  34/2572  5/604  235  953  تهران
  425  7/1  4  5/3  اردبيل
  19/996  38/2306  2/2315  3282  مركزي
  350  35/0  1  1  گيلان

  625  5/2  4  3  كرمانشاه
  73/903  7/6024  5/6666  7364  فارس
  71/270  61625  227640  55531  كرمان
  1050  11946  11385  10949  خراسان

سيستان 
  719  2/1363  1896  3380  وبلوچستان
  400  6/1  4  25/25  لرستان
  1000  18  18  11  زنجان
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سطح زيركشت، ميزان توليد و عملكرد پسته در كل كشور به تفكيك استان   - 2جدول ادامه 
  1381 ـ 82در سال 

  21/1805  10055  5570  6490  سمنان
  16/688  6/14095  20483  12897  يزد

  1500  105  70  260  هرمزگان
  100  2/1  12  21  انگلست

  93/888  5/1884  2120  2/1623  قزوين
  750  25/65  78  14  جيرفت وكهنوج

  1200  4/542  452  2192  قم
  -  4/112432  5/280510  25/107817  جمع كل

  1382بانك اطلاعات كشاورزي سال: مأخذ 
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نمودار(2)- سطح زير كشت و توليد پستة كشور به تفكيك استن در سال 1381-82
  

شأ تـاريخي داشـته و از        ايران من ـ  ةصادرات پست دربارة  صادرات بايد گفت كه،       
ايـران بـه تنهـايي      ،1970ل ساتا  . است   شده     طور سنتي صادر مي   ه  ها قبل ب   مدت

 جهان را در اختيار خود داشت و تنها رقيب آن           ة درصد بازارهاي صادراتي پست    75
.  درصد از بازار جهاني پسته را به خود اختـصاص داده بـود             25 كه فقط    ،تركيه بود 

 كـشور سـوريه، و      ،1973 از سـال     ، و بار كـشاورزي جهـان      رطبق آمار سازمان خوا   
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 ة به جمع صادركنندگان پست    ،1990 در سال    ، و چين  1982بعدها آمريكا در سال     
  .اند جهان پيوسته

 هـزار دلار    625447 ربـا براب،   2002 جهـان در سـال     ةكل ارزش صادراتي پست   
ا شـامل    درصد ارزش صادراتي محصولات كـشاورزي جهـان ر         15/0كه   است   بوده
 هزار دلار بوده كه     358940 ، ايران ة  ارزش صادراتي پست    ،در همين سال  . شود  مي
 درصـد ارزش صـادراتي محـصولات     37 جهـان،    ة درصد ارزش صادراتي پست    4/57

 درصد ارزش صادراتي محصولات كـشاورزي جهـان را بـه            09/0كشاورزي ايران و    
 تـا   1970هان از سـال      ج ةبطوركلي ارزش صادرات پست    .است   خود اختصاص داده  

است،كه ايـن      درصد رشد داشته   9/11 معادل   ، سالانه ،طور متوسط ه   ب ،2002سال  
از ايـن مقـدار، رشـد ارزش        .  جهـان اسـت    ة گسترش بـازار پـست     ةدهند    نشان ،امر

 1/13 آمريكـا    ة درصد، رشد ارزش صادرات پست     3/11 ، سالانه ، ايران ةصادرات پست 
 ـ   2/37 ، درصـد و چـين     2/34 ، درصد، سـوريه   8/3 ،درصد، تركيه  طـور  ه   درصـد ب
  .است   سالانه بوده

  
  2002  سال ة به تفكيك كشورهاي عمد،و ارزش صادرات پستهمقدار  - 3جدول 

  )دلار ميليون(ارزش صادرات   )تن(ميزان صادرات  كشور  رديف
  94/358  115000  ايران  1
  71  22000  آمريكا  2
  38  21000  چين  3
  52  16000  آلمان  4
  17  5000  هتركي  5

  447/625  200000  جهان
  2002 فائو سال ةآمارنام: مأخذ 

  
 از طريق صـادرات مجـدد،   ،است، كشور آلمان  كه نشان داده شده   طوري همان

 توليد شـده    ة پست ،هر چند . است      عمده مطرح شده   ةخود به عنوان يك صادركنند    
لي تلاش  ايـن     ، و را ندارد كيفيت و مرغوبيت پسته ايران      ،توسط كشورهاي مختلف  
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بنـدي،       بازاريـابي، بـسته   هـاي      توليد، بهبود روش   ةكشورها در راستاي كاهش هزين    
. سهم آنها از بـازار پـسته را افـزايش  داده اسـت              ،تبليغات و ايجاد بازارهاي جديد    

 بايد توجه داشت كه عضويت چـين در سـازمان تجـارت جهـاني و عـضويت                  ،البته
 ،چنـين  ل برخـورداري از امتيـازات عـضويت و هـم          دليه   ب ، اروپا ةتركيه در اتحادي  

 بـه همـراه مـشكلات داخلـي         ، آمريكـا  ةاي  توليد و صادرات پست       هاي توسعه   برنامه
 ايـران را كـاهش دهـد،        ةرشد صادرات پست  مي تواند    ايران،   ةتوليد و صادرات پست   

 بـا   . تغييرات ساختاري در توليد و صادرات آن انجـام گيـرد            سري كه يك   اين رمگ
ه به اطلاعات جدول و نمودار زير كه روند توليد و صادرات پستة ايران را طـي                 توج

 نشان مي دهد و بر اساس فرضية يك ايـن مطالعـه، نوسـانات               1350-82سالهاي  
، 1350-64صادرات پستة ايرا ن و دلايل آن را، مي توان در فاصلة بين سال هـاي   

ند صادراتي پستة ايران    ، تحليل ،كرد كه نشان مي دهد رو       1375-82 و   74-1365
  .در نوسان بوده، ولي رو به كاهش نبوده است

  
  )تن ـ ميليون ريال( 1350 ـ82هاي   طي سال، ايرانة مقدار توليد و صادرات پست- 4جدول 
  ارزش صادرات  مقدار صادرات  توليد  سال
1350  -  9975  1035  
1351  -  12998  1501  
1352  31000  15541  2000  
1353  42000  10475  1405  
1354  26000  14463  1782  
1355  40000  9218  1697  
1356  27000  16798  3780  
1357  69000  16900  2707  
1358  9000  15723  4001  
1359  23000  4865  2164  
1360  122137  4354  1943  
1361  96121  6197  3037  
1362  83631  13184  7589  
1363  93839  7013  3356  
1364  104657  17072  5649  
1365  97639  42113  11555  

  



  ها ها و رهيافت چالش: بررسي صادرات پستة ايران  231
  

تن ـ ميليون ( 1350 ـ82هاي   طي سال، ايرانة مقدار توليد و صادرات پست- 4جدول  ادامه
  )ريال

1366  113684  53826  12697  
1367  126274  53697  14180  
1368  130359  68849  19541  
1369  162831  68462  17157  
1370  182484  97387  23958  
1371  201632  104205  26135  
1372  229332  117864  30477  
1373  195206  107845  668192  
1374  238780  123676  743272  
1375  260085  139423  835638  
1376  111916  6/57931  346288  
1377  314000  124872  8/730101  
1378  131200  2/101235  8/553085  
1379  303900  4/102708  7/559107  
1380  4/112432  119834  3/655892  
1381  124538  1/123228  1/719192  
1382  7/102252  113569  684937  

 بازرگـاني خـارجي     ةنام ـ بانك اطلاعات كـشاورزي، بانـك مركـزي و سـال          : مأخذ  
  1382گمرك سال 
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در تمـامي   بـه طـور تقريبـي ،         ، صـادراتي  ة به عنوان يك محصول عمـد      ،پسته
تري نسبت    در كانون توجهات قرار داشته و از امكانات و تسهيلات مناسب           ،ها سال

 ،1352صـادرات پـسته تـا سـال         . است   مند بوده   لات صادراتي بهره  به ديگر محصو  
صادرات آن به صورت سنتي انجام مـي گرفتـه         آهنگ رشد بسيار ملايمي داشته و       

جايگاهي در بين محصولات صادراتي كـشاورزي بـراي         و بعد از آن به تدريج،       .است
 وآسـايش   مد نفتـي  ا به علت چندين برابر شدن در      ،1353 در سال    .كردخود ايجاد   

.  درصد كاهش يافت   30 بيش از  ة تأمين نيازهاي ارزي، صادرات پست     خاطر دولت از  
 به همراه نوسـانات شـديد       ، اثرات ناشي از وقوع انقلاب و جنگ تحميلي        ،بعد از آن  

 دچـار افـت وخيزهـاي شـديدي          را ، صادرات پسته    مد نفتي و مشكلات سياسي    ادر
  .كرد

  به همراه فرصت   ، ايران ة صادرات پست  مقابلمشكلات و موانع داخلي و خارجي       
هـاي مـدون     و تركيـه كـه بـا برنامـه       ، چين، سـوريه   طلبي كشورهايي چون آمريكا     

مـي   را دنبـال كـرده و        افزايش سهم خود در بازارهـاي جهـاني پـسته،         ،  مدت    بلند
 ة ايران دچـار نوسـانات شـديدي شـده و دغدغ ـ           ة سبب شدكه صادرات پست    كنند،

 كـشورهاي  ةكننـدگان پـست   توليد.  صادرات آن بيشتر شود   ،صادركنندگان از آينده  
 حمايـت همـه      وجـود   سازمان و تشكيلات مستقل و نيرومند،  و با         قالب در   ،رقيب
هـاي مختلـف    اي عظـيم در زمينـه    دولت، با برخورداري از امكانـات سـرمايه       ةجانب

يش  اجرايي، تحقيقاتي، تكنولوژيكي و تبليغـاتي بـه توسـعه باغهـاي پـسته و افـزا                
اند و اكنون اين كشورها به صورت رقبـاي جـدي و              توليد و صادرات پسته پرداخته    

تـا سـال     .انـد   هاي توليدي و تجارت جهاني پسته قد علم كـرده           قدرتمند در عرصه  
 ايران محسوب   ةكننده پست   ترين وارد   به عنوان بزرگ   ، ايالات متحده آمريكا   1358

 جذب بازار اين كـشور      ، ايران ةات پست  نزديك به نيمي از صادر     ،كه شد، بطوري   مي
 ـ   ،چنـين  دليل تحولات سياسي در ايران و هـم       ه  اما ب . شد مي  حمايـت از    ة بـه بهان

 تـا   ي، با روند كاهـشي شـديد      ، آمريكا ة در ايالت كاليفرنيا، واردات پست     هتوليد پست 
 شروع و سـپس     ، با سياست جايگزيني واردات    ، آمريكا ةپست.  همراه بود  1369سال  
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 آمريكـا در    تة صادرات پـس   قدار م ،كه  توسعه  يافت، بطوري    ، صادراتي ةرنامبا يك ب  
 درصـدي، درسـال     16 ة تن بود كه با رشد متوسـط سـالان         5000 برابر ،1369سال  

 ة با تلاش صنعت پـست ، كشور آمريكا  ،1369در سال   .  تن رسيد  22000 به   ،1382
از اختلاف نرخ ارز و چند      كه   ،  ايران ة صادراتي پست  ة وجود ياران  ةكاليفرنيا و به بهان   

 ةاي در مقابـل ورود پـست   شد، دو مانع تعرفـه    نرخي بودن ارز در ايران استنباط مي      
 كـه  بـود AD 2 ة و ديگري تعرف ـCVD 1 ةتعرف يكي كرد،ايران به آمريكا طراحي     

 ايـران بـه آن      ةكه عملاً از ورود پست      باشند،   درصدي مي  300 ةمجموعاً معادل تعرف  
وجود آمده، نه تنهـا بـازار فـروش         ه  ب بنابراين، در شرايط  . كند كشور جلوگيري مي  

 يك رقيب سرسـخت در سـاير   ، بهاست، بلكه آمريكا  پسته در آمريكا از دست رفته     
 به عنوان  موانـع      ، بهداشتي هاي    گيري  سخت. است   بازارهاي پسته نيز تبديل شده    

 اروپـا كـه اكنـون       ةآميز از طرف اتحادي ـ     اي كه تا حدي به صورت تبعيض        غيرتعرفه
شـود، شـرايط     ايران اعمـال مـي  ة بر پست،مهمترين بازار صادراتي پسته ايران است  

اسـت، تـا سـهم خـود از بـازار جهـاني را         كردهمناسبي را براي فعاليت رقبا فراهم   
 نيـاز بـه بـازنگري       ، ايران ة ساختار صادراتي پست   ،لذا، در اين شرايط   . افزايش دهند 

  .شودگذاري به موقع، سبب رونق آن   سرمايهدهي و دارد تا با جهت
 پـسته   ة اكنون به عنوان دومين توليدكننده و صـادركنند        ، آمريكا ةايالات متحد 

 درصدد نفوذ به بازارهـاي مختلـف     ،هاي گسترده   ريزي  در بازارهاي جهاني، با برنامه    
ايـن  . خصوص ژاپن، كشورهاي آسياي جنـوب شـرقي و اروپـايي اسـت            ه   ب ،جهاني
جالـب و   هاي    بندي   علاوه براستفاده از بسته    ، بازار خود  ةهاي توسع   ر برنامه  د ،كشور

كند و با چنين         تأكيد مي  ،مناسب، برعاري بودن محصول خود  از سم آفلاتوكسين        
 مـواردي از  ة مـشاهد ،در مقابل.  خود را توجيه مي كندة قيمت بالاتر پست  ،اي  حربه

 ةترين ضربه را بر بازار صادراتي پست       بيش ، صادراتي ايران  ةسم آفلاتوكسين در پست   
 ـ    وعدم توجه به اصول بازاريابي و بهداشتي        . است   وارد كرده  ،كشور ه صـدور پـسته ب

  
 

1- Counter Vailing Duty. 
2- Anti Damping. 
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 سـبب سـودجويي    صـادراتي كـشور اسـت كـه          دةهاي عم ـ   اي، از ضعف    صورت فله 
و  به طوري كـه آن هـا ،           شده است  عربي و آلمان     ةكشورهايي چون امارات متحد   

  .كنند مي  مناسب، مجدداً به سايركشورها صادرهاي  بندي ته ايران را در بسةپست
 ايـران   ةحساسيت موانع بهداشتي و دفعات تست سم آفلاتوكسين بر روي پست          

 سايركـشورهاي رقيـب     ة بيش از پست   ، اروپا و ژاپن   ةبراي ورود به كشورهاي اتحادي    
 ـ  فقـط يـك محم  ، آمريكاة از هر چند محموله پست ،به عنوان مثال  . باشد  مي ه ولـه ب

رازي از   ت ـ  براي رسيدن به سطح هـم      ، ايران ة لذا، پست  شود، طور تصادفي تست مي   
بايد بـا رعايـت اصـول بهداشـتي، تعـداد           ،   ااروپةنظر تبعيض و ورود به بازار اتحادي      

ايران در سـال   .  اروپا كاهش دهد     ةهاي برگشتي خود را از گمركات اتحادي        محموله
به كشورهاي عضو سازمان تجـارت جهـاني         تن پسته    119833 با صادرات    ،1382

1)WTO(،    مانند آلمان )تـن  4104(، ايتاليـا  ) تن   4909(، اسپانيا    ) تن 22448 ( ،
و به كشورهاي غيـر عـضو سـازمان تجـارت           )  تن 5072(، روسيه   )تن1637(ژاپن  

و بــه )  تــن1545(، لبنــان ) تــن 22793(جهــاني ماننــد امــارات متحــده عربــي 
  . است  جهان بودهة پست هاي  صادركنندهترين  از بزرگ،سايركشورها

  
  1382 ايران به كشورهاي مختلف در سال ة ميزان و ارزش صادرات محصول پست-5جدول

مقررات بهداشتي حد مجاز 
يف  آفلاتوكسين

رد
  

  نام كشور
ميزان 
  صادرات

  )تن(

سهم از كل 
صادرات پسته 

  ايران

ارزش 
صادرات 

  Totalحد   حدB1  )هزار دلار (
متحده  امارت  1

  20  ـ  71395  19  22793  عربي
  4  2  70075  7/18  22448  آلمان  2
  20  ـ  54057  5/14  17364  هنگ كنگ  3
  ـ  30  19291  2/5  6203  هند  4
  ـ  5  15773  2/4  5072  روسيه  5
4 /1  4909  اسپانيا  6  15267  2  4  
  20  ـ  12760  4/3  4103  تايوان  7
  4  2  12754  4/3  4104  ايتاليا  8
  20  ـ  10770  8/2  34  مكزيك  9
  20  ـ  5175  4/1  1664  پاكستان  10

  
 

1- World Trade Organization(WTO). 
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 ايران به كشورهاي مختلف در سال ة ميزان و ارزش صادرات محصول پست-5جدولادامه 
1382  

مقررات بهداشتي حد مجاز 
يف  آفلاتوكسين

رد
  

  نام كشور
ميزان 

صادرات 
  )تن(

سهم از كل 
صادرات پسته 

  ايران

ارزش 
صادرات 

  )دلار(
  Totalحد   B1 حد 

  20  ـ  4805  3/1  1545  لبنان  11
  ـ  10  5091  3/1  1637  ژاپن  12
  ـ  ـ  76514  4/20  24531  ساير كشورها  13

  ـ  ـ  373727  100  119833  جمع كل

  1382 اطلاعات اينترنتي سال ،آمارنامه گمرك : مأخذ 
  

 عربي به عنوان قلب تجارت       ةاست، امارات متحد    كه نشان داده شده    همانطوري
 ـ دليل امكانات و شرايطي كه براي تجـارت دنيـا           ه  رميانه و ب  خاو وجـود آورده ،    ه  ب

 ايران را به    ة اروپا، بيشترين سهم بازار وارداتي پست      ةكه بعد از اتحادي   است  توانسته  
و كـرده    بخش انـدكي از آن را در داخـل مـصرف             ،طوريكهه  ب. خود اختصاص دهد  

 به ساير كـشورهاي دنيـا بـه         ،ناسبهاي  شكيل و م      بندي  صورت بسته ه  مابقي را ب  
 درصـد   27 بيش از    ، اروپا ةاتحادي .   مي كند  صورت مستقيم و يا حمل مسافر صادر      

 اي   گمركـي ةدهد و درصـد تعرف ـ   ايران را به خود اختصاص مي   ةبازار صادراتي پست  
 ،ولـي در عـين حـال      . درصـد اسـت   2 ،كنـد    ايـران اعمـال مـي      ةكه بر واردات پست   

و   اخير نسبت بـه مـسائل بهداشـتي بيـشتر كـرده           هاي    لا  سحساسيت خود را در     
اي   پراكنـده هـاي     هرچنـد پتانـسيل   . كنـد   تري را اعمال مي     شرايط بهداشتي سخت  

 رو بـه    ، سـالانه در جهـان     ةبراي بازار  پسته در جهان وجود دارد و تقاضـاي پـست            
بـازار   پايداري بازارهاي موجود و حفـظ سـهم         رايافزايش است، اما لازم است كه ب      

 اروپـا و    ةمد سرانه در اتحادي   ابدليل بالا بودن در   . شودها تلاش    ن  ايران در آ   ةپست
 اروپا  ة ايران و حتي نوع مصرف آن، بازار پسته اتحادي         ةها از پست   شناخت كافي آن  

 مـستلزم   ، ايـران باشـد و ايـن       ةتواند بـه عنـوان يـك بـازار پايـدار بـراي پـست                مي
بازارهـاي   و نيز تلاش بـراي حفـظ           وانين بهداشتي ريزي و رعايت اصول و ق       برنامه
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  .مي باشد جديد كنوني و يافتن بازارهاي
آن چه كه در بالا گفته شد، تحليل سـادة آمـاري و رونـد تغييـرات در نمـودار                    

، رونـد صـادرات   RCAاما، اكنون بـا اسـتفاده از شـاخص       . صادرات پستة ايران بود   
شاخص مزيت نـسبي    . سي قرار مي دهيم   پستة ايران را به صورت فني تر مورد برر        

 مزيت نـسبي اسـت، رونـد        ةكه نشان دهند   علاوه بر اين  ،  ) RCA(به كاررفته             
كـه آمـار    با توجـه بـه ايـن   .  نشان مي دهد نيز    استراتژي صادراتي را   ،تغييرات آن 

 فقـط ايـران     ،، در ابتـدا   ند به بعد مورد بررسي قرار گرفته ا       1970 از سال    ،صادراتي
 ،آمريكـا از    1973سـوريه از سـال      . ندد پسته محسوب مي ش ـ    ة صادركنند ،هوتركي
ولـي  . اند   صادركنندگان پسته پيوسته   ةبه جرگ ،   1990 و چين از سال      1982سال  
 فاقد مزيت نسبي صـادراتي      ،RCA هنوز اين دو كشور بر حسب معيار         ،حال با اين 

معيـار  . به شده است تر از يك محاس     كوچك  براي آن ها   مي باشند، زيرا معيار فوق    
RCA  هاي    در سال  ،كه ، بطوري داشته روند نزولي    1970 تركيه از سال     ة براي پست
 فاقد مزيت نسبي شده و بعـد از آن در چنـد سـال متنـاوب، ايـن                 1994 و   1993

هـاي    افـت و خيزهـايي در سـال   ، با  وجود كشور سوريه  . موضوع تكرار شده است   
 داراي مزيـت نـسبي       توانـسته اسـت       به بعد  1988 از سال    ،ابتدايي صادرات پسته  

  .شودصادراتي پسته 
 مزيت نسبي صـادراتي بـالايي را        ،ها  در طي اين سال    ، ايران ة پست RCAمعيار  

 افـزايش بـوده و   در حـال  1984 تا سـال    1970 از سال    ،اين معيار . نشان مي دهد  
د ثابتي  رون،   2002 تا   1993هاي     روند كاهشي را طي كرده و طي سال        ،بعد از آن  

 بـيش از    ،)6/382( ايـران  ، محاسبه شـده بـراي پـسته       RCAميانگين  . داشته است 
 نـشان مـي دهـد كـه         RCAبررسي روند تغييـرات معيـار        .ساير كشورها مي باشد   

 ة مشخص براي صادرات پست      فاقد يك استراتژي   ،كشورهاي چين، تركيه و سوريه    
واره در نوسـان بـوده       هم ـ  شـده،  كـر  ذ خود مي باشند و اين معيار براي كشورهاي       

 نشان مي دهد كـه ايـن دو كـشور          ،اين معيار براي كشورهاي ايران و آمريكا       .است
رونـد افزايـشي مـنظم در       .  مي باشـند     مشخص  در صادرات پسته داراي استراتژي    

هـاي مـنظم       نشان مي دهد كه اين كشور با برنامه        ، آمريكا ة براي پست  RCAمعيار  
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. دنبال مـي كنـد     صادرات پسته خود را      ي،شخصتدوين شده به صورت استراتژي م     
 نـشان مـي دهـد كـه اسـتراتژي      1993 ايران تا سـال  ة پستRCAهر چند معيار   

 به بعد آثـار يـك   1993 ايران وجود ندارد، ولي از سال     ةمشخصي در صادرات پست   
 نـشان مـي دهـد كـه         ،استراتژي صادراتي پسته بيشتر مـشهود اسـت و ايـن امـر            

رات پسته بالا رفته و ملزم بـه رعايـت و تـدوين ضـوابطي               حساسيت ايران در صاد   
 ةاز جمل ـ . شده است كه توانسته به يك استراتژي مشخص صادراتي نزديـك شـود            

 صادراتي از توليد تا مصرف كه       ةاين ضوابط، بهبود وضعيت بهداشتي و كنترل پست       
  صـادراتي، حـذف پيمـان سـپاري        ةزمينه اي براي پيشنهاد طرح رديابي شد، ياران       

ارزي براي صادركنندگان، تشكيل ستاد پسته در نهاد رياسـت جمهـوري و وزارت              
ها موظف    آن ة كه هم  ،صادراتة  جهاد كشاورزي، تشكيل ميز پسته در مركز توسع       

 در  .به پيگيري موانع و مشكلات فرا راه صادرات پسته شدند، را مي توان نـام بـرد                
آمريكـا، چـين، تركيـه و        براي كـشورهاي ايـران،       RCAجدول زير، شاخص هاي       

 آورده شده اند، كه با توجه به نمودار مربـوط           1970-2002سوريه، طي سال هاي     
  براي ايران ،  همواره در حال نوسان و پس از رسـيدن بـه                 RCAبه آن ها ، معيار      

  .اوج، در حال كاهش است
  

- 2002، طي سالهاي پسته در جهانة صادركنندة براي كشورهاي عمدRCA مقادير- 6جدول 
1970  

 سوريه تركيه چين آمريكا ايران  سال
1970 252,39 0 0 29,73 0 
1971 216,42 0 0 34,18 0 
1972 227,43 0 0 22,73 0 
1973 182,09 0 0 31,57 0,1 
1974 339,14 0 0 18,29 1,86 
1975 293,05 0 0 28,18 0,88 
1976 219,9 0 0 24,76 0,15 
1977 350,61 0 0 8,99 0 
1978 322,54 0 0 12,74 0,06 
1979 441,75 0 0 6,98 0,23 
1980 781,93 0 0 28,5 0,19 
1981 764,83 0 0 34,02 0,08 
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، طي  پسته در جهانة صادركنندة براي كشورهاي عمدRCA مقادير- - 6ادامه جدول 
  1970-2002سالهاي

  سوريه  تركيه  چين  آمريكا  ايران  سال
1982 593,4 0,81 0 25,66 0,05 
1983 617,76 0,92 0 15,85 0 
1984 737,58 0,47 0 15,71 0,02 
1985 578,44 0,34 0 19,7 0 
1986 437,2 0,44 0 10,92 0,09 
1987 413,91 0,29 0 5,19 0,3 
1988 503,47 0,27 0 7,28 2,25 
1989 449,87 0,36 0 4,81 4,44 
1990 504,23 0,32 0 2,88 12,58 
1991 386,25 0,37 0,01 .75 19,36 
1992 356,3 0,78 0,19 1,04 9,02 
1993 289,36 0,51 0,2 0,28 28,15 
1994 242,88 0,55 0,11 0,53 20,41 
1995 280,18 0,58 0,1 1,13 16,38 
1996 287,91 0,43 0,07 0,81 30,82 
1997 216,96 0,79 0,16 3,35 40,28 
1998 254,65 0,78 0,2 0,44 9,32 
1999 226,05 0,82 0,28 0,47 10,77 
2000 230,92 0,83 0,08 0,32 8,31 
2001  243,92 0,82 0,08 2,74 12,88 
2002  245,21 0,84 0,09 2,78 12,92 
 7,15 12,51 0,043 0,35 382,6  ميانگين
 112,665 140,442 0,0061 0,1096 29672,5 واريانس

   فائو و محاسبات تحقيقةآمارنام: ماخذ  
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نمودار4 - روند RCA پسته، براي كشورهاي عمدة صادركنندة پسته
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اكنون، براي بررسي رقابتي بودن استراتژي هاي به كار گرفته شده توسـط هـر               
يك از كشورهاي صادركنندة پسته، از روش تعيين ضريب همبستگي بين شاخص            

 بـراي   RCAميزان همبـستگي معيارهـاي      .  كشورها استفاده مي شود      RCAهاي  
 ايران و كشورهاي چين     RCAن  كه بي   پسته نشان مي دهد    ةكشورهاي صادركنند 

.  درصد معني دار اسـت     5 كه در سطح     ، يك همبستگي منفي وجود دارد     ،و سوريه 
 ايـران در  ة صـادراتي پـست  ةكـه وقتـي عرض ـ  نشان دهنـدة آن اسـت     ،اين موضوع 

 كـشورهاي چـين و      ةبازارهاي جهاني به هر دليلي دچار نقـصان مـي شـود، پـست             
در رقابـت بـا     ،   ايـران  ةو سهم بازاري پست     .شوند ايران مي    ه جايگزين پست  ،سوريه

 ، آمريكـا يـا كـشورهاي سـوريه و چـين           RCAمعيار   . قرار مي گيرد     اين دو كشور  
 همبـستگي ايـن     ،چنـين  هـم . دهن ـهمبستگي مثبت و معني داري را نشان مي د        
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  . منفي و معني دار است، كشورهاي آمريكا و چينة تركيه با پستةمعيار بين پست
  

   جهانة پستة كشورهاي صادركنندRCA همبستگي مقادير -7       جدول 
  سوريه  تركيه  چين  آمريكا  ايران  

          1  ايران
  -053/0  آمريكا

)775/0(  1        

  -397/0  چين
)025/0(  

617/0  
)0001/0(  1      

  260/0  تركيه
)151/0(  

616/0-  
)0001/0(  

557/0-  
)001/0(  1    

  -367/0  سوريه
)039/0(  

479/0  
)006/0(  

590/0  
)0001/0(  

627/0-  
)0001/0(  1  

  .دهند داري را نشان مي  سطح احتمال معني، اعداد داخل پرانتز∗
  محاسبات تحقيق: مĤخذ

  
 ة عرض ـ ابع هاي  ايران و عوامل موثر بر آن، ت       ةبراي شناخت بيشتر صادرات پست    

 چـون از    ند، خطـي تخمـين زده شـد       - به دو صورت خطـي و لگـاريتمي        ،صادراتي
 مـورد   ،گرايـي   واحـد و هـم     ةمـشكلات ريـش   شـد،     ني استفاده   هاي سري زما    داده

 مـدل   ،خطـي   و ضمن رفع مشكلات خـود همبـستگي و هـم           .ندبررسي قرار گرفت  
 متغيرهاي عرض از مبدا و      ،در مدل خطي  .  مورد تجزيه و تحليل قرار گرفت       نهايي

احـد   توليد داخلي يك و     مقدار  اگر  ديگر، به عبارت . اند   معني دار شده   ،توليد داخلي 
از .   خواهـد يافـت      واحد افزايش  054/1 ، صادراتي پسته  ةعرضمقدار،   ،افزايش يابد 

آنجائي كه درخت پسته معمولا سال آور مي باشد، لذا مقدار، ميزان توليد به طـور                
يك سال در ميان افزايش و كاهش خواهد داشت و به  دنبال آن،  مقدار صـادرات                  

 عامل مديريتي و طبيعي ماننـد خشكـسالي،         بنابر اين، هر  . نيز نوسان خواهد يافت   
سرمازدگي، شوري آب و خاك كـه ميـزان توليـد داخلـي را كـاهش دهـد، سـبب            

 خطـي،   -در مدل لگـاريتمي   .  ،  خواهد شد    054/1كاهش مقدار صادرات با ضريب      
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 معنـي  ، ارزةمتغيرهاي عرض از مبدا، توليد داخلي، توليد ناخالص ملي و نرخ مبادل  
 اين مدل نيز نشان داده شده است كه يك درصـد تغييـر در توليـد     در. اند  دار شده 

 درصد افزايش مي يابـد كـه تغييـرات          309/5داخلي، ميزان عرضه صادرات پسته،      
متغيـر توليـد   ارتبـاط  . هم جهت توليد و عرضه صادرات پسته را نـشان مـي دهـد           

رات منفي است، كـه طبـق انتظـا       ارتباط   يك   ، صادرات پسته  ةناخالص ملي با عرض   
 وقتي توليد ناخالص ملي يـك درصـد افـزايش يابـد، مقـدار               ، يعني . مي باشد  مدل
توجيه موضوع به اين طريـق خواهـد        .  درصدكاهش مي يابد   07/3 ، صادرات ةعرض

بود كه با افزايش درآمد ملي، تقاضاي داخلي براي پسته افزايش مي يابـد و صـادر                 
 . كنـد  تر در داخـل عرضـه       كم  مشتاق خواهد بود تا محصول را با دردسر        ه ،   كنند

 ،از طرف ديگر مي تـوان گفـت       .  صادراتي كاهش يابد   ةذا، انتظار مي رود كه عرض     ل
 چون توليد ناخالص ملي با احتساب نفت بوده، با افزايش درآمد نفتـي، توجـه كـم                

 متغير ديگري كه معني دار بوده  و اثر مثبت بر            . تري به صادرات پسته شده است     
هرگاه نرخ مبادلة ارز يـك درصـد        .  دارد، نرخ مبادلة ارز است     عرضة صادرات پسته  

لـذا، بـا    .  درصد افزايش مي يابـد     37/53افزايش يابد، ميزان عرضة صادرات پسته،       
گران شدن نرخ دلار نسبت به ريال، ميزان دريافتي صـادركننده افـزايش يافتـه و                

سته كـه   متغير شـاخص بهـاي عمـده فروشـي پ ـ         . انگيزة صادرات، تقويت مي شود    
انتظار مي رفت بر  عرضة صادرات آن موثر باشد، در هيچ يـك از دو مـدل معنـي                    
دار نشده است ،  زيرا ، ا ولا فاصله بين قيمت صـادراتي و قيمـت عمـده فروشـي                     
داخلي پسته بسيار زياد است، ثانيا، نوع ارقام ، روش فرآوري و حتي ترمينال هاي               

يزي شده و در هيچ شرايطي تمايل به پاسخ         كنترل پستة صادراتي، از قبل برنامه ر      
قيمت عمـده فروشـي داخلـي       . گويي به افزايش قيمت عمده فروشي داخلي ندارد       

نيز كه تحت تاثير قيمت صادراتي است، انگيزة توليد را در استان هايي بـا حـداقل    
شرايط آب و هوايي تقويت كرده تا با توليد پسته نامرغو ب تر از پـستة صـادراتي،                  

كه خوبي برازش مدل را نشان مـي دهـد،          R2آمارة.  گوي نياز داخلي باشند    پاسخ
 مـدل   R2مقـدار . تـر از مـدل خطـي اسـت          بـزرگ  ي ،  خط ـ - مدل لگـاريتمي   در
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كه نشان مي دهد متغيرهاي موجود در       ، درصد است    7/90 برابر   ، خطي -لگاريتمي
معيارهـاي   .  صادراتي پسته را توضيح مي دهنـد       ةر عرض  درصد از متغي   7/90مدل،  

F و D.Wاند  نيز براي هر دو مدل فوق در جدول گزارش شده.  
  

   ايرانة صادراتي پستةورد توابع عرضا  نتايج حاصل از بر- 8جدول 
  ضرايب  مدل خطي   خطي-مدل لگاريتمي

  tآمار   مقدار ضرايب tآمار   مقدار ضرايب
  -824/1∗  -9/26357   -007/2∗∗  -2/607046  عرض از مبداء

a1  3/13133-  247/1  8/6307-  906/0-  
a2  39/39390  196/0-  689/43  100/1  
a3 39/5  **∗914/2  054/1  *∗317/2  
a4 07/3-  *∗469/2-  492/0-  936/0-  
a5 37/53  **∗038/3 071/6-  056/0-  

R2 907/0 804/0  
2R 876/0 744/0  

D.W 72/1 18/1  
  . درصد10معني داري در سطح  ∗
  . درصد5داري در سطح   معني∗∗
  . درصد1داري در سطح   معني*∗∗
  

  :بر اساس نتايج جدول فوق، فرم توابع براورد شده به صورت زير است
ERGNPDPX  :    خطي - فرم لگاريتمي  37.53

it
07.3

it
309.5

it
s
t 3.607046 −−=          

DPX                    :فرم خطي  it
s
t 054.19.26357 +−=                         

 ايران،  ة صادراتي پست  ةمد حاصل از عرض   ابراي سنجش پايداري يا ناپايداري در     
 زير تخمـين زده شـد كـه         ةورد شده، ابتدا رابط   ا صادرات بر  ةبا توجه به توابع عرض    

كـه   همـانطوري . مد صـادراتي پـسته بـا زمـان اسـت          ا لگاريتمي بين در   ةيك رابط 
  .اند  معني دار شده،عرض از مبداو، ضريب محاسباتي شودمشاهده مي 

Ln E  =12.88 + 11.7 Ln t 

Se      (2.262)∗∗   (1.447)∗∗∗ 
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 بـا   . شـود     شاخص ناپايداري محاسبه مي    ،وردي فوق ا   با توجه به مدل بر     ،حال
I(توجه به متدولوژي ارائه شده  مقدار شاخص ناپايداري           محاسبه  72/1  با برابر) *

 صـادرات   ة پايـداري در عرض ـ    ، ناپايداري كم يا به عبارت ديگر      ةدهند كه نشان شد  
 ،بـه عبـارت ديگـر     .  رد مـي شـود     ، تحقيق ةبر اين اساس، فرضي      و پسته مي باشد  
 ايـران از ناپايـداري كمـي        ةمـد صـادرات پـست     ا   تحقيـق، در    دوم ةبرخلاف فرضـي  

  . باشدبرخوردار بوده و از قبل قابل پيش بيني مي
  

  خلاصه و نتيجه گيري -7
 ،ايـن محـصول   . ترين محصول صادراتي بخش كشاورزي ايران است        مهم ،پسته

  ، هـاي اقتـصادي     دليل ارزآوري، ايجاد اشتغال، ايجاد ارزش افزوده و ساير جنبـه          ه  ب
، به  طوري كه در دنيا ،كـشاورزي ايـران را            بسيار با اهميت است   براي كشور ايران    

در اين مطالعه كه با هـدف بررسـي رونـد صـادرات پـسته و                . اسندبا پسته مي شن   
،  شـد    انجـام ) 1970-2002هاي    طي سال ( ايران ةشناخت استراتژي صادراتي پست   

 به دو صـورت  ، صادرات پستهة تابع عرض،چنين استفاده شد و همRCA از معيار 
 1993نتـايج نـشان داد كـه ايـران از سـال            .  شد   وردابر خطي   -خطي و لگاريتمي  

بدليل حساسيت و دنبال كـردن پـاره اي از سياسـتها در عرصـه توليـد و تجـارت                    
پسته، به يك استراتژي صادراتي براي پسته نزديك شده اسـت و پايـداري درآمـد                

ولــي در بــين كــشورهاي . را ثابــت مــي كنــدموضــوع  ايــن ،صــادراتي پــسته نيــز
 نـسبت بـه     ي   رت قيق پسته، آمريكا از يك استراتژي صادراتي منظم و د         ةصادركنند

هـا مزيـت نـسبي        ايران در طي اين سال     ة پست RCAمعيار   .  بوده است   دارربرخو
 روبـه   1984 تـا سـال      1970اين معيار از سـال      . صادراتي بالايي را نشان مي دهد     

 تـا   1993هـاي      روند كاهشي را طي كـرده و طـي سـال           ،افزايش بوده و بعد از آن     
 ة محاسبه شده براي پست    RCAميانگين  .  است  ثابتي داشته  اً روند به نسبت   ،2002
 RCAبررسي روند تغييرات معيار      . بيش از ساير كشورها مي باشد      ،)6/382(ايران

 مـشخص    نشان مي دهد كه كشورهاي چين، تركيه و سوريه فاقد يك اسـتراتژي            
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 همـواره    شده،  خود مي باشند و اين معيار براي كشورهاي ذكر         ةبراي صادرات پست  
 نشان مي دهد كـه      ،اين معيار براي كشورهاي ايران و آمريكا       .وده است در نوسان ب  

ميـزان همبـستگي    .اين دو كشور در صادرات پـسته داراي اسـتراتژي مـي باشـند          
 RCAكه بـين      نشان مي دهد   ، پسته ة براي كشورهاي صادركنند   RCAمعيارهاي  

 5ح  ايران و كشورهاي چين و سوريه يك همبستگي منفي وجود دارد كه در سـط              
 صـادراتي   ةاين موضوع حاكي از آن است كـه وقتـي عرض ـ          . درصد معني دار است   

  هـاي پسته ايران در بازارهاي جهاني به هر دليلي دچار نقـصان مـي شـود، پـسته            
 ةو سـهم بـازاري پـست      شـوند    جايگزين پسته ايران مـي       ،كشورهاي چين و سوريه   

هاي عرضة صـادرات، بـه      هم چنين تابع     .ايران در رقابت با اين دو كشور مي باشد        
 متغيرهـاي عـرض از مبـدا و توليـد           ،در مدل خطـي   . دو صورت تخمين زده شدند    

توليد داخلي يك واحد افزايش     مقدار اگر    ديگر، به عبارت . اند  داخلي معني دار شده   
در مــدل  . واحـد افــزايش مـي يابـد   054/1، صــادراتي پـسته  ة عرض ـقـدار  م،يابـد 

مبدا، توليد داخلـي، توليـد ناخـالص ملـي و            خطي، متغيرهاي عرض از      -لگاريتمي
در اين مدل نيز نشان داده شده است كه با يـك  . اند  معني دار شده   ، ارز ةنرخ مبادل 

 درصـد افـزايش     309/5درصد تغيير در توليد داخلي، مقدار عرضة صادرات پسته،          
. مي يابد، كه تغييرات هم جهت توليد و عرضة صادرات پـسته را نـشان مـي دهـد               

منفـي اسـت،    ارتباط   يك   ، صادرات پسته  ةمتغير توليد ناخالص ملي با عرض     ط  ارتبا
 وقتي توليـد ناخـالص ملـي يـك درصـد            ،يعني. كه طبق انتظارات مدل بوده است     

 هـم چنـين     . درصدكاهش مـي يابـد     07/3، صادرات   ةافزايش مي يابد، مقدار عرض    
صـادرات پـسته،   هرگاه      نرخ مبادلة ارز يك درصد افزايش يابـد، مقـدار عرضـة                   

 7/90 برابـر    ، خطـي  - مـدل لگـاريتمي    R2 مقـدار  . درصد افزايش مي يابد    37/53
 درصـد از متغيـر   7/90درصد است كه نشان مي دهد متغيرهاي موجود در مـدل،    

بـراي سـنجش پايـداري يـا ناپايـداري          .  صادراتي پسته را توضيح مي دهند      ةعرض
 ، صـادرات  ةتي پسته ايران، بـا توجـه بـه توابـع عرض ـ            صادرا ةمد حاصل از عرض   ادر

I(شاخص ناپايداري   يـا   ، ناپايداري كـم   ةدهند كه نشان شد محاسبه   72/1برابر  ) *
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 ة بر اين اساس، فرضـي و صادرات پسته مي باشد ة پايداري در عرض   ،به عبارت ديگر  
مـد صـادرات    ا تحقيق، در   دوم ة برخلاف فرضي  ،به عبارت ديگر  . تحقيق رد مي شود   

  . از ناپايداري كمي برخوردار بوده و از قبل قابل پيش بيني مي باشد، ايرانةپست
  

  پيشنهادات
 ،كـه عـلاوه بـر مزيـت     RCA بر اساس نتايج حاصل از روند تغييـرات شـاخص    -1

نسبي، استراتژي صادراتي را نيز نشان مي دهد و همبستگي منفي اين شاخص             
شـود، بـراي      پستة چين و سوريه، وجود دارد، پيشنهاد مـي         براي پستة ايران با   

گيرد، زيـرا، بـا از دسـت دادن          هاي موثرتري انجام    حفظ بازارهاي كنوني  تلاش    
 انـد،    اين بازارها، بلافاصله پسته چين و سوريه كـه رقيـب بـازاري پـسته ايـران                

ل جايگزين مي شوند و به دست آوردن دوبارة اين بازارهـا كـاري بـسيار مـشك                
لذا، ايران مي تواند با به كارگيري استراتژي رقابتي، ضمن حفظ بازارهاي            . است

  . كنوني، بازارهاي جديدي را براي پستة ايران پيدا كند
با توجه به نتايج توابع عرضه، توليد داخلي پسته، بـر عرضـة صـادرات آن، اثـر                   -2

بب نقـصان در    لذا، هر عامل مديريتي، فني يا طبيعي كه س ـ        . قابل توجهي دارد  
بنابراين، توصيه  . توليد داخلي پسته شود، عرضه صادرات آن را كاهش مي دهد          

مي شود كه وزارت جهاد كشاورزي به عنوان متـولي بخـش توليـد محـصولات                
كشاورزي، تدابير لازم را در اين زمينه بينديشد و سياست هاي توليد پـسته را               

كه نوسان در توليد، سبب  نوسـان        چرا  . با گرايش به بازار صادراتي، تدوين كند      
در عرضة صادرات مي شودو به دنبال آن ،  سـهم بـازاري پـسته ايـران تغييـر                    

  .خواهد كرد
تثبيت نرخ ارز، يـا كـم   .  نرخ مبادلة ارز، اثر مثبت بر  عرضه صادرات پسته دارد -3

تر بودن تغييرات نرخ ارز نسبت به تغييرات سالانة هزينه هاي توليد پـسته در               
لـذا، توصـيه مـي      . خل، سبب مي شود كه عرضة صادراتي پسته ،كاهش يابد         دا

شود كه سياست هاي ارزي در كشور، براي حمايـت از صـادرات پـسته انجـام                  
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گيرد و يا اثرات منفي هزينه هاي توليد داخلي كه با تـورم سـالانه ايجـاد مـي                   
  .گردد با پرداخت يارانة صادراتي، خنثي شود
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