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ABSTRACT 

Objective: Farm tourism is an entrepreneurial strategy for diversifying rural household income and 
combating economic decline, migration, and social capital erosion in rural areas. Despite Iran's high 
potential, its development faces structural and institutional barriers. A multidimensional understanding of 
farmers' entrepreneurial motivations remains a significant theoretical gap, as these motivations have 
largely been analyzed solely from an economic perspective, and their relationship with sustainability 
dimensions remains ambiguous. The present study aimed to identify, categorize, and analyze the impact 
of these dimensions on farm tourism formation and to explain its role in achieving sustainability in rural 
areas of Iran. 

Method: This study adopts a pragmatist philosophical paradigm, permitting the simultaneous use of 
qualitative and quantitative methods to gain a comprehensive understanding of the research problem. 
Accordingly, the research employed a mixed-methods approach with a sequential exploratory (qualitative-
quantitative) design. In the first (qualitative) phase, purposive sampling with snowball criteria was used 
to discover and extract fundamental themes. In-depth semi-structured interviews were conducted with 9 
expert and pioneering farm tourism entrepreneurs (with at least 5 years of effective experience). The 
interview process continued until theoretical saturation was achieved. The resulting data were coded, 
categorized, and analyzed using Braun and Clarke's six-step thematic analysis method with the assistance 
of MAXQDA 2020 qualitative data analysis software. In the second (quantitative) phase, based on the 
extracted themes and categories, a researcher-developed questionnaire with localized items was designed. 
Content validity was confirmed through the corrective opinions of 5 professors and experts in 
entrepreneurship and tourism, and reliability was established by calculating Cronbach's alpha coefficients 
for various dimensions (values above 0.7). The statistical population consisted of active operators and 
owners of start-ups and established farm tourism businesses across four distinct geographical regions of 
Iran (North, West, Central & South, and East). Using stratified random sampling, 210 individuals were 
selected as the final sample, and questionnaires were distributed and collected. For quantitative data 
analysis and hypothesis testing, structural equation modeling using Partial Least Squares (PLS-SEM) with 
SmartPLS4 software was employed. To determine the significance of path coefficients, the bootstrapping 
algorithm with 5,000 subsamples was applied. 

Results: The qualitative phase led to the extraction of 20 initial codes and subsequently 5 main themes: 
1) Economic and pragmatic motives (financial survival, coping with inflation and drought); 2) Social and 
family-bond motives (intra-family commitments, preserving agricultural heritage, and job creation); 3) 
Intrinsic and psychological motives (self-actualization, professional identity, and creativity); 4) Cultural 
and environmental motives (ethical rationality and protection of ecosystems); 5) Institutional and imitative 
motives (influence of successful models and response to institutional voids). In the quantitative phase, the 
five motivational categories explained 52.3% of the variance in farm tourism formation (R²=0.523). Based 
on standardized beta coefficients, respectively: economic motives (β=0.425, p<0.01), intrinsic motives 
(β=0.372, p<0.05), institutional motives (β=0.353, p<0.01), cultural motives (β=0.210, p<0.05), and social 



 

motives (β=0.203, p<0.05) had positive and significant effects. Furthermore, farm tourism positively 
affected economic (β=0.510, p<0.001), social (β=0.409, p<0.001), and environmental (β=0.361, p<0.01) 
sustainability. Model fit indices (SRMR=0.067 and GOF=0.474) indicated a strong model fit. 

Conclusion: This study demonstrated that entrepreneurial motivations in farm tourism have a 

composite, dynamic nature and are deeply embedded in the social, cultural, and economic context of 

Iranian villages. This finding challenges the one-dimensional, purely economic perspective on 

entrepreneurship in this field. Although economic and survival-oriented motives serve as the primary 

rational driver in response to inflationary and climatic pressures, the sustainable continuity and 

success of these businesses depend on simultaneously fulfilling intrinsic needs (such as self-

actualization and creativity) and adhering to cultural and environmental values. Moreover, imitative 

motives play a catalytic and compensatory role in situations of institutional voids, paving the way for 

new entrepreneurs. Ultimately, farm tourism, through its positive impact on all three sustainability 

dimensions, serves as an efficient and multifunctional tool for rural sustainable development, capable 

of simultaneously achieving economic goals (income and employment growth), social goals 

(participation, solidarity, and migration reduction), and environmental goals (natural resource 

conservation and enhancing ecological literacy). These findings provide an indigenous and 

multidimensional model for effective policymaking and targeted strategy design in the field of farm 

tourism, which must take into account all these motivational dimensions simultaneously. 
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 چکیده

مهاجرت و    ،یو مقابله با زوال اقتصاد  ییروستا  یبه درآمد خانوارها  یبخشتنوع   یبرا  نانهی کارآفر  یمزرعه راهبرد   یگردشگر  :هدف 
روست.  روبه  یو نهاد  یتوسعه آن با موانع ساختار  ران،ی ا  یبالا  لیاست. با وجود پتانس  یی روستا  ی در نواح  یاجتماع  هی سرما  شی فرسا

شده و ارتباط آن    لیتحل  یعمدتاً اقتصاد  هازهیانگ نی ا  رای است؛ ز  ی مهم  یکشاورزان، خلأ نظر   انهنی ارآفرک  یهازهیاز انگ  یدرک چندبعد 
  ن ییمزرعه و تب  یگردشگر  یریگابعاد بر شکل   ن ی ا  ریتأث  لیو تحل  یبنددسته  ،ییمبهم است. پژوهش حاضر با هدف شناسا  یداری با ابعاد پا

 . انجام شد رانی ا یدر روستاها ی داری نقش آن در تحقق پا

را    یو کم  یفیک  یهاتوأمان روش  یریکارگو به   ردیگی قرار م  سمیفلسفه پراگماتدر چارچوب    م،ی پژوهش حاضر از نظر پارادا  روش:
  ی از طرح اکتشاف   یریگ( و با بهرهیبی)ترک  ختهیآم  کردی مطالعه با رو  نی ا  رو،ن ی . از اداندی جامع از مسئله مجاز م  یبه درک  یابیجهت دست

هدفمند با    یریگاز نمونه   ن،ی ادیبن  نیمنظور کشف و استخراج مضام(، به یفیشد. در مرحله نخست )مرحله ک  جام ( انیکم-یفی)ک یمتوال
ؤثر  م  تیسال سابقه فعال  ۵مزرعه )که حداقل    یدر حوزه گردشگر  شرویخبره و پ  نانی نفر از کارآفر  ۹و با    دی استفاده گرد  یبرفگلوله  اریمع

حاصل،   یهاو داده  افتی ها ادامه  داده  یمصاحبه تا مرحله اشباع نظر  ندی به عمل آمد. فرآ  یقیو عم  افته یساختارمهین  یهاداشتند( مصاحبه
 MAXQDA)  یفیک  یهاداده  لیتحل  یافزار تخصصبراون و کلارک و با کمک نرم  یامضمون شش مرحله  لیبا استفاده از روش تحل

شده از مرحله  استخراج  یهاو مقوله   نی(، بر اساس مضامیشدند. در مرحله دوم )مرحله کم  لیو تحل  یبندمقوله   ،یکدگذار (  2020
  ۵  یپرسشنامه با استفاده از نظرات اصلاح  ییمحتوا  یی. روادی گرد  یطراح  شدهیسازی بوم  یهاهی ساخته با گوپرسشنامه محقق   کی   ،یفیک

ابعاد مختلف    یکرونباخ برا یآلفا  بی محاسبه ضر  قی از طر  زی آن ن  ییای و پا  دییتأ  یو گردشگر  ینی و خبرگان حوزه کارآفر   دینفر از اسات
مزرعه در   ی حوزه گردشگر نوپا و فعال در  یوکارهافعالان و صاحبان کسب  ،یمرحله کم ی. جامعه آمار دیثبت رسبه ( ۰.۷  ی )مقدار بالا

 ، یتصادف  یاطبقه  یریگکشور )شمال، غرب، مرکز و جنوب، و شرق( بودند که با استفاده از روش نمونه  زی متما  ییایچهار منطقه جغراف
و آزمون    یکم  یهاداده  لیتحل  یشد. برا   یآورو جمع  عی ها توزآن  انیها در مانتخاب و پرسشنامه  ییعنوان نمونه نهانفر به   ۲۱۰تعداد  

  SmartPLS4افزار  ( و نرمPLS-SEM)  یبا روش حداقل مربعات جزئ  یمعادلات ساختار  یسازمدل   کردی از رو  ،یپژوهش  یهاهیفرض
 کار گرفته شد. به  رنمونهی ز ۵۰۰۰با تکرار  نگیاسترپبوت  تمی الگور ر،یمس بی ضرا  یمعنادار نییمنظور تعاستفاده شد. به 

مقابله    ،یمال  ی)بقا  انهی گراو عمل   یاقتصاد  یهازه یانگ(  ۱:  دیانجام  یمضمون اصل  ۵و سپس    هیکد اول  ۲۰به استخراج    یفیبخش ک  ها:یافته
(  ۳(؛  ییزاو اشتغال   یکشاورز  راثیحفظ م  ،یخانوادگ)تعهدات درون   یخانوادگ  وندیو پ  یاجتماع  یهازه یانگ(  ۲(؛ یبا تورم و خشکسال

  ی اخلاق   تی)عقلان  یطیمحست ی و ز  یفرهنگ  یهازهیانگ(  ۴(؛  تیو خلاق  یاحرفه   تی هو  ،یی)خودشکوفا  یشناختن و روا  یدرون  یهازهیانگ
(. در بخش  ی نهاد  یموفق و واکنش به خلأها  ی از الگوها  یر ی رپذی)تأث  رانهی و الگوپذ  ینهاد  یهازهیانگ(  ۵ها(؛  سامانو حفاظت از بوم 

 ب یترتبتا، به  بی (. بر اساس ضراR²=0.523کردند )  نییمزرعه را تب  یگردشگر  یریگکلش  انسی از وار  ٪۵۲.۳  زهیدسته انگپنج   ،یکم
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درونβ=0.425, p<0.01)  یاقتصاد  یهازهیانگ نهادβ=0.372, p<0.05)   ی(،  فرهنگβ=0.353, p<0.01)  ی(،   ,β=0.210)  ی(، 

p<0.05ی( و اجتماع  (β=0.203, p<0.05تأث )یاقتصاد  یدار ی مزرعه بر پا  یدشگرگر  نیمثبت و معنادار داشتند. همچن  ری  (β=0.510, 

p<0.001اجتماع زβ=0.409, p<0.001)  ی(،  و  تأثβ=0.361, p<0.01)   یطیمحست ی (  شاخص   ر ی(  داشت.  برازش    یهامثبت 
(SRMR=0.067   وGOF=0.474نشان )مدل است.   یدهنده برازش قو 

 یفرهنگ  ،یدر بافت اجتماع  شدههیو تعب  ای پو  ،یبیترک  یتیمزرعه ماه  یدر گردشگر  نانهی کارآفر  یهازهی پژوهش نشان داد که انگ  نی ا  نتیجه:
. اگرچه  کشدی چالش محوزه را به  نی در ا  ینی به کارآفر  یو صرفاً اقتصاد  یبعدنگاه تک  افته،ی   نی دارند. ا  ران ی ا  یروستاها  یو اقتصاد

هستند، اما تداوم و    یمیو اقل   ی تورم  ی در پاسخ به فشارها  ییروستا  نانی کارآفر  یو عقلان  هیو بقامحور، محرک اول  یداقتصا  یهازهیانگ
  ی ها به ارزش   یبندی ( و پاتیو خلاق  یی)همچون خودشکوفا  یدرون  یازهایزمان نهم   نیوکارها در گرو تأمکسب   نی ا  داری پا  تیموفق

و   کنندی م  فای ا  یاکنندهو جبران   ی زورینقش کاتال  ی خلأ نهاد  طی در شرا  رانهی الگوپذ  یهازهیانگ  ن،یاست. همچن  یطیمحست ی و ز  یفرهنگ
  ی ابزار   ،یداری مثبت بر هر سه بعد پا  ی رگذاریمزرعه با تأث  یگردشگر  ت،ی . در نهاسازندی هموار م  د ی جد  نانی ورود کارآفر  یرا برا  ریمس

درآمد و    شی )افزا  یزمان به اهداف اقتصادطور همبه   تواندیکه م  رودیبه شمار م  ی ی روستا  داری توسعه پا  یبرا  یکارآمد و چندکارکرد
( دست یشناختسواد بوم   یو ارتقا   یعی)حفاظت از منابع طب  یطیمحست ی و کاهش مهاجرت( و ز  ی)مشارکت، همبستگ  یاشتغال(، اجتماع

مزرعه ارائه    یهدفمند در حوزه گردشگر  یراهبردها  یمؤثر و طراح  یگذاراستیس  یبرا  یو چندبعد  ی بوم  ییالگو  هاافتهی   نی . اابدی 
 . ردی صورت پذ یزشیابعاد انگ یزمان تمامبا در نظر گرفتن هم  دی که با  دهدیم

 . یکشاورز ینیکارآفر ،یمعادلات ساختار  یسازمدل   خته،یآم کردیرو  ،ییروستا  داریتوسعه پا نانه،یکارآفر یهازه یمزرعه، انگ یگردشگر : هادواژه یکل
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 و همکاران(  حسینی... )بر نانه یکارآفر یهازه یانگ ینقش چندبعد  ل یو تحل ییشناسا
   

 . مقدمه  1

نشینی،  رشد شهرنشینی و حاشیه   اند. های ساختاری و محیطی متعددی مواجه بوده های اخیر، مناطق روستایی با چالش در دهه 

های تولید، تغییرات اقلیمی و در نتیجه،  نوسانات بازار جهانی، افزایش هزینه کاهش سودآوری محصولات کشاورزی به دلیل  

های اجتماعی و  هایی همچون زوال روستایی، فرسایش سرمایه مهاجرت گسترده روستاییان به شهرها، باعث بروز پدیده 

در این راستا، گردشگری   (. ۰۹۲۰، ۱گی ؛ مک ۲۰۲۲)محمودی و همکاران،    ای شده است های منطقه فرهنگی و افزایش نابرابری 

عنوان یک راهبرد کارآفرینانه و نوآورانه برای پیوند مرزهای کشاورزی و گردشگری،  به   ۳یا گردشگری کشاورزی  ۲ه مزرع 

سیاست  توجه  است مورد  گرفته  قرار  توسعه روستایی  پژوهشگران  و  هاواله ۲۰۲۴و همکاران،    ۴)یاماگیشی   گذاران  و    ۵؛ 

ها را  ای از فعالیت ای از گردشگری روستایی، مجموعه گسترده گردشگری مزرعه به عنوان زیرمجموعه (.  ۲۰۲۳همکاران،  

شود که در آنها از محیط مزرعه فعال برای جذب گردشگر، ارائه خدمات اقامتی، آموزش کشاورزی پایدار، مشارکت  شامل می 

 (. ۲۰۲۲؛ آبادی و همکاران،  ۲۰۲۲و همکاران،    6هالند )   گردد های زراعی و فروش مستقیم محصولات استفاده می در فعالیت 

بخشی به منابع درآمدی کشاورزان، کاهش مهاجرت،  های شغلی جدید، تنوع تواند با ایجاد فرصت این نوع گردشگری می 

  ای برای توسعه پایدار مناطق روستایی عمل کند عنوان موتور محرکه حفظ میراث فرهنگی و ترویج کشاورزی پایدار، به 

 (. ۲۰۲و همکاران،    8؛ آداموف ۲۰۰۵و همکاران،    ۷)لردکیپانیدزه 

ویژه در کشورهای در حال توسعه مانند ایران با دهد که توسعه گردشگری مزرعه به با این حال، شواهد تجربی نشان می 

سامانی، بذرافشان و   ؛ ۲۰۲۰،  )نعمت پور و خدادی   های عمیق ساختاری، نهادی و فردی مواجه است موانع و چالش 

های های مناسب، آگاهی ناکافی کشاورزان از مهارت ( به عواملی نظیر نبود زیرساخت ۱۴۰۲پور و همکاران،  ؛ حسین ۱۳۹8

های دولتی منسجم ها با اقتصاد سنتی روستا و فقدان حمایت کارآفرینی، پراکندگی مالکیت زمین، ناسازگاری برخی طرح 

ای، درک این نکته بنیادین که چه اند. در چنین شرایط پیچیده ر ایران اشاره کرده عنوان موانع اصلی توسعه این صنعت د به 

همه مانع، ریسک پذیرفته و وارد عرصه گردشگری ن بردار روستایی با وجود ای شود یک کشاورز یا بهره عواملی باعث می 

عنوان ی کارآفرینانه کشاورزان، به هاشود، از اهمیت حیاتی برخوردار است. به عبارت دیگر، شناسایی و تحلیل انگیزه 

تنها یک شکاف نظری مهم در ادبیات موضوع است، بلکه یک های اقتصادی آنان، نه نیروهای محرکه پنهان و آشکار کنش 

(. ۲۰۱۱،  ۱۰؛ کارسرود و برانبک۲۰۰۳و همکاران،    ۹)شین  شود گذاری مؤثر محسوب می ضرورت عملی برای سیاست 

ای از عقلانیت ابزاری و اقتصادی )مانند توانند طیف گسترده های کارآفرینانه می دهد که انگیزه ادبیات موجود نشان می 

زندگی جبران کاهش درآمد، ایجاد درآمد اضافی( تا عقلانیت ذاتی و ارزشی )مانند حفظ میراث خانوادگی، علاقه به سبک  

با این حال، بیشتر مطالعات پیشین در کشورهای (. ۲۰۱6گی و کیم،  )مک  روستایی و تعاملات اجتماعی( را در بر گیرند 

 
1. McGehee 

2. Farm Tourism 
3. Agritourism 

4. Yamagishi 

5. Havale 
6. Holland 

7. Lordkipanidze 

8. Adamov 

9. Shane 

10. Carsrud & Brännback 



 

 

 
 

 

 

 

218 

           h
ttp

s://jed
.u

t.ac.ir/ 

 1405 ،3 ، شماره19دوره ،توسعه کارآفرینی

 

های خاص فرهنگی، اقتصادی و نهادی کشور اند و الگوهای برآمده از آنها ممکن است با بافت یافته انجام شده توسعه 

فرد و ساختارهای سنتی مالکیت زمین همراه است، های اقلیمی منحصربه یسک هایی نظیر تورم مزمن، ر ایران که با چالش 

  (. ۲۰۲۲)محمودی و همکاران، همخوانی کامل نداشته باشد 

دهد که با وجود اهمیت گردشگری مزرعه، رویکردهای یکپارچه برای  از سوی دیگر، بررسی ادبیات جهانی نشان می

(. این  ۲۰۲۱صنعت به شدت مغفول مانده است )کارامپلا و همکاران،  سنجش همزمان ابعاد مختلف پایداری در این  

برجسته ایران  روستایی  بافت  در  پژوهشی  بهخلاء  پژوهشی  کنون  تا  چراکه  است؛  انگیزهتر  تأثیر  تجربی،  های  طور 

محیطی(  یستگانه پایداری )اقتصادی، اجتماعی و زگیری گردشگری مزرعه و پیامد آن بر ابعاد سهکارآفرینانه بر شکل

نداده است آزمون قرار  یکپارچه مورد  قالب یک مدل ساختاری  این  .   را در  پر کردن  پژوهش جهت  این  بنابراین، 

و بر مبنای   کمی(-طرح آمیخته اکتشافی متوالی )کیفی های نظری و تجربی، مسیر تحقیق خود را در قالب یکشکاف

های  ها و ارائه یافتهندهی کرده است. بر این اساس، جریان تحلیل دادهمند، مجزا و در عین حال متوالی سازماسه فاز نظام

ها  ابعاد، مؤلفه (۱: )گویی به سه سؤال محوری زیر هدایت شده استگام در راستای پاسخبهتجربی در این پژوهش، گام

بر مبنای  گیری گردشگری مزرعه در مناطق روهای کارآفرینانه مؤثر بر شکلو مضامین زیربنایی انگیزه ستایی ایران 

شده، بر اساس مدل تجربی پژوهش،  هر یک از ابعاد انگیزشی شناسایی (۲)  تجارب زیسته کارآفرینان پیشرو کدامند؟

گیری و  شکل (۳)  گیری گردشگری مزرعه در ایران تأثیر معنادار دارند؟چه میزان و با چه ضریب مسیری بر شکل

گانه توسعه پایدار  خروجی تحلیل مسیر، چه میزان تأثیر بر تحقق عینی ابعاد سهتوسعه گردشگری مزرعه بر اساس  

 د؟گذارمحیطی( در مناطق روستایی مورد مطالعه بر جای می)اقتصادی، اجتماعی و زیست

 . مروری بر مبانی نظری و پیشینه پژوهش 2

 بنیادین تا رویکردهای نوینهای های کارآفرینانه: از نظریه کارآفرینی و انگیزه .1.2

(،  ۱۹۳۴در ادبیات کارآفرینی، تعاریف متعددی از کارآفرین و فرآیند کارآفرینی ارائه شده است. از دیدگاه شومپیتر )

شکن است که با معرفی محصولات  هایی چون نوآوری، خلاقیت و ایجاد تغییرات ساختاری، تعادل کارآفرین با ویژگی

تازه  های تولید جدید،یا روش برانبک،  ای را خلق میبازارهای  ،  ۱۹۷۳)  ۱(. در مقابل، کرزنر ۲۰۱۱کند )کارسرود و 

های موجود اما ناشناخته  داند که فرصت( بر نقش هوشیاری کارآفرینانه تأکید دارد و کارآفرین را فردی هوشیار می۱۹۷۹

های فردی، نوآوری، ندی چندبعدی شامل ویژگی( نیز کارآفرینی را فرآی۱۹۹۰کند. گارتنر )برداری میرا کشف و بهره

 .داندایجاد سازمان، خلق ارزش و رشد می

شود که فرد را به سمت  شناختی، شناختی و اجتماعی اطلاق میای از نیروهای روانهای کارآفرینانه به مجموعهانگیزه

؛ کارسرود و  ۲۰۰۳شین و همکاران،  دهد )های کارآفرینانه سوق میها، پذیرش ریسک و آغاز فعالیتشناسایی فرصت

است که بر اساس    ۲دافعه -ها، نظریه جاذبهبندی این انگیزهها برای طبقه(. یکی از مشهورترین چارچوب۲۰۱۱برانبک، 

و همکاران،    ۳آورند )رینولدز محور به کارآفرینی روی میمحور و برخی دیگر ضرورتآن برخی کارآفرینان فرصت
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 و همکاران(  حسینی... )بر نانه یکارآفر یهازه یانگ ینقش چندبعد  ل یو تحل ییشناسا
   

تری  های چندبعدیبندیهای اخیر به سمت صورتبندی دوگانه در سال (. این طبقه۲۰۲۳همکاران،  و    ۱؛ کالیندو ۲۰۰۵

  تغییر  ایجاد  های کارآفرینانه را در چهار دستهانگیزه (GEM) حرکت کرده است. برای نمونه، پیمایش جهانی کارآفرینی

.  کندمی  بندیصورت  شغل  کمبود  دلیل  به  زندگی  گذران  و  خانوادگی  سنت  ادامه  بیشتر،  درآمد   یا  ثروت  کسب  جهان،  در

  شمال   و  خاورمیانه  منطقه  منتخب  کشورهای  در  پیمایش  این  هایداده  از  استفاده  با(  ۱۴۰۵)  همکاران  و  گوحقکیانی

  های کنش  بر  معناداری   اثر  ثروت  کسب   و  جهان   در  تغییر   ایجاد   هایانگیزه  که  دادند  نشان(  ایران  جمله   از)  آفریقا 

  سنت  ادامه  هایانگیزه  کهدرحالی  دارند،(  شدهتثبیت  وکارهای کسب  سازیدیجیتالی  ایشان،  پژوهش  در)  کارآفرینانه

ها  معنادار بودند؛ افزون بر این، گرایش کارآفرین به پایداری، رابطه میان این انگیزه  اثر  فاقد  محورضرورت  و  خانوادگی

ای دارد: شناختی دوگانهکند. این یافته اهمیت روشادوکسیکال )کاهشی( تعدیل میصورت پار و کنش کارآفرینانه را به

کننده شدت و جهت کنش کارآفرینانه است؛ دوم  کند که نوع انگیزه، نه صرفِ وجود انگیزه، تعییننخست تأیید می

انگیزهنشان می رابطه  نکتهپایداری می-کنش-دهد  باشد،  و مشروط  غیرخطی  درتواند  که  تفسیر مدل ساختاری    ای 

 ( بازخواهیم گشت.۵پژوهش حاضر )بخش 

گرا بر نقش  شناسی مثبتنهادی به انگیزش کارآفرینانه، جریانی نوظهور از ادبیات روان-در کنار رویکردهای اقتصادی

با تکیه  (  ۱۴۰۴کند. رحیمی و همکاران )دهی به کنش تأکید میشناختی و هویت کارآفرینانه در شکلهای روانسرمایه

( نشان  ۲۰۰۹( و نظریه هویت نقشی )برک و استتس، ۲۰۰۱بر نظریه گسترش و ایجاد احساسات مثبت )فردریکسون، 

به  انگیزشی  سازه  یک  عنوانبهدادند که امید     کارآفرینانه   هایفرصت  تشخیص  بر  معناداری  مستقیم  اثر  تنهاییمثبت، 

های درونی و  یزهانگ   دیگر،  بیان  به  شود؛می  گریمیانجی  فرد  مبتکرانه  هویت  طریق  از  کامل   طور به  اثر  این  بلکه   ندارد،

  شده   نهادینه  کارآفرینانه شوند که در قالب یک خودپنداره  شناختی تنها زمانی به کنش کارآفرینانه واقعی بدل میروان

(  ۲۰۲۲و فریرا و همکاران )  (۲۰۲۵شود: خان و همکاران ). شواهد مشابهی نیز در کارآفرینی گردشگری دیده میباشند

های ذاتی )مانند خودشکوفایی، عشق به شغل و علاقه به سبک زندگی( در نشان دادند نقش خودکارآمدی و انگیزه

 .گیری قصد و کنش کارآفرینانه برجسته استشکل

 های کارآفرینانه در گردشگری مزرعه: عقلانیت وبری و شواهد نوین انگیزه .2.2

طور  به  ۳و عقلانیت ماهوی   ۲دشگری مزرعه، چارچوب نظری ماکس وبر درباره عقلانیت رسمی در حوزه تخصصی گر

های  (. بر اساس این چارچوب، انگیزه۲۰۱6گی و کیم،  ؛ مک۲۰۰۹گی،  گسترده مورد استفاده قرار گرفته است )مک

های ماهوی  که انگیزهد، درحالیفایده و واکنش به فشارهای اقتصادی هستن-رسمی )اقتصادی( مبتنی بر محاسبات هزینه

( نشان دادند بسیاری  ۲۰۱6گی و کیم )های شخصی، تعهدات اجتماعی و فرهنگی دارند. مک)ذاتی( ریشه در ارزش

زمان با موفقیت  توانند در طول زمان، همها میهستند و این انگیزه ۴ماهوی -های نیمه رسمیاز کشاورزان دارای انگیزه

 . (۲۰۰۹گی، به اقتصادی تغییر جهت دهند )مک وکار، از ماهویکسب
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( با تمرکز بر  ۲۰۲۲اند. نخست، فریرا و همکاران )های متأخرتر این چارچوب پایه را از چند جهت بسط دادهپژوهش

از   برخاسته  اجتماعیِ  سرمایه  دادند  نشان  شمالی  کارولینای  کشاورزان  میان  در  کارآفرینانه  خودکارآمدی  سازوکار 

گیری قصد کارآفرینانه برای ورود به گردشگری  های اجتماعی کشاورزان، از طریق تقویت خودکارآمدی، به شکلشبکه

های کارآفرینانه گردشگری مزرعه را  شده در انگیزهاجتماعیِ کمتر دیده- شناختیای که بُعد روانانجامد؛ یافتهمزرعه می

های کارآفرینی روستایی مبتنی  مند موانع و محرک( با مرور نظام۲۰۲۱سانز و همکاران )-سازد. دوم، لوپزبرجسته می

نوآورانه کشاورزان از عوامل  بر گردشگری کشاورزی نشان دادند محدودیت منابع، دسترسی به شبکه ها و ظرفیت 

 کننده در گذار از کشاورزی سنتی به کارآفرینی گردشگرمحور است.تعیین

پردازی  کارآفرینانه به کمبود منابع و خلأهای نهادی را در قالب بریکولاژ یا بداهه  ها واکنشسوم، جریانی از پژوهش

( با مطالعه موردی طولی  ۲۰۲۴کنند و ارتباط مستقیمی با بافت ایران دارند. دوان و همکاران )کارآفرینانه تحلیل می

های اجتماعی و بریکولاژ کارآفرینانه  شدگی در شبکهمزارع خانوادگی در چین نشان دادند کشاورزان با تلفیق تعبیه

منابع کم استفاده)بازترکیب خلاقانه  یا  مراحل  ارزش  در  منابع  بر محدودیت  نهادها(  و  بازار  عناصر،  در سطح  نشده 

آقاجانی )وکار خانوادگی غلبه میمختلف چرخه عمر کسب نیز خاکزادیان و  ایران  بافت  در  تحلیل  ۱۴۰۵کنند.  با   )

پردازانه شامل  های اقتصادی، پنج راهبرد بداهههای شمالی( در مواجهه با بحرانآفرینان ایرانی )استانمضمونِ تجربه کار

تغییر مسیر، شبکهگیری سریع و آزمایشی، انعطافبازآفرینی و ترکیب منابع، تصمیم گیری از  سازی و بهرهپذیری و 

یان این راهبردها و آنچه در پژوهش حاضر تحت عنوان  روابط و یادگیری مستمر از تجربه را شناسایی کردند. تناظر م

های اقتصادی و عملگرایانه )واکنش به فشارهای تورمی و اقلیمی( و نهادی و الگوپذیرانه )واکنش به خلأ نهادی  انگیزه

ی  رسد: هر دو خط پژوهشی، کارآفرینِ ایران شود، تصادفی به نظر نمیبندی میو یادگیری از الگوهای موفق( صورت

محور در پاسخ  پردازیِ منبعریزی رسمی و بلندمدت، ناگزیر به بداههجای برنامهکشند که بهرا در وضعیتی به تصویر می

طور مشخص در بستر پردازی کارآفرینانه تاکنون بهآورد. با این حال، ادبیات عمومی بداههثباتی محیطی روی میبه بی 

 دادن این دو جریان پژوهشی پر کند. کوشد با پیوندکه پژوهش حاضر میگردشگری مزرعه آزمون نشده است؛ شکافی  

 ها با پیامدها گانه توسعه پایدار: پیوند انگیزه گردشگری مزرعه و ابعاد سه  .3.2

مطرح شد و دارای سه بعد اصلی اقتصادی،  (WCED, 1987)   مفهوم توسعه پایدار برای اولین بار در گزارش برانتلند

دهد گردشگری مزرعه  ای نشان می(. شواهد تجربی گسترده۲۰۲۴و همکاران،    ۱محیطی است )لیو اجتماعی و زیست

های  عنوان ابزاری قدرتمند برای دستیابی به توسعه پایدار روستایی عمل کند: از نظر اقتصادی با ایجاد فرصتتواند بهمی

(، از نظر اجتماعی با تقویت همبستگی و  ۲۰۱۲  ؛ باربیری،۲۰۲۰و همکاران،    ۲بخشی درآمدی )آمیراتو شغلی و تنوع

با ترویج کشاورزی ارگانیک و مدیریت  ( و از نظر زیست۲۰۲۰حفظ هویت فرهنگی )ساواج و همکاران،   محیطی 

 (.۲۰۲۰؛ نوردبرگ و همکاران،  ۲۰۲۴پسماند )حسن و همکاران،  

  بازار   ،ه با وجود رشد چشمگیر این صنعتدهد کبا این حال، مرورهای اخیر ادبیات جهانی گردشگری مزرعه نشان می

  ها پژوهش  برسد،  دلار  میلیارد  ۲۰۵  از  بیش  به   ۲۰۳۳  سال   تا  رودمی  انتظار   ۲۰۲۴  سال   در  دلار   میلیارد  ۷۳.۲  از  آن  جهانی
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 و همکاران(  حسینی... )بر نانه یکارآفر یهازه یانگ ینقش چندبعد  ل یو تحل ییشناسا
   

  برای  یکپارچه رویکردهای  و اند،بوده متمرکز  پایداری اقتصادی   ابعاد و یافته توسعه  کشورهای بافت بر  عمدتاً  همچنان

(.  ۲۰۲۵  باچی،  و  یاسین  ؛۲۰۲۱  همکاران،  و  کارامپلا)  است  مانده  مغفول   شدتبه  پایداری  بعد  سه  هر  زمانهم  سنجش

( در بررسی ادراک  ۲۰۲۳)  ثابت  و  جلالی.  است  مشهود  نیز  ایران  با  مقایسهقابل  اقتصادی  و  نهادی  هایبافت  در  خلأ  این

شدت به میزان  تونس نشان دادند پذیرش اجتماعی این صنعت بهجوامع محلی از توسعه گردشگری کشاورزی در  

( در نپال دریافتند گردشگری  ۲۰۲۴گیری وابسته است. خاتری و کوک )مشارکت کارآفرینان محلی در فرایند تصمیم

کند.  کشاورزی می ایفا  اجتماعی  پایداری  تقویت  و  زنان روستایی  کارآفرینی  توانمندسازی  در  محوری  نقشی  تواند 

های کارآفرینانه جوانان روستایی نشان دادند تلفیق موفق  ( نیز با بررسی نگرش و شایستگی۲۰۲۵یرگار و همکاران ) س

  ، شدت به تمایل و ظرفیت یادگیری نسل جدید کشاورزان وابسته استگردشگری کشاورزی با کشاورزی پایدار، به

 .راستاستهم( فردی خلاقیت خودشکوفایی،) شناختیروان-درونی هایانگیزه بر حاضر پژوهش تأکید  با که اینکته

وکار و پیامدهای پایداری همواره ساده و خطی گیری کسبهای کارآفرینانه، شکلشایان ذکر است پیوند میان انگیزه

نی  اند، نشان دادند کارآفرینا ( با کشفِ آنچه پارادوکس گرایش به پایداری نامیده۱۴۰۵گو و همکاران )حقنیست. کیانی

تأثیرگذاری قوی و گرایش قوی به پایداری دارند، ممکن است به دلیل توجه به آثار    های اقتصادی زمان انگیزهکه هم

دهد که در تبیین رابطه  منفی بالقوه یک کنش کارآفرینانه خاص، از انجام کامل آن کنش امتناع کنند. این یافته هشدار می

گانه پایداری آن، احتمال وجود روابط پیچیده، دشگری مزرعه و پیامدهای سهگیری گرهای کارآفرینانه با شکلانگیزه

 مشروط یا حتی متضاد را نیز باید مدنظر قرار داد.

 تجربی -های نظریبندی پیشینه پژوهش و تبیین شکافجمع . 4.2

 سازد:میمرتبط را آشکار  هم مرور یکپارچه پیشینه نظری و تجربی فوق، سه شکاف اصلی و به

های کارآفرینانه در گردشگری مزرعه  توجه ادبیات مربوط به انگیزهبا وجود گسترش قابل:  سازیشکاف در یکپارچه

محور )دوان و (، بریکولاژ منبع۲۰۲۲(، خودکارآمدی و سرمایه اجتماعی )فریرا و همکاران،  ۲۰۱6گی و کیم،  )مک

و  ۲۰۲۴همکاران،   )کیانیشناسیگونه(  انگیزش  چندبعدی  همکاران،  حقهای  و  مدل ۱۴۰۵گو  ساختاری  (،  های 

زمان  گیری گردشگری مزرعه و هر سه بعد پایداری را همهای چندبعدی، شکلای که تعامل پویای انگیزهیکپارچه

 (. ۲۰۲۵؛ یاسین و باچی، ۲۰۲۱آزمون کنند، همچنان نادرند )کارامپلا و همکاران، 

بافتبیشتر مدل :  ایبومی و زمینهشکاف   از ایران  های نظری موجود در  با ساختار نهادی و اقتصادی متفاوت  هایی 

 همکاران،  و  سانز-لوپز)  اسپانیا  ،(۲۰۲۲  همکاران،  و  فریرا  ؛۲۰۱6  کیم،  و  گیمک)  متحده  ایالات  از  ،اندتوسعه یافته

  در   شدهانجام  مطالعات  حتی (.  ۲۰۲۰  همکاران،  و  آداموف)  رومانی  تا   گرفته(  ۲۰۲۴  همکاران،  و  دوان)  چین  و(  ۲۰۲۱

 و(  نپال   در  ۲۰۲۴  کوک،  و  خاتری  تونس؛  در  ۲۰۲۳  ثابت،   و  جلالی)  ایران  با  مقایسهقابل  توسعهدرحال   کشورهای

  ؛ ۲۰۲۲  همکاران،  و  محمودی  ؛۲۰۲۰  خدادادی،  و  پورنعمت  ؛۱۳۹8  سامانی،  و  بذرافشان)  موجود  داخلی  هایپژوهش

گیری گردشگری مزرعه و پیامد آن بر ابعاد های کارآفرینانه بر شکل(، هنوز تأثیر انگیزه۲۰۲۳  همکاران،  و  پورحسین
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ایرانسه بستر خاص  در  و  واحد  ساختاری  مدل  یک  قالب  در  را  پایداری    مزمن،   تورم  زمانهم  فشارهای  با  ،گانه 

 . اندنکرده آزمون زمین، مالکیت  سنتی ساختارهای و اقلیمی های ریسک

شناختی  روان-های عمیق درونینقش یادگیری اجتماعی )الگوپذیری(، انگیزه:  گر و پنهانشکاف در تحلیل عوامل تعدیل

مند و  صورت نظامها، کمتر بهرغم توجه فزاینده ادبیات نوظهور به آنهای کارآفرینانه به خلأهای نهادی، بهو واکنش

( و  ۱۴۰۴شناختی و هویت کارآفرینانه )رحیمی و همکاران،  جریان پژوهشی سرمایه روان  اند.در کنار هم بررسی شده

بداهه پژوهشی  آقاجانی،  جریان  و  )خاکزادیان  نهادی  به خلأ  واکنش  در  همکاران، ۱۴۰۵پردازی/بریکولاژ  و  دوان  ؛ 

احد و در حوزه گردشگری  اند، اما تاکنون در قالب یک چارچوب وگیریطور مستقل در حال شکل( هرکدام به۲۰۲۴

این پژوهش با طراحی آمیخته اکتشافی متوالی و ارائه یک مدل مفهومی بومی، در پی پر کردن    اند.مزرعه ادغام نشده

 کند.شده در بخش مقدمه را دنبال میاین سه شکاف است و بر همین اساس، سه سؤال پژوهشی محوری مطرح

 شناسی پژوهش . روش3

ی(، این  پذیری روابط علّها و سپس آزمون تعمیمکتشافی و چندوجهی پدیده )درک عمیق انگیزهبا توجه به ماهیت ا

فلسفه حاکم بر این  (.  ۲۰۱۷،  ۳ول و کلارک )کرس  استفاده کرد  ۲اکتشافی متوالی  با طرح ۱آمیخته  پژوهش از رویکرد

بر مسئله ۴پراگماتیسم پژوهش، به درکی  روشمحوری و استفاده ترکیبی از  بود که  برای دستیابی  های کیفی و کمی 

 (. ۲۰۲، ۵)کلی و کوردیرو  جامع و کاربردی از پدیده تأکید دارد

کیفی آماری  نمونه  و  صاحب : جامعه  و  پیشرو  خبره،  کارآفرینان  شامل  کیفی  بخش  آماری  حوزه  جامعه  در  نظر 

سال سابقه فعالیت موفق و برخورداری    ۳حداقل  گیری هدفمند و بر اساس معیار  گردشگری مزرعه بود که با روش نمونه

که پس از  طوریبه  یافت؛  ادامه  نظری  اشباع  نقطه  به  رسیدن  تا  هامصاحبهای یا ملی انتخاب شدند.  از شهرت منطقه

ی بعدی صرفاً این اشباع را تأیید کردند  دیگر کد یا مضمون جدیدی در تحلیل ظاهر نشد و دو مصاحبه  نهمی  مصاحبه

ای( که  کنندگان )کارآفرینان پیشرو با شهرت منطقهی انتخاب مشارکتگیرانه(. با توجه به معیار سخت۲۰۰8  )بوون، 

جای صرفِ  نفره با اصل توان اطلاعاتی به  ۹ی  کند، حجم نمونهتوان اطلاعاتی بالایی برای پرسش پژوهش فراهم می

های  (. فرآیند تحلیل با استراتژی۲۰۰6گست و همکاران،  ؛  ۲۰۱6حجم عددی، سازگار ارزیابی شد )مالترود و همکاران،  

ی اساتید دانشگاهی  نفره  ۳کنندگان، و بازبینی توسط همتایان )شامل پنل  مدت، بازبینی توسط مشارکتدرگیری طولانی

  های برخاسته از مضامین کیفی و خبرگان حوزه گردشگری و کارآفرینی که در تدوین و تأیید روایی محتوایی سازه

 . (۱۹۹۹مشارکت داشتند( تقویت شد )پاتون، 

تفسیری و در چارچوب تجارب  -بخش کیفی این پژوهش با رویکرد کیفی توصیفی  ها:ابزار و روش گردآوری داده

ساختاریافته بود که پروتکل آن بر ها، مصاحبه نیمهکنندگان صورت گرفت. ابزار اصلی گردآوری دادهزیسته مشارکت 

(، طراحی و پیش از اجرا توسط دو  ۲۰۱6ویژه چارچوب عقلانیت وبری مکگی و کیم )نظری پژوهش، بهمبنای مبانی  
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 و همکاران(  حسینی... )بر نانه یکارآفر یهازه یانگ ینقش چندبعد  ل یو تحل ییشناسا
   

تن از اعضای متخصص در حوزه کارآفرینی روستایی از نظر روایی صوری و محتوایی بررسی و تأیید شد. پروتکل  

ها، دستاوردها و درک و تداوم، چالشهای اولیه  وکار، انگیزهگیری کسبنهایی شامل سؤالات باز درباره داستان شکل

کنندگان انجام شد تا امکان  صورت حضوری و در محل مزرعه هر یک از مشارکت ها بهمفهوم پایداری بود. مصاحبه

ها  دقیقه بود. تمام مصاحبه  6۰تا    ۴۵های گفتاری نیز فراهم آید؛ میانگین زمان هر مصاحبه  مشاهده میدانی مکمل داده

کلمه    به  صورت کلمهساعت پس از انجام، به  ۴8کنندگان ضبط و حداکثر ظرف  ت آگاهانه مشارکتپس از اخذ رضای

 .سازی شدندپیاده

( و با ۲۰۰6ای براون و کلارک )مرحلهها با استفاده از روش تحلیل مضمون ششتحلیل داده  ها:روش تحلیل داده

نرمبهره از  در   MAXQDA افزارگیری  شد.  پیادهانجام  متون  مکرر  بازخوانی  با  پژوهشگر  نخست،  و   مرحله  شده 

خط و مبتنی بر داده    به  صورت خطها آشنا شد؛ سپس کدهای اولیه بهبرداری اولیه با عمق و جزئیات دادهیادداشت

  رفت بندی گردیدند. این مضامین طی فرآیندی  استخراج و در گام بعد کدهای همراستا در قالب مضامین بالقوه دسته

ها بازبینی شدند تا انسجام درونی هر مضمون و تمایز آن از  برگشتی و از طریق مقایسه مستمر با کدها و کلیت داده و

طور دقیق تعریف، نامگذاری و در قالب گزارشی تحلیلی همراه  سایر مضامین تضمین شود؛ در نهایت، هر مضمون به

ند گردید. کدگذاری اولیه توسط پژوهشگر اصلی انجام و بخشی از  کنندگان مستقول مستقیم از مشارکتبا شواهد نقل

نظر از طریق بحث و اجماع  طور مستقل توسط استاد راهنما بازبینی و کدگذاری شد؛ موارد اختلافها نیز بهرونوشت

پیشین خود پذیری فرآیند کدگذاری کمک کرد. همچنین پژوهشگر با توجه به آشنایی  رفع گردید که به افزایش اطمینان

پیش  مطالعه،  مورد  روستایی  مناطق  بافت  طریق  فرضبا  از  داده  تحلیل  و  گردآوری  فرآیند  طی  را  شخصی  های 

ها جلوگیری  گرفته بر دادهبرداری تحلیلی مستمر شناسایی و کنترل کرد تا از تحمیل تفسیرهای از پیش شکلیادداشت

ها  مدت پژوهشگر با میدان پژوهش، بازبینی یافتهدرگیری طولانی  ها، افزون برشود. برای افزایش اعتمادپذیری یافته

مشارکت )پاتون،    توسط  همتایان  توسط  بازبینی  و  مشارکت۱۹۹۹کنندگان  بافت  غنی  توصیف  از  و  (،  کنندگان 

گرفته شد. پیش  ها بهره  نیز برای تقویت قابلیت انتقال و قابلیت اطمینان یافته افزارمستندسازی دقیق مسیر تحلیل در نرم

کنندگان تشریح و رضایت آگاهانه آنان برای ضبط و استفاده پژوهشی از  از هر مصاحبه، هدف پژوهش برای مشارکت

ها اخذ شد و به آنان اطمینان داده شد که مشارکتشان داوطلبانه است و در هر مرحله امکان انصراف وجود دارد؛  داده

 .استفاده شده است (p1-p9) جای نام واقعی افراد از کدهای مستعارها بهبرای حفظ محرمانگی نیز در گزارش یافته

شده گردشگری مزرعه  برخلاف بخش کیفی که صرفاً بر کارآفرینان خبره، پیشرو و شناخته  :جامعه و نمونه آماری کمی

آماری بخش کمی دامنه  ای یا ملی( متمرکز بود، جامعه  )با معیارهایی نظیر حداقل سه سال سابقه موفق و شهرت منطقه

وکارهای فعال در حوزه گردشگری    کسب  ، کارکنان و کارگرانوسیعتری داشت و شامل کلیه کارآفرینان و مدیران

مزرعه در سراسر ایران، فارغ از سطح شهرت یا سابقه فعالیت آنان، میشد. این گستردگی، نتیجه منطقی طرح آمیخته  

ی هدف دستیابی به عمق و غنای اطلاعاتی از طریق مصاحبه با زیرگروهی  اکتشافی متوالی پژوهش است: در فاز کیف

نفر شناسایی شدند؛ در حالی    ۹گیری هدفمند تا رسیدن به اشباع نظری با  محدود و خبره بود که به همین دلیل با نمونه
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زه بود. با توجه به نبود  ای وسیعتر از تمامی فعالان این حو ها در جامعهپذیری یافتهکه هدف فاز کمی، آزمون تعمیم

تر از طریق رویکردی  فهرست رسمی و جامعی از تمامی این فعالان در سطح کشور، شناسایی اعضای این جامعه گسترده

های  های وزارت میراث فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی و وزارت جهاد کشاورزی، پلتفرمچندوجهی شامل فهرست

اقامتگاه آنلاین  رزرو  بومعتبر  شبکهمهای  در  جستجو  و  روستایی،  گردشگری  و  و گردی  تخصصی  اجتماعی  های 

های فعالان این حوزه صورت گرفت. با توجه به نامشخص بودن تعداد دقیق این جامعه گسترده )نامحدود وبسایت

 .نفر محاسبه شد  ۳8۴فرض شد(، حجم نمونه بر اساس فرمول کوکران برای جوامع نامحدود، 

تنوع جغرافیایی کشور، از روش نمونه  برای افزایش دقت و ای تصادفی استفاده شد. بدین  گیری طبقهپوشش کامل 

:  بندی شدمنظور، جامعه آماری بر اساس منطق نزدیکی جغرافیایی در قالب چهار منطقه اصلی و غیرهمپوشان دسته

(۱( گلستان؛  و  مازندران  گیلان،  استانهای  برگیرنده  در  شمال،  منطقه  غ ۲(  منطقه  شمال (  و  برگیرنده  رب  در  غرب، 

( منطقه مرکز و جنوب، در برگیرنده ۳هایی نظیر آذربایجان شرقی، آذربایجان غربی، اردبیل، کردستان و کرمانشاه؛ )استان

) استان و  کرمان؛  و  یزد  فارس،  اصفهان،  تهران،  نظیر  خراسان رضوی،  ۴هایی  استانهای  برگیرنده  در  شرق،  منطقه   )

های کشور نیز بر اساس نزدیکی جغرافیایی و همجواری، به یکی از این  خراسان شمالی. سایر استانخراسان جنوبی و  

گیری کنار گذاشته  چهار منطقه اختصاص داده شدند تا اطمینان حاصل شود که هیچ بخشی از کشور از فرآیند نمونه

  ۲۱۰های پرت و ناقص،  حذف داده  پرسشنامه در میان این چهار طبقه توزیع و پس از  ۲۳۰نشده است. در نهایت  

 . افزار شدپرسشنامه معتبر و قابل تحلیل وارد نرم

نفر از اساتید دانشگاهی و خبرگان حوزه   ۵روایی محتوایی پرسشنامه با استفاده از نظر   ی:روایی و پایایی ابزار کمّ

گیری ارزیابی جریان تحلیل مدل اندازه  گردشگری و کارآفرینی تأیید شد. روایی سازه )همگرا و واگرا( و پایایی نیز در

مقادیر کرونباخ  گردید.  ترکیبی  و ۱آلفای  سازه ۲پایایی  تمام  از  برای  بالاتر  نشان  ۰.۷ها  که  مطلوب  بود  پایایی  دهنده 

  را  روایی همگرا ( که۰.۷۹۰تا    ۰.۵۰6بود )دامنه    ۰.۵ها بالاتر از  برای تمام سازه ۳میانگین واریانس استخراج شده  بود.

  تأیید   نیز  را  روایی واگرا(  ۰.8۵امی مقادیر کمتر از  تم  ۵اچ.تی.ام.تی   نسبت )و ۴لارکر -فورنل معیار  همچنین.  کرد  تأیید

 .نمودند

و  6سازی معادلات ساختاری با رویکرد حداقل مربعات جزئی مدل  ها با استفاده ازداده ی:های کمّروش تحلیل داده

جزئیات بار عاملی هر  (.  ۲۰۱۱و همکاران،    8؛ هایر ۲۰۱۵و همکاران،    ۷)رینگل   تحلیل شدند  SmartPLS4  افزارنرم

 .( ارائه شده است۱ها )جدول  های پرسشنامه به تفکیک سازه مربوطه، در بخش یافتهیک از گویه

 

 
 

 
1. Cronbach's α 

2. CR- Composite Reliability 

3. Average Variance Extracted 
4. Fornell-Larcker 

5. HTMT. Heterotrait-Monotrait Ratio 

6. (PLS-SEM) 

7. Ringle 

8. Hair 
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 و همکاران(  حسینی... )بر نانه یکارآفر یهازه یانگ ینقش چندبعد  ل یو تحل ییشناسا
   

های پژوهش . نتایج بارهای عاملی گویه1جدول   
Table 1. Factor Loading Results for Research Items 

 وضعيت بار عاملي  كد گويه  متغير پنهان )سازه(

های اقتصادی و عملگرایانه انگیزه  
 

S1 0/764  تأیید شد 

S2 0/792  تأیید شد 

S3 0/867  تأیید شد 

های اجتماعی و پیوند خانوادگی انگیزه  
 

S4 0/758  تأیید شد 

S5 0/868  تأیید شد 

S6 0/790  تأیید شد 

شناختی های درونی و روانانگیزه  
 

S7 0/799  تأیید شد 

S8 0/783  تأیید شد 

S9 0/754  تأیید شد 

محیطی های فرهنگی و زیستانگیزه  
 

S10 0/701  تأیید شد 

S11 0/799  تأیید شد 

S12 0/801  تأیید شد 

S13 0/805  تأیید شد 

الگوپذیرانه های نهادی و انگیزه  
 

S14 0/798  تأیید شد 

S15 0/794  تأیید شد 

S16 0/787  تأیید شد 

گیری گردشگری مزرعه شکل  
 

S17 0/838  تأیید شد 

S18 0/747  تأیید شد 

S19 0/782  تأیید شد 

S20 0/705  تأیید شد 

S21 0/728  تأیید شد 

 پایداری اقتصادی
 

S22 0/723  تأیید شد 

S23 0/783  تأیید شد 

S24 0/734  تأیید شد 

 پایداری اجتماعی 
 

S25 0/898  تأیید شد 

S26 0/849  تأیید شد 

S27 0/763  تأیید شد 

S28 0/750  تأیید شد 

محیطی پایداری زیست  
 

S29 0/709  تأیید شد 

S30 0/720  تأیید شد 

S31 0/798  تأیید شد 
 

 شامل بررسی بارهای عاملی، پایایی و روایی، و  ۱گیری ارزیابی مدل اندازه . گام نخستمرحله انجام شدتحلیل در دو  

   SRMR   ، شاخص برازش (Q²)بینی، کیفیت پیش (R²)شامل بررسی ضریب تعیین ۲ارزیابی مدل ساختاری گام دوم  

 تکرار. ۵۰۰۰استرپینگ با  حاصل از بوت t و آماره β ضرایب مسیر) و آزمون فرضیات (GOF و

 

 
1. Measurement Model 

2. Structural Model 
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 ها یافته. 4

 های بخش کیفی  یافته. 1.4

.  سال بودند  ۱8تا    ۳سال و سابقه فعالیت بین    ۷۳تا    ۲8زن با دامنه سنی    ۱مرد و    8کنندگان بخش کیفی شامل  مشارکت

کد باز شناسایی شد. در مرحله کدگذاری محوری، این کدها    ۲۰ها و تولید کدهای اولیه،  پس از آشنایی عمیق با داده

شدگی اجتماعی، انگیزش  اقتصادی، تعبیه- بر اساس قرابت معنایی و منطق کارکردی مشترکشان )نظیر ماهیت ابزاری

به یکدیگر پیوند داده شدند و در مرحله کدگذاری انتخابی،  محیطی یا تأثیرپذیری بیرونی(  زیست-درونی، تعهد ارزشی

تثبیت شدند. جدول    ۵در قالب   را به همراه نمونهمرحلهاین فرآیند سه  ۲مضمون اصلی )مقوله محوری(  ای از  ای 

 . دهدکنندگان نشان میهای خام مشارکتپاسخ

. فرآیند کدگذاری از پاسخ خام تا مضمون اصلی 2جدول   

Table 2. Thematic Coding Process from Raw Responses to Main Themes 

 کننده نمونه پاسخ مشارکت 

 )کدگذاری اولیه(  
 کد باز

منطق محوری  

 )کدگذاری محوری( 

مضمون اصلی 

 )کدگذاری انتخابی( 

مون  دروغه اگه بگم بحث اقتصادی نبوده، واقعیت

 مون بحث اقتصادی بوده انگیزه اصلی
 اقتصادی و مالی انگیزه 

منطق بقا و کارایی 

 اقتصادی 

های اقتصادی و  انگیزه

 گرایانه عمل

اول یه خونه درست کردیم بعد دیدیم... کل عید  
 رو رزرو کرده بودن

 شناسایی نیاز و فرصت بازار

خودتون و منابعی که در اختیار داشتید   مندیعلاقه

 )زمین پدرم( 

استفاده بهینه از منابع و  

 های موجود دارایی

ها چون سرمایه نداشتم... با چیزای  یکی از خونه

 اسقاطی و بازیافتی ساختم 

های مالی )کمبود سرمایه،  چالش

 ها( هزینه

شون باشه چون اینا  خوایم درآمدی برای آیندهمی
 بیمه ندارن 

 تأمین امنیت آینده و بازنشستگی 

اون سال برف شدیدی که تو مازندران اومده بود،  

 ما واقعا محصولامون رو از دست دادیم 

جبران خسارت ناشی از تغییرات  

 اقلیمی 

اولین چیز بحث مالی و افزایش درآمد نبود، 
 کارگیری نیروی بومی بود به

انگیزه اجتماعی و خانوادگی  

 زایی، تعامل( تغال)اش

 

- شدگی اجتماعیتعبیه

 خانوادگی 

 

های اجتماعی و  انگیزه

 پیوند خانوادگی 

یکی از معضلات اصلی روستای ما همینه... نیروی 

 کار کمه

چالش کمبود نیروی کار و پیری 

 جمعیت روستا 

ده تا زمین داشت همه رو فروخت خرج بیماریش 

 کرد

یادگیری از تجربیات منفی نسل  

 گذشته 

گفت شما باغ به اون خوبی پسرم مشوق بود، می
 دارین و این کارو انجام بدین

نقش مشوقانه اعضای خانواده  

 )فرزندان( 

 بحث اصلیش همون بحث علاقه بوده
انگیزه شخصی و تحقق خود  

انگیزش درونی و   )علاقه، آرزو، سرگرمی( 

 خودشکوفایی 

های درونی و  انگیزه

خوام تو این مزرعه چه  فهمید من میکسی نمی  شناختی روان

 اتفاقی بیفتد 

زا و مبتنی بر خلاقیت  ایده درون

 شخصی



 

 

 
   

 

 

 

 

h
ttp

s://jed
.u

t.ac.ir/ 
227 
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 کننده نمونه پاسخ مشارکت 

 )کدگذاری اولیه(  
 کد باز

منطق محوری  

 )کدگذاری محوری( 

مضمون اصلی 

 )کدگذاری انتخابی( 

 تونن تجربه پختن نان رو مثلا داشته باشنمی
خلق تجربه اصیل و مشارکتی 

 برای گردشگر 

فهمن اگه تو دل کویر یه درخت سبز بشه همه می

 شه رشد کرد اینجا هم می

هدف تبدیل شدن به الگوی موفق  

 برای دیگران 

محیطی بوده اولیش که باغات  ملاحظات زیست

 کوچیک نشه 

انگیزه مبتنی بر ارزش و حفاظت 

 زیست( )میراث و محیط

محور کارآفرینی ارزش

 محیطی زیست

های فرهنگی و  انگیزه

 محیطی زیست
 م بیرون نرفتهمن یه کیسه آشغال از مزرعه

اقدامات پایدار نوآوری و 

 )بازیافت، مدیریت پسماند( 

سازی خوبی تو باغ تو این هشت سال یه فرهنگ 

 انجام دادیم 

سازی برای  آموزش و فرهنگ 

 گردشگران 

یک مستندی دیدم انگلیسی... کلاستون فارم... 

 خیلی روی من تاثیر گذاشت 

الهام از الگوهای خارجی )سفر، 

 مستند( 

پاسخ یادگیری اجتماعی و 

 به خلأ نهادی 

های نهادی و  انگیزه

 الگوپذیرانه 

وقت حمایت دولتی متاسفانه خیر، اصلا هیچ
 نداشتم 

فقدان حمایت و ایجاد مانع  

 توسط نهادهای دولتی 

افرادی از دوستان دست به کار شده بودند، ما این  

 فرصت رو دیدیم 

های موفق الگوبرداری از نمونه

 داخلی 

 

انگیزه  ۵همه   یعنی  پژوهش  فراگیر  و  کلان  مفهوم  ذیل  فوق،  اصلی  شکلمضمون  بر  مؤثر  کارآفرینانه  گیری  های 

وکار گردشگری مزرعه و در نهایت  گیری کسبگیرند که خود در گام بعدی تحلیل، به شکلقرار می  گردشگری مزرعه

 .شودسه بُعد توسعه پایدار منتهی می

 سازی( وصیفی و مدلهای بخش کمی )آمار تیافته. 2.4

سال    ۴۰تا    ۳۱درصد زن بودند. بیشترین فراوانی سنی مربوط به گروه    ۴۲.۷درصد مرد و    ۵۷.۳دهنده،  پاسخ  ۲۱۰از  

درصد( بود. میانگین همه متغیرهای پژوهش بالاتر از    ۴۱.۷درصد( و بیشترین سطح تحصیلات، کارشناسی )  ۳۹.۱)

های اقتصادی  ه اهمیت بالای این ابعاد از دیدگاه کارآفرینان است. انگیزهدهند( بود که نشان۳حد متوسط نظری )عدد  

 بیشترین میانگین را داشت. ۳.۹۹با میانگین 
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 شوندگان شناسی مصاحبه های جمعیت . ویژگی 3جدول 
Table 3. Demographic Characteristics of the Interviewees 

دوره 

بازگشت  

سرمایه 

 )ماه( 

گذاری سرمایه 

اولیه )میلیون  

 تومان(

 حوزه فعالیت 
تعداد  

 پرسنل 

محل 

ت  استقرار 
سی

جن
 

رشته 

 تحصیلی 
 تحصیلات 

حبه 
صا

د م
ک

 

4 30 
تولید محتوا در راستای مشاغل  

 مؤنث  زنجان 15 بانوان 
حسابداری/  

MBA 
 A1 کارشناسی 

 A2 دکترا  کارآفرینی  مذکر  زنجان 14 های آنلاینکسب و کار 15 18

 A3 دکترا  مکاترونیک  مذکر  زنجان 2 نرم افزار و رباتیک  حداقل سرمایه  بازدهزود 

 

دهنده سهم ( که نشان ۰.8۹8تا    ۰.۷۰۱بود )دامنه    ۰.۷۰ها بالاتر از  تمامی بارهای عاملی گویه  گیری:برازش مدل اندازه 

 نیز روایی واگرا را تأیید کردند. HTMT لارکر و -(. معیارهای فورنل ۳بالای هر گویه در تبیین سازه مربوطه است )جدول  

. نتایج پایایی و روایی همگرای متغیرهای پژوهش 4جدول   

Table 4. Reliability and Convergent Validity of the Research Variables 

 نتیجه  AVE (CR) پایایی ترکیبی آلفای کرونباخ  متغیرهای پژوهش 

 تأیید  0/759 0/871 0/791 گرایانه های اقتصادی و عملانگیزه

 تأیید  0/680 0/723 0/719 های اجتماعی و پیوند خانوادگی انگیزه

 تأیید  0/712 0/859 0/756 شناختی های درونی و روانانگیزه

 تأیید  0/506 0/845 0/736 محیطیهای فرهنگی و زیستانگیزه

 تأیید  0/790 0/787 0/711 های نهادی و الگوپذیرانه انگیزه

 تأیید  0/749 0/809 0/853 گیری گردشگری مزرعه شکل

 تأیید  0/563 0/765 0/782 پایداری اقتصادی 

 تأیید  0/554 0/766 0/751 پایداری اجتماعی

 تأیید  0/555 0/755 0/774 محیطی پایداری زیست
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افزارخروجی نرم ۱شکل   SmartPLS 4 دهد که ترکیبی از بارهای  در حالت تخمین استاندارد ضرایب را نشان می

شدهاستانداردگیری( و ضرایب مسیر  ها )مدل اندازهعاملی گویه  (β) های پژوهش )مدل ساختاری( استبین سازه .  

 
   . مدل پژوهش در حالت ضرایب استاندارد1شکل  

Figure 1. Research Model with Standardized Coefficients 

 

 نشان  که  بود ۰.۵۲۳ گیری گردشگری مزرعه برابر بابرای متغیر شکل (R²) مقدار ضریب تعیین :برازش مدل ساختاری 

(، ۰.۳6۰برای پایداری اقتصادی ) R² کنند. مقادیردرصد از تغییرات آن را تبیین می  ۵۲  از  بیش  انگیزشی،  بعد  پنج  دهدمی

ارزیابی شد. مقدار شاخص۰.۲۳۰محیطی )( و پایداری زیست۰.۲6۷پایداری اجتماعی ) استون    ( در سطح متوسط 

  SRMRبینی مناسب مدل است. شاخصدهنده کیفیت پیشد که نشانزا مثبت بوبرای تمامی متغیرهای درون   Q² 1گیسر

دهنده برازش قوی و مطلوب مدل  ( نشان۰.۳6)بیشتر از    ۰.۴۷۴برابر با   GOF ( و شاخص۰.۰8)کمتر از    ۰.۰6۷برابر با  

 کلی پژوهش بود. 

نرمبه مدل، خروجی  روابط ساختاری  آماری  معناداری  از  کامل  تصویری  ارائه  حالت  SmartPLS 4 افزارمنظور  در 

طور  نمایش داده شده است. همان  ۲در شکل   (زیرنمونه  ۵۰۰۰استرپینگ با  حاصل از بوت t مقادیر) معناداری ضرایب

 
1. Stone-Geisser 
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آمارهکه مشاهده می فرضیه t شود، مقدار  تمامی مسیرهای  بحرانی  برای  از حد  بالاتر  دارد که مؤید    ۱.۹6شده  قرار 

 . درصد است ۹۵ح اطمینان معناداری آماری کلیه روابط در سط

 

مدل پژوهش در حالت معناداری ضرایب : 2شکل  
Figure 2. Research Model with Significance Coefficients 

 

  ۹۵فرضیه پژوهش در سطح اطمینان    8ارائه شده است. تمامی    ۴نتایج آزمون فرضیات در جدول   آزمون فرضیات: 

 تأیید شدند. (p<0.01) درصد ۹۹و برای برخی در سطح  (p<0.05) درصد

های پژوهش  . نتایج آزمون فرضیه 5جدول   
Table 5. Hypothesis Testing Results 

 مسیر فرضیه فرضیه
ضریب 

 (β) مسیر
-t P آماره

Value 
 نتیجه

H1 
گیری گردشگری شکل →گرایانه های اقتصادی و عملانگیزه

 مزرعه 
 تأیید 0/009 3/151 0/425

H2 
  گیریشکل →های اجتماعی و پیوند خانوادگی انگیزه

 مزرعه  گردشگری
 تأیید 0/044 2/009 0/203

H3 
 گردشگری گیریشکل →شناختی های درونی و روانانگیزه

 مزرعه 
 تأیید 0/021 2/313 0/372
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 مسیر فرضیه فرضیه
ضریب 

 (β) مسیر
-t P آماره

Value 
 نتیجه

H4 
گیری گردشگری شکل →محیطی های فرهنگی و زیستانگیزه

 مزرعه 
 تأیید 0/043 2/017 0/210

H5 تأیید 0/002 2/629 0/353 مزرعه  گردشگری گیریشکل →های نهادی و الگوپذیرانه انگیزه 

H6 تأیید 0/000 5/899 0/510 اقتصادی  پایداری  →گیری گردشگری مزرعه شکل 

H7 تأیید 0/000 4/882 0/409 اجتماعی  پایداری  →گیری گردشگری مزرعه شکل 

H8 تأیید 0/001 3/204 0/361 محیطی زیست پایداری  →گیری گردشگری مزرعه شکل 

 

 گیری جهیبحث و نت. 5

ادامه، هر   با    لیتحل  جینتا  ،یابی به منظور اعتبار  نیاند. همچنداده شده  حیتوض  یاصل  یها از مضمون  کیدر  مضمون 

 شده است.  سهیمقا نیشیمطالعات پ  یهاافتهی

گیری گردشگری مزرعه و  های کارآفرینانه بر شکلهدف اصلی این پژوهش، شناسایی و تحلیل نقش چندبعدی انگیزه

های نظری پیشین  های این مطالعه، ضمن تأیید و گسترش مدل در نهایت، توسعه پایدار مناطق روستایی ایران بود. یافته

دهد که از پنج بعد انگیزشی  و نظریه عقلانیت وبر(، مدل بومی را ارائه می  ۲۰۱6گی و کیم، )مانند طیف انگیزشی مک

اقتصادی  است:  شده  اجتماعیعمل-تشکیل  درونی-گرایانه،  فرهنگیروان -خانوادگی،  و  زیست-شناختی،  محیطی 

 الگوپذیرانه. - نهادی

، نقش غالب خود را  ۰.۴۲۵و ضریب مسیر   ۳.۹۹تصادی بود که با میانگین بالای های اقترین تأثیر متعلق به انگیزهقوی

(  ۲۰۱۲( و باربیری ) ۲۰۰۱های نیکرسون و همکاران ) گیری گردشگری مزرعه نشان داد. این یافته با پژوهشدر شکل

ن یک راهبرد بقامحور  عنوادهد کشاورزان ایرانی، گردشگری مزرعه را پیش از هر چیز بهکاملاً همسو است و نشان می

نیز این یافته را    جدیدتریگیرند. شواهد بسیار  آور در برابر فشارهای چندگانه اقتصادی و محیطی در نظر میو تاب

می )ترین تقویت  ویتنام  روستایی  کوچک  مزارع  روی  پژوهشی  جهت۲۰۲6،  ۱کنند:  داد  نشان  کارآفرینانه  (  گیری 

راستا  دهد؛ الگویی کاملاً همبخشی درآمد را شکل میمستقیماً راهبردهای تنوعوهوایی حاد،  کشاورزان تحت شرایط آب

های اصلی انگیزه اقتصادی. با این  عنوان یکی از محرکهای پژوهش حاضر درباره جبران خسارت اقلیمی بهبا یافته

انتقادی پژوهش  )پورطاهری حال،  ایران  بستر  در  همکاران،    ۲تری  می۲۰۲۴و  هشدار  س(  توسعه  یاستدهد  های 
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پذیری اقلیمی  طور ناخواسته آسیبتوانند بهمدت طراحی شوند، میگردشگری کشاورزی که صرفاً واکنشی و کوتاه

ماهیت   دارد:  ویژه  اهمیت  حاضر  پژوهش  برای  هشدار  این  ناخواسته(.  )ناسازگاری  دهند  افزایش  را  بلندمدت 

شده در این پژوهش، اگرچه محرک نیرومندی برای ورود به  های اقتصادی شناساییمحور و واکنشی انگیزهضرورت

برنامهکسب پایداری واقعی را تضمین نکندوکار است، اما بدون  بلندمدت ممکن است    که   ای نکته  ، ریزی راهبردی 

  یافته،   این  با  راستاهم.  کندمی  دوچندان  شود،می  بحث  ادامه   در  که  را(  ارزشی  و  درونی)  مکمل  هایانگیزه  ضرورت

  هوشمندانه   گیریبهره  و  کارآفرینانه  خودکارآمدی  داد  نشان  نیز  متحده  ایالات  در(  ۲۰۲۵)  همکاران  و  ۱سی کی  پژوهش

  که   الگویی  هاست؛بحران  برابر  در  کشاورزی  گردشگری  وکارهایکسب  آوریتاب  کلیدی  عامل  مزرعه،  موجود  منابع  از

 .های موجود در بخش کیفی این پژوهش مطابقت دارداستفاده بهینه از منابع و دارایی  باز کد  با دقیقاً

دهد بسیاری از کارآفرینان، مزرعه را  بود که نشان می ۰.۳۷۲های درونی با ضریب مسیر  دومین عامل تأثیرگذار، انگیزه

بینند. این  ک زندگی روستایی میبستری برای تحقق رویاهای خود، بروز خلاقیت، کسب استقلال و لذت بردن از سب 

(  ۲۰۲۵و همکاران )  ۲خان  جدیدگری همخوانی دارد. پژوهش  یافته با مفهوم کارآفرینی سبک زندگی و نظریه خودتعیین

گری آزمون کرده، شواهد مکمل و در عین  زندگی در گردشگری را با نظریه خودتعیینکه مستقیماً کارآفرینی سبک

شود(  نامیده می  ویژه آنچه عشق به کارهای درونی )بهی هندی این پژوهش، انگیزه: در نمونهدهدحال ظریفی ارائه می

تری نسبت به نیاز به خودمختاری بر قصد کارآفرینانه داشتند، و جالب توجه است که خودمختاری در بافت  تأثیر قوی

اعی از طریق حمایت عاطفی و پیوستگی  گرا اثر مستقیم معناداری نشان نداد؛ در عوض، حس تعلق اجتمفرهنگی جمع

جمعی بر کنش کارآفرینانه اثر گذاشت. این یافته برای تفسیر نتایج پژوهش حاضر بسیار راهگشاست: در بافت فرهنگی  

انگیزهجمع نیز،  ایران  روستاهای  بهگرای  خلاقیت(  خود،  )تحقق  درونی  بههای  انگیزهندرت  از  مجزا  های  صورت 

طور که در بخش کیفی این پژوهش نیز دیده شد، اغلب در تنیدگی با  کنند، بلکه همانمل میخانوادگی ع-اجتماعی

 بعد   و(  درونی)  سوم  بعد  میان  کنشبرهم  اعتبار  تجربی،  صورت به  که  اینکته  ،یابندتعهدات خانوادگی و محلی بروز می

 کند. می تقویت  را حاضر مدل( خانوادگی-اجتماعی) دوم

، سومین عامل تأثیرگذار بودند. تحلیل کیفی نشان داد این انگیزه دو روی سکه دارد: ۰.۳۵۳های نهادی با ضریب  انگیزه

شود )خلأ نهادی( و از سوی  عنوان یک چالش بزرگ تلقی میاز یک سو، فقدان حمایت دولتی و موانع بوروکراتیک به

( نقشی  ۱۹۹۷ای )باندورا و والترز،  جی یا یادگیری اجتماعی مشاهدههای موفق داخلی و خاردیگر، الگوبرداری از نمونه

راستایی قوی دارد:  کند. این یافته با ادبیات بسیار جدید همشده ایفا میحیاتی در ایجاد انگیزه و کاهش ریسک ادراک

های  گری نشان داد محیطبرای کارآفرینی گردش 4شدگی ترکیبی( با معرفی چارچوب تعبیه۲۰۲۴) ۳مند نوانیا مرور نظام

  دقیقاً   ،دهندزمان منابع و راهبردهای کارآفرینان را شکل میصورت همنهادی، زیرساختی، فرهنگی، اجتماعی و بازار، به

  بستر   در  یافته   این  اعتبار.  شد  مطرح  نیز  پژوهش  این  کیفی  تحلیل   در  که  محیط  ساختار  و  فرد  عاملیت   تعامل  همان

  تخصصی   های مصاحبه  با(  ۲۰۲۵)   قادری  و  سلطانی   پژوهش:  است  شده  تأیید  مستقیم  طور به  تازگیبه  نیز  ایران  خاص
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 و همکاران(  حسینی... )بر نانه یکارآفر یهازه یانگ ینقش چندبعد  ل یو تحل ییشناسا
   

  نهادهای   تقویت  مقصد،  مدیریت   گذاری،سیاست)  نهادی  بُعد  که  دریافت  ایران  در  روستایی  گردشگری  حکمرانی  درباره

  اصلی   های نوآوری  از  یکی  با  دقیقاً  که   اییافته  است،  روستایی  گردشگری  سازیبهینه  اصلی   رکن  سه  از  یکی(  محلی

 همسوست. ( زمانهم کاتالیزور و چالش عنوانبه نهادی خلأ دوگانه نقش) حاضر پژوهش

تر از نظر شدت تأثیر، یک یافته کلیدی و متمایزکننده  ، با وجود رتبه پایین ۰.۲۱۰محیطی با ضریب  های فرهنگی و زیست انگیزه 

می  نشان  که  است  پژوهش  بخ این  قابل دهد  می ش  هدایت  ماهوی  عقلانیت  با  کارآفرینان  از  با  توجهی  یافته  این  شوند. 

پذیر  نادوی هند، با رویکردی تطبیق ( در تامیل ۲۰۲۵و همکاران )   ۱ی سیواکومار راستاست: مطالعه های بسیار تازه هم پژوهش 

های اصلی کارآفرینان گردشگری  ز محرک بخشی مزرعه ا با کشورهای در حال توسعه، نشان داد حفظ میراث روستایی و تنوع 

تر آنکه، پژوهشی مستقیماً در استان گلستان ایران )همان استانی که بخشی از نمونه کیفی پژوهش  کشاورزی هستند. مهم 

می  شامل  نیز  را  چالش حاضر  و  پتانسیل  ریسک شد(  بر  ویژه  تمرکز  با  را  کشاورزی  گردشگری  و  های  اجتماعی  های 

زیستی تأکید نموده است؛  ریزی توسعه با ملاحظات محیط راستاسازی برنامه کرده و بر ضرورت هم   محیطی بررسی زیست 

 . کند ای تقویت می طور ویژه های پژوهش حاضر را به سویی جغرافیایی مستقیم، اعتبار بومی یافته این هم 

ضریب  انگیزه با  اجتماعی  بودند.۰.۲۰۳های  عامل  معنادارترین  همچنان  اما  آخرین  تعبیه  ،  نظریه  یافته،  شدگی  این 

ای از روابط اجتماعی، تعهدات  های اقتصادی افراد در شبکهکند که بر اساس آن، کنشاجتماعی گرانووتر را تأیید می

راستاست:  های اخیر همخانوادگی و هنجارهای محلی تعبیه شده است. این یافته با جریان رو به رشدی از پژوهش

تعبیه۲۰۲۴و همکاران )  ۲دوان تلفیق  با مطالعه موردی طولی مزارع خانوادگی چین نشان دادند  ای و  شدگی شبکه( 

را در طول چرخه عمر کسب منابع  دیازکند. مطالعهوکار خانوادگی جبران میبریکولاژ کارآفرینانه، محدودیت  - ی 

گیری  دگی اجتماعی، فرهنگی و مکانی، مستقیماً جهتش ( در آلمان روستایی نیز نشان داد ترکیب تعبیه۲۰۲۵)  ۳زاگارا 

میکسب را شکل  نوپا  روستایی  لی وکارهای  پژوهش  راستا،  در همین  درباره کسب۲۰۲6)  ۴دهد.  اقامتی  (  وکارهای 

توانند فرایند گذار خانواده از یک واحد خانگی به یک  شده میوکار تعبیههای کسبکوچک روستایی دریافت شبکه

  مشوقانه   نقش  و (  زاییاشتغال )   خانوادگی  و  اجتماعی  انگیزه   باز   کدهای  با  که  اییافته  ،ری را تسهیل کنندبنگاه تجا

 است.  همخوان کاملاً پژوهش این کیفی  بخش در خانواده اعضای

پایداری  و سپس بر   (β=0.510)  ترین تأثیر را بر پایداری اقتصادیمزرعه، قویگیری گردشگری  ها نشان داد شکلیافته

زیست (  β=0.409) اجتماعی پژوهش(  β=0.361) محیطیو  با  ترتیب  این  )دارد.  همکاران  و  امیراتو  و ۲۰۲۰های   )

افزا برای  عنوان یک مکانیسم همتواند بهدهد گردشگری مزرعه می( همسوست و نشان می۲۰۰۷اولنبرگ و باکلی )

های کیفی این  ای که یافتهند. با این حال، شواهد بسیار تازهک  گانه توسعه پایدار عملزمان به اهداف سهدستیابی هم

کنند، هشداری مهم به همراه دارند:  محور( را تکمیل میهای ارزشمحور از انگیزههای ضرورتپژوهش )تفکیک انگیزه

لیم  ضرورت۲۰۲۴)  ۵پژوهش  کارآفرینی  تطبیقی  مرور  با  فرصت(  و  کارآفرمحور  نوع  دو  این  داد  نشان  ینی  محور 
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گیری راهبردی بلندمدت  محور معمولًا فاقد جهتپیامدهای پایداری کاملاً متفاوتی دارند؛ کارآفرینی صرفاً ضرورت

(  ۱۴۰۵گو و همکاران )حقگیری کیانیلازم برای دستیابی همزمان به هر سه بعد پایداری است. این یافته دقیقاً با نتیجه

به نوع انگیزه غالب  -کنش-دهد رابطه انگیزهراستاست و نشان میهم نیز، احتمالًا مشروط  پایداری در این پژوهش 

 انگیزه  بالای  میانگین)  پژوهش  این  توصیفی  یافته  که  تفسیری  ،ارزشی( است- )اقتصادی صرف در برابر ترکیب اقتصادی

 دهد.می  توضیح  ترعمیق سطحی در را ( گیریشکل بر بعد پنج هر معنادار  تأثیرگذاری  اما اقتصادی،

ادغام هم با  بهاین پژوهش  تاکنون عمدتاً  پنج جریان نظری که  ادبیات گردشگری کشاورزی  زمان  در  صورت مجزا 

اند:  ( نیز صراحتاً بر تداوم آن تأکید کرده۲۰۲۴، ۱مند )نوانیا که مرورهای نظام شکافی را پوشش میدهد ،اندبررسی شده

ویژه  توسعه و بههای چندبعدی را در بستر کشورهای درحال مل پویای انگیزهای که تعا های ساختاری یکپارچهنبود مدل 

( از  ۲۰۲6تا    ۲۰۲۴های این پژوهش با شواهد بسیار جدید )خاورمیانه بیازمایند. علاوه بر این، همسویی مکرر یافته

شده در این پژوهش، ی شناساییبعددهد الگوی پنجویژه ایران( نشان میهای متنوع )ویتنام، هند، چین، آلمان و به بافت

گذار با فشارهای اقلیمی و نهادی  پذیری مفهومی به سایر اقتصادهای درحال فراتر از یک یافته موردی، از پتانسیل تعمیم

 مشابه برخوردار است. 

 های آتیها و پیشنهادها برای پژوهش محدودیت. ۶

منظر سیاست و صنایعاز  گردشگری  فرهنگی،  میراث  وزارت  میگذاری،  کشاورزی  جهاد  وزارت  و  با  دستی  توانند 

تسهیل فرآیندهای قانونی از طریق ایجاد یک پنجره واحد برای صدور مجوزهای گردشگری کشاورزی، بار بوروکراسی  

دام، توانمندسازی سرمایه انسانی روستایی از طریق  ها را افزایش دهند. در کنار این اقرا کاهش داده و شفافیت رویه

نوازی، بازاریابی دیجیتال و مدیریت کیفیت خدمات،  های آموزشی تخصصی و رایگان در زمینه مهمانبرگزاری دوره

کننده دارد؛  تواند شکاف مهارتی کارآفرینان را پر کند. حمایت مالی هدفمند در قالب تسهیلات سبز نیز نقشی تعیینمی

هایی اختصاص یابد که اصول پایداری را رعایت  بهره و بلندمدت باید مشخصاً به پروژههای کمبه این معنا که وام

های گردشگری کشاورزی، مسیر  های محلی، از طریق حمایت از تشکیل تعاونیسازی و خوشهکنند. تقویت شبکهمی

های تولید  زمان ریسکوین یک نظام بیمه ترکیبی که همدیگری برای ارتقای این صنعت است. فراتر از این موارد، تد

با توجه به هشدار  کشاورزی و ریسک های مسئولیت مدنی در قبال گردشگران را پوشش دهد، ضرورتی است که 

های صرفاً واکنشی به تغییرات اقلیمی، از اولویت  درباره ناسازگاری ناخواسته سیاست(  ۲۰۲۴)پورطاهری و همکاران  

خوردار است؛ چراکه بدون چنین پوششی، کارآفرینانی که تحت فشار اقتصادی و اقلیمی وارد این عرصه  بیشتری بر

 .مانندپذیر باقی میشدت آسیبهای بعدی بهاند، در برابر بحرانشده

حور  مهای تجربهدر سطح کارآفرینان و کشاورزان نیز، گذار از ارائه صرف خدمت به خلق تجربه، از طریق طراحی بسته

جای رقابت مخرب و  سازی با سایر فعالان محلی بهشبکه .وکار را ارتقا دهدتواند مزیت رقابتی کسبو مشارکتی، می

وکارهاست. حفظ اصالت از طریق معماری بومی و ایجاد زنجیره ارزش مشترک، مسیر دیگری برای تقویت این کسب

ویژه در ترکیب  تقلید عمل کند، بهمزیت رقابتی معتبر و غیرقابل  عنوان یکتواند بههای خانوادگی نیز میروایت داستان
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بخشی  با بازاریابی دیجیتال هوشمندانه که مبتنی بر تولید محتوای صادقانه از زندگی روزمره مزرعه است. در نهایت، تنوع

تواند  ی فصلی، میهای آموزششده و برگزاری برنامهدرآمدی در تمام فصول سال، از طریق تولید محصولات فرآوری

  .بودن گردشگری کمک کندپذیری اقتصادی ناشی از فصلیبه کاهش آسیب

های آتی را روشن  ها مسیر پژوهشهایی مواجه بود که شناخت آناین پژوهش نیز مانند هر مطالعه علمی با محدودیت

های پایداری ماهیتی پویا دارند، این  ها و پیامدها بدین معناست که اگرچه انگیزهسازد. نخست، ماهیت مقطعی دادهمی

های طولی برای ردیابی تغییرات  دهد؛ از این رو، پژوهشپژوهش تنها تصویری از یک برهه زمانی مشخص ارائه می

ای  پذیری منطقهای، عمومیتگیری طبقهشود. دوم، با وجود نمونهوکار پیشنهاد میها در طول چرخه عمر کسبانگیزه

ها پنهان های ظریف اقلیمی، فرهنگی و سطح توسعه میان استانمحدود است و ممکن است تفاوت  ها همچنانیافته

شود. سوم، این پژوهش صرفاً از منظر سمت عرضه  استانی توصیه میمانده باشد؛ بنابراین انجام مطالعات تطبیقی بین

های عرضه و انتظارات  شکاف میان انگیزه)کارآفرینان( به موضوع پرداخته و بررسی سمت تقاضا )گردشگران( و تحلیل  

رود. چهارم، این پژوهش به بررسی مستقیم نقش متغیرهایی  های آتی به شمار میتقاضا، موضوعی حیاتی برای پژوهش

به زیرساخت تحصیلات و دسترسی  بهمانند جنسیت، سطح  تعدیلها  این  عنوان متغیر  واکاوی  نپرداخته است و  گر 

بهمتغیرها می بهدرک عمیق  تواند  نهایت، و  در  از روابط مدل کمک کند.  و  تری  یافته خان  به  توجه  با  طور خاص 

های فردگرا، گرا در مقایسه با فرهنگهای جمع( مبنی بر تفاوت معنادار نقش خودمختاری در فرهنگ۲۰۲۵همکاران )

توانند  شود؛ چنین مطالعاتی مید میانجام مطالعات تطبیقی میان ایران و کشورهایی با بافت فرهنگی متفاوت پیشنها

های این پژوهش را در  تر سازند و اعتبار بیرونی یافتهگر فرهنگ ملی را در مدل انگیزشی حاضر روشننقش تعدیل

 . مقیاسی فراتر از بافت ایران بیازمایند

 ملاحظات اخلاقی 

 پیروی از اصول اخلاق پژوهش
 اخلاقی در مقاله رعایت شده است. بنا به اظهار نویسندگان، تمامی اصول 

 تعارض منافع
 تعارض منافعی در خصوص مقاله وجود ندارد.

 حامی مالی
 در تدوین مقاله از هیچ شخص یا نهادی وجهی دریافت نکرده است. نویسندگان 
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