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 انیوب در م  یورود به فضاا  یاصا،  هایدروازهاز    یلی  اجتعاعی  یسالوها
در اه    نیاول آناناز    ی روه  یو برا  شاودیمحگاوب مو نوجوانان  کودکان 

نظام الگوریتعی   در کنار اهعیت  این بگاترها  ةانفاذ  گاترد.  رودیشاعار مبه
 یبرخهای ساایاساای، اجتعاعی و فرهنگی،  در عرصااه ها برای حلعرانیآن

ی در قالب بوم  ی اجتعاعیساالوها  ة توساا ی طراحی وسااوکشااورها را به
 یری از . در این پژوهش، باا بررهسااود داده اساات  هاای دیییتاا اَبَربرنااماه

شانن  جران و با رویلردی کیفی، نسگات ت ش شانه اسات  الگووارة دوفضاایی
 یسااله، به فرع 14تا  6 و نوجوانان   اناز کودک یمصااحهه با  روهاز دریچة  
و  بومی  یسالوها  آنان حو  محور  ی نیع  یهایکنشاگری و ذهن  یاز باورها

فت. در مرح،ة دوم، الگوهای شااخِ  جران و مگایر ایران در ایدسات  ی جران
جرت کگاب مرج یت سالومحور ملال ه شانه اسات. کاکاتوتاک در کرة 

چت درصان، وی 89کنتاکته در روسایه با نفوذ  درصان، وی 95جنوبی با نفوذ  
ن، و زلو در ویتنام درصا 89درصان،  ین در ژاپن با نفوذ    91در چین با نفوذ  

های هایی از سالوهای موف  در کشاورهایی با نظامدرصان، نعونه 98با نفوذ  
سایاسای متنوع اسات که با اتساذ راههردهای متفاو،، مقاصان متشاابری را دنها   

 اام محگااوب  رغم آنلاه از این حیاک کشااوری پیشع،ی  ،انان. ایرانکرده
ترین  شاود، نتواساته اسات به مرج یت سالویی دسات پینا کنن. پراقها می

درصان، در جایگاه چرارم  فررسات    26با نفوذ   اجتعاعی  بومی در ایران سالوی
بننی  ساالوهای پرطرفنار  کشااور قرار دارد. در بسش پایانی پژوهش، رتهه

منبلة بگااتری برای کار و ضاارور،  تحق  این هنب با تعرکب بر ساالو به
 زنن ی تشریح و تهیین شنه است.
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 و بیان مسئله  مقدمه. 1
 ینیجن  ریتصو ی والدینشاناند که حتآمده  ایشده به دنییدوفضا  یکودکان در جهان

منتشااار   یاجتماع  یهاها و رساااانهاز تولدشاااان در شااابکه شیپ رااز آنان  یبرخ
اناد و باا  تنفس کرده  ییجهاان دوفضاااا  نیدر ا  خود،  اتیااز بادو ح  کودکاان.  کنناد می

را در  ی خودزندگ  یها(شااانیمیانپویانمایی )  ننخساااتی  د یاند. شااااآن خو گرفته
مورد علاقه    یهایاز سارگرم  یبخشا  یلیموبا  یهایباز  ؛اند دهیهوشامند د هایهصاف 

مدرسااه و  یهابه کلاس  نند؛یبیآموزش م یمجاز  یهاساا ؛ در فضاااآن ۀو روزمر
  د  یتول  دهند؛یامت ان م  گذارند؛یرا به اشااترام م  فشااانیتکال  روند؛یبرنامه مفوق

با دوساتان  نند؛یبیخود را م  ۀمورد علاق  یهایبازاسابا   یدئوهایو  کنند؛یم توا م
  ی درسااا  قااتیت ق  کنناد؛یم  د یاخر  کنناد؛یطرق مختلف گفتگو مخود باه  ۀو خاانواد

مرتبط مشاااهده و  یهاکارنامه و نمرات خود را در سااامانه  دهند؛یخود را انجام م
  ی اجتماع  یها در سااکوهااز آن  یتوجه در خورگروه  ،نیهمچن  کنند؛یم بررساای
  ی ها یاند؛ شااخصااداده  لیدوسااتان خود را تشااک ۀاند؛ شاابککرده  دایپ   یعضااو

 ریو ساااا  برخط  یهاایمرتبط باا بااز  یهااباه گروه  کنناد؛یرا دنباال م  خود  م بو 
 هایهها و صاف کانال  شاوند؛یمل ق م  یو سارگرم  یو آموزشا  یکلاسا یهاگروه

  ی را از موتورها  خود  و پنهان آشااکار  هایساالال  کنند؛یم  دایخود را پ  ۀمورد علاق
ها در . آنکنند یم  یزندگ یمجاز  یدر فضااا ،جمله  کیدر   ؛پرسااند یجسااتجو م

 ۀساکوم ور پا به عرصا  ایههساتند که در جامع  ییکودکان دوفضاا  ،یواقع یمعنا
  یهاا یو تکاامال  فنااور  شااارفا یگاام باا پوجود نهااده و مراحال رشاااد خود را ه 

 .  گذارند یپش  سر م تال،یجید
از  یکیو   اند افتهی  وند یکودکان پ  یاز زندگ  یساکوها با شائون متعدد  ،اکنون

 ن یدر چن  ،نی. بنابراشوند یم سو  م یمجاز  یها به فضاورود آن  یاصال  یهادرگاه
  ی ها وه ی ها، ش آن   ی ها اس  ی و س   کردها ی سکوها، رو   ی طراح   ی ساختار و الگو   ، ی بوم س  ی ز 
  ی ر ی پذ نظارت   ی ها، و سااازوکارها آن   ی برا   ه شااد ف ی تعر   ی ها ت  ی ها، الگور آن   ی شااگر ی پا 
صارفا  بر    ، ی و جهان   انه ی گرا عام   ی که اگر با نگاه   ی مختصاات   ؛ ابد ی ی م   ی ا ژه ی و     ی ها، اهم آن 

تبع  آن رشااد ارزش  سااهام  مصاارو و به   ش ی م ور سااود، بافرفتن  زمان  تماشااا، اف ا 
ها،  کودکان و نوجوانان در کنار امکان   ی شاده باشاد، برا   ی   ی ر ه ی پا   ، ملساس   ی ها شارک  
؛ همراه خواهد داشااا به  ین  ی توجه   در خور نامطلو      ج ی نتا   ها،   ی ها و ظرف فرصااا  

 یبرا  یدارانبودن  شااارن سااان  رغ یاز آناان عل  یکاه گروه  کودکاان و نوجواناانی
   .شوند یکاربران م سو  م ۀموجود جامع    یاز واقع  یبخش   ،یعضو
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وجود دارد،   کانکه در جوامع مختلف به کود یاژهیو یها یبر حسااساعلاوه
  گاهیجا  ،یو اجتماع یسان یهاگروه  ریساا  انیدر م  یاجتماع یساکوها ۀانفاذ گساترد

  ی و اجتماع  یآموزش  ،یتیترب  ،یفرهنگ  ،یاقتصاد  ،یاسیس  یهاها در ساح اَبَربرنامه
 یبرخ  ،یساابک زندگ  ۀبا مقول تالیجید یبسااترها نیا قیوث  وند یها و پمل -دول 

 ها را بر آن داشاتهساوق داده اسا  و آن  یبوم یساکوها  ۀعتوسا  یساوکشاورها را به
 ،یجهاان  یاز تفکر  یریگخود، ضااامن بهره  ۀباا اساااتفااده از دانش فنااورانا  اسااا ،
داشاته باشاند، قدرت انتخا    یاجتماع  یساکوها  ۀدر عرصا  یو مل  یم ل  یعملکرد

  ی ساکوها  بانان یم  یمرتبط با دساترسا  یتیکاربران را توساعه دهند، مخاطرات امن
و   شیپاا  یکااربران را کااهش دهناد، ساااازوکاارهاا  یهااباه اطلاعاات و داده  یهاانج

 یکنناد، و فضاااا را برا   یتنظ  یمل  نیو قوان  یعرف  یارهاایانظاارت را باا توجاه باه مع
 . کنند  نهیبه  یاجامعه تا اندازه یو فرهنگ  یاجتماع یهنجارها

متبادر    ذهانبه ا  یبوم  یبا صا ب  از ساکوها گاهکه   یتصاور  گر،ید  یاز ساو
  ی هاشاکاو یداراو  ،یتیحاکم و  یل اظ فنتوان بهک  ،ید یتقل  ییالگوها  شاود،یم
گر دوم و کنترلۀ  اعتمااد، درجارقاابالیمرک گرا، غ  ،یساااینوو نواقص برنااماه  یتیامن

 اس .  
نخساا  از   وهلۀاساا  که در  نیپژوهش حاضاار ا ۀلئمساا ،راسااتا نیدر هم

  ی سااله، به فهم   14تا  6و نوجوانان    اناز کودک  یمصااحبه و گفتگو با گروه ۀچیدر
به   هاآن و نوع نگاه یمجاز  یها در فضااآن ی نیع یهایو کنشاگر  یذهن  یاز باورها
سلال در دستور    نیبعد، پاسخ به ا  ۀ. در مرحلف ایدس    یو جهان یداخل یسکوها

گام   ریمساا نیکه در ا  ییکشااورها یبرخ  ی بوم  یسااکوها  یکار اساا  که وضااع
در   گاهشااانیخود، جا یها در کشااورهاآن  یریفراگ  انیم  ؟اند چگونه اساا نهاده

نفوذشاااان در   درصاااد ها و اقبال کاربران به آن  انیم  ،یجهان یرقاب  با بساااترها
ها به آن  ییپژوهش در صادد پاساخگو نیادر اسا  که   ییهاپرساش ،یمل یمرزها

 ه،یروسا ،یوبجن ۀکر ن،یچ  یشااخص در کشاورها  یساکوها ،منظور  نهسات . بدی
  ای  بوده  سلال نیدنبال پاسخ به اسوم، به  ۀ. در مرحلکردی و ژاپن را مطالعه   تنامیو

را  یریچه مسااا  یبوم  یساااکوها  ۀو توساااع  یاندازراه ،یطراح  ۀدر حوز رانیکه ا
شااخص  آن در   یساکوها   یو موقع ؟قرار دارد  یااکنون در چه نقطه اسا ؟  مودهیپ
 ؟شده چگونه اس  ادی  یدر کشورها  یبوم ان یو همتا یهانج یبا رقبا اسیق
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 . پیشینه2

هایی را که در حوزۀ سااکوهای بومی انجام گرفته اساا ، در وهلۀ نخساا ، پژوهش
هاای داخلی، از توان باه دو دساااتاۀ داخلی و خاارجی تقسااای  کرد. در پژوهشمی

زوایای متعددی سکوهای اجتماعی بومی م ور مطالعه قرار گرف . به همین دلیل، 
بنادی در این زمیناه، باه فه  بهتر تنوع ت قیقاات در این حوزه کماک طرح دساااتاه

 کند.  می
های سااکوی اجتماعی بومی  ها و ویژگیها، مشااخصااهدر گروهی از پژوهش
هاای بهیناه در این زمیناه واکااوی شاااده اسااا . ماداح، مطلو  و الگوهاا و مادل

(، و 1402(، اکبرزاده جهرمی و کاارخااناه )1403قااسااامی و ثاابا  تیموری )شااااه
هایی از ت قیقاتی اساا  که ذیل این دسااته  ( نمونه1404زاده )پورجعفری و زابلی

 گیرد.  قرار می
هایی اس  که به مقولۀ سکوهای اجتماعی بومی،  دستۀ دیگر ناظر به پژوهش

اند، ازجمله از حیث سااایاساااتگذاری و حکمرانی فضاااای مجازی ورود پیدا کرده
(، نیکوخصال، عرفانیان 1401های عرفانیان خان اده، نیکوخصال و احمدی )پژوهش

 (.  1403(، و حسنی )1397نیا )(، شمسایی1400)  یخان اده و احمد 
در دساتۀ ساوم ت قیقات، پیوند میان سکوهای اجتماعی بومی با مقولۀ سبک  
زنادگی و ساااایر ابعااد فرهنگی، اجتمااعی و هویتی مطاالعاه شاااده اسااا ، ازجملاه 

(، 1391(، بشاایر و افراساایابی )1397های روشااندل اربطانی و موفیی )پژوهش
 (.  1394پور و همکاران )(، و عدلی1394معدنی و عابدینی )

شااناسااانه و گیرد که با رویکردی روانچهارمین دسااته مطالعاتی را دربرمی
شاناختی، ساکوهای اجتماعی بومی بررسای شاده اسا ، بیشاتر از دریچۀ مفاهی  روان

(، م مادپور،  1395هاای رحیمی ساااجااسااای و موفیی توتااخااناه )ازجملاه پژوهش
 (. 1387و عبداللهیان و رضانیا ) ،(1395هاشمی و کلانتری )

بنادی یاادشاااده، باه  اماا، پنجمین و آخرین گروه از ت قیقاات در دساااتاه
ها یک هایی که در آنای اختصاااد دارد؛ پژوهشهای تطبیقی و مقایسااهپژوهش

ساکوی اجتماعی بومی، بیشاتر با یک ساکوی جهانی در یک شااخص یا از منظری، 
های م مدپور و تاجیک  یا مقایساه شاده اسا ، ازجمله پژوهش  داده شاده تطبیق

 (. 1404لعلی )(، و شفیعی و دش 1394السادات )(، قصابی و نقیب1393)
گونااگون،   یکردهاایباا رودر آن  کاه    یداخل  قاات یت ق  یپس از اشااااره باه برخ

 یهااز پژوهش  ی، در ادامه به تعداده بوده اسا م ور مطالع  یبوم  یساکوها ۀحوز
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مقاله بر  نی. با توجه به تمرک  اکنی یم  اشاااره  یموضااوع ۀحوز نیدر ا ی نی خارج
  ی  بند و ژاپن، دساته  تنامیو ه،یروسا  ،یجنوب ۀکر ن،یچ یکشاورها  ی بوم  یساکوها

های واژگانی مقاله، دلیل م دودی و به  ساکو انجام شاده اسا  یمطالعات بر مبنا
 شاود. بر همین اسااسها اشااره میپژوهش همچون مطالعات داخلی، صارفا  به نام

 ,.Chen et al) چن و همکاران،  (Zhang et al., 2017)  ژانگ و همکارانمطالعات 

 ,Cui & Kertész)  و کرت   ییکو، و  (Li et al., 2020)  و همکااران  یل،  (2018

شاود که بر م ور ساکوهای داخلی  ازجمله ت قیقات  پرشاماری م ساو  می( 2021
 چین انجام شده اس .  
 Han) ( هان و چوLee et al., 2025)  و همکاران  یلهای همچنین، پژوهش

& Cho, 2015)  ،یپارم و ک  (Park & Kim, 2024)  ،نبرگیاساات (Steinberg, 

هاایی از ( نموناهKatsura & Matsui, 2017، و کااتساااورا و مااتساااویی )(2020
 آید.  شمار میهای مرتبط با سکوهای شاخص داخلی کرۀ جنوبی و ژاپن بهپژوهش

  بااران و اساااتوم ، و  (Loan & Vi, 2022)ی  لون و ودر نهاایا ، ت قیقاات   
(Baran & Stock, 2015 )گرفته پیرامون سااکوهای  دو مثال از مطالعات  صااورت

 داخلی کشورهای ویتنام و روسیه اس .

 مبانی نظری. 3
 شدنِ دورانِ کودکیدوفضایی .3.1

هاای مورد مطاالعاه، پاارادای   دریچاۀ نظری این پژوهش برای فه  و تبیین پادیاده
 ( اسا . بر مبنای این پارادای ، 1382الف؛  1382شادن جهان )عاملی، دوفضاایی

از جهان    فضاای اجتماعی  ۀ، توساعترین وجوه توساعه در عصار حاضاریکی از مه 
.  ت قق یافته اساا شاادن جهان  اساا  که با دوفضااایی فی یکی به جهان مجازی

اضاافه شاده   فی یکی  فضاایبه   فضاای اجتماعی، ظرفی  جدیدی  ۀدنبال توساعبه
   .( 1390)عاملی،   شوددوم تعبیر می یا فضایمجازی   فضایاس  که از آن به 

 هاویژگی تعریف در  مه   ایمقوله به فضاا مدرنیته،  ظهور با  هجده ، قرن در
پیش از  که مرزهایی  حال، در عصار حاضاربااین.  شاد   تبدیل نسالی هایمرزبندی و

ت ا  تایثیر فراگیری   کرد،می  جادا  ه   از  کااملا   را  کودکاان  و  ب رگسااااافن  این
 و  چالش، بازاندیشاای با  اینترن   با م وری  1ارتباطی و  های نوین اطلاعاتیفناوری
شاود که شادن جهان بر این مبنا تیکید میپارادای  دوفضااییبا   همراه شاد.  اصالاح

 
1. ICT: Information and Comunication Tecnology  
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پذیر نیساا  و فضااایی امکانهای تکهای فردی و اجتماعی با پارادای فه  واقعی 
فه  فضاای فی یکی منهای درم فضاای مجازی و برعکس، مطالعه و نگاه را گرفتار  

در واقع به موازات    فضااااین   الف(.1390؛  1386کند )عاملی، نوعی خطای فه  می
یابد. پارادای   شااود و عینی  واقعی میترساای  می فی یکی  فضااایو گاه مساالط بر  

پرهی  از بر  مبتنی ،فراگیر ایهنظریهای ظرفی ها و از شااخصاهها  شادنفضااییدو
جغرافیاابودن  فراگرایی و نگااه تطور خطی در ت وفت اجتمااعی و توجاه باه  ینیتع

 ، برخوردار اس .  فرهنگی-زیس  اجتماعی
–شااادن ارتبااطاات انساااانیک، »فی یکیمجاازی-( »فی یکی1388عااملی )

شااادن  مجاازی–شااادن کاارک، »فی یکیمجاازی–شااادن زماانک، »فی یکیمجاازی
شدن تعلقات اجتماعیک را پنج ترکیب مه  و بنیادی  مجازی–فرهنگک و »فی یکی

انعکاساای   ۀرابط  فضااااین دو   عبارت دیگر،به  داند.شاادۀ جدید میجهان  دوفضااایی
این   اکنون،.  اسا جریان  ها درآن میانشاماری  هندسای دارند که دادوساتدهای بی

که حذو    اند شادهدر بسایاری از موارد تبدیل به دوقلوهای به ه  چسابیده  فضاادو 
 .   (1390ها زوال دیگری را نی  در پی خواهد داش  )عاملی، یکی از آن

از تعبیر فضااای واحد برای بیان  ترابط و پیوسااتگی این   ( نی 1384راودراد )
تنیدگی ه  موجب  این پیوسااتگی و دره   .کند دو بسااتر با یکدیگر اسااتفاده می

گاه به تقوی  و فضاااا این دو عبارت دیگر،  شاااود و ه  منشااای تقابل. بهتعامل می
پردازناد و گااه باا یکادیگر رقاابا  و برخی کاارکردهاای خود را تکمیال یکادیگر می

    (.1390کنند )عاملی، دیگر می فضایجایگ ین کارکردهایی از 
( که چهار ساال پس از ظهور  Buckingham, 2008های باکینگهام )اندیشاه

طور خاد بر کودکان متمرک  اسا   شادن  جهان منتشار شاد و بهپارادای  دوفضاایی
بیاان  بااکینگهاام،  فه  و تبیین کرد.    توانمی  نی  در قاالاب  همین چاارچو  باه 

، موجب شاده اسا   بودن  آنو فرامکانیهای بنیادی اینترن  نظیر فرازمانی شااخصاه
»داخل خانهک و »خارج از  ای مانند شااادههای فضاااایی  هنجارمند و تثبی تفکیک

 دیجیتاالی  جادیاد   »فرهناگ  در ساااایاۀ  عباارت دیگر، »خااناهک و »خیااباانکخااناهک یاا باه
کودکانک با تردید همراه شااود و تا اندازۀ درخور توجهی معنای خود را از دساا  

 مرزهای  از  عبور  با درون خانه توانند ازمی  شاااده دوفضااااییاکنون، کودکان   بدهد.
ای و ملی وارد فضااهای عمومی و حوزۀ ب رگساافن  م لی، منطقه  خصاوصای، مادی،

نسالی و   شادۀسااختارهای نهادینه و به کنشاگری برردازند   بساتری جهانی شاوند، در
   .سازند  مختل را  فرزندان-والدین  قوای  طور توازنهمین و  نسلیبین
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نی  چهاارده ساااال پس از عااملی، باه این   (Carrington, 2017)  کاارینگتون
در حال م وشادن اسا  و فضاای اول و دوم مرزهای بین کند که واقعی  اذعان می

در   دیگر معتبر نباشااد.  اساااسااا   ممکن اساا   خطک»برخطک و »برونهای اسااتعاره
علایق،   توان گفا  اکنون بیش از هر زماان  دیگری در گاذشاااتاه، میاانمجموع، می

کنشگری   و  های کودکان در زندگی روزمرههای فکری، و برنامهگیریها، جه نقش
باه همین دلیال، مطاالعاۀ .  دارد  وجود  مساااتقی   در فضاااای مجاازی ارتباان  هااآن

فضاااایی در هاای مرتبط باا آن در نگااه تاکارتبااطاات دیجیتاال کودم و فه  پادیاده
مثابۀ دریچۀ کلان   شااادن  جهان، بهپذیر نیسااا  و پارادای  دوفضااااییعمل، امکان

 این حوزه، مبنا و راهگشا خواهد بود.    یاهها و مقولهدر ادرام موضوعنظری، 

های اصاالی ورود کودکان به در این میان سااکوهای اجتماعی یکی از درگاه
فضاای و  و ساکونتگاهشاان در زیسا  مجازی  روزمره اسا  و جایگاهی م وری  

شاود و پذیری فرزندان در این فضاا انجام میپذیری و جامعهدارد؛ بخشای از فرهنگ
  ،( Deuze, 2012ز )ودئبه تعبیر کودکان متیثر از هنجارهای جاری در آن هسااتند.  

برخی و  هارسااانهو معاصاار از زندگی با رسااانه به زندگی در رسااانه رفته  ۀجامع
 اساا   دم و دوساا  کودکان شاادهبه ه   لیتبد ها،  مرتبط با آن یها یشااخصاا
   .(1391)بیچرانلو، 

های زیسااا  فردی و حیات اجتماعی،  آمیختگی فضاااای دوم با تمامی فیه
شادن  ارتباطات، فراگیری بساترهای نوین دیجیتال و تصاویرم ورشاادن   ایشابکه
های این مظاهر و جلوهنفوذ و رخنۀ  به این منجر شااده اساا  که جملگیجامعه، 
متعدد   هایها و ساح ای در پیشانی آن قرار دارد به عرصهسکوهای رسانهفضا که  

رشادی   ویژه کودکان و نوجوانان،های سانی و اجتماعی، بهزندگی روزمرۀ همۀ گروه
همین دلیل اساا  که به (.Burroughs & Feller, 2021انفجاری داشااته باشااد )

ها و های مندرج در آنهای پیدا و پنهان  سااکوهای اجتماعی، الگوریت ساایاساا 
ای دارد. هاا اهمیا  ویژههاا برای دولا پیکربنادی، مختصاااات و الگوهاای تعااملی آن

گام در عرصااۀ که برخی کشااورهای شاااخص و پیش  ای اساا این اهمی  تا اندازه
فناوری را بر آن داشااته اساا  تا با طراحی و توسااعۀ سااکوهای بومی، از ساایطرۀ 
بساااترهاای جهاانی در مرزهاای جغرافیاایی خود بکااهناد و بساااترهاای جهاانی را باه 

بودن یکی از خصاائل ذاتی  رقابتی برابر یا نابرابر فراخوانند. در واقع، اگرچه فرامکانی
فضای مجازی اس ، مللفۀ جغرافیا، همچنان یکی از عناصر ا عمال حکمرانی  بر این  

بر همین مبناا، در این پژوهش در چاارچو  پاارادای   شاااود.  فضاااا م ساااو  می
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شاادن  جهان، تلاش شااده اساا  اهمی  سااکوهای ملی و جغرافیام ور،  دوفضااایی
 شده تبیین و توضیح داده شود.ویژه در پیوند با کودکی  دوفضاییبه

 . روش پژوهش 4

که گرفته شااده اساا   با توجه به هدو آن، از رویکرد کیفی بهره ، این مطالعهدر 
برای  بااه برداشاااا   کاااوشویژه  و  تجربیااات  دیاادگاااه  معااانی،  از  عمیق  هااای 

پذیری  رویکرد کیفی اگرچه با م دودی  تعمی .  کنندگان مناساب اسا مشاارک 
پذیر  ها را امکانپدیدارها در باف  اجتماعی  آنتری از  ژرو  حصول فه    ،همراه اس 

بر طراحی مصاااااحباهسااااازد.  می نااظر  آغاازین پژوهش حااضااار  هاای  بخش 
هاا،  سااااختااریاافتاه باا کودکاان و نوجواناان اسااا  تاا باه این وسااایلاه، دیادگااهنیماه

هاا در پهناۀ ارتبااطاات دیجیتاال هاای تعادادی از آنهاا، تجاار  و رج اانمطلوبیا 
 برای طور خاد دریاف  و ت لیل شااود، چراکهو سااکوهای اجتماعی به طور عامبه

هاای عینی  کودکاان و نوجواناان در بساااتر بااورهاای ذهنی و کنشاااگری  درم بهتر
ها به ساکوهای داخلی و جهانی، مراجعه به افکار طور نوع نگاه آندیجیتال و همین

 و نظرات آنان رهیافتی مه  و ضروری اس .  
 1ت لیال مضااامونروش  این پژوهش از  نی  در    هاات لیال داده  ۀدر مرحلا

کودکان  ۀ  دربار ملاحظات اخلاقی در ت قیقاتاز ساوی دیگر،  .  ده اسا شااساتفاده  
اجاازه   هساااتناد کاه  والادیناین  ت قیقاات،    این  در بیشاااتردارد.  اهمیا  مرک ی  

پس از موافق    و ،مشاخص شارک  کنند   فرایند ت قیقاتی دهند فرزندانشاان در  می
. اما، در این مطالعه شاوند دعوت می پژوهشکودکان برای مشاارک  در فرایند   آنان
طور کاامال ای صاااورت گرفا  تاا علاوه بر والادین، کودکاان نی  باهویژه  و تلاش  توجاه

ها برای حضااور در مراحل در جریان ج ئیات فزم قرار گیرند و رضااای  آگاهانۀ آن
های شاوندگان و خانوادهدر تمامی ده مصااحبه، به مصااحبه  ت قیق حاصال شاود.
نظیر نام   ،هاشااد که اطلاعات هویتی  منجر به شااناسااایی آنآنان اطمینان داده  

ها به همراه سان و ماند و صارفا  نام کوچک آنن د پژوهشاگر م فوظ می  ،خانوادگی
شاااود. باوجوداین، برای رفع هر گونه پایۀ ت صااایلی، در گ ارش ت قیق آورده می

ها این امکان داده شاد که در صاورت تمایل، دغدغۀ خاطر، به کودکان و والدین آن
برای خود نام مساتعار انتخا  کنند تا در متن پژوهش از آن اساتفاده شاود. تعدادی  

شاوندگان از این امکان اساتفاده کردند. همچنین، برای فرایند اجرای این از مصااحبه

 
1. thematic analysis 
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  IR.UT.PSYEDU.REC.1404.109پژوهش گواهی تیییدیۀ اخلاقی دوزبانه با کد  
دریاف  شااد که پیوند دسااترساای به آن نی  در انتهای مقاله قرار گرفته اساا . در 

سان و پایۀ ت صایلی   ،واقعی یا مساتعار ،شاوندگان شاامل نامادامه، جدول مصااحبه
   ها آورده شده اس .آن

 
 ترتیب حروو الفبا )منبع: نگارندگان( شوندگان به نام و مشخصات مصاحبه. 1جدول 

 پایۀ تحصیلی سن )سال( نام  ردیف 
 چهارم 10 آریا  1
 هشت   14 آوا  2
 شش  12 دانیال  3
 هفت   13 ستایش  4
 شش  12 شایان 5
 نه   14 صدرا 6
 دبستانی پیش  6 کیاراد 7
 سوم 8 ماهان  8
 هشت   14 م یا  9
 نه   14 مری  10

 

گام بعدی پژوهش به مطالعۀ توصایفی  ساکوهای شااخص بومی در کشاورهای  
روسااایاه، کرۀ جنوبی، ژاپن، چین، ویتناام و ایران و جاایگااه این ساااکوهاا در میاان 

ها اختصاااد دارد. برای اجرای این مرحله از ت قیق، ترکیبی از کاربران  مبادی  آن
  ۀ مشااهدکار گرفته شاده اسا .  های مطالعات اسانادی و مشااهدۀ مشاارکتی بهروش

و به م قق در درم    شاودیبافبردن اعتبار مطالعه اساتفاده م یبرا  یروشا  یمشاارکت
هاای پژوهش  اعتباار  همچنین،  .کناد یمورد مطاالعاه کماک م  ۀد یاو پاد   ناهیبهتر زم
اساناد  لیت ل و حبهمانند مصاا یگرید یبا اساتفاده از راهبردهابر این روش، مبتنی
بر همین اساااس تلاش شااده اساا  با مراجعه به .  (1392ی، )عامل  شااودیم   یتقو

های م توایی،  ساکوهای بومی شاخص در کشورهای یادشده، ضمن مشاهدۀ جریان
پذیر، توصایفی  ها، امکانات و خدمات عرضاهرابط کاربری، اب ارهای تعاملی، و ویژگی

طور ساکوهای اجتماعی  از جایگاه کنونی ساکوهای فعال در کشاورهای مبد ، همین
شاده  آوریهای جمعایران در مسایر زمان عرضاه شاود. سارس، ت لیلی از برایند داده

 در دستور کار قرار گیرد.  
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 ها. یافته5
هاای مساااتخرج از هاای این پژوهش باه پردازش دادهنخساااتین بخش از یاافتاه

های اخذشااده اختصاااد دارد. در این بخش، مضااامین فراگیر و ناظر بر مصاااحبه
هاای عینی  کودکاان و نوجواناان در فضاااای دیجیتاال،  بااورهاای ذهنی و کنشاااگری

ها به ساااکوهای داخلی و جهانی به روش ت لیل مضااامون  طور نوع نگاه آنهمین
فزم به تیکید اساا ، ازآنجاکه در این پژوهش از شااناسااایی شااده اساا .   کاوش و

هاا بهره آوری و ت لیال دادههاای زیرمجموعاۀ آن برای جمعرویکرد کیفی و روش
گرفته شااده اساا ، این مضااامین و تفاساایر مترتب با آن را باید در دایرۀ کودکان   

ها، به تجار  در بخش دوم  یافته سا .یپذیر نشاونده خوانش کرد و تعمی مصااحبه
گام در عرصاۀ ساکوهای بومی و جایگاه این ساکوها در مبادی برخی کشاورهای پیش

های ایران نی  در حوزۀ ها و فعالی شااود. پس از آن، پیشااینۀ اقدامخود اشاااره می
شاود. سارس، به ساکوهای  اندازی و توساعۀ ساکوهای داخلی واکاوی و تشاریح میراه

هاا در میاان فعاال  کنونی در کشاااور، اع  از جهاانی و ملی، و موقعیا  هر یاک از آن
همراه پردازی . در ادامه، پنج مضاامون  احصاااشااده در بخش نخساا  بهکاربران می

 های مرتبط با هر کدام آورده و تشریح شده اس .توضیح

 سکومحورشدنِ مصرف .5.1

های مساتخرج از این پژوهش شاناساایی شاد،  نخساتین مضامون فراگیری که در داده
های  به این معنا که سکوهای دیجیتال یکی از درگاه »ساکوم ورشادن  مصروک بود.

اصااالی ورود باه اینترنا  در میاان کودکاان و پال ورود از فضاااای اول باه فضاااای دوم  
رود. در زمان  شاامار می شااود و برای گروهی از کودکان اولین درگاه به م سااو  می 
های  ها بیشاتر نقش دروازۀ ورود به اینترن  را داشاتند. پورتال ، پورتال 1اساتیلای و  
های گوناگون  ساارگرمی، ورزشاای،  های شاااخص در حوزه ورود به پایگاه   1حاوی پیوند 

از وگو و نظایر آن بودند و کاربران بیشااتر مقصااد خود را  علمی، ادبیات، تافرهای گف  
و فراگیری   2کردند. پس از این دوره و با ورود به فضاای و ها انتخا  میمیان آن

عباارت دیگر، گروه در خور آن، این نقش باه موتورهاای جساااتجو منتقال شاااد. باه
شاوند و مسایر مورد  توجهی از کاربران، از درگاه موتورهای جساتجو به اینترن  وارد می 

اتصال خود را به اینترن   کنند. حتی برخی کاربران، اتصال یا عدم نظر خود را دنبال می 
 کنند.  با بازشدن یا نشدن  صف ۀ اصلی  وبگاه موتور جستجو، کنترل و احراز می 

 
1. link 
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اگرچه این فضا کماکان نی  برقرار اس ، گ ینۀ جدی دیگری نی  به آن اضافه 
شاده و آن ساکوهای دیجیتال اسا . اکنون دروازۀ ورود به اینترن  برای گروهی از 

ای از بروز  های اجتماعی اسا  و این ممکن اسا  نشاانهها و شابکهکاربران، رساانه
شاونده نی  در موارد  تغییر الگوهای مصارو در فضاای مجازی باشاد. کودکان مصااحبه

آموز سااله و دانش  13طور مثال، ساتایش، اند. بهمتعددی به این امر اذعان داشاته
وقتی دساتگاه خود را که به اینترن  متصال اسا  پایۀ هفت ، در پاساخ به سالال »

  کنید چیساا ؟ک اظهار داشاا : کنید اولین کاری که میدارید یا روشاان میبرمی

اند  رم ببین  دوساتان  پیام دادهچرخ  ه  مینساتا، ه  اکسارلور میرم توی ای»می
زن ، بیشاتر برای کارای کلاس و مدرساه. البته، چند  یا نه. شااد و بله رو ه  سار می

 زنی .ک سنی  توی بله هستن که یه وقتایی با ه  حرو میهامون  که ه تا از فامیل
  »رفتن به یوتیو .ک آموز پایۀ نه :ساله و دانش  14مری ، 
 .کهایسراغ کانال دانستن  رمآموز پایۀ شش : »میساله، دانش 12شایان، 

 

عباارت دیگر، در این مورد، کودم پس از اتصاااال باه اینترنا ، م تواهاای  باه
هاای مرتبط، بلکاه باا مورد علاقاۀ خود را، ناه از طریق موتورهاای جساااتجو یاا وبگااه

 کند.مراجعه به کانالی در یکی از سکوهای دیجیتال دنبال می

 افتادگیای و هراس از تکارتباطات شبکه .5.2

هاا حااصااال آماد، دومین مضااامون فراگیری کاه پس از کااوش در متون مصااااحباه
باا عنوان    هاا و تجااربی از ساااوی کودکاان بود کاه مجموعاۀ آنبرگرفتاه از دیادگااه
های پرتکراری بندی شاد. گ ارهافتادگیک صاورتای و هراس از تک»ارتباطات شابکه
 ها حاکی از آن بود که کودکان، این نگرانی را دارند که در صاورتدر متن مصااحبه

عضاااوی  در ساااکوهای اجتمااعی ملی، دچار نوعی ان وای اجتماعی و فاصاااله از 
ها شاابکۀ ارتباطات خود را در سااکوهای جهانی تعریف دوسااتان خود شااوند. آن

کنند. همچنین، افتادگی و تنهایی میاند و در سااکوهای بومی احساااس تککرده
رند که در صاورت عضاوی  در یک ساکوی ملی و ها این نگرانی را داتعدادی از آن

شادن از گروه دعوت از دوساتانشاان برای پیوساتن به آن، دچار طرد و بیرون رانده
شاادن   مجازی-توان مقارن با ویژگی  فی یکیاین مضاامون را میهمسااافن شااوند.  

گانۀ الگووارۀ  های پنج( دانسا  که در زمرۀ ترکیب1388ارتباطات  انساانی )عاملی،  
   شود.شدن  جهان م سو  میدوفضایی
در این زمیناه گفا :   ،آموز پاایاۀ چهاارمساااالاه و دانش  10طور مثاال، آریاا،  باه
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رفت  یه مدت ایتا رو نصاب کردم. وقتی  »من واساه ملساساۀ قبلی که برای زبان  می
کردم فقط خودم  و خودم. برعکس وقتی اینستا رو باز  شدم فکر میوارد برنامه می

بین .  بین ، اسااتوریاشااونو میبین ، پسااتاشااونو میکن  همۀ دوسااتامو اونجا میمی
 واسه همین جذابه واس .ک

»ما برای مدرسه باید ایتا داشته باشی . آموز پایۀ هشت :  دانش  و  ساله  14آوا،  
یه مدت به فکرم رسید که با یه سری از دوستام اونجا ه  یه گروه چند نفره ب نی ،  

ها ه  قبول کردن و گروه رو خواد؛ بچهچون سارعتش بهتره و فیلترشاکن ه  نمی
ذارم و زدی . اماا بعاد از یاه مادت دیادم بیشاااتر فقط من دارم توی گروه مطلاب می

دادن و خودشون  خیلی فعال نبودن.  ها دیر واکنش نشون میفرست . بچهویدئو می
کردن و دایرکتامو ه  زود چک میجوری نبود. زودبهبا اینکه توی اینساتا اصان این

 دادن. انگار اونجا بیشتر با ه  بودی .کزود جوا  می

 کاربرپسندی و درگیرکنندگی .5.3

ها به مقایساۀ کاربرپساندی ساومین مضامون فراگیر مساتخرج از متون مصااحبه
اتفااق باههاا اختصاااااد داشاااا . قریابساااکوهاای ملی باا رقباای جهاانی آن

ل اظ رابط کاربری،  های خود سااکوهای بومی را بهشااوندگان در پاسااخمصاااحبه
های  ها و رسااانهپذیر با شاابکهسااازی قیاسهای شااخصاایپذیری و قابلی تعامل

دانساااتند. همچنین می ان درگیرکنندگی، مللفۀ دیگری بود اجتماعی جهانی نمی
سااکوهای داخلی، در مقایسااه با   شااوندگان، سااطح ت قق آن را درکه مصاااحبه

 همتایان جهانی، ناموفق ارزیابی کردند. 
دسا  و یکرارچه قضااوت  ها، همۀ ساکوهای بومی یکاگرچه در میان پاساخ

شاد، برایند نظرهای ابرازشاده حاکی ها نی  توجه میهای آنشاد و گاه به تفاوتنمی
های بصااری، زبان از این بود که سااکوهای ملی، در کاربرپسااندی و ایجاد جذابی 

پذیری و درگیرکنندگی، برای کودکانی که در این پژوهش مشارک  طراحی، تعامل
ها در نشاد. شااهدی از آنچه طی مصااحبهبخش ظاهر داشاتند، پرکشاش و رضاای 
های »برنامه گف : ،آموز پایۀ نه ساااله و دانش 14  ،این زمینه بیان شااد، صاادرا

مقایساه با یوتیو  و اینساتا نیساتن. با اینکه سارعتشاون توی دانلود  ایرانی اصان قابل
 کنه.کو انتقال فایل و این چی ا خوبه، ولی م یطشون اصن منو جذ  نمی

رم یوتیو ، اصاان  »من وقتی میآموز پایۀ شااشاا :  ساااله و دانش  12دانیال، 
گ  پنج دیقاه دیگاه، دو دیقاه دیگاه، یاا چناد باار باا ش میتون  بیاام بیرون؛ هماهنمی

بنادم. اماا، توی آپاارات این شاااکلی  گ  این ویادئو رو ه  ببین  دیگاه میخودم می
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یام  جوری نیسااا . راح  از برنامه مینیسااات ، حتی روبیکا ه  دارم و اصااان این
 بیرون.ک

تون   »من کلا  با اَپای ایرانی خیلی نمیآموز پایۀ نه :  سااله و دانش  14مری ، 
 ارتبان برقرار کن . حتی ایتا با اینکه خیلی شبیه تلگرامه، ولی بازم انگار خشکه.ک 

 شکاف محتوایی در قیاس با همتایانِ جهانی .5.4

اساتخراج شاد ناظر به   ههای میخوذچهارمین مضامون فراگیری که از متون مصااحبه
تفااوت در خور توجاه ساااکوهاای داخلی باا رقباای جهاانی از حیاث حج  و تنوع 

پذیری  رغ  دساترسشاوندگان، ساکوهای بومی، علیم توایی بود. به بیان مصااحبه
شادۀ خارجی پذیر با بساترهای شاناختهبهتر و سارع  بیشاتر، از نظر م توایی رقاب 

 ها، اب ارهای تعاملی و حتیل اظ امکانات، ویژگینیساتند. اگرچه ساکوهای ملی به
سااازی خود با  ترکردن و شاابیهساااختار فرمی و شاامایل ظاهری در حال ن دیک

شاان هساتند، م تواهایی که، حتی از ساوی تولیدکنندگان  داخلی، همتایان جهانی
شاااود، از نظر حج  و تنوع موضاااوعی  طور روزانه سااارازیر میدر این دو ظرو به

ان ای مختلف کاربران پرشااماری را به خود  پذیر نیساا . سااکوهای بومی بهقیاس
هاای ویادئویی در یوتیو  اساااا ؛  اناد، اماا همچناان بهترین کااناالجاذ  کرده

چ   تام و اساان ترین م تواهای تصااویری در اینسااتاگرام، یوتیو ، تیکپرتنوع
های مرتبط  م ور، متنی، همچنین کانالهای پرطرفدار صوتی، موسیقیاس ؛ کانال

توان گف  جریان  طور خلاصااه میبا فیل  و سااریال بیشااتر در تلگرام قرار دارد. به
غالب  گردش م توا، با تیکید بر م تواهای داخلی، در سکوهای جهانی سیلان دارد 

کند. اگرچه این ها را تغذیه میو آنشااود  و گاه به سااکوهای بومی نی  منتقل می
شادۀ  ساویه نیسا ، همچنین برخی تولیدکنندگان  شاناختهطور مطلق یکفرایند به

کردن  مواردی  کنند، ضامن ل اظم توا نی  من صارا  در ساکوهای بومی فعالی  می
 از این دس ، شیب و جه   انتقال، بیشتر به همان منوال م بور اس .  

–شادن فرهنگ و فی یکیمجازی–فی یکیتوان از دریچۀ این مضامون را می

( نی  فه  و تفساایر کرد که ازجملۀ 1388شاادن تعلقات اجتماعی )عاملی، مجازی
شااادۀ جدید  وجودآمده در جهان دوفضااااییگانۀ مه  و بنیادی بههای پنجترکیب

ای بر روند زندگی روزمره تیثیر گذاشاته اسا . این طور گساتردهرود و بهشامار میبه
ها و ، بسایاری از روندها، نگرشفضاای مجازیظهور  معنای آن اسا  که ها بهترکیب
ساااالاه و   10دیادگااه آریاا،    داده اسااا .هاای جهاان را ت ا  تایثیر خود قرار  ظرفیا 
: »من ویدئوی بازی  جالب توجه اسا آموز پایۀ چهارم، در زمینۀ این مضامون  دانش



 ارتباطات اجتماعی دیجیتال و ضرورت مرجعیت سکویی؛ مطالعۀ موردی کودکان ایران 14
 

 

شورها
ت ک

مطالعا
، دورة ؟، شمارة ؟، ؟؟؟؟

 

شاه و ازین نظر خوبه؛ ولی به گرد پای یوتیو   بین . آپارات اصان قطع نمیزیاد می
ذارن اصااان توو  رساااه. گیمرای خفنی کاه توو یوتیو  و تویید ویادئو میه  نمی

 آپارات نیستن، با اینکه ایرانی ه  هستن.ک
تام خیلی م تواهای فان و آموز پایۀ شاشا : »تیکسااله و دانش  12شاایان، 

 کن .کتر پیدا میمتنوعی داره. من ویدئوهایی که دوس دارمو اونجا راح 
آموز پایۀ هشااات : »خیلی چی ایی که توی یوتیو  و سااااله و دانش 14آوا، 

اینساتا هسا ، اصالا  توی آپارات و روبیکا نیسا . خیلی پیجا و کاناف و آدما اصان 
 اونجا نیستن.ک  

 گراییمداری و اینستاگرامیوتیوب .5.5

نخساااتین مضااامون فراگیری کاه در ابتادای این بخش شااارح و بساااط دادی   
معنای آن طورکه اشااره کردی ، این مضامون به»ساکوم ورشادن  مصاروک بود. همان

های اصاالی ورود به فضااای و  در میان سااکوهای دیجیتال یکی از درگاهبود که 
 ای اساا  که حتی برایشااوند و نفوذ این بسااترها تا اندازهکودکان م سااو  می

اکنون که این روند،   رود.شامار میگروهی از کودکان  دوفضاایی، نخساتین درگاه به
تبدیل به الگوی غالبی در میان کودکان شاده اسا ، پرساشای که ممکن اسا  در 
اذهان پژوهشاگران، ناظران، سایاساتگذاران و فعافن حوزۀ کودم ایجاد شاود این 

 دوفضاایی، گوی سابق  را از اسا  که کدام ساکوها در جلب نظر و علاقۀ کودکان 
رقبای خود ربوده و موفق به جذ  نسلی شده اس  که از ل ظۀ تولدشان در دنیال 

بیرونی آن، را اناد، جنس  دیجیتاال، باهور بودهدیجیتاال غوطاه معناای پوساااتاۀ 
تبع، ساالیقۀ آسااان و زودیابی در ای قوی، بهشااناسااند و با برخورداری از ذائقهمی

 شاوندگان بهها، پاساخ مصااحبهبا عنای  به این توضایحها ندارند.  فناوری  ضایاف 
ها ممکن اساا  از های ناظر به سااکوهای اجتماعی  مطلو  و نامطلو   آنپرسااش

هاا، کننادۀ تماایالنااپاذیر، روشااانای، اگرچاه در ساااط ی تعمی طرو تاا انادازهیاک
هاای گروهی از کودکاان و نوجواناان قلماداد شاااود؛ و از طرو هاا و انتخاا ترجیح

 دیگر، بیانگر استقبال یا امتناع آنان از سکوهای داخلی باشد.
دبساتانی، در پاساخ به این پرساش که آموز مقطع پیشسااله و دانش 6کیاراد،  

توانساتید یکی از ساکوهای اجتماعی را در »اگر در موقعیتی قرار داشاتید و فقط می
»اینستاگرامو  کردید؟ک پاسخ داد:  یک را انتخا  میدستگاه خود داشته باشید، کدام

 خیلی دوس دارم.ک
ساا ،  آموز پایۀ سااوم: »اینسااتا؛ چون خیلی متنوعساااله و دانش 8ماهان، 
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 مخصوصا  توی اکسرلور اصن حوصلۀ آدم سر نمیره.ک
آموز پایۀ نه : »یوتیو ؛ چون ارتبان خوبی باهاش سااااله و دانش  14مری ، 
 کننده اس ، ه  آموزشیه.ککن ؛ ه  سرگرمبرقرار می
  تون  یچون ه  م توا م ؛نساتاگرامآموز پایۀ هشات : »ایسااله و دانش 14آوا، 

 . دوستام ه  همه هستن.که  چ  کن  و ه  تماس ،ن یبب
: »یوتیو ؛ چون ویدئوهای جالبی هفت  یۀآموز پاسااله و دانش 13 ش،یساتا

 س .کداره. من آپارات ه  دارم. اون  خوبه، ولی یوتیو  یه چی  دیگه
  ی همه چ  و یوتی  یتو؛ و یوتآموز پایۀ شااشاا : »یساااله و دانش  12دانیال، 

 .کمونهیداره و مثل مدرسه م
: »اینساتا؛ اینساتا اصان زندگیه. یه هشات  یۀآموز پاسااله و دانش  14 ا،یم 

 مدت چکش نکن ، انگار یه چی ی گ  کردم.ک
 

عل  آنکه بازخوردهای تعداد در خور توجهی از پاساخگویان به سالال  پیشاین  
شااده  های دریاف شاادن  این نکته جای تیمل دارد که پاسااخآورده شااد، روشاان

ها، در دایرۀ ساکوهای خارجی قرار دارد. اگرچه کماکان از تعدادی از پاساخ  یتمامبه
نظر شاااد، در تماامی  ده مصااااحباۀ هاای واژگاانی مقاالاه، صااارودلیال م ادودیا باه

یاابی  کودکاان و گری و رج اانتنهاا در فرایناد گ ینشمایخوذه، ساااکوهاای ایرانی ناه
ساهمی نداشا ، بلکه گاه نخساتین گ ینه برای حذو   شاونده هیدنوجوانان  مصااحبه

  ، آموز پایۀ شاشا سااله و دانش  12که از دانیال، طور مثال، زمانیشاد. بهمعرفی می
های اجتماعی فراگیر را ها یا رساانهتوانساتید یکی از شابکهاگر میسالال شاد که »

های »همۀ شاابکهکردید؟ک پاسااخ داد: طور کلی حذو کنید، کدام را انتخا  میبه
بخش  هاای زیاادی نادارن و کاارکردن بااهااشاااون ه  لاذتایرانی رو؛ چون قاابلیا 

 ده.کبودن  عجیبی به آدم دس  مینیس ؛ حس کری
از  یبعضا  ، ولیها خوبهبرنامه شاتریبآموز پایۀ نه : »سااله و دانش  14صادرا، 

 کردم.ک. شاید اونارو حذو میستنین جالب یلیو بله خ کایو روب تایها مثل ابرنامه
که واساه مدرساه با شااد زیاد  : »زمانیهشات   یۀآموز پاسااله و دانش  14 ا،یم 
کرد. واقعا  اون موقع اگه دسااا  خودم بود، حذفش  کردی ، خیلی اذی  میکار می

 کردم.کمی

 الگوهای شاخص در جهان و مسیر ایران  .5.6

اکنون کاه جاایگااه ساااکوهاای داخلی و جهاانی در میاان کودکاان و نوجواناان   
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این سلال    ای مشخص شد،های آنان به این سکوها تا اندازهشونده و دیدگاهمصاحبه
 ن وی از ان اشااود که تجار  سااایر کشااورهایی که هر کدام بهبه ذهن متبادر می

  اند به چه ترتیب بوده اساا ؟ آیا جایگاهمساایر توسااعۀ سااکوهای بومی را پیموده
اند  شود یا توانستهای م ساو  مینوعی حاشایهساکوهای ملی  در این کشاورها نی  به

هنگام، مناساب و متناساب، بساترهای  های بهها و سایاساتگذاریگذاریبا سارمایه
بومی دیجیتال خود را به ساکوهای جریان اصالی مبدل ساازند و به کساب مرجعی  
ساکوم ور یا همان مرجعی  پلتفرمی نائل شاوند؟ پاساخ به این سالال، هدو دیگر   

نهاادن  رویکناد: چناانچاه در ابتادا اشااااره کردی ، پیشم قق میاین پژوهش را  
رو در این حوزه و تصااویری از سااکوهای شاااخص بومی در برخی کشااورهای پیش

ها در میان کاربران، اع  از کودکان و ب رگسااافن. برای آن ارائۀ توصاایفی از جایگاه
این منظور کشاااورهاای روسااایاه، چین، کرۀ جنوبی، ژاپن و ویتناام، باا توجاه باه 

ها در این زمینه، برای مطالعه انتخا  شاادند.  گامانۀ آنهای گسااترده و پیشاقدام
همراه نشااان  رساامی  آن،  ، سااکو)ها(ی مورد مطالعه در هر کشااور، به2در جدول  

نمایش داده شاده اسا . اطلاعات تفصایلی دربارۀ هر ساکو نی  در ادامه قید شاده  
 اس .  

 
 شده )منبع: نگارندگان(سکوهای بومی خارجی مطالعه   مشخصات  پایۀ. 2جدول  

 نشان رسمی کشور مبدأ  نام سکو  ردیف 

 روسیه کی(کنتاکته )وی وی  1
 

 چین چ  وی  2
 

 کرۀ جنوبی  کاکائوتام  3
 

 ژاپن فین  4
 

 ویتنام زَلو 5
 

 روسیه .5.6.1
اندازی کرد. این کشور پس از آغاز  م راه2006ک را در سال  کی»وی  سکوی  روسایه

طور جنگ با اوکراین، دساترسای به ساکوهای توییتر، فیسابوم و اینساتاگرام را به
کاامال مسااادود کرد. اگرچاه م بوبیا  برخی ساااکوهاای اجتمااعی جهاانی نظیر 
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که به اختصاار  1کُنتاکتهک»وی  اپ در این کشاور چشامگیر اسا ، ساکوی بومیواتس
شاااود توانساااته اسااا  گوی سااابق  را از رقبای قدرتمند  کیک خوانده می»وی
میلیون کاربر فعال ماهانه در کشااور را به خود    92المللی خود برباید و بیش از  بین

درصاد از کاربران اینترن  در   89عبارت دیگر، مشاترکان این شابکه، جذ  کند. به
توضایح این نکته نی  فزم اسا  آمارهای یادشاده صارفا  مربون به   2روسایه هساتند.

درون مرزهای روسایه اسا  و این ساکو در ساایر کشاورهای همساایه و جهان نی   
نظیر ق اقساااتاان، بلاروس، اوکراین، قرقی ساااتاان و مولاداوی باا م وریا  کااربران 

م منتشار 2024شاود. طبق گ ارشای که در اکتبر ساال  زبان نی  اساتفاده میروس
 3نام شده در جهان دارد.میلیون کاربر ثب   500شد، وکنتاکته در مجموع بیش از 

 4کی )درصد نفوذ سکو( می ان عضوی  کاربران اینترن  روسیه در سکوی وی . 1شکل 

 چین .5.6.2

اندازی کرد که راه  5م با شرک  »تنسن ک2011چ ک را در سال چین سکوی »وی
اساا .  گریو خدمات متنوع د پردازآسااان  ،یاجتماع ۀشاابک رسااان،امیاز پترکیبی 

م به بیش از 2025اکنون تعداد کاربران فعال ماهانۀ این سکو تا سه ماهۀ اول سال 
همچنین، این کشاور    6میلیون نفر در ساراسار جهان رسایده اسا .  400میلیارد و  1

م رونمایی 2009با هدو طرح جایگ ینی برای توییتر در سااال    7از سااکوی »ویبوک
در   ناگیکروبلاگیم  ساااکوهاای  نیتراز ب رگ  یکی  اکنون باهبرنااماه نی  ه   نکرد. ای

 
1. VKontakte 
2. https://vk.company/en/press/releases/12005/ 
3. https://onlysocial.io/understanding-vkontakte-vk/ 
4. https://vk.company/en/press/releases/12005/  
5. Tencent 
6. https://www.ciw.news/p/tencent-q1-2025 
7. Weibo 

https://vk.company/en/press/releases/12005/
https://onlysocial.io/understanding-vkontakte-vk/
https://vk.company/en/press/releases/12005/
https://www.ciw.news/p/tencent-q1-2025
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را   کااربر فعاال مااهااناه  ونیلیم  591  م باال  بر2025تاا ماارس  و    تبادیال شاااده  نیچ
های حکمرانی فضاای  چین نی ، در راساتای سایاسا   1برای خود ثب  کرده اسا .

، از سااال  2کنیآتش ب رگ چ  وارید»به نام   مشااهوری طرحدر قالب  مجازی خود و 
 بوم،سیفتدریج و در چند مرحله، دسااترساای کاربران به سااکوهای  م، به2009

اپ را در م دودۀ مرزهای ملی مساادود کرده و واتس نسااتاگرامیا و ،یوتی تر،ییتو
هاای بومی و رساااد می ان اساااتقباال کااربران  چینی از برنااماهنظر میباه  3اسااا .

ای از موفقی  این کشاور در اجرای این شادن  نفوذ ساکوهای خارجی نشاانهرنگک 
 سیاس  اس .  

 4چ  )درصد نفوذ سکو( می ان عضوی  کاربران اینترن  چین در سکوی وی . 2شکل 

 کرة جنوبی .5.6.3
رساان  اندازی کرد که پیامم، ساکوی کاکائوتام را راه2010کرۀ جنوبی نی  در ساال  

های آن از این قرار اس : گفتگو، تماس، شود. قابلی فراگیر این کشور م سو  می
میلیون   53م، بیش از 2025های بانکی. برای این ساااکو تا ساااال  بازی و پرداخ 

هاا در کرۀ آن  میلیون نفر از  48کااربر فعاال مااهااناه ثبا  شاااده اسااا  کاه بیش از  
مقایسااۀ این تعداد با کل  جمعی  این کشااور، شااامل کاربر و   5جنوبی هسااتند.

طور تعداد  و همین  6میلیون نفر اساا   52م که قریب به 2025غیرکاربر، در سااال  

 
1. https://www.prnewswire.com/news-releases/weibo-announces-first-quarter-2025-

unaudited-financial-results-302461555.html 
2. Great Firewall of China 
3. https://time.com/6139988/countries-where-twitter-facebook-tiktok-banned 
4. https://www.theglobalstatistics.com/global-wechat-user-statistics/ 
5 . https://www.thepickool.com/kakao-q2-2024-earnings-97m-profit-kakaotalk-user-

growth/ 
6. https://www.worldometers.info/world-population/south-korea-population/ 

https://www.prnewswire.com/news-releases/weibo-announces-first-quarter-2025-unaudited-financial-results-302461555.html
https://www.prnewswire.com/news-releases/weibo-announces-first-quarter-2025-unaudited-financial-results-302461555.html
https://time.com/6139988/countries-where-twitter-facebook-tiktok-banned
https://www.theglobalstatistics.com/global-wechat-user-statistics/
https://www.thepickool.com/kakao-q2-2024-earnings-97m-profit-kakaotalk-user-growth/
https://www.thepickool.com/kakao-q2-2024-earnings-97m-profit-kakaotalk-user-growth/
https://www.worldometers.info/world-population/south-korea-population/
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شااخص روشانگر   1ه ار کاربر،  400میلیون و  50،  کاربران اینترن  در کرۀ جنوبی
دیگری از موفقی  این ساکوی بومی و تفوق آن نساب  به همتایان  مشاهور  جهانی   

که بیش از یک حسا    را  ها باید تعداد افرادیگونه ت لیلخود اس . اگرچه در این
های کاربری حقوقی، شارکتی و ساازمانی را نی  در طور حساا کاربری دارند، همین

کردن  این موارد نی  آمار  یادشاده حاکی از درصاد نفوذ نظر گرف . اما، حتی بال اظ
رساااان در میان کاربران کرۀ جنوبی اسااا . این در حالی اسااا  که زیاد این پیام

اپ و تلگرام نی  در سکوهای مشهور جهانی نظیر یوتیو ، اینستاگرام، توییتر، واتس
های این کشااور در حوزۀ حکمرانی فضااای  کرۀ جنوبی فعال هسااتند و ساایاساا 

این،  ها حرک  نکرده اسااا . باوجودمجاازی در جها  مسااادودساااازی این برنامه
منتشرشده در فضای   هایم توا  نظارت بر یبرا،  استاندارد ارتباطات کره  ونیسیکم

برانگی  در این های حساااساای دارد. یکی از حیطه  یارانهیسااختگ  نیقوانمجازی 
از ساوی   که  هاییو م توا  هابگاهوزمینه، م تواهای مرتبط با کرۀ شامالی اسا  و 

   .شوند یشوند، مسدود م  یتلق  یکضددولت» ای  یشمال ۀکر  یحام  این کمیسیون،

 2می ان عضوی  کاربران اینترن  کرۀ جنوبی در سکوی کاکائوتام )درصد نفوذ سکو(. 3شکل 

 ژاپن .5.6.4
و  عیارتباطات سار  لیبا هدو تساه  م2011 که در ساال  در ژاپن نی  ساکوی »فینک

ارتباطات   یبرا  یضرور  یو به اب ار  اف ی   یسرع  م بوببه  ،شد   یاندازراه  مطمئن
در کرۀ جنوبی و   کاکائوتام. این سااکو نی  مانند  شااد  لیکشااور تبد   نیروزمره در ا

ای با  برنامهاَبَرساااده به   یسااانرامیاز پ های اخیرکنتاکته در روساایه، طی سااالوی
میلیون کاربر فعال   97م،  2025فین در سااال  .  ه اساا افتیتکامل   امکانات متنوع

 
1. https://datareportal.com/reports/digital-2025-south-korea 
2. https://www.thepickool.com/kakao-q2-2024-earnings-97m-profit-kakaotalk-user-growth/  

https://datareportal.com/reports/digital-2025-south-korea
https://www.thepickool.com/kakao-q2-2024-earnings-97m-profit-kakaotalk-user-growth/
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میلیونی کاربران    109ماهانه را برای خود ثب  کرده اساا  که با توجه به جمعی   
دهد و با اختلاو  درصاد از جمعی  این کشاور را پوشاش می  89اینترن  در ژاپن، 

گیرد. همچنین، چشامگیری در صادر فهرسا  ساکوهای پراقبال  این کشاور جای می
میلیون کاربر جهانی را جذ    85م، توانساا  بیش از 2025سااکوی فین تا فوریۀ 

همچنین، باا   1کناد کاه بیشاااتر از کشاااورهاای تاایلناد، تاایوان و انادون ی بودناد.
 ای، توسعۀ فراملی  بستر خود را نی  م قق ساخ .  گذاری منطقههدو

 2می ان عضوی  کاربران اینترن  ژاپن در سکوی فین )درصد نفوذ سکو( . 4شکل 

 ویتنام .5.6.5
بر اینکه این کشاورها، ها ممکن اسا  ذهنیتی ایجاد شاود مبتنیبا مرور این نمونه

های نوین م ساو   جملگی کشاورهای شااخص جهانی و پیشاتاز در حوزۀ فناوری
ها در عرصااۀ سااکوهای  های چشاامگیر آنشااوند و ممکن اساا  دلیل توفیقمی

اجتماعی  بومی نی  نشایت گرفته از موقعی  و جایگاهشاان باشاد. در پاساخ به این 
ها اضاافه کرد که ساکوی  توان کشاور ویتنام را نی  به مجموعۀ این نمونهتشاکیک می

اندازی  های اجتماعی راهم بسااتری ملی در حوزۀ شاابکه2012را در سااال    3»زلوک
  ، یم ل  یازهاایاباا تمرک  بر ن  4جیانوی  یتناامیو  یشااارکا  فنااور  زلو را  کرد.

  توانسا    سارع به اندازی کرد وراه باف  و سارع   و بدون اختلال داریپا یسارورها
طبق آمار منتشار  شاود.  لیکشاور تبد  نیدر ا یتباطار  یاصال  ساکوید و به  رشاد کنَ

  77م بیش از 2024جی، شارک  مادر زَلو، این ساکو در ساال  انشاده از ساوی وی

 
1. https://worldpopulationreview.com/country-rankings/line-users-by-country 
2. https://www.theglobalstatistics.com/japan-line-users-statistics/  
3. Zalo 
4. VNG 

https://worldpopulationreview.com/country-rankings/line-users-by-country
https://www.theglobalstatistics.com/japan-line-users-statistics/
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و پرطرفدارترین سکوی اجتماعی در ویتنام   1میلیون کاربر فعال ماهانه داشته اس 
این در حالی اسا  که کل جمعی  کاربران اینترن   ویتنام در   .2شاودم ساو  می
دهد درصد نفوذ این  که نشان می  3میلیون نفر گ ارش شده اس   4/78 همین سال

سااکو در ویتنام، حتی از درصااد نفوذ سااکوی کاکائوتام در کرۀ جنوبی ه  فراتر 
 رسد.  درصد می 98اس  و به بیش از 

 4می ان عضوی  کاربران اینترن  ویتنام در سکوی زلو )درصد نفوذ سکو( . 5شکل 

 ایران  .5.6.6
های مختلف به در ایران اکنون بیش از دو دهه اسا  که ساکوهای داخلی در قالب

دفیل مختلف متوقف  ها بهاند. فعالی  تعدادی از آنفضااای و  ایران راه پیدا کرده
های اخیر بر دایرۀ کاربران و گساترۀ خدمات خود  شاده اسا  و برخی نی  طی ساال

های رسانپیام  که یکی از نخستین سفونیب  یرانیارسان  طور مثال، پیاماند. بهاف وده
 پس از آغاز فعالی  خود در  ش1391م/  2012سااال   در  شااودایرانی م سااو  می

اف اری قرار گرف  و مدتی بعد در ساال  در مسایر توساعۀ نرم  ساب   ۀشارک  تراشا
رسااان که خدماتی نظیر این پیام  5طور رساامی رونمایی شااد.ش به1393م/  2014

هاای پرتعاداد و دریاافا  و ارساااال پیاام، تمااس صاااوتی، ایجااد کااناال و گروه
کرد، پس از چند  گذاری موقعی  مکانی را به کاربران  خود عرضاااه میاشاااترامبه

ش، با انتشااار متنی، توقف فعالی  خود را 1399م/  2021سااال فعالی  در سااال 
  6اعلام کرد.

 
1. https://bctn2024.vng.com.vn/about/zalo 
2. https://vietnamnet.vn/en/zalo-tops-facebook-and-tiktok-in-vietnamese-user-base-2346564.html  
3. https://datareportal.com/reports/digital-2024-vietnam 
4. https://bctn2024.vng.com.vn/about/zalo  
5. https://www.zoomit.ir/tech-iran/368216-bisphone-messenger-ending-service/ 
6. https://is.gd/ZwwKQu 

https://bctn2024.vng.com.vn/about/zalo
https://vietnamnet.vn/en/zalo-tops-facebook-and-tiktok-in-vietnamese-user-base-2346564.html
https://datareportal.com/reports/digital-2024-vietnam
https://bctn2024.vng.com.vn/about/zalo
https://www.zoomit.ir/tech-iran/368216-bisphone-messenger-ending-service/
https://is.gd/ZwwKQu
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  ی های اجتماعی بومی ایران بود که شرکتین شبکهنخستیکی از  نی   نما  فیس
ل  فعالی  خود را در سا  ی واندازراه کیراهبرد  یهایفناور ۀنام »توسع  هب  یخصوص
داخلی    یجایگ ین عرضاۀ،  ساکواندازی این . هدو از راهدآغاز کرش  1390م/  2011
بود که در آن زمان م بوبی    ،بومویژه فیسبه ،خارجی بساااترهای مشاااابهبرای 

سااازی، امکان   امکان ایجاد حسااا  کاربری با قابلی  شااخصاای.  داشاا   ایف اینده
هاای گفتگو،  هاای متن، تصاااویر و ویادئو، امکاان ایجااد گروهانتشاااار م توا در قاالاب

نما به کاربران های برخط، ازجمله خدمات ساکوی فیسیابی و بازیقابلی  دوسا 
نماا در برابر رقباای  فیسالیا ،  خود بود. در نهاایا ، پس از قریاب باه یاک دهاه فعا

رساااانی  قبلی از و پایگااه  آن بدون اطلاع  دوام بیااوردنتوانسااا     مناد خارجیقدرت
 1دسترس خارج شد.

  م/ 2004در دسااامبر پایگاه پرآوازۀ دیگری بود که   2کلو   یشاابکه اجتماع
تجارت در شارک  »  رانیا  یبوم  یاجتماع  ساکوهای  نیاز نخسات یکی  ش،1383دی 

 که نخسا  با نام وبگاه نیشاد. ا  یاندازراه  ک یا همان »صابا ایدهکصابا  کیالکترون
 ،انکیارانیا  یمجااز  ۀ»جاامعا  جاادیباا هادو ا  شاااد شااانااختاه میکاامک  دات»کلو 

از پرطرفدارترین ساکوهای جهانی   ،3اجتماعی اورکات  ۀشابک یبرا  یداخل  ینیگ یجا
 ایهجامع  جادیتمرک  خود را بر او   پا به عرصااۀ فضااای مجازی نهاد در زمان  خود،

به را   یدر سااراساار جهان قرار داد. کلو  امکانات متنوع زبانانیفارساا یبرا برخط
ویژه با توجه به ساال  تیسایس آن، در خور توجه  کرد، که بهکاربران  خود عرضاه می
یابی از طریق دوسااتان  مشااترم و امکان اف ودن دوسااتان اساا . قابلی  دوساا 

،  هاای موضاااوعی هاا و گروهای اجتمااعی، امکاان ایجااد انجمنمنظور ایجااد دایرهباه
امکان برخورداری هر کاربر از وبلاگ شاخصای، امکان برقراری گفتگوی خصاوصای و 

گذاری م تواهای  عمومی، امکان برخورداری از گالری تصاویر و بارگذاری و اشترام
ها و سااازمان ها،کاربری برای شاارک  حسااا  جادیان اامکبصااری در قالب عکس،  

گام حقوقی، ازجمله خدمات و امکانات این سااکوی اجتماعی  پیش یها یشااخصاا
کاربر    ونیلیم  6/2از    شیتوانس  ب  فعالی  و م بوبی   خود  کلو  در زمان اوجبود.  

کاه باا توجاه باه درصاااد نفوذ اینترنا  در آن زماان، می ان  فراگیری را جاذ  کناد  
پدیدۀ سااکوهای اجتماعی، جمعی  کشااور و تعداد کاربران  فضااای مجازی، آمار  

 
1. https://is.gd/Mv1wkb 
2. Cloob 
3. Orkut 

https://is.gd/Mv1wkb
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در جاایگااه  آن مقطع زماانی    و کلو  را در  1شاااودچشااامگیری م ساااو  می
دهد؛ عنوانی که طی یک دهۀ اخیر، ترین سااکوی اجتماعی کشااور قرار میپراقبال

تعداد  همواره در تساخیر ساکوهای خارجی قرار گرفته اسا . در زمان  اوج فعالی ، 
و همین آمار  رسااید  میلیون ه  می  100بازدیدها از کلو  طی یک ماه به بیش از 

باوجوداین، شارایط . کرده بود  لیتبد  یرانیا هایوبگاه نیدتریاز پربازد یکیبه آن را 
زا حفاظ  ای پیش نرف  که فضای مجازی کشور بتواند از این ظرفی  درونگونهبه

هاای فنااوراناه و ت وفت دیجیتاال تطبیق و آن را ترغیاب کناد کاه خود را باا تکااناه
رغ  تیسایس کنتاکته در روسایه این مسایر را پیمود و علیدهد. چنانکه ساکوی وی

مبد   ترین سااکوی اجتماعی در کشااورم، نه تنها کماکان پراقبال2006در سااال  
زبان  قارۀ اروپا و آسایا ه  اسا ، بلکه حوزۀ نفوذ خود را به برخی کشاورهای روس
 بومسیفبساتر با الهام از تساری بخشایده اسا . این ساکو نی  در روندی مشاابه، 

 انیدر م  یاجتماع  ۀشااابک  نیتربه م بو   توانسااا   سااارع و به  شاااد   یاندازراه
شاود. اما، در این موقعی  متوقف نماند و پس از مدتی با    لیروس تبد   انیدانشاجو

و باا  تبادیال شاااد    برنااماهباه اَبَر  سااااختن  خود باا ت وفت عرصاااۀ دیجیتاال،گاامه 
ها کردن به نیازهای کاربران خود در بازار  رقابتی  سکوهای جهانی، وفاداری آنتوجه

ها بود که گشاااییها، راهبردها و افقها، طراحیمجموعۀ این اقدام. را نی  برانگیخ 
ای موفق در گذشاته یاد شاود  من لۀ تجربهکنتکاکته صارفا  بهاجازه نداد اکنون از وی

آورناد؛ بلکاه برعکس، آن را باه کاه تنهاا یاک نسااال از روسااایاه آن را باه خااطر می
واقعیتی جاری در حیات اجتماعی و سایاسای این کشاور تبدیل کرد که بخشای از 

اما در رابطه با    شاود.کان، جوانان و ب رگساافن  آن م ساو  میزندگی  روزمرۀ کود
رفته رو های متعدد، رفتهدلیل چالشبهاین ساکو    .کلو ، مسایر دیگری پیموده شاد 

ش، در حالی که چندین ساال نی  از 1400مرداد   15در نهای ، در  به افول رف  و
گاذشااا ، باه فعاالیا  خود پاایاان داد. در فرازهاایی از متنی کاه دورۀ پرفروغ آن می

مادیران کلو  برای اعلام این خبر قبال از این تااریخ منتشااار کردناد، باه ذکر برخی 
هاای خود در ادارۀ این شااابکاۀ اجتمااعی و موانع توساااعاۀ آن مصاااائاب و چاالش

 پرداختند:
با ظهور مفهوم     ه،یجوان و باانگ  ۀسه نفر   یت  کی  ش،ی»دوازده سال پ

 ۀشابک  کی ۀشاروع به توساع تال،یجید  یایدر دن  یاجتماع یهاشابکه
آن   یاجتمااع  یهاااز قهرماان شااابکاه  یباا الگوبردار  ،یبوم  یاجتمااع

 
1. https://is.gd/MnZz1J 

https://is.gd/MnZz1J
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 د یاورکات نمودند ]...[ فقط چند ل ظه فرض کن  سیسرو  یعنیزمان،  
و   هاا یافعاال  یمسااالول تماام  کاام،داتکلو   ریشاااماا باه عنوان ماد 

پر از  ییایدن  د،یکاربران بود یهاها و کامن ها، عکسپساا   یم توا
.  یسایو پل  ییقضاا ،ییاجرا  یهادساتگاه  یتجربگو ک   یقانون یخلأها

 د،یااتلگرام عاادت کرده  یکاه امروز باه چرخش آن بر رو  ییم توا  نیا
آن  یهاو وبلاگ  یتماعاج یهاهرگ  قابل رشااد و گردش در شاابکه

شااد، بار آخر  لتریبه سااه بار کاملا  ف  کیکام ن دداتدوره نبود. کلو 
 ایاگر و  مسااتر   د؛یطول انجامو هشاا  روز به  ساا یما ب  لتریرفع ف

و  سا یکه چگونه بعد از ب  د یملتف  شاو  یکم  د یشاا د یکشااورز باشا
و   یلگرم  فعا  د یرا دوباره با رونقیو ب  دهیخشااک ینیهشاا  روز، زم

  ک یپُرتراف  سیکام ج ء سااه سااروداتحضااور مردم کرد] ]...[ کلو 
مکرر هر   یلترهایبود؛ درخ  پُرشااخه و برگ کلو  را پس از ف رانیا

 یکااربران مااناد و ناه برا  یبرا  یکردناد و ناه دل و دمااغ  تررونقیروز ب
هستند   مانینادم و پش  نیاز همان مسلول  یاریآن و امروز بس  ران یمد 
کام  داتکلو    یسا  یکن چه سود ؟] ]...[ و کلام آخر آنکه نگهداریول

 نیاز ا شیآن، ب  ۀبه توساع  لیتماو عدم  ها یم دود ،یفعل  طیبا شارا
]...[  سیسارو نیا  یبه خاموشا   یتصام دهیو شارک  صاباا سا یصالاح ن
 .کدارد

 

و نیمۀ نخسا    80طور خاد در دهۀ سارنهادن  این تجار ، بهپس از پشا  
شامسای، همچنین با آشاکارترشادن  نقش ساکوهای اجتماعی در عرصاۀ   90دهۀ 

فرهنگ و افکار عمومی جامعه، کارکردهای آن در نظام اقتصااادی و خلق مشاااغل 
ویژه جاایگااه آن در هاای آن در ساااازوکاارهاای آموزشااای، باهدیجیتاال، ظرفیا 

های های اجتماعی، توجه به طراحی و توساعۀ نساخهرخدادهای سایاسای و ب نگاه
هاا باا جادیا  بیشاااتری دنباال شاااد و زمیناه را برای ظهور  بومی و حماایا  از آن

پذیر با بسااترهای مشااابه خارجی سااکوهایی متناسااب با نیازهای کاربران و رقاب 
مسای پا به میدان فضاای شا  90فراه  سااخ . این ساکوها بیشاتر از نیمۀ دوم دهۀ 

ها ساه ساکوی ایتا، روبیکا و بله اسا  )جدول  ترین  آنمجازی ایران نهاد. شااخص
3.) 

 
 



 25 . مشناس سر، راودراد ا، بیچرانلو ع، موسوی حق عاملی س 
 

 

ها
ور

ش
ت ک

عا
طال

م
؟؟

؟؟
؟، 

رة 
ما

 ش
؟،

رة 
دو

 ،
 

 

 شده )منبع: نگارندگان(مشخصات  پایۀ سکوهای بومی داخلی مطالعه. 3جدول 
 نشان رسمی کشور مبدأ  نام سکو  ردیف 

 ایران  بله 1
 

 ایران  ایتا 2
 

 ایران  روبیکا  3
 

 

فعالی  خود را آغاز کرد. این   ش1396م/  2017رسااان »بلهک در سااال  پیام
بر امکان تبادل پیام و تیساایس گروه و برنامه سااکویی چندمنظوره اساا  که علاوه

های بانکی، و کانال، خدمات متنوعی از قبیل تماس صااوتی و تصااویری، تراکنش
کناد. این برنااماه بناا باه اظهاارات خریاد کااف و خادماات را باه کااربران خود عرضاااه می

اما، آنچه   1شاده داشاته اسا .ناممیلیون کاربر ثب   36م،  2025مدیران  آن تا ساال  
رود تعداد کاربران فعال  ماهانه اسا . بر اسااس  شامار میملام ارزیابی ساکوها به

 6ها، این شاااخص برای این سااکو در بازۀ  دادههای حاصاال از پایش کلانگ ارش
طبق آمارهای انتشاااریافته، تعداد کاربران اینترن  در ایران طی   2میلیون قرار دارد.

که با تعداد اتصااال و اشااترام    3میلیون نفر بوده اساا   73همین سااال، بیش از 
های کاربری  گرفتن  خطای ناشی از حسا اینترن  متفاوت اس . بنابراین، با نادیده

درصاد از جمعی    8حقوقی و افرادی که بیش از یک حساا  دارند، این آمار تقریبا   
 شود.کاربران  اینترن  در ایران را شامل می

 4می ان عضوی  کاربران اینترن  ایران در سکوی بله )درصد نفوذ سکو( . 6شکل 

 
1. https://peivast.com/p/238956 

2. .com/1403annual/https://dataak.   توان به سااایر منابع نی  مراجعه کرد منظور تصاادیق این آمار میبه
شاده منتشار شاده اسا  و فاصالۀ ن دیکی با اعداد ذکر شاده دارد؛ مانند:  که به فاصالۀ کوتاهی از منبع ارجاع

https://peivast.com/p/22520. 
3. https://datareportal.com/reports/digital-2025-iran 
4. https://dataak.com/1403annual/  

https://peivast.com/p/238956
https://dataak.com/1403annual/
https://peivast.com/p/22520
https://datareportal.com/reports/digital-2025-iran
https://dataak.com/1403annual/
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ش  1396م/  2018رساااان ایتا، دیگر ساااکوی بومی کشاااور، در ساااال  پیام
 یۀبا هدو برآوردن کلبرداری شاد و طبق آنچه در وبگاه آن درج شاده اسا ، »بهره

بخش در   1.کشااده اساا   یطراح رسااانامیپ  ۀبرنام  کیدر  یرانیکاربران ا  یازهاین
رساان  »بلهک اسا  با این تفاوت های این برنامه مشاابه با پیامخور توجهی از قابلی 

رسانی مالی شناخته که سکوی »بلهک با تمرک  بر خدمات پولی و بانکی، بیشتر پیام
ماهانه گ ارش  میلیون کاربر فعال  19م، برای ساکوی ایتا  2025شاود. در ساال  می

درصاااد از جمعی  کاربران  اینترن  در ایران را در بر  26شاااده اسااا  که تقریبا   
 2گیرد.می

 3می ان عضوی  کاربران اینترن  ایران در سکوی ایتا )درصد نفوذ سکو( . 7شکل 

 

ش تیسایس  1397م/  2018روبیکا نی  ساکوی بومی دیگری اسا  که در ساال  
در حال حاضااار  ایرانی معرفی کرد. این برنامه    شاااد و خود را نخساااتین اَبَربرنامۀ

گاذاری عکس، ویادئو، م تواهاای موقا   اشاااترام  ،یساااانرامیاپنظیر    هااییقاابلیا 
شااامل   الیو ساار ل یف  خدماتو ، پخش زنده، تماس صااوتی و تصااویری،  4روزانه

برای   .دهاد در اختیاار کااربران خود قرار می  را  م ورویادئوهاای برخط  درخواسااا 
ه ار کاربر فعال ثب  شاده    500میلیون و  18م بیش از 2025روبیکا نی  در ساال 
 5شود. درصد از جمعی  کاربران  اینترن  در ایران را شامل می 25اس  که بیش از 

 
1. https://eitaa.com/ 

2 .https://dataak.com/1403annual/   .شااده، این آمار در مقطعی دیگر از طریق سااایر  بر منبع ارجاععلاوه
 .https://is.gd/VBA8w4 منابع و مراجع رسمی نی  تصدیق شده اس ، مانند

3. https://dataak.com/1403annual/  
4. story 
5. https://dataak.com/1403annual/ 

https://eitaa.com/
https://dataak.com/1403annual/
https://is.gd/VBA8w4
https://dataak.com/1403annual/
https://dataak.com/1403annual/
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 1می ان عضوی  کاربران اینترن  ایران در سکوی روبیکا )درصد نفوذ سکو(. 8شکل 

 

هاا حااکی از آن اسااا  کاه ساااکوی دادهدر ساااوی دیگر اماا، پاایش کلان
  33م صاادر شاد، با  2022رغ  آنکه مصاوبۀ انساداد  آن در سارتامبر اینساتاگرام، علی

مااهااناه، پرطرفادارترین ساااکوی اجتمااعی در ایران م ساااو    میلیون کااربر فعاال
 درصد از کاربران  اینترن  در ایران اس .    45آماری که معادل   2شود؛می

  3میلیون کاربر فعال ماهانه اس    26رتبۀ بعدی در اختیار پیامرسان  تلگرام با  
شاود. این درصاد از جمعی  کاربران اینترن  در ایران را شاامل می 35که بیش از 

م مسادود شاد و تعداد کاربران  2018رساان نی  در آوریل این پیامدر حالی اسا   
پیش از این تلگرام خود  فعال  آن قبل از انساداد به می ان  چشامگیری بیشاتر بود.  

میلیون کااربر    40اعلام کرد کاه این برنااماه در ایران   م2018  ۀدر ژانویارخاداد و  
میلیاارد باازدیاد    2ه ار کااناال باه زباان فاارسااای باا    678  ،همچنین  .مااهااناه داردفعاال  

م، در اظهاراتی رسااامی از ساااوی  2016در ساااال    4.روزانه در آن فعال هساااتند 
درصااد از   60کارگ اران حوزۀ حکمرانی فضااای مجازی اعلام شااد سااکوی تلگرام، 

 5مصرو پهنای باند کشور را به خود اختصاد داده اس .
میلیون کاربر فعال ماهانه، معادل   22اپ نی  با برخورداری از  رسان واتسپیام

درصاد از جمعی  کاربران  اینترن   کشاور، جایگاه ساوم در فهرسا  ساکوهای    30

 
1. https://dataak.com/1403annual/  

2 .https://dataak.com/1403annual/   .ای گ ارش مرک   توان به پوشاش رساانهمنظور تصادیق این آمار میبه
هاای مجلس نی  مراجعاه کرد کاه عادد ن دیکی در آن برای ساااکوی اینساااتااگرام ذکر شاااده اسااا :  پژوهش

https://is.gd/TyCQy. 
3. https://dataak.com/1403annual/  
4 https://www.researchgate.net/publication/332115862_Platform_Surveillance_and_

Resistance_in_Iran_and_Russia_The_Case_of_Telegram  
5. https://is.gd/zeSwcS  

https://dataak.com/1403annual/
https://dataak.com/1403annual/
https://is.gd/TyCQy
https://dataak.com/1403annual/
https://www.researchgate.net/publication/332115862_Platform_Surveillance_and_Resistance_in_Iran_and_Russia_The_Case_of_Telegram
https://www.researchgate.net/publication/332115862_Platform_Surveillance_and_Resistance_in_Iran_and_Russia_The_Case_of_Telegram
https://is.gd/zeSwcS
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این برنامه در ساارتامبر   1اجتماعی پراقبال در ایران را از آن  خود ساااخته اساا .
طور م مجدد و به2024م در ایران مسادود شاد، اما در واپساین روزهای ساال  2022

مثابۀ نقطۀ تغییراتی چشاامگیر برای قانونی در دسااترس قرار گرف . این رخداد به
های هایی که از رصاد دادهطور مثال، بر اسااس گ ارشبرخی ساکوهای ملی بود. به

رساان، در مقطعی  ب رگ در ساطح کشاور تهیه شاده اسا ، رفع انساداد این پیام
 2همراه داش .درصدی بازدید سکوهای ایتا و روبیکا را به  50کاهش 

 منزلۀ خانۀ کار و زندگیگیری: سکو بهو نتیجه بندی. جمع6
اکنون با توجه به اطلاعات تفصیلی و آمارهای متعددی که در بخش پیشین مطرح 

توان دریاف  که ن وۀ مواجهۀ کشاااورهای یادشاااده با نفوذ و فراگیری شاااد، می
گساتر، در مقایساه با ایران، نقان افتراق و اشاتراکی داشاته اسا  که ساکوهای جهان

طراحی و  کنی . اگرچه رویکرد این کشاورها درها اشااره میدر ادامه به برخی از آن
توساعۀ ساکوهای بومی مشاترم بوده اسا ، راهبردهای اتخاذشاده و نتایج حاصال از 

 های چشمگیری دارد. ها تفاوتآن
ای ر نقطهآنچه هر پنج کشااور روساایه، چین، کرۀ جنوبی، ژاپن و ویتنام را د

های ایجابی و ها از اتخاذ سااایاسااا شااادن  هدو آندهد، م ققهمجوار قرار می
اندازی و توساعۀ ساکوهای داخلی اسا . در گرایانه در راساتای طراحی، راهحمای 

های فنی، رعای  اصاااول  واقع، هر پنج کشاااور موفق شااادند با ایجاد زیرسااااخ 
هاای ظااهری و کااربرپسااانادی، باه انتظاارات متعادد،  سااااختااری و توجاه باه جاذابیا 

نیازهای متنوع و سالایق متکثر کاربران خود پاساخ دهند و جایگاه ساکوهای ملی را 
 های اجتماعی پراقبال کشور ارتقا دهند.  ها و رسانهبه صدر فهرس  شبکه

در این میاان کشاااورهاایی ماانناد روسااایاه و چین، باا مسااادودساااازی و 
ای  اند و راه را تا اندازهکردن  رقبای خود، تا حدی از مصاائب مسایر کاساتهجاننیمه

اناد. کشاااورهاایی نظیر کرۀ جنوبی، ژاپن و ویتناام خود را باه برای خود هموار کرده
اناد. هر دو گروه، باا  اناد و معبر  دشاااوارتر را برگ یادهمیادان  رقاابتی برابر افکناده

های متفاوت، موازین، اب ارها و رویکردهای ساایاساای و اجتماعی خود، به اسااتدفل
 اند.  هدو نائل آمده
هایی مشاابه با  برداشاتن در این راه و اتخاذ سایاسا رغ  گامعلی اما، ایران،

روساایه و چین در راسااتای مساادودسااازی، اگرچه شاامار چشاامگیری از کاربران  
 

1. https://dataak.com/1403annual/  
2. https://dataak.com/1403annual/  

https://dataak.com/1403annual/
https://dataak.com/1403annual/
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اینترن  را به بسااترهای داخلی جذ  کرده اساا ، کماکان موفق نشااده اساا  که 
ک  یکی از ساکوهای ملی خود را در میدان رقاب  با همتایان خارجی به صادر  دسا  

های پراقبال برساااند. واقعی  آن اساا  که خلأ چند سااالۀ حضااور  جدول برنامه
ها و سااکوهای قدرتمند بومی موجب شااد فضااای مجازی ایران در حوزۀ شاابکه

های اجتماعی ت   سایطرۀ ساکوهای جهانی قرار گیرد و کاربران  پرشاماری  رساانه
وکار و کنشااگری  مجازی خود برگ ینند؛  های اجتماعی، کساابها را برای تعاملآن

ساااختن  آن امری فرایندی که با توجه به ماهی  و اقتضااائات  این م یط، معکوس
های کاربری  بخش چشامگیری از حساا صاعب و دشاوار اسا . صاف ات  شاخصای و 

اعضااای جامعه، پیوند م کمی با زیساا  روزمرۀ آنان دارد و برای افراد پرشااماری 
هاای مرجع و حلقاۀ  کننادگاان، گروهمثااباۀ من لگااهی برای تعاامال باا خاانواده، دنباالباه

دوساتان، و درگاهی برای ورود به فضاای مجازی و م تواهای روزانۀ آن م ساو   
 شود.  می

های مختلف اجتماعی کارکردهای  همچنین، ساااکوهای دیجیتال برای گروه
هاای هاای مجاازی، بااشاااگااهی مجاازی، کاارگااههاامتفااوتی دارد، ازجملاه فروشاااگااه

های مجازی که در همۀ موارد با یا بدون  های مجازی، آموزشاگاه، نمایشاگاهمجازی
هاای منادان و طیفازای فی یکی و م ال مراجعاۀ مشاااتریاان، هنرجویاان، علاقاهمااباه

های رفته حساا این ترتیب، رفتههای گوناگون اسا . بهمتنوعی از کاربران با انگی ه
فردی، اجتماعی، و  کاربری  شاخصای افراد در ساکوهای اجتماعی به بخشای از هوی 

خود، خانواده،   ریکه در آن تصاو  هاییهصف ها و شود. حسا شغلی آنان تبدیل می
خاد و   یهاها و دساتاوردها، مناساب مهارت  ها،یمند کاران، علاقهدوساتان و هم

 و  یاسااایاسااا  ،یفرهنگ  ،یاجتمااع  یهاادگااهیاخود، د  ۀروزمر  یاز زنادگ  ییهاابرش
  ؛ گذارندیمورد پسند خود را به اشترام م  ی، و م تواهایو اعتقاد  یمذهب  ورهاییاب

پااساااخ    گرانید  یباه نظرات و باازخوردهاا  ؛نناد کیابراز نظر م  وآن گفتگو    باارۀدر
 تالیجید ات یمختلف در ح یان او به  ؛کنند یرا بازنشار م گریکد یمطالب    ؛دهند یم

از این منظر سااکوی اجتماعی این ظرفی  را   .پردازند یم یخود به کنشااگر ۀروزان
همین دلیل، دارد که آمیختگی عمیقی با سااابک زندگی افراد داشاااته باشاااد. به

 مهاجرت از آن به سکویی دیگر، معموف  فرایندی سهل و عاری از چالش نیس . 
  ؛ در این شرایط، گویی که فرد قصد دارد از سکونتگاه دیجیتال خود جدا شود

های خود آراساته و آن را کانون بساتری که آن را مطابق  سالایق، علایق و رج ان
های اجتمااعی سااااختاه اسااا . یا در رابطاه با ها و جهاانارتباان خود با افراد، گروه
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وکار   دادن فضاای کسابمعنای ازدسا مشااغل دیجیتال، مهاجرت از یک ساکو به
تدریج پایگاهی از مشتریان بر م ور آن شکل  پایداری اس  که طی چندین سال به

 اس .   گرفته
ای باه پادیادۀ ظهور ساااکوهاای بومی نگریساااتاه شاااود،  اگر از چنین دریچاه

پاذیر خواهاد بود. در چنین هاا برای جاذ  هر یاک نفر کااربر، درمدشاااواری  کاار آن
ها پذیری آنرغ  مساادودبودن  برخی بسااترهای خارجی، دسااترسمیدانی که علی

ای م سااو   ها کار  چندان پیچیدهطور کامل قطع نشااده اساا  و اتصااال به آنبه
شااود، رساایدن به کاربران  فعال  پرشاامار و چندین میلیونی برای سااکوهای  نمی

شااود. همچنین، با نگاه از این دریچه، این داخلی، دسااتاوردی ب رگ م سااو  می
فه  خواهد بود که رفع مساادودی از سااکویی خارجی، چنانکه در واقعی  نی  قابل

شاعاع قرار الساطور پیشاین اشااره شاد، می ان بازدید از ساکوهای داخلی را ت  
دهد، چراکه در بسایاری از موارد، اتفاقی که در عمل افتاده اسا ، نه مهاجرت، می

سااکویی بوده اساا . در واقع، آنچه گاه، و نه در پذیر  بینجایی بازگشاا بلکه جابه
هااسااا  ناه ت ول  بنباادین   شااانااختی انتخاا دهاد تغییر روشهماۀ موارد، ر  می

ها. مجموعۀ این شارایط موجب شاده اسا ، کماکان پس از گذشا   قریب به رج ان
ترین ساااکوی داخلی، جاایگااه چهاارم را در یاک دهاه از فعاالیا   نوظهوران، م بو 
که با رتبۀ نخساا    آورد، درحالی دساا بهفهرساا  سااکوهای پرطرفدار کشااور  

 میلیونی در تعداد کاربران  فعال  ماهانه دارد.   14مسدودشده، اختلافی  
توان گف  سااکوی اجتماعی مانند در تبیینی اسااتعاری از این وضااعی  می

ای اسا  که ممکن اسا  چند پله ه  داشاته باشاد، اما شاخصای که در آن خانه
برود، تنها  برای مجه  به آساانسااکن اسا  حاضار نیسا  آن را ترم کند و به خانه

ده، باه فضاااا و م لاۀ آن عاادت کرده و در آن باه این دلیال کاه در آن خااناه جاا افتاا
واسااطۀ امکانات  مطلو  آن روابط همسااایگی و اجتماعی عمیقی دارد، در آنجا به

کند؛ هر چند احسااس امنی  با  راح  اسا ، همچنین در آن احسااس امنی  می
ارتبااطاات توان آن را باا مضااامون »خود  امنیا  متفااوت بااشاااد؛ رویکردی کاه می

 دانس  و توضیح داد. یک منطبق  افتادگو هراس از تک  یاشبکه
و نیمۀ نخسا     80رفته در دهۀ ای اسا  که اهمی  زمان  ازدسا اینجا نقطه

شاود. کشاورهایی مانند روسایه و کرۀ شامسای، به ن و  آشاکارتری درم می  90دهۀ 
جنوبی، ضاامن درم تغییر الگوهای حضااور در فضااای مجازی و سااکوم ورشاادن   

و   هاها نی  بر آن تیکید شااد، با اقدامگانۀ بخش یافتهمصاارو، که در مضااامین  پنج
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ها هوی ، حلقۀ هنگام، بساترهایی فراه  آوردند که کاربران  آنهای بهسایاساتگذاری
هاای سااایااسااای،  گیریهاای اجتمااعی، جها روابط، پیونادهاای خاانوادگی، زنجیره

ها پیش در آن تعریف کرده و های اقتصاادی و نظام ارتباطی خود را از ساالفعالی 
اند، به م یط کاربری  آن با آن راح  ،اند اصاطلاح در آن جا افتادهاند و بهشاکل داده
کنند و در یک کلام، سااکو برای آنان  اند و در آن احساااس امنی  میعادت کرده

های ت قیق و توساعۀ این بساترها نی  با  عرصاۀ کار و زندگی اسا . مدیران و گروه
هاای خود را منطبق باا  هاای فزم، امکااناات و خادماات برنااماهبرخورداری از حماایا 

کنند تا میدان  دیدترین ت وفت در حوزۀ سااکوهای دیجیتال، مداوم روزآمد میج
هاا، چراکاه ظرفیا  هاای همتاایاان  جهاانی واگاذار نکنناد،رقاابا  را در برابر قاابلیا 

هاا را باه بساااترهاایی م بو  برای هاای ساااکوهاای جهاانی، آنهاا و قاابلیا جاذابیا 
کنندۀ هنجار کاربران بدل کرده اسا  و عنصار م بوبی ، خود یکی از عوامل تولید 

 های رفتاری اس . اجتماعی و گرایش
این نکته را نی  باید در نظر داشا  که در هر شارایطی، گروه چشامگیری از 

هاای مختلف تماایال دارناد ساااکویی خاارجی را برای کااربران باا اهاداو و انگی ه
زماان در دو یاا چناد ساااکو باه طور ه هاای اجتمااعی خود انتخاا  کنناد یاا باهتعاامال

کنشااگری دیجیتال برردازند. ممکن اساا  ارتباطات اجتماعی خود را در سااکوی  
های مورد علاقۀ خود را در بساترهای جهانی  بومی کشاور خود انجام دهند و چهره

وکاری داشاته باشاند که بخواهند آن را دنبال کنند یا برعکس؛ ممکن اسا  کساب
دلیل در ساطح فرامرزی نی  توساعه دهند؛ ممکن اسا  دوساتانی داشاته باشاند که به

در سااکویی دیگر عضااوی  یابند؛ ممکن اساا  به ها ناگ یر باشااند  ارتبان با آن
های تولید م توای دیجیتال اشااتغال داشااته باشااند و اینفلوئنسااری یا دیگر حوزه

برای اف ایش بازدید، ساکوهای جهانی را برای انتشاار انتخا  کنند؛ و دفیل متنوع 
دهد.  ساوی بساترهای دیگری ساوق میدیگری که هر کدام گروهی از کاربران را به

ها نتایج توسااعۀ قدرت  انتخا   کاربران و ای، این گونه پدیدهدر عصاار تکثر رسااانه
 شود.  امری مطلو  تفسیر می
گیرد، شاده، آنچه در ت لیل نهایی، مبنا قرار میهای مطرحبا توجه به توضایح

بندی ساکوهای اجتماعی اسا ، نه ل وما  جایگاه بساترهای بومی در فهرسا  رتبه
طور مثال، در آمارهای  تعداد کاربران ساااکوهای جهانی در یک کشاااور؛ چنانکه به

  65و  1،اپرساااان  آزاد واتسمیلیون کاربر برای پیام  72م روسااایه، 2025ساااال  

 
1. https://backlinko.com/whatsapp-users  

https://backlinko.com/whatsapp-users
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اما، در میان    1میلیون کاربر برای ساکوی مسادودشادۀ اینساتاگرام ثب  شاده اسا .
میلیون   92کنتاکته با بیش از این ارقام، واقعی   مه  آن اسا  که برنامۀ بومی  وی

به تعبیر دیگر، فارغ از می ان    2ترین ساکوی اجتماعی در روسایه اسا .کاربر، پراقبال
اساتقبال کاربران از ساایر بساترهای دیجیتال، که حق طبیعی آنان اسا ، آنچه در 

اصالی  کنتاکته به ساکوی  جریانشادن  ویتبدیل اینجا برای روسایه موضاوعی  دارد
 کشور و حفظ مرجعی  سکوم ور، یا همان مرجعی  پلتفرمی، اس .  

که در فضاای مجازی  کرۀ جنوبی نی ، وضاعی  مشاابهی حاک  اسا . درحالی
میلیون   24م برای سکوی  آزاد  اینستاگرام در این کشور،  2025طبق آمارهای سال 

میلیون کاربر    48برابری    ، برنامۀ کاکائوتام، با آمار  دو3کاربر فعال ثب  شاده اسا 
 شود.  فعال، پرطرفدارترین بستر اجتماعی دیجیتال در کشور م سو  می

میلیون کاربر    5/55طی همین سااال برای اینسااتاگرام قریب به  در ژاپن نی 
  97ساکوی فین با اختلافی چشامگیر و بیش از  اما  4فعال ماهانه ثب  شاده اسا ،

 میلیون کاربر فعال ماهانه، پیشتاز اس . 
رغ  آنکه با انساداد و م، علی2025در ویتنام ه  ساکوی اینساتاگرام در ساال  

که در   5میلیون کاربر فعال ماهانه داشااته اساا   5/10م دودیتی مواجه نیساا ، 
میلیون، آمار در خور توجهی    77، مقایساه با تعداد کاربران فعال ماهانۀ ساکوی زلو

 شود.م سو  نمی
هایی نظیر مقایساۀ تعداد  های انتقادی ممکن اسا  شااخصدر برخی دیدگاه

کااربران  فعاال میاان دو ساااکوی متشااااباه برای احراز مرجعیا  پلتفرمی، معرو و 
کنتاکته دلیلی طور مثال، تعداد کاربران  یک سااکو مانند ویکارامد تلقی نشااود؛ به

بر مرجعی  آن در میان کاربران روساایه پنداشااته نشااود. پاسااخ به این دیدگاه را 
توان از دو زاویه بیان کرد. زاویۀ نخسا  ناظر به بساط مفهومی  نظریۀ اساتفاده و می

ای فعافنه، در راساتای انتخا   خشانودی اسا  که بر مبنای آن، کاربران به شایوه
های آنان دارد، دسا  به ای که بیشاترین انطباق را با نیازها، اهداو و انگی هرساانه

ای کاه نتواناد رضاااایا  و زنناد. باه بیاان دیگر، کااربران از رسااااناهگری میگ ینشااا
کنند. اگرچه در عصار تکثر، ها را تیمین کند اساتقبال و اساتفاده نمیخشانودی  آن

های متعددی را امت ان کنند و م ک ب نند، تداوم مصرو، افراد ممکن اس  گ ینه

 
1. https://napoleoncat.com/stats/instagram-users-in-russian_federation/2025/05/ 
2. https://vk.company/en/press/releases/12005/  
3. https://worldpopulationreview.com/country-rankings/instagram-users-by-country  
4. https://www.digitalmarketingforasia.com/2025-social-media-in-japan/  
5. https://datareportal.com/reports/digital-2025-vietnam  

https://napoleoncat.com/stats/instagram-users-in-russian_federation/2025/05/
https://vk.company/en/press/releases/12005/
https://worldpopulationreview.com/country-rankings/instagram-users-by-country
https://www.digitalmarketingforasia.com/2025-social-media-in-japan/
https://datareportal.com/reports/digital-2025-vietnam
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ها و ها در پاسااخگویی به خواساا رسااانه  مثابۀ شاااخصاای روشاانگر، به توانشبه
هاای  پاایگااه در همین علا  اسااا  کاهانتظاارهاای کااربرانشاااان وابساااتاه اسااا . باه

شاده در اعلام آمارهای مرتبط با ساکوهای اجتماعی، معموف  تعداد کاربران  شاناخته
؛ چراکاه در تعریف  2ناامیناه کااربران  ثبا   گیردمبناای گ ارش قرار می  1فعاال  مااهااناه

هر دو معیاار »فعاالیا ک و »تاداوم  آنک ل ااظ شاااده اسااا ؛    3»کااربر فعاال  مااهااناهک
نامی، بنا به دفیل مختلف،  هایی که شاامار چشاامگیری از کاربران  ثب مشااخصااه

ممکن اساا  فاقد آن باشااند. از سااوی دیگر، ماهی  غیرمرک ی و فراجغرافیایی  
های های ممکن را جهانی سااخته اسا  و پیشارف فضاای مجازی، گساترۀ انتخا 

دهد؛  های دساااترسااای را مداوم کاهش مینی  موانع و م ادودی  ف اینادۀ فنااوری
توان گف  اکنون کاربر  جوینده، کاربر  یابنده اساا  و تفاوت، اغلب، و عبارتی، میبه

نه همواره، تنها در صاعوب  و ساهول  دساترسای اسا . بنابراین، در چنین شارایطی،  
عضاوی  و فعالی  مداوم کاربران در ساکویی اجتماعی، ه  نشاانگر  انتخا   آن در 

معنای آن اساا  که کاربران، سااکوی مورد نظر را به  فرایندی آگاهانه اساا  و ه 
 اند. متناسب با نیازها و انتظارات خود یافته

حال، شاااخصاای  کند، درعینای به تبیین این ارقام کمک میآماری مقایسااه
دسااا   راهنما را برای می ان نفوذ ساااکوی داخلی مرجع در میان کاربران  خود به

ساال    ییماه ابتدا  شاشدر شاده از ساوی آپارات، های منتشاردهد. طبق گ ارشمی
  ون یلمی 2٫5به  کی، ن داین ساکودر   شادهیبارگذار یدئوهایتعداد کل و  ش،1403

ه ار ویدئو در ماه اساا .    420طور میانگین معادل تقریبا   که به  4بوده اساا   دئویو
کنتاکته،  های منتشارشاده دربارۀ عملکرد ویاین در شارایطی اسا  که طبق گ ارش

  13م، می بان  بارگذاری  2025تنها در ماه ژوئن   5ویدئوکیاین ساااکو در بخش وی
این اعداد    6ه ار قطعۀ ویدئویی از سااوی کاربران  خود بوده اساا .  700میلیون و 

کنتاکته در شاده روی ساکوی ویمعنای آن اسا  که تعداد ویدئوهای بارگذاریبه
برابر  ساکوی آپارات اسا ؛ در حالی که جمعی  کاربران    32طول یک ماه، بیش از 

اینترنا  در روسااایاه کمتر از دو برابر تعاداد کااربران  اینترنا  در ایران اسااا . این 
شاوندگان  این پژوهش اسا  که در بخش هایی از ساوی مصااحبهها ملید پاساخداده

 
1. Monthly Active Users (MAU) 
2. registered user 
3. https://www.investopedia.com/terms/m/monthly-active-user-mau.asp  
4. https://is.gd/Aw9FQd  
5. VK Video 
6. https://is.gd/jUDt08  

https://www.investopedia.com/terms/m/monthly-active-user-mau.asp
https://is.gd/Aw9FQd
https://is.gd/jUDt08
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بندی  یک صااورتجهان ان یبا همتا اسیدر ق  ییشااکاو م تواها با مضاامون  »یافته
ش، ویادئوهاای  1403شااااد. همچنین، طبق گ ارش وبگااه آپاارات، در سااااال  

دسا  آورده  میلیارد بازدید به  20شاده در این ساکو، در مجموع ن دیک به  بارگذاری
ویدئو در سااه ماهۀ دوم  سااال  کیدر مقابل، میانگین بازدیدهای روزانۀ وی  1اساا .
  2میلیارد رسید.  3/3م، به عدد   2025

هاای یاک هفتاۀ  شاااده این اسااا  کاه تعاداد باازدیاد معناای دو آماار مطرح
ویدئو برابر با تعداد کل  بازدیدهای سااافنۀ سااکوی آپارات اساا . این آمار  کیوی
روشنی رابطۀ حج  م توای یک سکو و می ان استقبال و بازدید کاربران از آن را به

دهد. توجه به این نکته فزم اسا  که این مقایساه، میان ساکویی ملی با  نشاان می
ویدئو و ه  آپارات، هر دو کیسااکویی جهانی صااورت نگرفته اساا ؛ بلکه ه  وی

ها تیمین گذاری اصالی  آنساکوهای بومی در کشاورهای مبد  خود هساتند که هدو
 بستری مشابه با یوتیو  بوده اس .  

هاایی نظیر آنچاه اشااااره کردی ، مفهوم  توان گفا  شااااخصدر مجموع، می
ن و مطلوبی  تر، »مرجعی  پلتفرمیک را بهای وسایع»ساکوی مرجعک و در گساتره

سااازد سااکوی دیجیتال برای آنکه به م ل  کند و روشاان میتبیین و ترساای  می
ها پیوند یابد، باید واجد چه اساااتقرار کاربران تبدیل شاااود و با زندگی  روزمرۀ آن

 های مشخصی باشد.مختصات و ظرفی 

 تعارض منافع  
 یس .  نع گونه تعارض مناف یدهاین مقاله مشمول  

 مشارکت نویسندگان  
 .اند   یکسان داشتهکیف این مقاله مشاریلنویسندگان در ت

 اصول اخلاقی
  ادبی،   سرق   جمله  از  ،نشر  اخلاق  از  کامل  طوربه این مقاله،    انتشار  در نویسندگان  

تجاری     منفعپرهی  داشته اس ؛    دوگانه انتشار  و  ارسال  یا   هاداده  جعل  رفتار،سوء
رد. این مقاله حاصل ت قیقات خود نویسندگان اس  و اصال  ندا  وجوددر این راستا  

  داده نشده اس .   یمقاله به هوش مصنوع   نیا  ف یتیلاند.  م توای آن را اعلام داشته

 
1. https://www.aparat.com/v/fnvf84s?playlist=1864352  
2. https://vk.company/en/press/releases/12064/  

https://www.aparat.com/v/fnvf84s?playlist=1864352
https://vk.company/en/press/releases/12064/
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 گواهی تیییدیۀ اخلاقی مقاله )کد اخلاق( 
https://ethics.research.ac.ir/ProposalCertificateEn.php?id=829186&Pri
nt=true&NoPrintHeader=true&NoPrintFooter=true&NoPrintPageBor
der=true&LetterPrint=true 

 هادسترسی به داده
ها در این در صاورت نیاز به اطلاعات بیشاتر درخصاود ن وۀ تج یه و ت لیل داده

 مقاله، با نویسندۀ مسئول مکاتبه فرمایید.

 منابع
از نگاه کاربران   یمطلو  بوم رسااانامیمشااخصااات پ»(.  1402ج، کارخانه ا. ) یاکبرزاده جهرم

باارنااامااه  ایااجااغاارافاا.  یکراناایااا .  170–152  :(2)13  .ی اماانااطااقااه  ی  یاارو 
https://doi.org/10.22034/jgeoq.2023.381847.3992. 

جوانان: مطالعه    یو سابک زندگ  ینترنتیا  یاجتماع ی هاشابکه»(.  1391م. )  یابیافراسا  ،ح ریبشا
ماجاااز  نیاتاربا رگ  ی ماورد .  62–31  :(1)5  .یفارهاناگا  قاااتیاتا اقا.  کانیاارانایاا  ی جاااماعااه 

47.pdf-9495-https://ensani.ir/file/download/article/20130611083843. 
روی پیش  م ورمخااطاب  راهبرد  ترینمه   ای،رسااااناه  ساااواد  ۀتوساااعا»(.  1391و ع. )لبیچران

.  108-93  (:1)23  .رسااااناه ک. فصااالنااماۀکشاااور  ای رسااااناه  و  فرهنگی  هاای ساااازماان
https://qjmn.farhang.gov.ir/article_53388.html. 

  ی هاا  یاقاابل  شیملثر بر اف ا  یعوامال فرهنگ  ی ساااازمادل»(.  1404ا. )  زاده،یع، زابلی  پورجعفر
  .ارتباطات –مطالعات فرهنگ. ک(ندهیآ ی هاانداز و فرصااا )چشااا   یداخل ی هاپلتفرم ییایپو
26(69): 123–145 .oi.org/10.22083/jccs.2025.440944.3836https://d. 

: از منازعه بر سار نهاد  رانیدر ا ییدئویو ی هاپلتفرم  ی گر یو تنظ  یحکمران»(.  1403ح. )  یحسان
.  48–33  :(10)5  .نینو  ی هاای حقوق فنااور.  کم توا )مورد مطاالعاه: آپاارات(  لیاتاا تعاد  یمتول

oi.org/10.22133/MTLJ.2024.435273.1291https://d. 
 .و ارتباطات  یمطالعات فرهنگفصاالنامۀ  .  ینترن کدر ا نناز جتماعیا  »مسائل(.  1384). ا  راودراد
1(2): 79-87 .https://www.jcsc.ir/article_44587.html. 
انواع »خودک در   انیارابطاه م  یبررسااا»(.  1395توتااخااناه م. )  ییموف   ،د  یساااجااسااا  یمیرح

اسالام  . ککلو  دات کام   یساا  ی : مطالعه موردیاجتماع  ی هاجوانان در شابکه یخودگشاودگ
 .oi.org/10.22081/jiss.2016.22419https://d. 158–133 :(2)4 .یو مطالعات اجتماع

جوانان با اساااتفاده از   یمل  یهو  یارائه مدل تقو»(.  1397م. ) ییموف   ،ن  یروشاااندل اربطان
– 119  :(42)19  .ارتبااطاات–مطاالعاات فرهناگ.  یکداخل  یاجتمااع  ی هااشااابکاه  ی هاا یاظرف

143 .6.pdf-42-9868-https://ensani.ir/file/download/article/1540105047. 
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