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Introduction: The purpose of this research was to identify and analyze the 

factors affecting the success of sports reporters. 

Methods: Qualitative research with a systematic exploratory approach was 

chosen. The statistical population of the research includes professors of sports 

management and the field of media with at least two researches in the field of 

the research topic, prominent sports journalists with at least 10 years of 

experience and more than a bachelor's degree, and managers in charge of 

publications, radio and television programs with management experience of 

more than 5 years and education was more than bachelor's degree. The 

approximate number of the statistical population was 44 people. The statistical 

sample was selected based on reaching theoretical saturation (18 people). The 

research tool included a systematic library study and exploratory (semi-

structured) interview. The validity of the tool was evaluated and confirmed 

based on the validity of the sample, expert opinion, and agreement between the 

correctors. In order to analyze the findings, a multi-stage conceptual coding 

method with a systemic analysis approach was used. Based on the extracted 

conceptual framework, 4 subcategories and 30 open codes were obtained.  
Results The results of selective coding indicated that journalists who possess 

technical factors such as the use of technology, content production, media 

communications, technological literacy, and media literacy; individual factors 

such as personal traits, job-related personal characteristics, personality traits, 

self-awareness, and personal growth; and social factors such as social 

influences, social interactions, and social responsibility are more successful in 

the field of sports journalism compared to their peers.  

Conclusion: The results of the present research can provide the basis for the 

development of specialized journalism in sports and the orientation of sports 

science specialists in this field. 
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Extended Abstract 
 

Introduction  

For a long time, the term press included the four main mass 

communication media, i.e. newspaper, magazine, radio and television. 

The press can be divided into categories such as political, economic or 

sports in terms of subject matter, and in terms of geographical coverage, 

it can be divided into international, national, regional and local. Among 

mass media, the press is of particular importance as an influencing 

factor on society's culture; because they are more durable and on the 

other hand, it is possible for people to access them again in a relatively 

long time. Even the installation of some pictures of athletes by 

teenagers and young people in their rooms is a proof of this. Today, the 

sports press has such amazing power that they can produce special 

features full of photos, news, commentary and analysis in the best 

possible quality and make them available to millions of readers, just a 

few hours after the closing ceremony of an international sports event. 

This demonstration of power is due to numerous and efficient factors 

that can be seen in a wide range of reporters, photographers, journalists, 

news agencies, information technology, distribution network and other 

factors involved. 
Methods  

The research method was a qualitative study with a systematic 

exploratory approach and a thematic approach (Glaser et al., 2011). The 

statistical population of the research includes professors of sports 

management and the field of media with at least two researches in the 

field of the research topic, prominent sports journalists with at least 10 

years of experience and more than bachelor's education, and managers 

in charge of publications, radio and television programs with 

management experience of more than 5 years. And the education was 

more than a bachelor's degree. The approximate number of the 

statistical population was 44 people. The statistical sample was selected 

based on reaching theoretical saturation (18 people). The research tools 

included systematic library study and exploratory (semi-structured) 

interview. The extraction of components was done by examining the 

basics and background through the study of documents, books and 

articles including domestic and foreign sources. Interviews were used 

to complete and adapt the factors and relationships identified in the 

library study. The interviews were conducted based on the pre-designed 

analytical framework. Before each interview, the previous interviews 

were analyzed and used as the basis for the new interview. The validity 

of the instrument was controlled and evaluated using the qualitative 

methods mentioned above. 

 
Results  

The research findings include the coding framework of components and 

the conceptual model derived from it. Initially, after analyzing the 

conducted interviews, 196 initial codes were extracted. However, 

through further review, duplicate, parallel, and less frequent codes, as 

well as those with limited theoretical support, were removed based on 

the opinions of the research team experts. As a result, the extracted 

conceptual framework consisted of 3 core codes, 13 subcategories, and 

73 open codes. The coding results are presented in Table 3. The results 

of selective coding revealed that journalists who possess technical 

factors such as the use of technology, content production, media 

communications, technological literacy, and media literacy; individual 

factors such as personal traits, job-related personal characteristics, 

personality traits, self-awareness, and personal growth; and social 

factors such as social influences, social interactions, and social 

responsibility are more successful in the field of sports journalism 

compared to their colleagues. 

 

 

 

Conclusion  
At the same time, success in any job position requires that a 

person knows how to do his job optimally, and achieving this 

is not possible unless he is aware of the different dimensions 

of the job and the characteristics and competencies that a 

person should possess. Be them as mentioned, in order to 

succeed in any profession or occupation, a suitable and 

competent person who is properly selected for that position 

must know his work well. Job analysis helps to discover what 

the desired job is, it's shaping elements, and the 

requirements, characteristics, and competencies required for 

each job. In the field of sports journalism, a complete 

understanding of the job and the examination of its 

dimensions and strategies for the development of capabilities 

can provide the basis for the development of this field in our 

country. Therefore, paying special attention to sports 

journalists and laying the groundwork for improving their 

skills can provide the basis for improving the media 

environment and people's tendency to consume domestic 

media. Therefore, the formation of the specialized field of 

sports journalists in the Ministry of Sports and Youth and 

sports federations, the development of the interaction 

between clubs and journalists, as well as the attention of 

sports organizations to the development of journalistic 

capacities and enhancing the capabilities of journalists can 

create the field of skill development of journalists. At the 

same time, the efforts of universities to hold specialized 

courses and also create student press can be very important. 

It is hoped that the results of the present research will provide 

the basis for the development of specialized journalism in 

sports and the orientation of sports science specialists in this 

field. 
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  ها:واژهکلید
 خبرنگار ورزشی،

  ای،سواد رسانه
 گزارشگری ورزشی،

 مصاحبه ورزشی،  

 

 بود.  شناسایی و تحلیل عوامل مؤثر بر موفقیت خبرنگار ورزشیهدف از این پژوهش،  :مقدمه

اساتید جامعه آماری پژوهش شامل مند انتخاب شد. تحقیق از نوع کیفی با رویکرد اکتشافی نظامروش پژوهش: 

مدیریت ورزشی و حوزه رسانه با حداقل دو پژوهش در زمینه موضوع پژوهش، خبرنگاران مطرح ورزشی باسابقه حداقل 
های رادیویی و تلویزیونی باسابقه مدیریتی ها، برنامهسال و تحصیلات بیش از کارشناسی و مدیران مسئول نشریه 10

نمونه آماری بر مبنای رسیدن  نفر بود. 44تعداد حدودی جامعه آماری،  سال و تحصیلات بیش از کارشناسی بود. 5بیش از 
ای نظامند و مصاحبه ابزار پژوهش شامل مطالعه کتابخانه نفر(. 18) صورت هدفمند انتخاب شدندبه اشباع نظری به

صححان ارزیابی و تأیید روایی ابزار بر اساس اعتبار نمونه، نظر خبرگان و توافق بین م اکتشافی )نیمه ساختارمند( بود.
بر اساس  ای با رویکرد تحلیل سیستمی استفاده شد.ها از روش کدگذاری مفهومی چندمرحلهگردید. جهت تحلیل یافته

 . کدباز به دست آمد 30مقوله فرعی و  4شده، چارچوب مفهومی استخراج

، محتوا دیتولی، کاربرد تکنولوژخبرنگارانی که از عوامل فنی نظیر نتایج کدگذاری انتخابی نشان داد که یافته ها: 

مربوط به  یفرد یژگیو ی؛فرد یهایژگیو ی، عوامل فردی نظیرارسانه سوادی و تکنولوژ سوادی، ارسانه ارتباطات
ی و اجتماع تعاملاتی، اجتماع راتیتاثی و عوامل اجتماعی نظیر رشد شخصی وخودشناس ی، تیشخص یهایژگیو،شغل
 . اندی برخوردار باشند، بیشتر از سایر همکاران خود در عرصه خبرنگاری ورزشی موفقاجتماع تیمسئول

تواند زمینه توسعه خبرنگاری تخصصی در ورزش و گرایش متخصصان علوم نتایج پژوهش حاضر مینتیجه گیری: 

 ورزشی به این حوزه را فراهم کند.
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  مقدمه

گرفت. مطبوعات را جمعی یعنی روزنامه، مجله، رادیو و تلویزیون را در برمیچهار رسانه اصلی ارتباط ،ح مطبوعاتلاها اصطمدت
ای و المللی، ملی، منطقهر پوشش جغرافیایی به بینورزشی و ازنظتی چون سیاسی، اقتصادی یا لاتوان ازنظر موضوعی به مقومی

عنوان عامل اثرگذار بر فرهنگ جامعه از اهمیت خاصی برخوردارند؛ زیرا های گروهی مطبوعات بهدر بین رسانه. محلی تقسیم کرد
اد وجود دارد. حتی نصب برخی از تصاویر رنی برای افلاهای نسبتاً طوها در مدتماندگارترند و از طرفی امکان دسترسی مجدد به آن

 (. 2022صدری و همکاران، ) استلب های خود گواهی بر این مطورزشکاران توسط نوجوانان و جوانان در اتاق
یک  یهتوانند به فاصله فقط چند ساعت از مراسم اختتامانگیزی برخوردارند که میامروزه مطبوعات ورزشی از چنان قدرت شگفت

هایی مملو از عکس، خبر، تفسیر و تحلیل در بهترین کیفیت ممکن تولید کنند و در دسترس نامهالمللی ورزشی، ویژهنرویداد بی
نمایی مدیون عوامل متعدد و کارآمدی است که در طیف وسیع آن خبرنگاران، عکاسان، ها خواننده قرار دهند. این قدرتمیلیون
دی اوکا و همکاران، ) خوردمیاندرکار به چشم عات، شبکه توزیع و سایر عوامل دستلاطها، فناوری انگاران، خبرگزاریروزنامه
های جدید ای، منجر به توسعه شکلهای رسانهای ورزشی به همراه رشد و تحول در فناوریرشد روزافزون پوشش رسانه (.2022

و  (وب)موبایل بیسیم به نمایش صفحات اینترنت  هایانتشار و پخش رویدادها شده است. انتشار شخصی اخبار ورزشی با تلفن
ای است های از این دست هستند. اینترنت و ابزار کامپیوتر شکل دیگر رسانهکامپیوترهای دستی از طریق سیستم پیام کوتاه، نمونه

باط تعاملی و محتوای ای با ارتاینترنت رسانه .(2023و همکاران،1فنتون ) استشده طور چشمگیری مطرحکه در دو دهه اخیر به
ها انسان، شرکت و حکومت از سراسر جهان در حال شود و میلیونای است که توسط یک شخص یا سازمان کنترل نمیچندرسانه

نگاری است نگاری و خبرنگاری دیجیتال نوعی جدیدی از فرایند خبرنگاری و روزنامه. با این تفاسیر روزنامهتولید و انتشار آن هستند
، 2آجلاسیدهو)ای در نقاط مختلف جهان کسب کرده استهای اجتماعی جایگاه ویژههای اطلاعاتی و شبکهلطف توسعه فناوریکه به 
. از طرفی با (2022و همکاران، پورزرنگار)ویژه در حوزه ورزش هنوز نتوانسته جایگاه خویش را پیدا کنداما در کشور ما به (،2022

های بدنی و ورزش و همچنین آگاهی بخشی در این های اجتماعی در توسعه فعالیترسانه های موجود و نقشتوجه به ظرفیت
 نگاری ورزشی دیجیتال بسیار حائز اهمیت و شایان توجه است.زمینه، توجه ویژه به حوزه خبرنگاری و روزنامه

مخاطبان تأثیر  توسط اطلاعات یجوجست یشدت بر الگوبه ،یکانال ارتباط کیعنوان به نترنتیدر دسترس بودن احال درعین 
 گاهیجا نکهیا ایو  (ونیزیتلو)زنند در جا می ت خودیهمچنان در موقع ایهای واسطه از کشورها، رسانه یاریگذاشته است. در بس

 3بوکزک)موجود است یکیاطلاعات الکترون میآوردن مردم به حجم عظ یرو زیامر ن نیا لیکه دل (هاروزنامه)ها رو به افول است آن
نگاران شده است. مخاطبان با روزنامه نیارتباط ب یبرا یدیهای جدراه شیموجب گشا نترنتیا . در این راستا(2022و همکاران، 

که مخاطبان در  ینظرات قیویژه از طراند، بهپرداخته مخاطبان نگاران وروزنامه نیب نیتعاملات آنلا یاز پژوهشگران به بررس یبرخ
و معتقدند ارتباطات به وجود آمده بین مخاطبان و  نویسندها میدر سایت نگاریروزنامه یعلم نیپاسخ به اخبار و مطالب آنلا

 .(2022و همکاران، 4دمیر )نگاران ظرفیت زیادی برای متقاعد کردن مخاطبان و جلب توجه آنان داردروزنامه
تواند کارش را به نحو مطلوبی انجام دهد گاه شغلی، مستلزم این است که شخص بداند چگونه میموفقیت درهر جایحال بااین    

. ها باشدباید واجد آن فردهایی که ها و شایستگیو دستیابی به این مهم ممکن نیست، مگر با آگاهی از ابعاد مختلف شغل و ویژگی
درستی برای آن جایگاه شغل، شخص مناسب و باصلاحیتی که بهمنظور موفقیت در هر حرفه یا طور که اشاره شد، بههمان

ی آن و دهندهوتحلیل شغل، به کشف چیستی شغل موردنظر، عناصر شکلخوبی بشناسد. تجزیهشده است، باید کارش را بهانتخاب

                                                 
1 Fenton 

2 Aujla-Sidhu 

3 Boczek 

4 Demir 
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نگاری ر زمینه روزنامهد (.2022و همکاران، 1)پریالت کندهای موردنظر برای هر شغل کمک میها و شایستگیالزامات، ویژگی
تواند زمینه توسعه این رسته را در کشورمان ها میورزشی نیز شناخت کامل شغل و بررسی ابعاد آن و راهبردهای توسعه توانمندی

 فراهم آورد.
شده درج و مطالبها رسانهروند. محتوای شمار می به یهای اجتماعگیری ارزشمؤثری در شکل اریعامل بس هارسانهاز سویی    

ها ضمن رسانهحال درعین(. 2007)کردی،  بگذارد کشور یاجتماع تیو بهبود وضع شرفتیبر پ ییتواند تأثیر بسزامی زین در آن
را باکیفیتی  اتیتمام جزئ که ورزش هستند توسعه از منابع در دسترس و باصرفه برای یکی ،رسانیاطلاع در یداشتن نقش اساس

ها ( اظهار کردند که رسانه2022) و همکاران 2، در این راستا کیم(2023 ،گودز و همکاراندهند )عموم قرار می اریمطلوب در اخت
( نیز بیان 2022) و همکاران 3نقش مهمی در توسعه کمی و کیفی و افزایش آگاهی و دانش شهروندان از ورزش دارند. دی اوکا

( 2023) و همکاران 4پوشش خبری رویدادهای ورزشی داشته باشند و فنتونتوانند نقش مهمی در های ورزشی میکردند رسانه
 های ورزشی نقش مهمی در هدایت ورزشکاران، طرفداران ورزشی و عموم علاقمندان به ورزش دارند.معتقدند که رسانه
 شیو افزا شوق شور و ادجیبا توجه به نقش ورزش در ا یدر سطح جهان یورزش ینگاری و خبرنگارروزنامه تیاهمدر طرف مقابل 

با  ینگاران و خبرنگاران ورزشروزنامه یت کاریمسئول(. 2015و همکاران،  یقاسم)ها در حال گسترش است مردم و ملت زهیانگ
 هارقابت یبر روند اجرا یاز جهات مختلف یهای ورزشنگاران در رقابتتأثیر حضور روزنامه. ها بالا استشغل آن تیتوجه به حساس

 (.2022و همکاران،  5بوکزک) هستعملکرد ورزشکاران تأثیرگذار بوده و  و
هایی از عملکرد های نوین ارتباطی، بخشهای کارشناسانه و استفاده از روشای، تحلیلپوشش خبری دقیق و لحظهبه طور کلی، 

ها نفر در سراسر روز را به میلیونیق و بهها نه تنها اطلاعات دقهای مطرح در این زمینه است. این پوششخبرنگاران و خبرگزاری
المللی نیز کمک از جمله دوستی، صلح و همکاری بین اجتماعی ورزش -فرهنگی هایرساند، بلکه به ترویج ارزشجهان می

، خبرنگاران به عنوان پل ارتباطی بین ورزشکاران و مخاطبان عمل (. در رویدادهای ورزشی2022و همکاران،  6)صدریکندمی
انگیز و پرتنش مسابقات را برای مردم به فرد از لحظات هیجانای منحصر بههای زنده و مستند، تجربهکنند و با ارائه گزارشمی

دهد تا از رویدادها لذت ببرند پوشش جامع و متنوع آنها نه تنها به مخاطبان امکان می(. 2022و همکاران،  7)رامونآورندارمغان می
شود ها باعث میکند. این تلاشهای والای ورزشی و فرهنگی نیز کمک میریافت کنند، بلکه به ترویج ارزشو اطلاعات دقیقی د

به یک پدیده جهانی و فراگیر تبدیل شود که فراتر از مرزهای جغرافیایی،  رویدادهای ورزشی همچون المپیک و مسابقات قهرمانی تا 
در این چارچوب، نگاهی به (. 2023و همکاران،8اولریچ )دهدجهان به هم پیوند می ها نفر را در سراسرها، میلیونزبان و فرهنگ

ها در پوشش تواند ابعاد جدیدی از تاثیر و اهمیت رسانههای آن نیز میها و موفقیتوضعیت خبرنگاری ورزشی در ایران، چالش
کنند تا با استفاده از ورزشی ایرانی نیز تلاش میهای متعدد، خبرنگاران رویدادهای بزرگ ورزشی را روشن کند. با وجود چالش

المللی را پوشش دهند و سهم خود را در ترویج های خود، به بهترین نحو ممکن رویدادهای ورزشی ملی و بینتجربه و مهارت
 .رسانی صحیح ایفا کنندفرهنگ ورزشی و اطلاع

                                                 
1 Perreault 

2 Kim 

3 de Oca 

4 Fenton 

5 Boczek 

6 Sadri 

7 Ramon 

8 Oelrichs 
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 ( بر استقلال شخصی، صدری و همکاران2022) آیوجلا و همکاراننگاران، ای روزنامهحال در جهت توسعه عملکرد حرفهاین با  
طورکلی به ( بر توسعه دانش اطلاعاتی و فناورانه تأکید کردند.2022) و همکاران 1ای و دیمر( بر پایبندی به اخلاق حرفه2022)
 سنده،یعنوان خبرنگار، نوبهکه باشد  رمتخصصیغ یممکن است وجود منابع انسان یهای ورزشدر رسانه ینابسامان لیاز دلا یکی

ای التحصیلان علوم ورزشی، ورزشکاران حرفه، اما این رسته کمتر موردتوجه فارغهستند کار مشغول به ریعکاس، گزارشگر و سردب
ش ای، ورزتواند زمینه توسعه ورزش حرفهنگاری ورزشی میو افراد خبره قرارگرفته است. از سویی توسعه خبرنگاری و روزنامه

نگاران ورزشی بسیار بااهمیت بوده همگانی، ورزش بانوان و بهبود رفتار هواداران ورزشی شود و لذا توجه به موضوع توسعه روزنامه
مندی فردی و اجتماعی افراد متخصص از آن شود، لذا هدف از پژوهش حاضر تواند موجب توسعه این رسته شغلی و بهرهو می

 باشد.بر موفقیت خبرنگار ورزشی میشناسایی و تحلیل عوامل مؤثر 

 شناسی پژوهشروش
روش تحقیق از نوع مطالعات کیفی با رویکرد اکتشافی نظامند با رویکرد تماتیک بود. جامعه آماری پژوهش شامل اساتید مدیریت 

سال و تحصیلات  10 ورزشی و حوزه رسانه با حداقل دو پژوهش در زمینه موضوع پژوهش، خبرنگاران مطرح ورزشی باسابقه حداقل
سال و تحصیلات بیش  5های رادیویی و تلویزیونی باسابقه مدیریتی بیش از ها، برنامهبیش از کارشناسی و مدیران مسئول نشریه

ابزار پژوهش شامل  نفر(. 18) صورت هدفمند انتخاب شدندنمونه آماری بر مبنای رسیدن به اشباع نظری به .از کارشناسی بود
 ای نظامند و مصاحبه اکتشافی )نیمه ساختارمند( بود. کتابخانهمطالعه 

از ها و مقالات شامل منابع داخلی و خارجی انجام گردید. ها با بررسی مبانی و پیشینه از طریق مطالعه اسناد، کتاباستخراج مؤلفه
ها بر اساس استفاده شد. انجام مصاحبهای شده در مطالعه کتابخانهها جهت تکمیل و تطبیق عوامل و روابط شناساییمصاحبه

شده و مبنای مصاحبه جدید های قبلی تحلیلشده از قبل صورت گرفت. قبل از انجام هر مصاحبه، مصاحبهچارچوب تحلیلی طراحی
  گرفتند.قرار می

انتخاب  اریشد. مع یابیانه ارزو رس یورزش تیریمد یهابا استفاده از نظرات خبرگان حوزه ل،یابزارها و چارچوب تحل ییمحتوا ییروا
 سهیمقا قیپژوهش از طر یمرتبط بود. ابزارها یاتجربه حرفه ای قیخبرگان، داشتن حداقل دو پژوهش مرتبط با موضوع تحق نیا

از  میمستق یبازخوردها ،یدرون ییروا شیافزا یبرا. شدند ینیاصلاح و بازب دیو نظر اسات نیشیمشابه در مطالعات پ یبا استانداردها
صورت خلاصه ارائه و به یقبل یهالیتحل جیهر مصاحبه، نتا انیشد. در پا افتیشده دراستخراج یهاافتهیشوندگان درباره مصاحبه

 یرگذاریکرد و مانع از تأث کها کمکدها و مقوله انیروابط م تیروش به شفاف نیشد. ا یآورها جمعشوندگان درباره آننظر مصاحبه
 یلیچارچوب تحل کیها بر اساس مصاحبه تمام. همچنین شوندگان شدمصاحبه یهابر پاسخ فرضشیچارچوب پ یاحتمال
قرار  دیسوالات جد یطراح یو مبنا شدیم لیتحل نیشیپ یهااز قبل صورت گرفت. قبل از هر مصاحبه، مصاحبه شدهیطراح

شده، استخراج یهاتم یاز درست نانیاطم یبرا. کرد نیها را تضمهداد یگردآور ندیفرا یو سازگار ییایپو کرد،یرو نی. اگرفتیم
ها در چند مرحله توسط تم لیتحل نیشد. همچن یبررس یاکتابخانه لیدر تحل شدهییشناسا یهامصاحبه و تم یهاداده انیتطابق م

 .حاصل شود نانیاطم جیشد تا از دقت نتا ینیپژوهشگران مختلف بازب
 سهیبا هم مقا هالیآمده از تحلدستبه جیها توسط چند پژوهشگر مختلف انجام شد. سپس نتاداده،ییبازآزما ییایپابرای سنجش 

سه  یها طداده یکدگذار، یکدگذار یدرون ییایپا. به منظور سنجش را نشان داد هاافتهیو ثبات  یریروش تکرارپذ نی. ادیگرد
حاصل شود  نانیشدند تا اطم ینیشد. در هر مرحله، کدها توسط پژوهشگران بازب( انجام یو انتخاب یباز، محور یمرحله )کدگذار

به اطلاعات  دیجد یهامصاحبه، مشخص شد که داده 18از  پس. همچنین اندو سازگار انجام شده قیطور دقبه هایکه کدگذار
 انیم یسازگار یابیارز یبرا. است ییایپا دییو تأ لیتحل یها براداده تیدهنده کفامسئله نشان نی. اکندیاضافه نم یزیچ نیشیپ

                                                 
1 Demir 
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 هالیتحل انیبالا م یخواندهنده همها محاسبه شد که نشانکدها و مقوله یپژوهشگران بر رو نیمختلف، درصد توافق ب یهالیتحل
 (. 81/0)بود

ها کمک کنند. با ارائه تکرارپذیری یافتهگیری نظریه و اساس انتخاب نمونه این بود که افراد و اطلاعات منتخب بتوانند به شکل
منظور افزایش ها تأثیر نگذارد، بهکه بر نحوه پاسخ گوئی آنطوریها در مسیر پژوهش بهدادن آن شوندگان و قراربازخورد به مصاحبه

شونده که مصاحبهو درصورتیشد آمده تا آن مرحله ارائه میدستروایی درونی اقدام شد. ضمناً، پس از انجام هر مصاحبه، الگوی به
شد تا مصاحبه خالی از هرگونه داد. این کار پس از انجام مصاحبه انجام مینکاتی را نسبت به الگو داشت، موردبحث قرار می

ها طی سه مرحله کدگذاری باز، محوری و انتخابی ها، کار تحلیل آنگیری انجام شود. همزمان با گردآوری دادهفرض و جهتپیش
ها تا زمانی ادامه یافت گیرند. کار گردآوری دادهشروع شد. منابع و متون موجود نیز درروند تکمیل تئوری مورداستفاده قرار می نیز

مصاحبه در طی دورۀ  18افزاید. پس از انجام های او نمیای به دانستهکه پژوهشگر اطمینان حاصل کند که ادامۀ کار نکته تازه
های قبلی بود؛ چرا که درصد ها حاکی از اضافه نشدن دادۀ جدید به دادهدقیقه(، تحلیل داده 60الی  30ا هزمان مصاحبه) شش ماه

 ها پایان داده شد.بنابراین، با رسیدن به حد اشباع نظری، به مصاحبه های آخر تکراری بود؛های مستخرج از مصاحبهبالایی از داده
صورت یک بهشده مدل پژوهش نیز بر اساس روابط شناساییظر چند پژوهشگر انجام شد. کدگذاری با استفاده از مطالعات قبلی و ن

. کدگذاری در سه مرحله کدگذاری اول )باز(، کدگذاری دوم )محوری( و کدگذاری سوم )انتخابی( ترسیم گردیدچارچوب مفهومی 
 اصلی در مدل مفهومی شوند.های ها، سپس ابعاد و در نهایت عاملها تبدیل به مؤلفهانجام شد تا مقوله

 ی پژوهشهایافته
 شده است:گزارش 2پژوهش در جدول نتایج جمعیت شناختی 

 شوندگانمصاحبه دموگرافیک هایویژگی . توصیف2جدول 

صاحبه
کد م

شونده
 

ت
جنسی

 

ن
س

 

ت
لا

صی
سطح تح

 

گروه
صاحبه 

کد م
شونده

 

ت
جنسی

 

ن
س

 

ت
لا

صی
سطح تح

 

گروه
 

 استاد دکتری 41 زن 10 م استاد دکتری 55 مرد 1 م

 استاد دکتری 42 مرد 11 م استاد دکتری 38 زن 2 م

 مدیر دکتری 48 مرد 12 م خبرنگار کارشناسی 37 مرد 3 م

 خبرنگار کارشناسی 39 مرد 13 م استاد دکتری 44 مرد 4 م

 خبرنگار کارشناسی 33 مرد 14 م خبرنگار کارشناسی ارشد 40 مرد 5 م

 مدیر کارشناسی ارشد 47 مرد 15 م استاد دکتری 56 مرد 6 م

 استاد دکتری 40 زن 16 م مدیر دکتری 57 مرد 7 م

 استاد دکتری 39 مرد 17 م مدیر کارشناسی ارشد 51 مرد 8 م

 خبرنگار کارشناسی 35 مرد 18 م استاد دکتری 33 مرد 9 م
 

های انجام در ابتدا بعد از تحلیل مصاحبهها و مدل مفهومی برخاسته از آن است. های پژوهش شامل چارچوب کدگذاری مؤلفهیافته
ها، کدهای تکراری و موازی و با فراوانی کمتر و همچنین کدهایی که کد اولیه استخراج گردید اما با بررسی آن 196شده، تعداد 

شده شامل چارچوب مفهومی استخراجها را تأیید نمودند با نظر اساتید تیم پژوهش، حذف گردیدند. بنابراین مبانی نظری کمی آن
 شده است.گزارش 3کدباز بود. نتایج کدگذاری در جدول  73مقوله فرعی و  13کد محوری،  3

 شدهای مفاهیم شناسایی. کدگذاری سه مرحله3جدول 

 ردیف کدهای محوری هاقولهم کدهای اولیه شوندگانکد مصاحبه

  .1 فنی ایسواد رسانه بررسی منابع معتبر اطلاعات 15. م13. م10. م6. م2م
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  .2 دارمنابع اطلاعاتی اولویت 18. م17. م5. م3م

  .3 های نهفتهشناسایی پیام 17. م15. م13. م10م

  .4 هاساختارشناسی پیام 14. م11. م8. م2م

  .5 کاری شدهمحتوای دست شناسایی 18. م11. م7. م3. م1م

  .6 هاشناسایی منابع اصلی پیام 14. م8. م6. م5. م3م

  .7 درک اهداف خبری 16. م9. م7. م4. م2م

  .8 ها بر مخاطبتحلیل تأثیرات پیام 17. م15. م9. م5. م4م

  .9 هاشناسایی اهداف سیاسی رسانه 15. م11. م7. م4. م3م

  .10 هابه پیام واکنش مخاطبان 18. م15. م12. م8م

  .11 ای جهانیتحلیل سواد رسانه 18. م10. م8. م6. م3م

 مهارت در استفاده از ابزارهای ویدئویی 16. م8. م5. م3م

 سواد تکنولوژی

12.  

  .13 افزارهای تدوینآشنایی با نرم 10. م6. م5. م4م

  .14 تسلط به تجهیزات تولید محتوا 11. م9. م8. م3م

  .15 توانایی تعمیر ابتدایی ابزارها 18. م17. م10. م9. م5م

 های نوینبرداری از رسانهبهره 16. م14. م12. م9. م6م

 ایارتباطات رسانه

16.  

  .17 هاتطبیق اطلاعات برای انواع رسانه 13. م11. م10. م7. م3م

  .18 ایها در محیط رسانهتحلیل تأثیر پیام 18. م9. م6. م5. م2م

  .19 ای ورزشیهای رسانهکمپینطراحی  15. م10. م8. م6. م4م

  .20 هاها در رسانهنظارت بر انتشار پیام 16. م14. م10. م9. م7م

  .21 های جدید در تولید محتوااستفاده از تکنولوژی 18. م15. م10. م7. م5. م1م

 ای متناسبتولید محتوای چندرسانه 14. م8. م6. م3. م1م

 تولید محتوا

22.  

  .23 گری خلاقانهگیری از روایتبهره 15. م9. م7. م5. م2م

  .24 های آماریتولید محتوای مبتنی بر داده 13. م10. م8. م6. م4م

  .25 تدوین محتوای آموزشی برای مخاطبان خاص 17. م11. م9. م5. م3م

 های نوظهورتسلط بر فناوری 16. م12. م8. م4. م3م

 کاربرد تکنولوژی

26.  

  .27 با ابزارهای دیجیتال جدید تطبیق سریع 18. م11. م9. م6. م2م

  .28 کارگیری ابزارهای هوش مصنوعیبه 15. م12. م10. م7. م1م

  .29 افزارهای تحلیل دادهگیری از نرمبهره 17. م11. م8. م4. م2م

 خلاقیت در تولید محتوا 16. م14. م7. م5. م1م

 های فردیویژگی

 فردی

30.  

  .31 هامواجهه با چالشاعتماد به نفس در  17. م14. م9. م7. م5. م2م

  .32 مهارت در تعاملات اجتماعی 18. م9. م8. م7. م3م

  .33 دلی با مخاطبهمدلی و هم 16. م12. م5م

  .34 مداری در تولید محتوااخلاق 9. م8. م5. م3. م2م

  .35 مدیریت هیجانات در شرایط حساس 15. م14. م9. م8. م7. م3م

  .36 برابر فشارهای کاریصبر و تحمل در  16. م14. م9. م7. م2م

  .37 صداقت و شفافیت در ارائه اخبار 14. م10. م7. م5. م1م

 های ورزشیمندی به پژوهشعلاقه 15. م13. م10م

 ویژگی فردی مربوط به شغل

38.  

  .39 استعداد در خبرنگاری ورزشی 18. م7. م6. م5. م1م

  .40 پذیری در قبال اطلاعات ورزشیمسئولیت 8. م7. م3. م3م

  .41 نگرش اجتماعی به دنیای ورزش 10. م8. م7. م3. م2م

  .42 روحیه گزارشگری در رویدادهای ورزشی 15. م10. م9. م7. م3م

  .43 مندی به تحلیل و ارزیابی ورزشعلاقه 9. م8. م4. م1م

  .44 های شخصیتیویژگی توانایی ارتباط مؤثر با مخاطب 15. م14. م8. م6. م3م
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  .45 پذیری در شرایط مختلفقدرت تطبیق 13. م8. م7. م5. م2م

  .46 مهارت در مدیریت استرس 16. م11. م9. م7. م1م

  .47 بحرانی گیری در شرایطتصمیم 13. م10. م6. م5. م4م

  .48 توجه به جزئیات در گزارشگری 12. م9. م8. م6. م2م

 هایادگیری مداوم برای توسعه مهارت 14. م10. م8. م4. م1م

 رشد شخصی

49.  

  .50 تمرکز بر مدیریت زمان مؤثر 13. م9. م7. م5م .3م

  .51 گیریهای تصمیمتقویت مهارت 16. م11. م9. م6. م2م

  .52 افزایش انگیزه برای تحقق اهداف شخصی 17. م10. م8. م5. م1م

 بازبینی مداوم رفتار و عملکرد 16. م10. م6. م5. م2م

 خودشناسی

53.  

  .54 فردی و اعتماد به نفستقویت باورهای  18. م12. م9. م6. م3م

  .55 هاپذیرش اشتباهات و یادگیری از آن 15. م9. م7. م4. م1م

  .56 شناسایی نقاط قوت و ضعف 17. م11. م8. م5. م2م

 های دیگرهمکاری مؤثر با رسانه 15. م13. م8. م4. م1م

 تاثیرات اجتماعی

 اجتماعی

57.  

  .58 فرهنگ جامعهها بر تحلیل تأثیر رسانه 16. م11. م10. م7. م5م

  .59 اینقد رویکردهای رسانه 14. م13. م9. م7. م3م

  .60 ارتقاء سطح آگاهی عمومی 10. م9. م6. م5. م1م

 تعامل مؤثر با مخاطب 17. م9. م8. م4. م1م

 تعاملات اجتماعی

61.  

  .62 ایجاد رابطه پایدار با مخاطب 13. م10. م9. م6. م2م

  .63 های مختلف جامعهبا گروهارتباط مؤثر  14. م12. م8. م5. م3م

  .64 توانایی برقراری ارتباط میان فرهنگی 17. م14. م10. م7. م1م

  .65 های اجتماعیسازی واکنشتحلیل و شبیه 16. م13. م8. م6. م4م

  .66 های ارتباطیمدیریت بحران 18. م9. م7. م5. م2م

  .67 اجتماعیها و نهادهای تعامل مثبت با رسانه 17. م10. م7. م5. م3م

  .68 بینی نیازهای اجتماعی مخاطباندرک و پیش 14. م10. م9. م8. م4م

  .69 تبادل اطلاعات در فضای دیجیتال 15. م12. م8. م6. م1م

 بخشی به مخاطبان در موضوعات اخلاقیآگاهی 9. م7. م5. م3. م1م

 مسئولیت اجتماعی

70.  

  .71 ورزشی های خیریه وحمایت از فعالیت 10. م8. م6. م4. م2م

  .72 ترویج فرهنگ شفافیت و پاسخگویی 11. م9. م7. م5. م3م

  .73 های ذینفع جامعهتقویت ارتباط با گروه 12. م10. م8. م6. م4م

 

 مقوله به دست آمد. 13 اجتماعی و فردی و، کد انتخابی عوامل فنی 3بر اساس جدول بالا، 
 آورده شده است. 1شوندگان، کدگذاری انتخابی انجام شد و نتایج در شکل مصاحبهبا بررسی مبانی نظری و نظر اساتید و برخی از 
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 . مدل مفهومی تحقیق1شکل 

برخوردار باشند، بیشتر از سایر همکاران خود در عرصه خبرنگاری  ، عوامل فردی و عوامل اجتماعی خبرنگارانی که از عوامل فنی
 اند.ورزشی موفق

 گیریبحث و نتیجه
بود. تحقیق از نوع کیفی با رویکرد اکتشافی  شناسایی و تحلیل عوامل مؤثر بر موفقیت خبرنگار ورزشیهدف از این پژوهش، 

نتایج . کدباز به دست آمد 73مقوله فرعی و  13کد محوری و  3شده، مند انتخاب شد. بر اساس چارچوب مفهومی استخراجنظام
ی تکنولوژ سوادی، ارسانه ارتباطات، محتوا دیتولی، کاربرد تکنولوژانی که از عوامل فنی نظیر کدگذاری انتخابی نشان داد که خبرنگار

رشد  و یخودشناسی، تیشخص یهایژگیو،مربوط به شغل یفرد یژگیو ی؛ فرد یهایژگیو عوامل فردی نظیری، ارسانه سوادو 
برخوردار باشند، بیشتر از سایر همکاران ی اجتماع تیمسئولی و اجتماع تعاملاتی، اجتماع راتیتاثو عوامل اجتماعی نظیر ی شخص

ساز و ذاب، پویا، سرنوشتج ایحرفهنگاری روزنامهاند. در این راستا شایان توجه است که خود در عرصه خبرنگاری ورزشی موفق
نگاری رکن چهارم دموکراسی نامهای تلفیقی از علم و هنر، هنر خاصی که لازمه آن ذوق است. روزحال پرتنش است. حرفهدرعین

زنند و با تکنیک های های بینند، حرف میشنوند، مینگاران چشم، گوش و زبان مردم هستند، افرادی که با دقت میو روزنامه
نگاران کنند که باید به چه چیزی بیندیشند. رسانه قدرتی در اختیار روزنامهخاص خود به افراد یک جامعه و چه بسا دنیا دیکته می

آور دنیاست، چراکه نگاران در عین زیبایی و جذابیتی که دارد جزء مشاغل سخت و زیاندهد که سهل ممتنع است، روزنامهقرار می
های ویژه راهبر جا و مناسب و با توجه به تکنیکتوان با استفاده بهگیرند، اطلاعاتی که مینگار در مرکز اطلاعات قرار میروزنامه
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 تیاهمتواند مخاطرات داخلی و خارجی برای کشور به وجود آورد. در طرف مقابل حال میرایط خاص باشد و درعینجامعه در ش
ها مردم و ملت زهیانگ شیو افزا شوق شور و جادیبا توجه به نقش ورزش در ا یدر سطح جهان یورزش ینگاری و خبرنگارروزنامه

شغل  تیبا توجه به حساس ینگاران و خبرنگاران ورزشروزنامه یت کاریسئولم(. 2015و همکاران،  یقاسم)در حال گسترش است 
عملکرد ورزشکاران  و هارقابت یبر روند اجرا یاز جهات مختلف یهای ورزشنگاران در رقابتتأثیر حضور روزنامه. ها بالا استآن

 (.2022و همکاران،  1بوکزک) هستتأثیرگذار بوده و 
گرا و اجتماعی نفس بودن، برونخلاق بودن، با اعتمادبه) های فردیپژوهش، عوامل فردی نظیر ویژگیحال بر اساس نتایج بااین

های فردی و ویژگی (بودن، حس همدلی بالا، بااخلاق بودن، کنترل بالای هیجانات در شرایط، صبر و شکیبایی بالا، صداقت داشتن
تعداد بودن، داشتن مسئولیت اجتماعی بالا، دغدغه جامعه ورزشی را حس کنجکاوری بالا در زمینه ورزش، بااس) مربوط به شغل

 اند.برخوردار باشند، بیشتر از سایر همکاران خود در عرصه خبرنگاری ورزشی موفق (داشتن، داشتن روحیه گزارشگری
که  اعتقاددارنددانند و میای را اغلب از طریق مدارک تحصیلی مورد تأیید پذیرش حرفه( 2017)و کانور  کارپنتردر این راستا 

ت لانیز داشتن تحصی( 2014)فر و پورآزادی  زم برای ورود به حرفه نقش اصلی را دارند. سلطانیلاعات لادر انتقال اط هادانشگاه
ای هعنوان شایستگیای قبلی را بهسابقه تحصـیلی و شـغل حرفه (2010)در حوزه ارتباطات و آگاهی از فضای مجازی، همچنین لین 

هایی مهارت( 2009) کارپنتربر اساس نتایج دانند. همچنین میانسانی در رسانه ورزشی  محور اساسی جهت گزینش نیـروی شاغل
ای و آشنایی با ارتباط فردی حرفه (2013) اوونزمانند نوشتن، تصویربرداری و ویرایش، تفکر انتقادی و دانش دو زبانه، ونگر و 

و مطالعه و تماشای  (2014)تجربه قبلی و مدرک تحصیلی، سلطانی فر و پورآزادی  (2017)تر و کانور دیجیتال، کارپن هایرسانه
سابقه تحصـیلی و ( 2010) لینت در حوزه ارتباطات و آگاهی از فضای مجازی، همچنین لاانتقادی، ممارست و تمرین، تحصی

انسانی معرفی نمودند که تمامی موارد  هت گزینش نیرویمحور اساسی ج های شاغلعنوان شایستگیای قبلی را بهشـغل حرفه

( 1995) همکارانو روتر و  (2013)ریردون و فالین  (،2010)فیشر و جسلمان  .شده در پژوهش حاضر نیز مورد تأیید استمطرح
ت اجتماعی را بعنوان موضع مشترک در خبرنگاران انتظار دارند تا با منابع صمیمیت ایجاد کنند و آن را تشویق کنند تا در لاتعام

هفت بعد اضافی دیگر: دقت، همدلی،  (2017) پنگطول یک تعامل، باورها، تجربیات و دانش خود را نشان دهند. کارپنتر، کیپاک و 
در رفتارها را از جمله ابعاد  پذیریانعطافمی و لات اجتماعی، رفتارهای غیرکلامدیریت تعام گوش دادن فعال، تفسیر و تحلیل،

 ضروری اصحاب رسانه ورزشی معرفی کردند.
باشد. ای و سواد تکنولوژی از عوامل موفقیت خبرنگاری ورزشی میحال بر اساس نتایج پژوهش، عوامل فنی نظیر سواد رسانهبااین

در فنآوری  نگاری و خبرنگاری با توجه به پیشرفتکه قرن بیست و یکم زمان دشواری برای روزنامه کندمیان بی (2005) امسینیر
خود را با توجه به این تغییرات تکنولوژیکی مطابقت دهند  هایمهارتو  هاتواناییانسانی رسانه باید  که منابعزیراارتباطات است؛ 

توجه  خبرنگار در پارادایم خبرنگاری باحال . بااینشتر افراد متناسب با امکانات روز استکه نتایج نظرسنجی حاکی از بروزرسانی بی
. به شودمیعنوان عنصری مهم در نظر گرفته خبری به هایچارچوب گیریشکلبه تأثیر نوع نگرش و ایدئولوژی های خود در 

 جنبه ذاتی هاویژگی این از برخی. بدهد قرار تأثیر تحت ار خبر یک یه دیدتواند زاوهای فردی یک خبرنگار میهمین دلیل ویژگی
 این از برخی. نمود شکوفا دادن، ضریب یا و آن ابعاد کشف به نسبت آموزش، با توانمی نیز را دیگر برخی و دارند اکتسابی غیر و

عملکرد طورکلی حال و به. بااینمختلف، بروزهای متفاوتی دارند طر شراید جنسیت و ظاهر زبان، و فرهنگ علاقه، نظیر هاویژگی
 یو بعد از باز نیها در حاز ورود به ورزشگاه، در رفتار آن شیتماشاگران پ تیمهم شکل دادن به ذهن منابع از یکیعنوان ها بهرسانه

و  هاد نگرشیتشد ای یریگکه موجب شکل یبا طرح و پرداختن به عوامل توانندیها م. رسانه(2021فنتون، ) استمؤثر  اریبس زین
و  هادنیکش ونشانخط ها،یریاختلافات و درگ ،هاحاشیه ت،بهاش رینظ ی)عوامل شوندیتماشاگران م نیدر ب زیآمخشونت یرفتارها

                                                 
1 Boczek 
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و پرداختن  یاز موضوعات جنجال یآنکه با دور ایدامن بزنند  تماشاگران و خشونت در رفتار یبه پرخاشگر ها(خواندن یکرکر ایرجز 
 هاورزشگاه یفضا سازیسالمو  نهیزم نیدر ا یسازبه فرهنگ شود،یمثبت درهواداران م تیذهن گیریشکلکه منجر به  یبه مسائل
 شیدر حال افزا یها تحت تأثیر اعتقادنگاران و ارزش درک شده از مشارکت آنروزنامه ازاتیامت(. 2010 ا،ینی )فتح کنندکمک 

که  یاما خبرنگاران (؛2017، کارپنتر و کانو)شود  دیتول یتوسط هر کس تواندیاست که م ینگاری محصولکه کار روزنامه است
کنند.  دیتول یرا ارائه و اخبار متنوع یمناسب یخبر که با آن سروکار دارند پوشش یبا اخبار ندتواندارند نمی یفیضع یهامهارت

و  کنندیم ییخوبی شناساخبرها را به رایز رندیگیقرار م یتأثیر کمتر تحت ها،ای بالا، در برابر اخبار رسانهخبرنگاران با سواد رسانه
ن یهمچن(. 2014 ،یو پورآزاد فر سلطانی) است رگذارتریکه به مراتب تأث کنندیم هیرا ته یاخبار و پردازندیاخبار م لیبه تحل
ای اخلاق حرفه اصول و کمتر به کنندیحرفه به آن نگاه نم کیعنوان ندارند، به نهیزم نیدر ا یلاتیکه تحص یورزش ارانخبرنگ

ای ، به اصول حرفهاندگذرانده نهیزم نیدر ا را خود لاتیتحص نیسال دارند و همچن 20کمتر از  ایتجربهکه  یو خبرنگاران بندندیپا
موفقیت درهر جایگاه شغلی، مستلزم این است که شخص بداند چگونه حال درعین(. 2023)لوپزوسا و همکاران، پایبندترندشغل خود 

ها تواند کارش را به نحو مطلوبی انجام دهد و دستیابی به این مهم ممکن نیست، مگر با آگاهی از ابعاد مختلف شغل و ویژگیمی
منظور موفقیت در هر حرفه یا شغل، شخص مناسب و طور که اشاره شد، بههمان. ها باشدباید واجد آن فردهایی که و شایستگی

وتحلیل شغل، به کشف چیستی خوبی بشناسد. تجزیهشده است، باید کارش را بهدرستی برای آن جایگاه انتخابباصلاحیتی که به
در زمینه کند. ر برای هر شغل کمک میهای موردنظها و شایستگیی آن و الزامات، ویژگیدهندهشغل موردنظر، عناصر شکل

تواند زمینه توسعه این رسته را ها مینگاری ورزشی نیز شناخت کامل شغل و بررسی ابعاد آن و راهبردهای توسعه توانمندیروزنامه
تواند زمینه بهبود یهای آنان مسازی برای ارتقاء مهارتنگاران ورزشی و زمینهدر کشورمان فراهم آورد. لذا توجه ویژه به روزنامه

های داخلی را فراهم کند. لذا تشکیل حوزه تخصصی خبرنگاران ورزشی در وزارت ای و گرایش مردم به مصرف رسانهفضای رسانه
های ورزشی به توسعه ها و خبرنگاران و همچنین توجه سازمانهای ورزشی، توسعه تعامل باشگاهورزش و جوانان و فدراسیون

حال تواند زمینه توسعه مهارتی خبرنگاران را پدید آورد. درعینهای خبرنگاران میاری و ارتقاء توانمندیهای خبرنگظرفیت
تواند بسیار حائز اهمیت باشد. های تخصصی و همچنین ایجاد مطبوعات دانشجویی میها برای برگزاری دورههای دانشگاهتلاش

تخصصی در ورزش و گرایش متخصصان علوم ورزشی به این حوزه را  امید است نتایج پژوهش حاضر زمینه توسعه خبرنگاری
 فراهم کند.

 تقدیر و تشكر

 از همه اساتیدی که ما را در این پژوهش یاری رساندن کمال تشکر را داریم.
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