
 

 

 رضويکاران استان خراسانشده در بين پستهواکاوي موانع توسعه محصولات کشاورزي گواهي
 

 

 چکيده
محصولات و تضمين عنوان يکي از الزامات دستيابي به کشاورزي پايدار، ارتقاي کيفيت شده بهتوسعه محصولات کشاورزي گواهي

را به خود جلب کرده است. با اين حال، فرآيند پذيرش و  پژوهشگرانگذاران و هاي اخير توجه بسياري از سياستايمني غذايي، در سال
اي روبرو هاي پيچيدهچالشها و دشواريرضوي، با کاران استان خراسانويژه پستهگسترش اين نوع محصولات در بين کشاورزان، به

کاران شده در بين پستهبا توجه به اهميت موضوع، اين پژوهش با هدف واکاوي کيفي موانع توسعه محصولات کشاورزي گواهياست. 
 هاآناز  نفر 22رضوي بودند که کنندگان در اين پژوهش، خبرگان و مطلعان کليدي در استان خراسانانجام گرفت. مشارکت ن استانيا

هاي انفرادي بدون ساختار ها از مصاحبهگيري هدفمند به شيوه گلوله برفي انتخاب شدند. براي گردآوري دادهروش نمونهبا استفاده از 
هاي گردآوري شده با استفاده از تحليل محتواي کيفي مورد تجزيه و ها تا رسيدن به اشباع داده ادامه يافت. دادهاستفاده شد و مصاحبه
ها به بررسي اعتبارپذيري و ها و دقيق بودن يافتهدست آمده از مصاحبههاي بهاطمينان از اعتبار داده نظورمبهتحليل قرار گرفتند. 

کاران شده در بين پستهترين موانع توسعه محصولات کشاورزي گواهينشان داد که اصليپژوهش ها پرداخته شد. نتايج تأييدپذيري داده
ها، سه مرتبط قرار گرفتند که در بين آن دارمعنا مفهومي واحد 225و  فرعي مقوله 28 ،اصلي مقولههفت رضوي در قالب استان خراسان

 5/16) ريزيو موانع مديريتي و ضعف برنامه (درصد 4/24) يآموزش - يشناختدرصد(، موانع  9/25) ي و بازاريابياقتصاد مقوله موانع
کاران شده در بين پستهترين موانع توسعه محصولات کشاورزي گواهيهمچنين، مهم، به ترتيب بيشترين اهميت را داشتند. درصد(

درصد(، ناکافي بودن منابع  6/7شده )شامل ضعف در بازاريابي محصول گواهينيز  شدهييشناسارضوي بر حسب مفاهيم استان خراسان
شده ينه توليد محصول گواهيزم درکاران د دانش فني پستهدرصد(، کمبو 1/7شده )هاي اطلاعاتي در حوزه توليد محصول گواهيو کانال

 7/6شده )گذاري نامناسب محصول گواهيدرصد( و قيمت 1/7شده )کنندگان به محصولات گواهياعتمادي مصرفدرصد(، بي 1/7)
 بودند. ،درصد(

 .رضويها و مشکلات، گواهي سلامت محصول، پسته، استان خراسانکشاورزي پايدار، چالش هاي کليدي:واژه

 

 

 

 

 

 

 

 

  



 

 

 مقدمه 
ميليارد نفر خواهد  10به حدود  2050اند که جمعيت جهان تا سالبيني کردهمطالعات پرشماري به نقل از سازمان ملل متحد، پيش

 يکشاورزکننده محصولات هاي فعلي توليددر مناطق شهري زندگي خواهند کرد و بنابراين، سيستم ،رسيد که حدود دو سوم اين جمعيت
 ,Shamshiri et al., 2018; Koevoetsهاي جدي براي تأمين نيازهاي غذايي اين جمعيت مواجه خواهند شد )و مواد غذايي با چالش

Venema & Testerink, 2016; Scott, Chen & Schoen, 2016.)  با افزايش روزافزون جمعيت و نياز به غذاي بيشتر، کشاورزي
هاي گذشته، با قطع درختان جنگلي و هاي مرسوم و سنتي با بازدهي کم، ديگر جوابگو نخواهد بود و به همين دليل طي سالبا روش

هاي نوين کشاورزي، اين صنعتي و روش هايهاي زراعي افزايش يافت و با استفاده از فناوريکشت زميناز بين بردن مراتع، سطح زير
منظور ها را بهکش(. اين موضوع در شرايطي است که کشاورزان مصرف آفتJamshidi & Shafiei, 2023نياز تا حدودي مرتفع شد )

که آمارها نحوي به ،دانندتوجه در توليدات کشاورزي، يک امر ضروري ميهاي هرز و آفات و در عين حال افزايش قابلکنترل علف
درصد افت در توليد ميوه، سبزي و غلات مواجه  32و  54، 78ها، کشاورزان به ترتيب با کشحاکي از آن است که بدون مصرف آفت

هاي شيميايي و مکانيکي توانسته است کشاورزي را رونق دهد کارگيري روش(. هرچند، بهTudi et al., 2021خواهند شد )
(Asadollehpour et al., 2019; Aghasafari et al., 2020)، محيطي مخربي را نيز با خود به ارمغان ولي اين مسأله اثرات زيست

رويه از کودها و سموم شيميايي به اميد دستيابي به محصول و منافع بيشتر، باعث ( و استفاده بيJamshidi & Shafiei, 2023آورده )
(. در پاسخ به Hosseini & Ajoudani, 2012ها گرديده است )سلامتي انسانزيست و از دست رفتن ايجاد آلودگي و تخريب محيط

هاي توليد محصولات سالم مطرح يافته راهبردهاي کشاورزي پايدار و نظامويژه کشورهاي توسعهاين مشکلات، در کشورهاي مختلف به
شده اورزي ارگانيک و توليد محصول گواهيو توسعه کش (Jamshidi & Hajimirrahimi, 2016; Aghasafari et al., 2020شده )

 ;Aghasafari et al., 2020) ه استقرار گرفت گذاراناستيسريزان و عنوان يکي از رويکردهاي اصلي مورد استقبال برنامهبه

Bakhtiari & Barikani 2022 منابع طبيعي به (. بر اين اساس، افزايش کيفيت غذا و سلامت افراد جامعه و نيز جلوگيري از تخريب
مثابه ( و کشاورزان علاوه بر نقش سنتي خود در تأمين غذاي جهان، بهKhodaverdian, 2020شکل جدي مورد تأکيد قرار گرفته )

 (.OECD & FAO, 2019اند )زيست در نظر گرفته شدهطرفداران و حافظان اصلي محيط
ها، عناصر و فلزات کشداراي حدمجاز باقيمانده سموم، آفت شده کشاورزي، محصولات فاقد ياطور کلي، محصولات گواهيبه

هاي مشخص مانند ارگانيک، عمليات ها هستند که تحت کنترل و اعمال استانداردهاي کشاورزي و عملياتسنگين و مايکوتوکسين
( و يا محصولات Integrated Pest Management(، فنون مديريت تلفيقي آفات )Good Agricultural Practicesخوب )کشاورزي 

هاي تلفيقي کنترل آفات، مصرف مواد شيميايي مصنوعي در محصول حذف گيرند. در اين محصولات با استفاده از روشطبيعي قرار مي
نامه که در آيين طورهمانشده (. در واقع، منظور از محصول گواهيFayaznia, 2020يابد )و يا اينکه به حداقل ضروري کاهش مي

( قانون برنامه چهارم توسعه اشاره شده، محصولي است که عاري از عناصر و ترکيبات سمي و آلاينده بوده 61ماده )« ب»بند  اجرايي
توان بيان داشت توليد شده باشد. با استناد به اين تعريف، مي (Maximum Residue Limits)مانده مجاز و يا با رعايت حداکثر باقي

هاي توليد ارگانيک )کشاورزي زيستي( باشد که در اين حالت عاري ها و روشاعمال دستورالعمل نتيجهتواند که محصول سالم يا مي
ها شود يا اينکه محصول به دنبال اعمال ساير دستورالعملاز عناصر و ترکيبات سمي و آلاينده است و به آن محصول ارگانيک اطلاق مي

مانده مجاز است که در ترکيبات سمي و آلاينده در اين نوع محصول کمتر از حداکثر باقي دست آمده و عناصر وهاي توليدي بهو روش
شده، يک نوع (. در حقيقت، توليد محصول گواهيBrimnejad & Eshraghi, 2018شده خواهد بود )اين حالت، محصول گواهي

هاي زيست و فعاليت بيولوژيکي خاک چرخه هاي زيستي،مديريت توليد مناسب است که سبب تقويت و توسعه سلامت اکوسيستم
محيطي، اين نوع کشاورزي از ديد اقتصادي و اجتماعي نيز منافع زيادي را به همراه دارد شود. افزون بر مزاياي زيستمي

(Khodaverdian, 2020و منجر به بهبود امنيت و سلامت غذايي جمعيت رو به افزايش مي )( شودMoaref et al., 2019شا .) يد
براي  هاآنزيست و حفظ جويي در خاک و آب و ارتقاي کيفيت محيطشده صرفهبتوان گفت دليل اصلي توليد محصولات گواهي



 

 

شده، مرور شواهد تجربي حاکي (. با وجود اهميت توجه به توليد محصول گواهيPandey et al., 2019است ) هاي حال و آيندهنسل
 Aslihanهاي پرشماري همچون قيمت بالا )لات در کشورهاي مختلف با مشکلات و چالشاز آن است که توليد اين نوع محصو

Nasir & Karakaya, 2014; Pandey et al., 2019شده، عدم دسترسي به اعتمادي به طرح و برچسب محصولات گواهي(، بي
هايي مانند (، کمبود مشوقAslihan Nasir & Karakaya, 2014بر بودن فرآيند دريافت گواهي )اطلاعات مربوط به محصول، زمان

(، عدم حمايت کافي دولت Purnomo et al., 2019شده از سوي دولت )ارائه وام و يارانه به کشاورزان توليدکننده محصولات گواهي
مورد نياز براي توليد اي ههعدم دسترسي به نهاد(، Palsova et al., 2014اي )براي فروش، ناکافي بودن نظام ترويج و خدمات مشاوره

(، پايين بودن سطح عملکرد توليد Barrett, 2021شده )شده، پايين بودن توجيه اقتصادي توليد محصولات گواهيمحصولات گواهي
 Roseشده )هاي قانوني مشخص براي کنترل و نظارت بر روند توليد محصولات گواهيچارچوب کمبودمحصول، ضعف در بازاريابي و 

et al., 2022 ،)است.  مواجه 
است که در مطالعات مختلف  روبروشده با تنگناها و موانع پرشماري به همين ترتيب، در ايران نيز توليد و توسعه محصولات گواهي

در پژوهش خود از مسائل اقتصادي و نبود حمايت اعتباري  Javidan et al. (2024)ها پرداخته شده است. براي نمونه، به بررسي آن
زميني هاي فراروي توليد سيبترين موانع و محدوديتعنوان مهمکافي، مسائل مديريتي و قانوني و ضعف زيرساختي و پشتيباني، به

روي هاي پيشمشکلات و چالشدر پژوهش خود نشان دادند که  Jamshidi & Shafiei (2023)اند. سالم در استان زنجان نام برده
فرهنگي، طبيعي، توليدي و فني، تحقيق و  و حمايتي، نگرشي و شده شامل موانع اقتصادي و بازاري، دولتيتوليد محصولات گواهي

اشد. اند تا ميزان توليد اين محصولات در کشور در سطح بسيار پاييني باي بودند که سبب شدهحرفه و توسعه و آموزش، قانوني و فردي
اي، قانوني و ، سياسي و برنامهفناورانههاي فني، نيز در مطالعه خود دريافتند که چالش Kordalivand et al. (2023)، طور مشابهبه

توجهي بر صدور گواهي سلامت محصولات کشاورزي در زيستي و اقتصادي به ترتيب تأثير قابلفرهنگي، محيطو  نهادي، اجتماعي
ران يک در ايمحصولات ارگان يسازيتجار يهاچالشبه بررسي  Delangizan et al. (2020) پژوهش ديگري،در ايران داشتند. 

م يتقس يطيو مح يديتول يهاتيو محدود يو ساختار يها به دو دسته مشکلات ادارچالشبر اساس نتايج اين پژوهش، . اندپرداخته
 يهاارگانضعيف  يده و دشوار، همکاريچيپ ي، استانداردهايده مجوزدهيچيپ يندهايعبارتند از: فراها که برخي از مهمترين آناند شده

د، يتول يندهايفرابر بودن ، هزينهبر بازارکافي ک، عدم نظارت ينامناسب جامعه، عدم اعتماد به محصولات ارگان يت اقتصاديمرتبط وضع
 Sanoghi etبه همين ترتيب،  .دکنندگانيتولمناسب عدم آموزش و  ضعيف يهارساختيزوجود ، يط جويبه شرا يکشاورز يوابستگ

al. (2019)  هاي هاي توزيع و فروش، حمايتسازي و تبليغات، تقويت کانالبه اين نتيجه رسيدند که عوامل فرهنگدر پژوهش خود نيز
ترين ترين و مهمبه ترتيب اصلي ،سازيتسهيلات و برنداعطاي ، هاي آموزشي و ترويجيمالي و اعتباري، بازرسي و نظارت، برنامه

 هاي نهاديمحدوديت ،Hatefi et al. (2018)هاي توسعه بازار محصولات ارگانيک بودند. در نهايت، بر اساس نتايج پژوهش پيشران
کشاورزي  توسعهفراروي هاي موانع و محدوديتترين عمدهکمبود دانش فني و حمايتي، و  آموزشيو  ساختاري، مشکلات ارتباطيو 

 بودند. ارگانيک از ديدگاه کارشناسان وزارت جهادکشاورزي
 Amiriتوجهي دارد )ترين محصولات صادراتي در بخش کشاورزي است که در اقتصاد ايران سهم قابلپسته يکي از عمده

Aghdaie, 2009 و بوم کشت شده و در واقع، (. اين محصول با نام ايران پيوندي عميق خورده و از ديرباز در نقاط مختلف اين مرز
عنوان يکي از منابع مهم غيرنفتي دهد. علاوه بر اهميت اقتصادي و تجاري پسته بهبخشي از تاريخ و فرهنگ کشور را تشکيل مي

 آبياي در سازگاري با شرايط نامساعد محيطي از جمله شوري آب و خاک، گرماي هوا، خشکي و کمارزآور، اين محصول توانايي بالقوه
باشند و اين مشخصه بر اهميت محصول ترين عوامل محدودکننده توليد محصولات کشاورزي در کشور ميبرخوردار است که از مهم

بر (. Esmaeilpour et al., 2020ترين محصول براي بسياري از مناطق ايران مبدل ساخته است )پسته افزوده و آن را به اقتصادي
طوري که اين سه ، بهو ترکيه بوده است ايرانايالات متحده، ، کشورهاي عمده توليدکننده پسته شامل 2022اساس آمار فائو در سال 

در کشور ايران نيز، (. FAO, 2022)را به خود اختصاص دهند شده در جهان  پسته توليددرصد از کل  88اند در حدود کشور توانسته



 

 

گاه يد محصول، جايزان توليرکشت و مياز نظر سطح ز کهد يآيبه شمار م د پستهيتول ياصل يهااز قطب يکي يرضواستان خراسان
بالغ  يرضو، سطح باغات پسته بارور استان خراسان1401سال وزارت جهادکشاورزي در  يدر کشور دارد. بر اساس آمار رسم يابرجسته

 ,Ministry of Agricultural Jihad, Statistics) ده استيتن رس 75،128د آن به يزان توليهکتار بوده و م 103،999بر 

Information and Communication Technology Center, 2023 .)نفر  47580ز ين استان نيکار در ابرداران پستهتعداد بهره
 Agricultural Jihad) داده استاز صادرات پسته کشور را به خود اختصاص  يتوجهن سهم قابلين استان همچنيبرآورد شده است. ا

Organization of Khorasan Razavi Province, 2023.) نکه در يت به ايو با عنا يد پسته از منظر ارزآوريت توليبا توجه به اهم
ل عدم سلامت يدلبه يديمواقع محصول تول يار حساس و مورد توجه است و در برخيبحث سلامت محصول بس يمحصولات صادرات

زان سموم و يبه لحاظ نوع و م يشتريت بيحساس ين محصولاتين، در خصوص چنياست، بنابراده و موجب خسارت شده يمرجوع گرد
اقدامات  ير با اجراياخ يهاکه در سال ينحوبه ،ح وجود دارديصح ير انبارداريپس از برداشت نظ يهاتيمورد استفاده و فعال يکودها

د يسه آمار تولين وجود، مقايبا ا. شده سوق داده شونديد محصول گواهيکاران به سمت تولمختلف تلاش شده است تا پسته يهاو برنامه
هزار هکتار باغات پسته  104دهد که از مجموع حدود يد همان سال نشان ميبا آمار کل تول 1401شده استان در سال يپسته گواه

د يزان توليرکشت بارور( با ميرصد کل سطح زد 60/0باً يهکتار )معادل تقر 619هزار تن، تنها حدود  75بالغ بر  يديبارور استان با تول
سلامت محصول پسته قرار داشته است  يد استان( تحت پوشش نظام گواهيرصد کل تولد 83/0تن )معادل حدود  621 يبيتقر

(Agricultural Jihad Organization of Khorasan Razavi Province, 2023ا .)ش و رير نرخ پذين بودن چشمگيين ارقام، پاي
ي ن راستا، بررسيدر هم .دهدينشان م روشنيآن، به  راهبرديت يرغم اهميکاران استان، علان پستهين نوع محصولات را در ميتوسعه ا

 ياند و حتسلامت حرکت کرده يد و اخذ گواهيبرداران به سمت تولاز بهره يار اندکياز آن است که تعداد بس يز حاکينشواهد مختلف 
اند. با نداشته ياسلامت مراجعه يد گواهيتمد ياند، برانموده يافت گواهيگذشته اقدام به در يهاکه در سال يدکنندگانياز تول ياريبس

 يتوسعه محصولات کشاورزفراروي ن موانع يترن پژوهش آن بود که مهميا ين مسأله و شکاف موجود، پرسش اصليتوجه به ا
 . کدام بودند يرضوانکاران استان خراسن پستهيشده در بيگواه

 

 پژوهش يشناسروش
انتخاب ي کيفي قرار داشت. شايان ذکر است که هاپژوهشاين پژوهش از نظر هدف، کاربردي و از نظر ماهيت تحقيق در زمره 

رضوي به دلايل کاران استان خراسانشده در بين پستهروش پژوهش کيفي براي تحليل موانع توسعه محصولات کشاورزي گواهي
ها دليل ماهيت چندبعدي و پيچيده خود نيازمند درک عميق از تجربيات، نگرشبهمورد پژوهش موضوع گرفت. در واقع، صورت  مختلفي

تأثير عوامل محيطي، اجتماعي و فرهنگي خاص تا دهد امکان مي پژوهشگراست. روش کيفي به  توليدکنندگانو فرآيندهاي ذهني 
تمرکز بر تجربيات دليل بهرا کشف کند. همچنين، اين روش  توليدکنندگانفرد هاي منحصربهها و چالشمنطقه را بررسي کرده و ديدگاه

پذيري روش کيفي به دهد. از سوي ديگر، انعطافاصلي، اطلاعات غني و معناداري در مورد موانع توسعه ارائه مي ينفعانو باورهاي ذ
هاي مفهومي پيشين، موانع ي، بدون تحميل چارچوبخلاف روش کمّ کند و برمي نشده کمکبينيهاي باز و نکات پيششناسايي پاسخ

ها در اين پژوهش، مصاحبه عميق يا بدون روش گردآوري داده. (Denscombe, 2021) سازدآشکار ميشده را جديد يا کمتر شناخته
 .رفتيصورت پذ 1403ز و زمستان سال ييپا هايها در فصلن مصاحبهيق ايها از طرداده يگردآور. ساختار به شکل انفرادي بود

شده در ها با استفاده از پروتکل پژوهش که دربردارنده پرسش اصلي پژوهش درباره موانع توسعه محصولات کشاورزي گواهيمصاحبه
شده و سپس بر اساس شوندگان آغاز رضوي بود، انجام شد. هر مصاحبه با پرسيدن اين پرسش از مصاحبهکاران استان خراسانبين پسته

از نظر زماني، تر در هر يک از محورها مطرح شدند. همچنين فرعي براي رسيدن به جزييات بيشتر و دقيق يهاها، پرسشآن يهاپاسخ
 .ندددقيقه به طول انجامي 85تا  25ها بين مصاحبه



 

 

ي مختلف بودند که با در نظر داشتن دو معيار هابخشدر اين پژوهش خبرگان موضوعي و مطلعان کليدي در  کنندگانمشارکت
به نحوه  1انتخاب شدند. در جدول  شدهيگواهي و داشتن تجربه يا دانش ويژه پيرامون توليد محصول موردبررسمرتبط بودن به موضوع 

ت که اين افراد از بين توليدکنندگان پسته لازم به ذکر اس انتخاباست. در خصوص  شده اشاره هاآن هايمشخصهتوزيع اين افراد و 
رضوي جهادکشاورزي استان خراسان سازماني که گواهي سلامت محصول پسته را از اداره کل استاندارد و اتجربه باتوليدکنندگان 

 ي هدفمند به شيوه گلوله برفي استفادهريگنمونهاز روش  کنندگانمشارکتداشتند، مورد مطالعه قرار گرفتند. همچنين، براي انتخاب 
، يک فهرست اوليه از مطلعان کليدي تهيه و با برقراري ربطيذي هاسازمانو مراجعه به  وجوپرسشد. براي اين منظور، ابتدا با مطالعه، 

 شدهنيتدوبراي گردآوري اطلاعات آغاز شد. در ادامه، براي تکميل فهرست  هامصاحبه، فرآيند هاآنبا  گرفتهتماس و هماهنگي صورت 
خواسته  شوندهمصاحبهکمک کنند، از هر فرد  پژوهش موردبه شناخت بهتر موضوع  توانستنديماز گنجاندن تمامي افراد که و اطمينان 

. حجم نمونه تا رسيدن به نمايندشرکت در پژوهش برخوردار بودند، معرفي  شد تا افراد ديگري را که از شرايط و معيارهاي لازم براي
 مصاحبه، اشباع داده به دست آمد. 22نهايت پس از انجام اشباع داده ادامه يافت. در 

 
 هاهاي آنبه همراه مشخصه در پژوهش کنندهمشارکتي هاگروهدر بين  هامصاحبهنحوه توزيع . 1جدول 

 فعاليت محل سابقه کاري فعاليت نوع تحصيلات جنس سن شماره

 کارشناسي مرد 51 1

 کارشناس جهادکشاوزي

 رضويجهادکشاورزي خراسانسازمان  27
 رضويسازمان جهادکشاورزي خراسان 26 ارشدکارشناسي مرد 47 2
 رضويسازمان جهادکشاورزي خراسان 22 کارشناسي مرد 45 3
 جهادکشاورزي خوشاب  20 کارشناسي مرد 44 4
 رضويسازمان جهادکشاورزي خراسان 25 ارشدکارشناسي زن 46 5
 ولاتجهادکشاورزي مه 29 دکتري مرد 52 6
 رضويسازمان جهادکشاورزي خراسان 22 ارشدکارشناسي مرد 43 7
 رضويسازمان جهادکشاورزي خراسان 18 کارشناسي مرد 44 8
 ديپلم مرد 35 9

 توليدکننده

 بجستانشهرستان  10
 بردسکنشهرستان   30 ابتدايي مرد 53 10
 تايبادشهرستان  12 راهنمايي مرد 33 11
 گنابادشهرستان  30 ابتدايي مرد 65 12
 کاشمرشهرستان  11 کارشناسي زن 45 13
 جوينشهرستان  14 ديپلم مرد 43 14
 برسکنشهرستان  17 متوسطه مرد 40 15
 جامتربتشهرستان  50 ابتدايي مرد 73 16
 ارشدکارشناسي مرد 44 17

 هيئت علمي
 ولاتايستگاه پسته مه 23

 رضويسازمان تحقيقات آموزش خراسان 25 دکتري مرد 46 18
 کارشناسي مرد 42 19

 کارشناس اداره استاندارد
18 

 رضوياداره کل استاندارد خراسان
 19 کارشناسي مرد 48 20
 کارشناسي زن 43 21

 کارشناس انجمن پسته
10 

 انجمن پسته خوشاب
 10 کارشناسي مرد 50 22

 
در اين پژوهش با استفاده از روش تحليل محتواي کيفي، از طريق کدگذاري انجام پذيرفت. براي اين منظور، ابتدا در  هادادهتحليل 

سازي(، کدگذاري اوليه مشخص شدند. سپس، در مرحله کدگذاري محوري )مقوله صورتبهمرحله کدگذاري باز، جملات و مفاهيم 
ي شدند. همچنين، انجام بندطبقهي اصلي هامقولهنزديکي با يکديگر داشتند، در قالب  کدهاي اوليه که از لحاظ ماهيت و معنا رابطه

به بررسي  هاافتهو دقيق بودن ي هاداده، انجام شد. در نهايت براي اطمينان از اعتبار هامصاحبهاز  آمدهدستبهي هادادهکدگذاري 



 

 

بررسي اعتبارپذيري با استفاده از (. Denscombe, 2021; Javidan et al., 2024پرداخته شد ) هادادهاعتبارپذيري و تأييدپذيري 
پژوهشگران، کنترل اعضا و خودبازبيني پژوهشگر  سازيوجهيسهطور مشخص در اين پژوهش از هاي مختلفي انجام گرفت؛ بهتکنيک

گر که با ي، دو پژوهشگر همکار دياصلعلاوه بر پژوهشگر ، يسازيوجهسه يمنظور اجرابه(. Abbaszadeh, 2012) بهره گرفته شد
ن صورت انجام يند بدين فرآيها مشارکت فعال داشتند. ال دادهيند تحليدر فرآ، کامل داشتند ييل محتوا آشنايو تحل يفيق کيروش تحق
ه فهرست يس اولينوشينمود و پ يصورت کامل کدگذارمصاحبه اول( را به پنجها )از مصاحبه يتعداد يابتدا پژوهشگر اصل گرفت که

شان خواسته يار پژوهشگران همکار قرار گرفت و از ايمذکور در اخت يهال مصاحبهيس به همراه فاينوشين پيه کرد. سپس، ايرا ته کدها
شده توسط هر سه انجام يهايمشترک، کدگذار ياجلسه ي. پس از آن، طنمايند يها را کدگذارصورت مستقل همان مصاحبهشد تا به
ک چارچوب ينظر صورت گرفت تا به ها بحث و تبادلو در خصوص آن ييد، موارد اشتراک و افتراق شناسايسه گردير مقاپژوهشگ
قرار گرفت.  يها توسط پژوهشگر اصلمصاحبه يمابق يکدگذار ي، مبنايين چارچوب نهايافته شود. ايواحد و جامع دست  يکدگذار
نان يدر حال ظهور و اطم يهامقوله يبررس يبا پژوهشگران همکار برا ينيجلسات بازب طور منظمل، بهيند تحلين، در طول فرآيهمچن

ه ياول يهاليتحل، جهت کنترل اعضا. ديشان رسيد اييز به تأين يينها يهاليج تحليشد و نتايها برگزار مر دادهيدر تفس يياز همسو
دکنندگان يمختلف خبرگان )شامل کارشناسان، تول يهانده گروهيکه نما يديکنندگان کلج مستخرج به پنج نفر از مشارکتيها و نتاداده

کرده و  ينيشان بازبيهادگاهيات و ديها را از منظر تطابق با تجربافتهيارائه شد و از آنان خواسته شد تا ، ( بودنديئت علميه يو اعضا
 پژوهشگر ينيخودبازب. ها مد نظر قرار گرفتليتحل يسازيينهاش و ين بازخوردها در پالايان کنند؛ ايخود را ب يليو تکم ينظرات اصلاح

 ين بازنگريند پژوهش و همچنيها بر فرآآن ير احتماليتأث يها و چگونگفرضشي، پيتأملات شخص يبردارادداشتيق يز از طرين
، منظور بررسي تأييدپذيريبههمچنين،  .رفتيانجام پذ يپژوهشگر اصل از سويق يمات اتخاذ شده در طول مراحل تحقيمستمر تصم

قرار  شوندگانمصاحبهبرخي از  در اختياردوباره ، يشده پس از تحليل توسط پژوهشگر اصلهاي ضبطها، اسناد و مصاحبهتمامي يادداشت
 .شوديد يها تأو تناسب آن شده ينيبازبها از سوي آن مستخرجج يخام و نتا يهان دادهيب يها و ارتباط منطقل دادهير تحليگرفت تا مس

 

 و بحث هاافتهي
توسعه فراروي موانع  نيترياصلي کليدي نشان داد که هاادداشتو ي هامصاحبهمتون  ليتحل و هيتجزاز  آمدهدستبهنتايج 

 6ي و مفهومواحد  58شامل  ،واحد مفهومي 225رضوي در قالب کاران استان خراساندر بين پسته شدهيگواهمحصولات کشاورزي 
 آموزشي، - مقوله فرعي در مقوله اصلي موانع شناختي 5ي و واحد مفهوم 55 ي و بازاريابي،موانع اقتصادمقوله فرعي در مقوله اصلي 

در  يمقوله فرع 3و  يمفهوم واحد 30ريزي، مقوله فرعي در قالب مقوله اصلي موانع مديريتي و ضعف برنامه 6ي و واحد مفهوم 37
واحد  10سياستي و قانوني،  موانع يدر قالب مقوله اصل يمقوله فرع 4و  يواحد مفهوم 25، فرهنگي - موانع اجتماعي ياصلقالب مقوله 

در قالب  يمقوله فرع 2و  يواحد مفهوم 10در همکاري و هماهنگي فرابخشي و  ضعف يدر قالب مقوله اصل يمقوله فرع 2و  يمفهوم
توسعه فراروي موانع  نيترمهمکه از نتايج پيداست،  طورهمان(. همچنين، 2زيستي قرار گرفتند )جدول محيطموانع  يمقوله اصل

شامل ضعف در  شدهييشناساهاي( مفاهيم )نشانه حسب بررضوي استان خراسان کارانپستهدر بين  شدهيگواهمحصولات کشاورزي 
درصد(،  1/7شده )هاي اطلاعاتي در حوزه توليد محصول گواهيمنابع و کانالدرصد(، ناکافي بودن  6/7شده )بازاريابي محصول گواهي

شده کنندگان به محصولات گواهياعتمادي مصرفدرصد(، بي 1/7شده )ينه توليد محصول گواهيزم درکاران کمبود دانش فني پسته
  (.2درصد(، بودند )جدول  7/6شده )گذاري نامناسب محصول گواهيدرصد( و قيمت 1/7)

 
 

 

 

 



 

 

 رضويکاران استان خراسانشده در بين پستهتوسعه محصولات کشاورزي گواهيفراروي ي مربوط به موانع هامقولهمفاهيم و . 2جدول 

 هايمقوله

 فرعي
 (معنادار يمفهوم يواحدهاهاي کلامي )گزاره نمونه
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 درصد( 9/25و بازاريابي ) ي: موانع اقتصاد1 اصلي مقوله

ضعف در بازاريابي 
-محصول گواهي

 شده

 :شده . به لحاظ شکل ظاهري محصولاتي که کود و سم بيشتر استفادهرودبا برند سالم به فروش نميشده گواهيمحصولات  توليدکننده
 گيرد.يمسلامت محصول قابل مشاهده از سمت خريدار نيست و ظاهر محصول مدنظر قرار  که چراتر و بازارپسندتر هستند شکيل

. محصولات توسط دلالان و يا صادرکنندگان با قيمت پايين دمکاني براي عرضه کالاهاي خود ندارن شدهگواهيتوليدکنندگان محصول 
رسد. اطميناني نسبت به بازاريابي يمشده و در بازار به فروش ها قاطي گيرد با ساير محصولشوند. محصولي که گواهي ميخريداري مي

 .نداردشده نسبت به محصول عادي وجود و فروش محصول گواهي

 شامل  شده،يپسته گواه يبرا يو مل يدر سطح استان کپارچهيمنسجم و  يابيبازار ياستراتژ کيفقدان جهادکشاورزي:  سکارشنا
نتواند محصول  دکنندهيهدفمند، باعث شده تا تول يداخل يو عدم توسعه بازارها يتخصص يصادرات يهاانهينبود پا ،يضعف در برندساز

  .کند عرضه زيصورت متماو به يخود را با ارزش افزوده واقع

17 3/29 6/7 

گذاري قيمت
نامناسب محصول 

 شدهگواهي

  :تواند براي من مهم باشد بينم. زماني دريافت گواهي مينميعنوان توليدکننده مزيت خاصي براي دريافت گواهي من بهتوليدکننده
رساند. تا حس نکنم انجام کار يعني سود بيشتري به من مي ؛تفاوتي دارد ،اي که گواهي نداردکه ببينم محصول من با آن توليدکننده

 م سودي داره چرا بايد برم سراغش.يبرا

 يهانهيشده که هم هزيمحصولات گواه يگذارمتيق يشفاف و قابل دفاع براعدم وجود سازوکار : عضو هيئت علمي مرکز تحقيقات 
است؛ در حال حاضر، بازار  ياساس يهااز چالش يکيرش باشد، يقابل پذ ييکننده نهامصرف يدکننده را پوشش دهد و هم برايتول ياضاف
 يطرح را برا يت اقتصادين امر، جذابيدهد و اينشان نمن محصولات يا يدار برايمت معنيالتفاوت قبه پرداخت مابه يل چندانيتما
 .دکنندگان کاهش داده استيتول

15 26 7/6 

بالا بودن هزينه 
توليد و ضعف در 

دسترسي به 
 ي مناسبهانهاده

  :شان خيلي بيشتر از چيزي است هاي موجود در بازار به رغم قيمت بالا، کيفيت مناسبي ندارند و دوره کارنسکود و سمتوليدکننده
روز در آزمايش هنوز  10روز، ولي بعد از  4که روي آن درج شده است. با وجود اينکه روي مشخصات محصول خورده دوره کارنس 

ه بالا شدياز در دسترس نيستند. با توجه به اين شرايط، هزينه توليد محصول گواهين موردهاي نهاده طورنيهمباقيمانده مشاهده کرديم. 
 است.

  :ن نبود يژه کودها و سموم و همچنيو، بهيکشاورز يهاک بر بازار نهادهيستماتيو س يعدم نظارت کافکارشناس جهادکشاورزي
شده، باعث شده يد محصولات گواهيتول ياز برايت و استاندارد مورد نيفيباک يهاع نهادهين و توزيتأم يمؤثر برا يتيسازوکار حما

 د. ابيش يافزا يدشان به شکل نامتعارفيتول يهانهيمواجه شده و هز ينه با چالش جدين زميا دکنندگان دريتول

8 8/13 6/3 

ضعف در تخصيص 
اعتبارات و حمايت 

 مالي

 سرکشي منظم وجود ندارد. قبلاً اعتبار بيشتري براي نظارت و يل کمبود منابع مالي و اعتبارات، امکان دلبه: کارشناس اداره استاندارد
  کمتر شده است.در استان شده هاي محصول گواهيبود، اما حالا تعداد سايت شدههاي محصول گواهيسايت

 توجه ه قابلياول يگذارهيازمند سرمايشده نيد گواهيتول يهادهد که گذار به نظاميقات نشان ميتحق :عضو هيئت علمي مرکز تحقيقات
ا يدوره گذار و  يهاارانهيبهره، لات کميهدفمند شامل تسه يمال يتيحما يهابسته سک دوره انتقال است. فقدانين پوشش ريو همچن

 يابيارز ياز کشاورزان منف ياريبس ين گذار برايده ايفا-نهيل هزيشود که تحليدولت، باعث م ياز سو يصدور گواه يهانهيپوشش هز
 .بماند يباق ينييد در سطح پاين نوع توليبه ا يل عملي، تمايفيو ک يطيمحستيبالقوه ز يايمزا با وجودجه، يشده و در نت

7 12 1/3 

ها و يمتقنوسان 
در کافي نبود ثبات 

 بازار

  :ها کند. افزايش قيمتلش ميشده دچار چاتوليد محصول گواهيها و عدم وجود کود و سم با کيفيت، ما را در نوسان قيمتتوليدکننده
پذيري و عدم ثبات در بازار را دهد و نگراني از کاهش کيفيت محصولات، رقابتکيفيت کاهش مي هاي باتوانايي ما را براي خريد نهاده

 د.براي ما به همراه دار

  :يکشاورز يهان نهادهيره تأميت زنجيرين ضعف در مديو همچن يو تجار يکلان اقتصاد يهااستيدر س يثباتيبعضو انجمن پسته ،
د محصولات يتول يبلندمدت برا يزيرط نه تنها برنامهين شرايها در بازار شده است؛ امتير قيناپذينيبشيد و پيمنجر به نوسانات شد

 يهال به حفظ روشيش داده و تماين حوزه را به شدت افزايدر ا يگذارهيسک سرماي، بلکه رکردهکشاورزان دشوار  يشده را برايگواه
 .کنديت ميرا تقو يد سنتيتول

6 3/10 7/2 
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مناسب عدم تأمين 
هاي دريافت هزينه

 محصول گواهي

 عهده  که در قيمت فروش تأثيري ندارد. تمام هزينه دريافت گواهي بهيحال درهاي دريافت گواهي بالا رفته هزينه: توليدکننده
 کنند با بقيه نيست.برداراني که گواهي دريافت ميولي فرقي بين بهره ،بردار استبهره

  :ير بازرسينظ يو شامل مراحل ضرور يقانون يهانامه بر اساس تعرفهيصدور گواه يفعل يهانهيهزکارشناس جهادکشاورزي ،
ف بودجه يا ردينجاست که سازوکار يا ين سلامت محصول لازم است. چالش اصليتضم ياست که برا يشات تخصصيو آزما يبردارنمونه

 يسازين امر، گواهيگرفته نشده و اها در نظر نهين هزيبه کشاورزان جهت پوشش ا يتيلات حمايتسها ارائه يارانه يپرداخت  يبرا يمشخص
 .کنديجذاب م ريغ يدکنندگان از نظر اقتصادياز تول ياريبس يرا برا

5 6/8 2/2 

 درصد( 4/24آموزشي ) - : موانع شناختي2مقوله اصلي 

ناکافي بودن منابع 
هاي و کانال

حوزه اطلاعاتي در 
توليد محصول 

 شدهگواهي

 روزبهکه بايد اطلاعات  طورآنهاي دريافت اطلاعات از طريق جهاد شهرستان و نهايت انجمن پسته باشد و شايد تنها راه: توليدکننده 
 رسد و خودمان بايد پيگير باشيم.و سريعاً به ما نمي

 ده يچيپ ياطلاعات يازهايپوشش ن يلازم برا يي، توانايج کشاورزيو ترو يرساناطلاع ينظام فعل: عضو هيئت علمي مرکز تحقيقات
ها و ، ضعف در استفاده از روشيو کاربرد يتخصص يآموزش يشده را ندارد. کمبود محتوايدکنندگان محصولات گواهيروز تولو به

ج، يقات، ترويدهنده اطلاعات )تحقمختلف ارائه ين نهادهايب يکپارچگيع اطلاعات و عدم يانتقال سر ين براينو يارتباط يهاکانال
 .از شده استيمورد ن يکشاورزان به دانش فن يناکاف يو دسترس ياستاندارد(، منجر به سردرگم

16 29 1/7 

کمبود دانش فني 
 درکاران پسته
ينه توليد زم

-محصول گواهي

 شده

 :دانستم چه روندي را براي دريافت گواهي طي کنم و به کجا بايد مراجعه کنم و چه مواردي هاي اول اصلاً نميدر سال توليدکننده
شوم. محصول من گاهي اوقات يمشان دير متوجه منسوخ شدن يگاهمدنظر ادارات است. چون سموم مرتباً در حال عوض شدن هست 

هاي دادم. روشيل عدم آگاهي من نسبت به کارها بود که بايد پس از برداشت انجام ميدلبه همآنشد و پس از برداشت دچار مشکل مي
ها کمي کار سخت است. کشاورزان به مصرف که عادت نکنيم به اين روشتوليد با روش متداول و سنتي کمي تفاوت دارد و تا زماني

 اند.کود و سم عادت کرده

  :يتخصص يها، در حوزهيد سنتيکاران در تولرغم تجارب ارزشمند پستهيدهد که عليما نشان م يهايابيارزکارشناس جهادکشاورزي 
 يهاو دوره مانده مجاز سموميق باقي، شناخت دقيبر اساس اصول علم آفات يقيت تلفيريشده مانند مديد محصول گواهيمرتبط با تول

ت يوجود دارد که موفق يتوجهقابل يدانش يها، ضعفييايميش يدهاکاهش مصرف کو ياه برايه گيح تغذياصول صح نين،چو هم کارنس
  .کرده استمواجه شده را با چالش يد محصول گواهيتول يهابرنامه

16 29 1/7 

 ناکافياطلاع 
برداران از بهره

استانداردهاي 
مرتبط و فرآيند 

 نامهصدور گواهي

 آموزشي  هايدورههاي ترويجي و چون شايد برنامه ،انداطلاعيببرخي از توليدکنندگان هنوز از روند دريافت گواهي  :عضو انجمن پسته
به کوتاه اي اشاره هادورهساير برگزاري در حين  يگاهشود. فقط کم برگزار مي بسيارينه سلامت محصول و اهميت گواهي زم درمستقل 
 گردد.ميمحصول گواهي موضوع 

  :ژه با توجه به يوسلامت محصول، به يمربوط به صدور گواه يهاالزامات استانداردها و دستورالعملکارشناس اداره استاندارد
ن يق اياست. انتقال کامل و دق ييو اجرا يفن يهايدگيچيپ يمختلف، دارا يبازارها يبرا ياحتمال يهاو تفاوت يادوره يهايروزرسانبه

جامعه هدف و  يل گستردگيدلما، به يهارغم تلاشيها، علح آنينان از درک صحيدکنندگان و اطميتول يتمامحجم از اطلاعات به 
  .بوده است يک چالش جدي هميشه، يرسانت منابع اطلاعيمحدود

11 20 9/4 

هاي ضعف برنامه
آموزشي و ترويجي 

و پايين بودن 
 هاآناثربخشي 

  :يما برا يواقع يازهايا با نيارائه شده اغلب  يم، اما محتواياشرکت کرده يجيو ترو يآموزش يهاکلاس يما در برختوليدکننده 
مان دشوار است. احساس يآن در باغ برا يک است که کاربرد عمليو تئور يکل يا به قدريشده انطباق کامل ندارد يد پسته گواهيتول
  .کنديجاد نميما ا يدر دانش و مهارت عمل ير محسوسييف است و تغيشتر رفع تکليها بن دورهيم ايکنيم

 در طور، همينشود. يمها کمتر برگزار هاي مختص سلامت محصول نسبت به ساير دورهدوره :عضو هيئت علمي مرکز تحقيقات
گاه يچهشود. نظارت کافي بر کيفيت دوره برگزار شده وجود ندارد. هاي آموزشي کمتر بحث سلامت محصول بيان ميمحتواي دوره

 . هاي ترويجي انجام نشده استارزيابي دقيقي از نتيجه برنامه

7 13 1/3 

اطلاعات فني 
ضعيف کارشناسان 
پيرامون محصول 

 شدهگواهي

  :خطر د و کميجد يهاا استفاده از روشيشده يد محصول گواهيدر مورد الزامات تول يافت مشاوره تخصصيدر يبرا يوقتتوليدکننده
 يمتناقض يهاا جوابيندارند  يروزق و بهيم خودشان هم اطلاعات دقيکنياحساس م يم، گاهيکنيمربوطه مراجعه مبه کارشناسان 

نان يم با اطميم و نتوانيشو يد و سردرگميح دچار ترديدکننده در انتخاب روش صحيعنوان تولشود ما بهيت باعث مين وضعيدهند. ايم
 .مينشده حرکت کيد گواهيکامل به سمت تول

5 9 2/2 
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 کافي از بحث سلامت  اطلاعاتحفظ نباتات يا باغباني نيز  بخشکارشناسان سازمان و حتي کارشناسان : کارشناس اداره استاندارد
تري را به محصول و دريافت گواهي ندارند. کارشناسان باغباني بايد تعامل بيشتري با قسمت حفظ نباتات داشته باشند تا سموم سالم

به  باتجربهکنند. نيروهاي باغدار معرفي کنند. کارشناسان واحدهاي تخصصي صرفاً به توليد توجه دارند و دريافت گواهي را ترويج نمي
 .در سازمان هستند شمارانگشتتعداد 

 درصد( 5/16ريزي )موانع مديريتي و ضعف برنامه:  3 اصلي مقوله

و  حمايت ناکافي
 لازمشتيباني پنبود 

 از سوي دولت

 کنند. هيچ تسهيلات ينمشده را حمايت کافي مشخص توليدکنندگان محصول گواهي طوربههيچ ارگاني يا بخش خاصي : توليدکننده
ها پس از محصول وجود ندارد و برخي از آلودگي نقلوحملاي براي ما در نظر گرفته نشده است. امکانات کافي براي يژهوو يا امتياز 

 افتد. مکان مناسبي براي نگهداري محصول پس از برداشت وجود ندارد.برداشت اتفاق مي

  :د يشده تأکيد محصولات سالم و گواهيبر لزوم توسعه تول يها و اسناد بالادستدر برنامه نکهيرغم ايعلکارشناس جهادکشاورزي
شامل  يتين ضعف حماياطور مشخص بهم. يدولت هست يمنسجم و هدفمند از سو يتيک راهبرد حمايشود، در عمل شاهد فقدان يم

 يديکل يهارساختيدر ز يدولت يگذارهيدکنندگان و کمبود سرمايتول يمؤثر برا يها، نبود مشوقيص بودجه و اعتبارات کافيعدم تخص
  .ن محصولات استيت و سلامت ايفيحفظ ک ياز براياستاندارد مورد ن يونقل و انبارهاحمل يهاستميمعتبر، س يهاشگاهيمانند آزما

11 7/29 9/4 

کمبود نيروي 
 انساني متخصص
در حوزه توليد 
-محصول گواهي

 شده

 کنيم و با توجه به تعدد وظايف وقت کافي هم يمدو نفر هستيم که موضوعات سلامت محصول را پيگيري : استاندارد کارشناس اداره
نياز است، که خود  هاآنشده نهادينه شود توجيه باغداران و نظارت مداوم بر عملکرد نداريم. تا زماني که فرهنگ توليد محصول گواهي

. مروجان و کارشناسان باتجربه کمي در اين زمينه مشغول به کار هستند. مديران کنترل کيفي نيازمند نيروي کارشناس بيشتري است
توانند منطقه خود را کامل نظارت ينميل تعدد وظايف دلبهکم داريم. نيروي ماهر کم است در سازمان. کارشناسان شهرستان  باتجربه
 کنند. 

  :يانطباق با استانداردها يدکنندگان را برايتول يت تا سطح دانش و آگاهانجمن پسته همواره تلاش کرده اسعضو انجمن پسته 
م، کمبود کارشناسان متخصص و يکه با آن روبرو هست ياساس يهااز چالش يکيشده ارتقا دهد. اما يد محصول گواهيو تول يالمللنيب

و  يا، مشاورهيآموزش يندهايفرآ شده است تان کمبود باعث يمرتبط است. ا يدولت يدر نهادها يده و کافيدآموزش يمأموران نظارت
  .مواجه شود يبا موانع جد شده در کشوريد پسته گواهيدار توليت، توسعه پايش برود و در نهايپ يبه کند ينظارت

9 4/24 4 

-ضعف در برون

سپاري و استفاده از 
ظرفيت بخش 

 خصوصي

 :گردد. ينمسپاري کامل برون طوربهشود. کار ينمکه بايد درست استفاده  طورآنهاي فني از ظرفيت شرکت کارشناس جهادکشاورزي
 کند.يمکه بايد مورد توجه نيست و هر قسمت تنها به بالا بردن عملکرد خود فکر  طورآنشده توليد محصول گواهي ،در سازمان

 يبه بخش خصوص ياز خدمات دولت يهدفمند بخش يسپاردهد که برونينشان م يات جهانيتجرب: عضو هيئت علمي مرکز تحقيقات 
نه خدمات يژه در زميوو به ين حال، در حوزه کشاورزيمنجر شود. با ا يت خدمات و نوآوريفي، کييش کارايتواند به افزايتوانمند، م

، يسپاربرون يشفاف برا ييو اجرا يقانون يهاچارچوبرسد فقدان يشده، به نظر ميد محصولات گواهيتول ياز برايمورد ن يتخصص
مؤثر  يريگ، مانع از بهرهين ضعف در نظارت بر عملکرد بخش خصوصيف و همچنياز وظا يبخش يدر برابر واگذار يسازمان يهامقاومت

 .ت بالقوه شده استين ظرفياز ا

5 5/13 2/2 

از  يناش يهاچالش
 يريرپذييتغ
ها و نامهنييآ
 يياجرا يهاهيرو

د محصول يدر تول
 شدهيگواه

 باغدار با کارشناس باغباني شهرستان  عنوانبهها خيلي تغيير کرده. ما ام روالهايي که در اين زمينه کار کردهدر اين سال: توليدکننده
 دانند روال چه هست.هم نمي هاآن يگاهدر ارتباط هستيم و 

  در حوزه  يا اصلاحيد يجد يهانامهنييها و آافت دستورالعمليعنوان کارشناس، درما به يهااز چالش يکيجهادکشاورزي: کارشناس
 يکند، بلکه گاهيبرداران را مختل مو آموزش به بهره يرسانند اطلاعين موضوع نه تنها فرآيمحصولات است. ا يد و صدور گواهيتول

 .سازديدار را دشوار ميپا يزيرشود و برنامهيز مين ديجد يهاهيق رويدق ير و اجرايخود ما در تفس يباعث سردرگم

4 8/10 8/1 

انطباق  يهاچالش
 يبا استانداردها

 يابيو ارز يجهان
محصول 

 يشده برايگواه
 صادرات

 آمده که محصول در آزمايشات ايران يشپسنجند. امکانات براي توليد کم است اما محصول را با معيارهاي جهاني مي: توليدکننده
هاي بيشتري را است. کشورهاي سطح بالا آيتم ترکامل هاآناما از کشور مقصد برگشت خورده چون آزمايشات  شدهدادهسالم تشخيص 

 تري دارند.فروشيم چون معيارهاي آسانمدنظر دارند و ما تنها محصول خود را به کشورهاي سطح پايين مي

 کامل نظام استاندارد  يسازشده، همسانيصادرات پسته گواه يدارين پايعمده ما در تضم يهااز چالش يکيداره استاندارد: کارشناس ا
 يهاها، روشندهياست. تفاوت در حدود مجاز آلا يالمللنيهدف ب يرانه بازارهايگار سختير و گاه بسيبا الزامات متغ يداخل يفيک يابيو ارز

رش محصول در کشور يتواند منجر به عدم پذي، ميرات جهانييمتناسب با تغ يمل ياستانداردها يروزرسانر در بهيتأخ يا حتيآزمون، 

4 8/10 8/1 
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ز يمستمر در تجه يگذارهيازمند سرماين امر نيه انجام داده باشد. ايت اصول اوليرعا يدکننده تلاش خود را براياگر تول يمقصد شود، حت
 .است يدانش فن يروزرسانها و بهشگاهيآزما

ضعف در 
و  يبندتياولو
از  يت عمليحما

توسعه محصولات 
شده در يگواه

 يتيريسطوح مد

 :شده در سطوح بالا هم اند و از مشکلات توليدکنندگان خبر ندارند. اهميت محصول گواهيکارمندان پشت ميز خود نشسته توليدکننده
 شود.شده و سلامت جدي گرفته نميبايد تبيين نشده. موضوع و ضرورت محصول گواهي کهچنانآن

 ران ين و مديشده از مسئوليدکنندگان و صادرکنندگان پسته گواهير مطالبات توليگيطور مستمر پنجمن پسته بهعضو انجمن پسته: ا
م که اراده و عزم يکني، اغلب مشاهده ميکارشناس يشنهادهايها و پرغم جلسات متعدد و ارائه گزارشياست. اما متأسفانه، عل يدولت
ن يوجود ندارد. ا يتيريت آن در سطوح مديمتناسب با اهم يعمل يهاتيص منابع و حماين بخش و تخصيبه ا يدهتياولو يبرا يجد

 .کنديمواجه م يساسا يهاد با چالشين نوع توليتوسعه ا يها را براو تشکل يبخش خصوص يها، تلاشيدهتيعدم اولو

4 8/10 8/1 

 درصد( 3/13فرهنگي ) - موانع اجتماعي: 4 اصلي مقوله

عدم اعتماد کافي 
کنندگان به مصرف

محصولات 
 شدهگواهي

 شده و ساير محصولات قائل مردم تفاوتي بين محصول گواهينداريم. شده گواهيمحصول ي براي عرضه مشخص مکان: توليدکننده
شده خيلي سخته و به محصولات موجود در ، تشخيص محصول عادي با محصول گواهيطورنيهمکنند. اعتماد نمييجه نت درنيستند و 

 بازار نميشه اعتماد کرد.

  :ن، يره تأميت در زنجيک برچسب، به شفافيشده، فراتر از يکننده به محصولات گواهاعتماد مصرفعضو هيئت علمي مرکز تحقيقات
بر  ين ارکان، به علاوه نظارت ناکافياست. ضعف در ا يدهنده متکيگواه يو اعتبار نهادها يگذارارزش ص ويتشخ يآموزش مؤثر برا
  کرده است.مواجه  ين اعتماد را با چالش جديا يريگادعاها، شکل يبرخ يبازار و سابقه منف

16 4/53 1/7 

نداشتن توانايي 
مالي کافي از سوي 

کنندگان صرفم
خريد  براي

محصولات 
 شدهگواهي

 شده. مردم حاضر نيستند تر است نه گواهيمحصول ارزانخريد شان وضعيت اقتصادي مردم خوب نيست و ترجيح: عضو انجمن پسته
باشد يا  شدهاند ديگر چه اهميتي دارد محصول گواهيمردم در تهيه مايحتاج معمول خود ماندهدر شرايطي که محصول گران بخرند. 

 نباشد.

  :نه خانوار را تحت فشار قرار داده، محصولات ي، سبد هزيد عموميکه تورم و کاهش قدرت خر يطيدر شراکارشناس جهادکشاورزي
ن اختلاف يشوند. ايشتر از محصولات مشابه عرضه ميب يمتي، اغلب با قيند صدور گواهيد و فرآيبالاتر تول يهانهيل هزيدلشده بهيگواه

ژه نسبت به سلامت يت ويکنندگان با حساسا مصرفيبالاتر  يدرآمد يهان محصولات عمدتاً به دهکيا يتقاضا برا تاشده مت باعث يق
  شود.محدود 

10 3/33 4/4 

کافي عدم توجه 
ها به سلامت رسانه

 محصولات

  :يهارسانه يم، اما وقتيدهيارائه مشده يسالم و گواه ياد، محصولينه و تلاش زيدکننده، با صرف هزيعنوان تولما بهتوليدکننده 
جامعه ندارند، عملًا  يها برات سلامت آنين نوع محصولات و اهميا يبرا يغ موثريتبلچ پوشش و يما، هي، به خصوص صدا و سياصل
، با وجود يمحصول ما به بازار و جلب اعتماد مشتر يشود که معرفيها باعث مرسانه يتوجهين بيرسد. ايکننده نمما به مصرف يصدا

  د.ار دشوار باشيت بالا، بسيفيک

 ايد که . کدام برنامه تلويزيوني را ديدهنيستند شدهگواهيها مروج توليد و مصرف محصولات رسانه: عضو هيئت علمي مرکز تحقيقات
اي به آن و کمتر رسانه ها نيستپررنگ به موضوع سلامت محصول بپردازد. موضوع سلامت محصولات در اولويت برنامه صورتبه

 پردازد مگر اينکه جايي مشکلي پيش بيايد.مي

4 3/13 8/1 

 درصد( 2/11) سياستي و قانوني موانع: 5اصلي مقوله

 يرالزاميت غيماه
 يچارچوب قانون

د يدر تول يفعل
محصول 

شده و يگواه
 آن يامدهايپ

 يل اينکه نگران بر هم خوردن دلبهماند. کمرنگ باقي مي مسئلهها اجباري نشود دريافت گواهي که يزمانتا : کارشناس اداره استاندارد
طمينان شوند. اکنند و مردم هم متوجه اهميت موضوع نميامنيت فکري جامعه هستند آمار درستي از وضعيت سلامت محصول منتشر نمي

از خود توليد  ترمهماز سلامت محصول بايد يک بخش مهم کار باشد. صرفاً توليد نبايد هدف باشد بلکه سلامت محصول توليدي خيلي 
 است.

  :م و بر آن نظارت يج دهيد محصولات سالم و استاندارد را ترويم که توليت داريمسئول يما در جهاد کشاورزکارشناس جهادکشاورزي
 يهابرنامه يو اثربخش ييک الزام قرار داده، قدرت اجرايک انتخاب و نه يکشاورزان  يرا برا ي، اخذ گواهيچارچوب قانون يوقتم. اما يکن

د يتول ياضاف يهانهيها و هزتيرش مسئوليپذ يبرا يازهيدکنندگان انگياز تول ياريط، بسين شرايابد. در اييما به شدت کاهش م
روبرو شده  يت و سلامت محصولات، در عمل با موانع جديفير کيفراگ يو ارتقا يسازفرهنگ يما برا يهاتلاشنند و يبيشده نميگواه

 .رسديو به اهداف مورد انتظار نم

10 40 5/4 
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 يدهسازمان
و ضعف  نامناسب

 در نظارت

 نبود نهادهاي نظارتي قوي و مؤثر، مانع جدي براي پيگيري و اطمينان از اجراي قوانين مرتبط با سلامت : عضو انجمن پسته
 دارد.عواقب جدي براي کيفيت و ايمني محصولات کشاورزي هست که اين مسئله به نوبه خود محصولات 

  :مختلف  يهان دستگاهيب يشده، ناهماهنگياهضعف در نظارت مؤثر بر محصولات گو يل اصلياز دلا يکيکارشناس اداره استاندارد
 يدهن سازمانيد تا عرضه است. ايهر نهاد در مراحل مختلف تول يهاتيف و مسئوليق شرح وظاين مشخص نبودن دقيو همچن يمتول

طور ها بهبخش يا برخيانجام شوند  يو تکرار يصورت موازا بهيها که در عمل، نظارت شده، باعث يکار يهانامناسب و گاه تداخل
 .برخوردار نباشند يکاف ياز پوشش نظارت يکل

6 24 7/2 

کافي نبودن 
هاي سيستم

انگيزشي براي 
تشويق کشاورزان 

محصول به توليد 
 شدهگواهي

 ترغيب شده گونه مشوق يا سيستم انگيزشي وجود ندارد که ما را به توليد محصولات گواهيمتأسفانه، در حال حاضر هيچ: توليدکننده
شده را هاي حمايتي مالي، تسهيلات ويژه يا جوايز براي توليدکنندگاني که استانداردهاي گواهيکند. اگر دولت يا نهادهاي مربوطه بسته

گان ها، توليدکنندکرديم. بدون اين حمايتگذاري در اين زمينه پيدا ميگرفتند، قطعاً انگيزه بيشتري براي سرمايهکنند در نظر ميرعايت مي
 .نظر کنندشده صرفاي بالا و عدم تضمين بازار، از توليد محصولات گواهيدليل هزينهمانند من ممکن است به

  :ست؛ ين يج کافيشده، صرفاً اتکا به آموزش و ترويد محصولات گواهيو گسترش تول يسازنهينهاد يبراکارشناس جهادکشاورزي
 يو حت يابيبازار يهاتيمت، حمايق ارزان يلات اعتباريم، تسهيمستق يمال يهامشوق، شامل يزشيک بسته جامع انگيد يبلکه با

، انتظار يداريهدفمند و پا يزشيستم انگين سيشرو در نظر گرفته شود. بدون چنيدکنندگان پيتول يبرا يفيز کيا جواي ياتيمال يهاتيمعاف
  د.نانه نخواهد بويبشده، چندان واقعيگواه يرش استانداردهايها به سمت پذکشاورزان و حرکت آن ير رفتار گسترده از سوييتغ

5 20 2/2 

 يهايدگيچيپ
ند يدر فرآ يياجرا

 يصدور مجوزها
محصولات 

 شدهيگواه

 شده، به شدت مانع ورود فرآيندهاي پيچيده و غيرشفاف در صدور مجوزهاي لازم براي توليد و فروش محصولات گواهي: توليدکننده
 .کندهاي اقتصادي محدود ميشود و اين موضوع ما را در دستيابي به فرصتما به بازار مي

  :شده، يد محصول گواهيتول يگوناگون برا يند اخذ مجوزهايم که فرآيمسئول، اذعان دار يعنوان نهادهاما بهکارشناس اداره استاندارد
 ييها آشناهين رويشتر با ايکه پ ييهاژه آنيودکنندگان، بهيتول يبرخ يبودن آن، ممکن است برا ياو چندمرحله يت فنيل ماهيدلبه

مراحل تا حد امکان،  يسازبهتر و ساده يرسانن است که با اطلاعياد به نظر برسد. تلاش ما بر ايازمند صرف زمان زيده و نيچياند، پنداشته
  .مييل نمايش آن را تسهيمايتر و پان قابل فهميمتقاض يند را براين فرآيا

4 16 8/1 

 درصد( 4/4در همکاري و هماهنگي فرابخشي ) ضعف: 6 اصلي مقوله

افزايي و عدم هم
 يکاف مشارکت

 نهادي

 ها وجود ندارد. حتي . اعتماد کافي بين ارگانندازديبهر ارگاني دنبال اين است که توپ را در ميدان ديگري : کارشناس جهادکشاورزي
شوند و نتايج ها درست برداشت نميکرد نمونهها. اداره استاندارد فکر ميهمکاران خودمان به کار اعتماد ندارند چه برسد به ساير ارگان

 شويم يک محصول را چندين بار به آزمايشگاه بفرستيم تا سوءتفاهمات برطرف شود.مجبور مي يگاهشوند. ي ميکاردستآزمايشات 

 ن يک بياستراتژ ييافزاکپارچه و هميکرد يک رويازمند يشده نيدار محصولات گواهيتوسعه پات: قايمرکز تحق يئت علميعضو ه
 يک چارچوب همکاريشود، فقدان ينفع است. اما آنچه در عمل مشاهده ميذ يو خصوص يجي، ترويقاتي، تحقيدولت ينهادها يتمام

ن يو نظارت مشترک است. ا يهماهنگ يمؤثر برا ير بخش و نبود سازوکارهاه يهاتيف و مسئوليق وظايف دقيمنسجم، ضعف در تعر
 شده است.ن حوزه يها در ابرنامه يکل يت کاهش اثربخشيو در نها يکاريت منجر به اتلاف منابع، موازيوضع

7 70 1/3 

ضعف همکاري و 
بين  تعامل

 توليدکنندگان

  :از  يکيد يدارد مشکلاتش را خودش حل کند. شا يم و هرکس سعيکنيکار م يصورت انفرادها اغلب بهدکنندهيما تولتوليدکننده
نکه يا ايم يااوردهيمان نيشده ايد محصول گواهيتول يو انتقال تجربه برا يده کار گروهيبه فا ين باشد که هنوز به اندازه کافيلش ايدلا

م يم دور هم جمع شويشده وجود ندارد که بتوانيت گواهمحصولا يبرا يقو يتخصص يک تعاونيمثل  يسازوکار مشخص و قابل اعتماد
 .ديآيش ميپ يهم بحث رقابت و حفظ اطلاعات فن يم. گاهيکن يو با هم همکار

 دهد. البته در پسته ي تجربه خود را در اختيار ديگران قرار ميسختبهباغداري که تجربه دريافت گواهي داشته : عضو انجمن پسته
شود. ينمدليل رقابت در فروش ارتباط کافي بين باغداران ايجاد به يگاهافتد. يمچون انجمن پسته فعال است کمتر اين موضوع اتفاق 

 نه وام دادن به کشاورزان.بايستي اقدامي داوطلبانه از سوي توليدکنندگان باشد نه از زور دستور، بخشنامه و 

3 30 3/1 

 درصد( 3/4) زيستيمحيط: موانع 7 اصلي مقوله

هاي کمبود زمين
عاري از مواد 

شيميايي کود و 
 سموم

 موجب  زمان مرور بهکنند که ممکن است الان ديگر اکثر باغداران از کود و سم در باغات خود استفاده مي: کارشناس جهادکشاورزي
 نداشتن آلودگي مناسب است کمي سخت است. لحاظ ازآلودگي در خاک و آب شود. دسترسي به زميني که مطمئن باشيم 

  :کشور، منجر  يکشاورز ياز اراض ياريدر بس ييايميش يهاو گسترده مصرف نهاده يسابقه طولانعضو هيئت علمي مرکز تحقيقات
افتن يجاد کرده، بلکه يا يطيمحستيز يهان مسئله، نه تنها چالشيشده است. ا يمنابع آبها در خاک و ندهيآلا يجيبه انباشت تدر

6 60 6/2 
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شده با يد محصولات گواهيتول يلازم برا ي، استانداردهايسازنه پاکيو پرهز يطولان يهاکردن دوره يکه بتوانند بدون ط ييهانيزم
 . است کردهها را احراز کنند، به شدت محدود و دشوار ندهين آلاييار پايحد مجاز بس

هاي وجود آلودگي
صنعتي و شيميايي 

-در حاشيه زمين

هاي کشاورزي 
 منطقه

 محصول دچار مشکل خواهد شد. در باغاتي که  هم بازرعايت تمامي ضوابط  وجود باباشد  آلودخاکاگر : کارشناس جهادکشاورزي
سلامت براي محصول نيست. فلزات سنگين اغلب از طريق خاک آلوده وارد گياه زمين داراي آلايندگي باشد امکان دريافت گواهي

ايت حدود و فواصل از شده در مزارع و باغات رايج و موجود با توجه به الزام رعشوند. امکان اجراي دقيق فرآيند توليد محصول گواهييم
 مزارع و باغات ديگر وجود ندارد.

  :ييما، شناسا يجد يهااز چالش يکي، يمحصولات کشاورز يسلامت برا يو صدور گواه يابيند ارزيدر فرآکارشناس اداره استاندارد 
ق هوا و آب است. در يشده از طرمنتقل يهاندهيا آلايع مجاور يمانند صنا يرکشاورزياز منابع غ يناش يطيمح يهايو کنترل آلودگ

در  يخارج يهاندهين آلايل وجود ايدلت کرده، اما بهيرا در مزرعه خود رعا ياصول فن يدکننده تمامينکه توليرغم اياز موارد، عل ياريبس
ن موضوع يم. ايسلامت را صادر کن يم گواهيتوانيا خود محصول، که فراتر از حدود مجاز استانداردها هستند، ما نميخاک، آب  يهانمونه
  .دهديرا نشان م يتر منابع آلودگقيش دقين پايو همچن يو کشاورز يطيمحستيز يهايگذاراستيدر س يکپارچگيلزوم 
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 کاران استانشده در بين پستهترين مانع توسعه محصولات کشاورزي گواهيبا توجه به نتايج اين پژوهش مشخص شد که اصلي
اهميت اين . شده، بودرضوي که اهميت بيشتري نسبت به ساير موانع داشت، مربوط به ضعف در بازاريابي محصول گواهيخراسان

مورد تأييد قرار  نيز(، Rose et al., 2022; Jamshidi & Shafiei, 2023; Javidan et al., 2024) پيشينهاي موضوع در پژوهش
اي است که توسعه اين محصولات را در شده يکي از موانع کليدي و پيچيدهاريابي محصولات گواهيدر واقع، ضعف در باز. گرفته است

اين ضعف ناشي از ترکيبي از عوامل ساختاري، فرهنگي و اقتصادي است . با چالش مواجه کرده استرضوي خراسانکاران بين پسته
هاي مناسب براي بازاريابي و نبود زيرساخت. شودکنندگان ميمصرفکه مانع از دسترسي توليدکنندگان به بازارهاي هدف و جذب 

چنانکه يکي از توليدکنندگان با اشاره به اين چالش اظهار داشت: . هاي توزيع مؤثر از جمله دلايل اصلي اين مشکل استشبکه
لان و يا صادرکنندگان با قيمت محصولات توسط دلا. شده مکاني براي عرضه کالاهاي خود ندارندتوليدکنندگان محصول گواهي»

بسياري  .در عمل با آن روبرو هستند توليدکنندگاندهد که اين وضعيت، عمق مشکلات ساختاري را نشان مي«. شوندپايين خريداري مي
معرفي و عرضه مناسب ويژه در بازارهاي صادراتي، قادر به هاي توزيع پايدار و کارآمد، بهکانالنبود دليل به رضويخراسانکاران از پسته

فقدان يک »شود که گونه تبيين مياين مسئله از نگاه يکي از کارشناسان جهادکشاورزي اين. شده خود نيستندمحصولات گواهي
هاي صادراتي شده، شامل ضعف در برندسازي، نبود پايانهاستراتژي بازاريابي منسجم و يکپارچه در سطح استاني و ملي براي پسته گواهي

صورت صي و عدم توسعه بازارهاي داخلي هدفمند، باعث شده تا توليدکننده نتواند محصول خود را با ارزش افزوده واقعي و بهتخص
اند، اين مشکل باعث محدود تأکيد کرده Hatefi et al. (2021)و  Jamshidi & Shafiei (2023) طور کههمان «.متمايز عرضه کند

که فاصله جغرافيايي و رضوي خراسانويژه در مناطقي مانند شود، بهالمللي ميشدن حضور توليدکنندگان در بازارهاي داخلي و بين
ها ه اصالت گواهيکنندگان باعتمادي مصرفيکي ديگر از عوامل مهم، بي. کنندهايي اضافي ايجاد ميونقل نيز چالشهاي حملهزينه

مستقيم با آن درگير هستند؛  به شکلاعتمادي ريشه در مسائلي دارد که توليدکنندگان اين بي. شده استو مزاياي محصولات گواهي
سلامت محصول قابل مشاهده از سمت خريدار نيست و ظاهر محصول مدنظر »کند که کاران اشاره ميعنوان مثال، يکي از پستهبه

چنين «. رسدها قاطي شده و در بازار به فروش ميگيرد با ساير محصولمحصولي که گواهي مي»و معضل ديگر اينکه « دگيرقرار مي
کنندگان مصرف .زندکنندگان نسبت به کارايي نظام گواهي و تمايز محصول دامن ميتجربيات و مشاهداتي، طبيعتاً به ترديد مصرف

محيطي و سلامتي اين محصولات ندارند. شده و مزاياي زيستر گواهي، استانداردهاي رعايتاغلب اطلاعات کافي درباره فرآيند صدو
نيز مورد بررسي قرار   Karami Dehkordi & Rahmani Fard (2021)و Zhou et al. (2016) هاياين موضوع که در پژوهش



 

 

از عوامل اصلي کاهش تقاضاي اين محصولات  کنندگان، يکيرساني شفاف و جامع به مصرفدهد که عدم اطلاعگرفته، نشان مي
شده، تأثير سازي در زمينه محصولات گواهينبود تبليغات مناسب و عدم فرهنگ دليلبهاعتمادي ، اين بيرضويخراساندر  است.

استانداردها و هاي اضافي مرتبط با رعايت هزينهدليل بهشده گذاري نامناسب محصولات گواهيعلاوه بر اين، قيمت .بيشتري دارد
 Jamshidi & Shafiei طور کهفرآيندهاي صدور گواهي، از ديگر عواملي است که بازار اين محصولات را محدود کرده است. همان

هاي نهايي بالا، موجب کاهش توان رقابتي اين محصولات نسبت به محصولات هاي بالاي توليد و قيمتاند، هزينهاشاره کرده (2023)
از سوي . توجهي دارد، تأثير قابلرضويخراسانتر، همانند ويژه در بازارهاي داخلي با قدرت خريد پايينمعمولي شده است. اين مسئله به

 Javidanاست.  را تشديد کردهشده تبليغاتي و ضعف در برندينگ نيز مشکلات بازاريابي محصولات گواهي راهبردهايديگر، نبود 

 دليلبهدهد که توليدکنندگان کند و نشان ميشده تأکيد ميبر اهميت تبليغات مؤثر و برندينگ براي محصولات سالم و گواهي (2024)
هاي متمايز اين محصولات را به توانند ويژگينمي به ابزارهاي تبليغاتي مدرن، نداشتن تجربه کافي در اين زمينه و عدم دسترسي

کاران براي ورود به هاي پستهبرداري از ظرفيتطور خاص مانع از بهره، اين مشکل بهرضويخراسانکنندگان منتقل کنند. در مصرف
ردي را براي توليدکنندگان ايجاد کرده است، چنانکه يکي از اين شرايط، فضايي از عدم قطعيت و دلس. المللي شده استبازارهاي بين

اين  «.شده نسبت به محصول عادي وجود ندارداطميناني نسبت به بازاريابي و فروش محصول گواهي»کند: آنان با صراحت بيان مي
 ت. عوامل در نهايت موجب کاهش تقاضا و افت انگيزه در بين توليدکنندگان شده اس

هاي اطلاعاتي در ، مانع بعدي که اهميت بيشتري نسبت به ساير موارد داشت، ناکافي بودن منابع و کانالپژوهش نتايجبا توجه به 
 ,.Aslihan Nasir & Karakaya, 2014; Palsova et alهاي )شده بود که اهميت آن در پژوهشحوزه توليد محصول گواهي

2014; Jamshidi & Shafiei, 2023; Kordalivand et al., 2023 .در واقع، دسترسي محدود به (، مورد تأکيد قرار گرفته است
هاي کاران با چالشرساني يکي از موانع ساختاري اساسي است که توسعه اين محصولات را در بين پستههاي اطلاعاطلاعات و کانال

. شودهاي ترويجي مناسب ناشي ميي کارآمد و شبکهرسانهاي اطلاعاي از اين مشکل، از نبود نظامجدي مواجه کرده است. بخش عمده
هاي دريافت اطلاعات از طريق جهاد شايد تنها راه»دهد: خوبي نشان ميتجربه مستقيم يکي از توليدکنندگان اين محدوديت را به

اين گفته «. ن بايد پيگير باشيمرسد و خودماروز و سريعاً به ما نميطور که بايد اطلاعات بهشهرستان و نهايت انجمن پسته باشد و آن
طور همان .بيانگر بار مضاعفي است که بر دوش توليدکنندگان براي کسب اطلاعات ضروري در يک محيط اطلاعاتي غيرپويا قرار دارد

هاي نوين اند، عدم دسترسي به اطلاعات دقيق درباره استانداردهاي توليد، روشتأکيد کرده Jamshidi & Shafiei (2023)که 
بسياري از توليدکنندگان، از جمله  است تامحيطي اين محصولات باعث شده شده و مزاياي اقتصادي و زيستکشاورزي گواهي

هاي اين مانع، کي ديگر از جنبهي. شده دست يابندت گواهي، نتوانند به دانش فني کافي براي توليد محصولارضويخراسانکاران پسته
 Karami Dehkordi & Rahmani Fardپژوهشنتايج کاران است. بر اساس اي تخصصي براي پستههاي مشاورهعدم وجود سيستم

ها و اري از فناوريبردشود که توليدکنندگان قادر به بهرهاي موجب مي، اين عدم دسترسي به خدمات آموزشي و مشاوره(2021)
گستردگي جغرافيايي مناطق کشاورزي و  دليلبه، اين مسئله رضويخراسانشده نباشند. در هاي نوين توليد محصولات گواهيروش

ها منجر شده است. از سوي ديگر، داشته و به کاهش کيفيت توليد و افزايش هزينه دو چندانيکمبود امکانات آموزشي و ترويجي، تأثير 
در اين زمينه، يکي از اعضاي هيئت علمي مرکز . اين مانع افزوده استشدت هاي اطلاعاتي نيز بر هاي ديجيتال و فناورينبود پلتفرم

رساني و ترويج کشاورزي، توانايي لازم براي ظام فعلي اطلاعن»کند: رساني را چنين تشريح ميتحقيقات، ضعف ساختاري نظام اطلاع
کمبود محتواي آموزشي تخصصي و کاربردي، . شده را نداردروز توليدکنندگان محصولات گواهيپوشش نيازهاي اطلاعاتي پيچيده و به

دهنده ارچگي بين نهادهاي مختلف ارائههاي ارتباطي نوين براي انتقال سريع اطلاعات و عدم يکپها و کانالضعف در استفاده از روش
اين تحليل، «. اطلاعات )تحقيقات، ترويج، استاندارد(، منجر به سردرگمي و دسترسي ناکافي کشاورزان به دانش فني مورد نياز شده است

ي اطلاعاتي خاص هاي نوين ارتباطي براي پاسخگويي به نيازهاگيري از ظرفيتويژه عدم بهرههاي موجود و بهناکارآمدي کانال
هاي اند، استفاده از فناورينشان داده Javidan et al. (2024) طور کههمان .سازدشده را برجسته ميتوليدکنندگان محصولات گواهي



 

 

ات تواند دسترسي کشاورزان به اطلاعرساني ميهاي اطلاعسايتهاي داده آنلاين و وبها، پايگاهاطلاعاتي و ارتباطي مانند اپليکيشن
، استفاده از اين ابزارها بسيار محدود است و توليدکنندگان به منابع رضويخراسانفني و بازاريابي را بهبود بخشد. با اين حال، در 

هاي اطلاعاتي در حوزه توليد در مجموع، ناکافي بودن منابع و کانال. ندهست ثرؤاطلاعاتي سنتي متکي هستند که معمولاً ناقص و غيرم
هاي اطلاعاتي، اي و فناوريمحدوديت دسترسي به دانش فني، خدمات مشاوره راهشده، مانعي کليدي است که از اهيمحصولات گو

 ت.المللي محروم کرده اسوري و رقابت در بازارهاي داخلي و بينتوليدکنندگان را از توانايي لازم براي بهره
شده شده از ديگر موانع توليد محصول گواهيزمينه توليد محصول گواهي کاران درپس از دو مورد اشاره شده، کمبود دانش فني پسته

 Javidan et al. (2024)، Kordalivand et al. (2023) ها اعم ازپژوهشبود که اهميت آن در ساير  رضويخراسانپسته در استان 
مستلزم رعايت استانداردهاي پيچيده، استفاده از شده توليد محصولات گواهي. وضوح مشخص شده استبه، Hatefi et al. (2018)و 

ويژه در کاران، بههاي نوين و مديريت دقيق منابع طبيعي است. اين الزامات نيازمند دانش فني بالايي است که بسياري از پستهفناوري
هاي اول اصلاً در سال»کند: ن بازگو ميعنوان نمونه، يکي از توليدکنندگان تجربه خود را چنيبه بهره هستند.مناطق روستايي، از آن بي

دانستم چه روندي را براي دريافت گواهي طي کنم و به کجا بايد مراجعه کنم و چه مواردي مدنظر ادارات است. چون سموم مرتباً نمي
روزمره  هاي عملياتيها عمق سردرگمي و چالشاين گفته«. شومشان ميدر حال عوض شدن هست گاهي دير متوجه منسوخ شدن

بلکه  ،دهدوري توليد را کاهش مينبود اين دانش نه تنها کيفيت و بهره .دهدخوبي نشان ميکشاورزان در مواجهه با الزامات جديد را به
دهد که نشان مي Jamshidi & Shafiei (2023)پژوهش  .کندشده را نيز تضعيف ميکنندگان به محصولات گواهياعتماد مصرف

هاي سنتي کشاورزي، توانايي لازم براي انطباق دليل وابستگي به روشبه( رضويخراسانکاران در پستهبيشتر توليدکنندگان )از جمله 
هاي پيشين و دشواري تغيير رويه، در بيان اين وابستگي به روش. شده را ندارندبا استانداردهاي مورد نياز براي توليد محصولات گواهي

که عادت نکنيم به اين هاي توليد با روش متداول و سنتي کمي تفاوت دارد و تا زمانيروش»کاران چنين آمده است: يکي از پسته
هاي موجود در پذيرش شيوه ياين اذعان بيانگر اينرس«. اندها کمي کار سخت است. کشاورزان به مصرف کود و سم عادت کردهروش

المللي شود که کشاورزان براي ورود به بازارهاي داخلي و بينتر مياين مشکل زماني بحراني .نوين و چالش تغيير نگرش و رفتار است
طور که هاي آموزشي و ترويجي است. همانيکي از دلايل اين چالش، کمبود برنامهشوند. هاي استاندارد مواجه ميبا محدوديت

Javidan et al. (2024) شده و نبود دسترسي موزشي تخصصي در زمينه توليد محصولات گواهيهاي آاند، عدم ارائه دورهاشاره کرده
بر اين، کمبود منابع اطلاعاتي و . افزون شودبه مشاوران و کارشناسان خبره، مانع اصلي در ارتقاي دانش فني کشاورزان محسوب مي

شده نيازمند آگاهي که توليد محصولات گواهي تأکيد دارند Rose et al. (2022)هاي علمي نيز به اين مسئله دامن زده است. راهنمايي
به منابع اطلاعاتي قابل  دسترسي نبود، رضويخراسانمحيطي است. در و استانداردهاي زيست هاي کشاورزي پايدارعميق از شيوه
هاي سنتي فاصله نگيرند و نتوانند به سطح از روش توليدکنندگانهاي آموزشي منسجم باعث شده است که بسياري از اعتماد و نظام

قدرت  ،هاي توليد را نيز افزايش داده و در نتيجهوري، هزينهقبولي از توليد دست يابند. اين کمبود دانش فني، ضمن کاهش بهرهقابل
در مديريت صحيح منابع طبيعي و  يکي ديگر از پيامدهاي کمبود دانش فني، ناتواني. دهدکاران را در بازار کاهش ميرقابتي پسته

رغم تجربه سنتي کشاورزان، هاي دانشي را، علييک کارشناس جهاد کشاورزي اين ضعف. هاي کشاورزي استاستفاده بهينه از ورودي
هاي در حوزهکاران در توليد سنتي، رغم تجارب ارزشمند پستهدهد که عليهاي ما نشان ميارزيابي»دهد: اينگونه مورد تأکيد قرار مي

شده مانند مديريت تلفيقي آفات بر اساس اصول علمي، شناخت دقيق باقيمانده مجاز سموم و تخصصي مرتبط با توليد محصول گواهي
توجهي وجود هاي دانشي قابلهاي کارنس و همچنين، اصول صحيح تغذيه گياه براي کاهش مصرف کودهاي شيميايي، ضعفدوره

هاي دقيقي که اين ارزيابي تخصصي، حوزه«. کرده استمواجه شده را با چالش هاي توليد محصول گواهيدارد که موفقيت برنامه
کاران براي پسته .کندنيازمند آموزش و توانمندسازي هستند را مشخص و اهميت دانش تخصصي فراتر از تجربه صرف را برجسته مي

هاي پايدارتر شده، بايد بتوانند استفاده از کودها و سموم شيميايي را کاهش دهند و به جاي آن از روشگواهي رعايت استانداردهاي
شود که توليدکنندگان در اين مسير دچار اشتباهات مديريتي شوند که منجر با اين حال، نبود دانش فني کافي باعث مياستفاده کنند. 



 

 

محصول من گاهي اوقات پس از برداشت دچار مشکل »شود: نندگان تجربه کرده است، ميبه مشکلاتي نظير آنچه يکي از توليدک
اين موضوع نه تنها بر عملکرد توليد  «.دادمدليل عدم آگاهي من نسبت به کارها بود که بايد پس از برداشت انجام ميهم بهشد و آنمي

دهد، طور که نتايج اين پژوهش نشان ميدر مجموع، همان. کندميل ميها تحهاي اضافي نيز به آنبلکه هزينه ،گذاردتأثير منفي مي
هاي طور عمده ريشه در ضعف نظاماست که به رضويخراسانشده در کمبود دانش فني يکي از موانع اساسي در توليد محصولات گواهي

 .هاي ترويجي و نبود منابع اطلاعاتي کافي داردآموزشي، کمبود برنامه
برانگيز در از موانع کليدي و چالشديگر يکي  ،شدهکنندگان به محصولات گواهياعتمادي مصرفبيبا توجه به نتايج کسب شده، 

، Jamshidi & Shafiei (2023)هاي پژوهش. اين مسئله که در بود رضويخراسانکاران استان توسعه اين محصولات در بين پسته
Kordalivand et al. (2023)   وAslihan Nasir & Karakaya (2014) ،از جمله نبود  پرشماريدليل عوامل تأييد شده است، به

رساني مناسب درباره مزاياي دهي، شفافيت ناکافي در زنجيره توليد و عدم اطلاعکنندگان درباره فرآيندهاي گواهيآگاهي مصرف
اي پيروي گيرانهشده معمولاً از استانداردهاي سختهيمحيطي و سلامتي اين محصولات شکل گرفته است. محصولات گوازيست

دليل فقدان اطلاعات کافي درباره اين استانداردها و نحوه تأييد محصولات، اغلب نسبت به اصالت اين کنندگان بهکنند، اما مصرفمي
حصولات عادي بدانند و دليل شده را مشابه مکنندگان ممکن است محصولات گواهيهمچنين، مصرف. اعتماد هستندها بيگواهي

مردم تفاوتي »گويد: يک توليدکننده در اين خصوص از مشاهدات خود در بازار مي ها نيابند.مشخصي براي پرداخت قيمت بالاتر براي آن
ل طور، تشخيص محصول عادي با محصوکنند. همينشده و ساير محصولات قائل نيستند و در نتيجه اعتماد نميبين محصول گواهي

دهد که چگونه عدم تمايز و خوبي نشان مياين گفته به«. شده خيلي سخته و به محصولات موجود در بازار نميشه اعتماد کردگواهي
اين موضوع که در  .شودکننده و ترديد در کل نظام گواهي منجر مياعتمادي مصرفشفافيت در سطح عرضه و بازار، مستقيماً به بي

شده و عدم نيز مورد اشاره قرار گرفته، تأکيد دارد که نبود تمايز محسوس در معرفي محصولات گواهي Hatefi et al. (2021)مطالعه 
اعتمادي، يکي ديگر از دلايل بي. کنندگان استها، عاملي مهم در کاهش اعتماد مصرفمحيطي آنتأکيد بر مزاياي سلامتي و زيست

اند، در مطرح کرده Jamshidi & Shafiei (2023)طور که همان محصولات مشابه است.کنندگان با هاي منفي پيشين مصرفتجربه
هاي منفي اند. اين تجربهشوند که استانداردهاي لازم را رعايت نکردهشده به بازار عرضه ميعنوان گواهيبرخي موارد، محصولاتي به
، اين مسئله رضويخراسانها ترديد داشته باشند. در واهيکنندگان نسبت به صحت ادعاهاي مرتبط با گباعث شده است که مصرف

چنانکه . هاي نظارتي قوي، تأثير بيشتري داشته استشده و نبود سيستمدليل فقدان کنترل کافي در زنجيره تأمين محصولات گواهيبه
شده، فراتر نده به محصولات گواهيکناعتماد مصرف»کند: يکي از اعضاي هيئت علمي مرکز تحقيقات در تبيين اين موضوع تأکيد مي

دهنده متکي است. گذاري و اعتبار نهادهاي گواهياز يک برچسب، به شفافيت در زنجيره تأمين، آموزش مؤثر براي تشخيص و ارزش
مواجه کرده گيري اين اعتماد را با چالش جدي ضعف در اين ارکان، به علاوه نظارت ناکافي بر بازار و سابقه منفي برخي ادعاها، شکل

دهد که بازسازي اين اعتماد نيازمند اعتمادي را آشکار ساخته و نشان ميگيري بياين تحليل، ابعاد چندگانه و سيستمي شکل«. است
شده مانعي جدي براي توسعه کنندگان به محصولات گواهياعتمادي مصرفدر مجموع، بي .گذاري صرف استاقداماتي فراتر از برچسب

 شود.هاي قوي ناشي ميرساني، شفافيت ناکافي در زنجيره توليد و نبود نظارتاست که از ضعف در اطلاع اين محصولات
شده شده براي توسعه پسته گواهياز ديگر موانع اصلي شناسايي ،گذاري نامناسبدر نهايت نتايج اين پژوهش نشان داد که قيمت

 Javidan et al. (2024) ،Jamshidi & Shafieiهاي بود که اهميت آن در پژوهش رضويخراساندر بين توليدکنندکان استان 

هاي بالاي توليد، فرآيندهاي طور ويژه مورد تأييد قرار گرفته است. اين مانع ناشي از هزينهبه Pandey et al. (2019)و  (2023)
شده در مقايسه با محصولات هايي محصولات گواهيصدور گواهي و رعايت استانداردهاي مربوطه است که موجب افزايش قيمت ن

ويژه در مناطق با توان خريد کمتر، تمايلي به خريد اين کنندگان، بهمصرف تاشده است  سببشود. چنين اختلاف قيمتي متداول مي
ه، انگيزه اصلي آنان را براي اين عدم تمايل بازار به پرداخت بهاي متناسب با تلاش و هزينه اضافي توليدکنند. محصولات نداشته باشند

عنوان من به»کند: چنانکه يکي از توليدکنندگان با صراحت بيان مي ؛کندشده به شدت تضعيف ميحرکت به سمت توليد گواهي



 

 

 تواند براي من مهم باشد که ببينم محصول من با آنبينم. زماني دريافت گواهي ميتوليدکننده مزيت خاصي براي دريافت گواهي نمي
م سودي داره چرا بايد برم يرساند. تا حس نکنم انجام کار برايعني سود بيشتري به من مي ؛تفاوتي دارد ،اي که گواهي نداردتوليدکننده

بر . ترين عامل بازدارنده براي توليدکنندگان استدهد که فقدان بازده اقتصادي ملموس، اصلياين گفته به روشني نشان مي«. سراغش
اي و هاي دورههاي کيفي، نظارتدهي، از جمله آزمونهاي مرتبط با گواهي، هزينهJamshidi & Shafiei (2023)اساس پژوهش 

هاي بر اين، فقدان سياست افزونشود. شده محصولات ميتوجه قيمت تمامرعايت استانداردهاي کشاورزي پايدار، باعث افزايش قابل
. در اين زمينه، کنندگان منتقل شودها به مصرفاين هزينه تادهي، موجب شده است اي گواهيهحمايتي، مانند يارانه براي کاهش هزينه

Javidan (2024) تمايل  ،کنند و به همين دليلشده را درک نميکنندگان اغلب ارزش افزوده محصولات گواهيتأکيد دارد که مصرف
، رضويخراسانويژه در بازارهاي داخلي، به کاهش تقاضا منجر شده است. در هاي بالاتر دارند. اين مسئله، بهبه پرداخت قيمت اندکي

اي براي پرداخت کنندهدانند و دليل قانعشده را مشابه محصولات معمولي ميکنندگان محلي، محصولات گواهيبسياري از مصرف
شده، مانع ديگري است گذاري محصولات گواهينبود يک نظام شفاف و عادلانه براي قيمت ،طورنيهم. يابندهاي اضافي نميهزينه

يک عضو هيئت علمي مرکز تحقيقات اين چالش . تر دچار مشکل کرده استکه توليدکنندگان را در رقابت با محصولات مشابه و ارزان
هاي اضافي توليدکننده را شده که هم هزينهگذاري محصولات گواهيمتعدم وجود سازوکار شفاف و قابل دفاع براي قي»را ناشي از 

در حال حاضر، بازار تمايل چنداني به پرداخت »افزايد: دانسته و مي« کننده نهايي قابل پذيرش باشدپوشش دهد و هم براي مصرف
تصادي طرح را براي توليدکنندگان کاهش داده دهد و اين امر، جذابيت اقدار براي اين محصولات نشان نميالتفاوت قيمت معنيمابه
گذاري قيمت سازوکارشده آن در بازار و فقدان يک شده، ارزش درکهاي واقعي توليد گواهياين تحليل، شکاف عميق ميان هزينه«. است

شده سبه قيمت محصولات گواهينبود معيارهاي استاندارد براي محادر واقع،  .کندکه بتواند اين دو را به هم پيوند دهد را برجسته مي
 . گذاري شده استکنندگان و حتي توليدکنندگان به نظام قيمتاعتمادي مصرفمنجر به بي

 

 گيري و پيشنهادهانتيجه
-خراسانکاران استان ان پستهيشده در ميگواه يق موانع توسعه محصولات کشاورزيو عم يفيک يواکاو»ن پژوهش با هدف يا

ن گروه از کشاورزان با يج نشان داد که اينتا. رفتي، انجام پذراهبردين محصول يد ايتول ياصل يهااز قطب يکيعنوان ، به«رضوي
 يفن يهاشده مواجه هستند که فراتر از چالشيدات گواهيرش و گسترش تولير پذياز موانع در مس يده و چندوجهيچيپ يامجموعه

ها ل دادهيتحل. رديگيرا در بر م يستيزطيو مح يفرهنگو  ي، اجتماعياستي، سيتيريمد ،ي، شناختيابي، بازاريصرف بوده و ابعاد اقتصاد
از عوامل  يامند مجموعهکنش نظامست، بلکه برهميک مانع منفرد نيکاران، صرفاً پسته يش روين چالش پيترآشکار ساخت که مهم

و « شدهيمحصول گواه يابيضعف در بازار»ژه يو، بهيابيو بازار ين حال، موانع اقتصاديبا ا. کننديت ميگر را تقويکدياست که 
 يکمبود دانش فن»و  «ياطلاعات يهابودن منابع و کانال يناکاف»ر ينظ يآموزش - ي، به همراه موانع شناخت«نامناسب يگذارمتيق»

سک ير ط پريک محين موانع، يا. دهنديمل يمشکلات را تشک ي، هسته اصليزيرو ضعف برنامه يتيرين موانع مديو همچن «کارانپسته
محصولات  يو قابل اتکا برا يز واقعيک تماي يريگجاد کرده و مانع از شکليدکنندگان ايتول يبرا يکاف يت اقتصاديو فاقد جذاب

و  ينظارت يهاضعفشه در يکه خود ر «هايکنندگان به اصالت گواهمصرف ياعتماديب»ن، يشده در بازار شده است. علاوه بر ايگواه
  .کنديد مين چرخه را تشديدارد، ا يرساناطلاع

دکنندگان يکنندگان )شامل تولمتنوع مشارکت يهادگاهيات و ديمند از تجربنهيق و زميل عميک تحلين پژوهش در ارائه يت اياهم
وار موانع، فهرست يينه صرفاً در شناسا اين پژوهش ينوآور. است رضويخراساندر استان ( يعلمو  يو انواع مختلف خبرگان سازمان

دهد چگونه عوامل يکه نشان م ياگونهاست؛ به ين موانع در سطح محليمند اها و ارتباطات متقابل و نظاميدگيچين پييبلکه در تب
 يفيق و کين درک عميکنند. ايد ميگر را تشديکديگر گره خورده و يکديک بافتار خاص با يدر  يو نهاد ي، فرهنگي، اطلاعاتياقتصاد

 يطراح يرا برا يترقيدق يماند، نقاط اهرميگسترده مغفول م يکمّ  يهاشيمايموانع، که اغلب در پ يريگشکلچرايي و چگونگي از 



 

 

و  يکل يهاحلم راهيدهد و از تعميار قرار ميها در اختن چالشيبر شواهد در جهت رفع ا يمبتن يهايگذاراستيمداخلات مؤثر و س
 يگذاران، نهادهااستيس يبرا يمهم يهان پژوهش دلالتيا يهاافتهيدر نهايت، . کنديم يريط خاص منطقه جلوگيرمنطبق با شرايغ

ک جنبه )مانند آموزش يو تمرکز صرف بر  يارهيجز يهادکنندگان دارد. مشخص شد که تلاشيو خود تول يصنف يها، انجمنيجيترو
 يداريج پاي، احتمالاً به نتايو اعتمادساز يرساناطلاع يندهايو فرآ يتيحما يهادر بازار، نظام يساختار( بدون توجه به اصلاحات يفن

، يابيبازار يهارساختيصورت همزمان به بهبود زکه به يکپارچه و چندوجهيجامع، کرد يک رويلزوم اتخاذ . منجر نخواهد شد
ت يو تقو يگذارمتيو ق يتيحما يهااستيدر س يکنندگان، بازنگراعتماد در مصرفجاد يکشاورزان، ا يو فن ياطلاعات يتوانمندساز

  .ن پژوهش استيا يج کاربردينتا ترينمهمبپردازد، از  ينهادنيب يهماهنگ

 د:شونپيشنهادهاي زير ارائه مي، پژوهش اينهاي اصلي در نظر گرفتن يافته با 
شده پسته در استان شود يک شبکه بازاريابي تخصصي براي محصولات گواهيرفع ضعف در بازاريابي، پيشنهاد مي منظوربه -1

هاي بازاريابي کشاورزي و توسعه يک پلتفرم ديجيتال آپتواند از طريق همکاري با استارتطراحي شود. اين شبکه مي رضويخراسان
تواند کنندگان نهايي و صادرکنندگان عرضه کند. اين پلتفرم ميمستقيماً به مصرفسايت، محصولات را مبتني بر اپليکيشن و وب

سازي کند. همچنين، برگزاري هاي معتبر و فرآيندهاي توليد را شفافشده، گواهياطلاعات مرتبط با مزاياي محصولات گواهي
رصتي براي معرفي مستقيم اين محصولات به شده، فهاي فصلي با تمرکز بر محصولات گواهيهاي تخصصي و نمايشگاهجشنواره

 .مشتريان فراهم خواهد کرد
ايجاد يک مرکز اطلاعات و ترويج ، شدههاي اطلاعاتي در حوزه توليد محصول گواهيرفع ناکافي بودن منابع و کانالدر راستاي  -2

اطلاعاتي  هايتوانند با استفاده از سامانهميشود. اين مراکز پيشنهاد مي رضويخراسانکاري استان تخصصي در هر منطقه پسته
شده را به کشاورزان ارائه دهند. و مزاياي محصولات گواهي هاي توليدروز و کاربردي در مورد استانداردها، روشهوشمند، اطلاعات به

تواند شکاف ي ترويجي، ميهاي آنلاين، با مشارکت کارشناسان و نهادهاهاي آموزشي مجازي، نظير وبينارها و دورهتوسعه شبکه
هاي صوتي اطلاعاتي را کاهش دهد. علاوه بر اين، انتشار محتواي آموزشي به زبان ساده در قالب بروشور، ويديوهاي کوتاه و پادکست

 .باشد رگذاريتواند تأثشده ميمرتبط با توليد محصول گواهي
 يفيک ي، ارتقايسازيد بر لزوم تخصصيشده، ضمن تأکيد محصول گواهينه توليکاران در زمپسته يمؤثر دانش فن يمنظور ارتقابه -3

با مشارکت  يآموزش يمحتوا يروزرسانشده )شامل بهيت پسته گواهيموجود با محور يامدارس مزرعه يهاو گسترش هدفمند برنامه
 ؛ز بهره گرفته شودين يو متنوع يليتکم يجيترو يشود از راهکارهايشنهاد ميان(، پيمهارت مرب يشرو و ارتقايمتخصصان و کشاورزان پ

و  يات عمليتبادل تجرب يکشاورزمحور برا يريادگي يهاار و شبکهيهم يهات از کارگروهيتواند شامل توسعه و حماين راهکارها ميا
مدت و کوتاه يآموزش يهادوره يو اجرا يطراح يبرا يقاتيها و مراکز تحقت دانشگاهيمند از ظرفنظام يريگدانش، بهره يانتقال افق

تال يجيد يدانش و نوآور يهاج پلتفرميجاد و تروين ايشده و همچنيد پسته گواهيتول يديبا موضوعات کل يتخصص ياتيعمل يهاکارگاه
و  يبيترککرد ين روين حوزه باشد. اتخاذ ايها و تجارب موفق در اروز، دستورالعملبه يع اطلاعات فنيسر يگذارجهت به اشتراک

 .ديآنان کمک نما يکاران و رفع موانع شناختپسته يفن يبه توانمندساز يتواند به شکل مؤثرتري، ميجيترو يهاتيدر فعال يچندوجه

شود ضمن انجام يشنهاد ميشده، پيکنندگان به اصالت و سلامت محصولات گواهدار اعتماد مصرفيپا يجلب و ارتقا در راستاي -4
ن اصالت يو تضم يابين جهت رديچن مانند بلاکينو يهاياز فناور يريگبهره يبرا يشيآزما يهاطرح يو اجرا يسنجامکانمطالعات 

و صدور  يبازرس يندهايفرآ يسازت و شفافيتر، بر تقوياتيعمل يعنوان راهکار، در گام نخست و بهيو صادرات يديمحصولات کل
 يبرا( کد QR ن مجهز بهيآنلا يهار پلتفرمينظ)کپارچه و در دسترس عموم ي ياطلاعات يهان توسعه سامانهيموجود و همچن يگواه

از  يت جدياست که با حما يضرور ،ين اقدامات فنيمحصول تمرکز گردد. ا يديو مشاهده اطلاعات کل يع اصالت گواهياستعلام سر
ساز و فرهنگ يبخش، آموزشيآگاه يهانيکمپ يشده و اجرايمحصولات گواه يمعتبر برا ياا منطقهي يمل يج برندهايجاد و ترويا



 

 

کنندگان منتقل شده و جذاب و قابل فهم به مصرف ياوهين محصولات به شيا يايهمراه شود تا مزا ييسرابر داستان يخلاقانه و مبتن
 .ت و حفظ گردديجلب، تقو يطور مؤثرها بهاعتماد آن

بخش  يط فعليبودن راهکارها در شرا ياتيش عمليشده و با هدف افزايمحصولات گواه يگذارمتيمواجهه با چالش ق يدر راستا -5
ت در يجاد شفافيگام اول، تمرکز بر ا. اتخاذ گردد يدانيم يهاتيبر واقع يو مبتن ياچندمرحله يکرديشود رويشنهاد مي، پيکشاورز

 يگذارمتيها و قنهيبرآورد هز يه برايپا ين الگوهايق و تدويانجام مطالعات دقق ياز طر يسازيند گواهيد و فرآيتول يواقع يهانهيهز
ن محصولات را تا يا يطيمحستيز يايمتحمل شده توسط کشاورز و مزا ياضاف يهانهيز، هزيت متمايفيمنصفانه است که بتواند ک

ژه يو يهاا بخشي يمحل يها)مانند بازارچه يکيزيتال و فيجيد يابيبازار يهات از پلتفرميدر ادامه، توسعه و حما. ديمنعکس نما يحد
ژه يودکنندگان )بهيم و بدون واسطه توليها، ارتباط مستقمتيت قيش شفافي، به افزايمت دستورين قييتع يبار( که به جان ترهياديدر م

به  يابيتواند در دستيمنصفانه کمک کنند، مل مذاکرات يو عمده و تسه ييداران نهايها( با خريها و تعاونت نقش تشکليق تقوياز طر
ص يتخص يشفاف و کارآمد برا يياجرا ياست سازوکارها ين اقدامات، ضروريتر مؤثر باشد. به موازات اتر و عادلانهيرقابت يهامتيق
ند، ينمايم يگذارهيدار سرمايپازات يها و تجها در نهادهيکنند يم يرا ط يسازيند گواهيکه فرآ يدکنندگانيهدفمند به تول يهاارانهي

جه به يه را پوشش داده و در نتياول يگذارهيا سرماي يدهيگواه يهانهياز هز يتوانند بخشيها مارانهين يشود؛ ا يسازادهيو پ يطراح
ز و معتبر يمتما يهاا بخشي ياختصاص يبازارها يريگت دولت از شکلين، حمايهمچن. محصول کمک کنند ييمت نهايق يسازمتعادل

 هاهتل، )مانند مدارس يداران نهاديدکنندگان به خرين توليا يل دسترسيموجود و تسه يشده در ساختار بازارهايمحصولات گواه يبرا
  .رساند ياريها متيتر قيم منطقيجه تنظيدار و در نتيپا يجاد تقاضايتواند به اي، ميصادرات ي( و بازارهاو غيره

ص، عدم يتشخ ياز دشوار يشده )ناشيکنندگان به محصولات گواهمصرف يبر عدم اعتماد کاف يپژوهش مبن يهاافتهيبه  توجهبا  -6
شنهاد يداً پيها به سلامت محصولات، اکرسانه ين عدم توجه کافيآن( و همچن يگذارارزش ياز به آموزش برايز محصول و نيتما

شده )خاصه پسته( يکنندگان نسبت به محصولات گواهو دانش مصرف يآگاه يتقاار يجامع و هدفمند برا يهابرنامه که شوديم
مرجع  يبا نهادها يو همکار ياجتماع يها، شبکهيجمع يهاد با استفاده از رسانهيها بان برنامهيا. طور گسترده اجرا گرددو به يطراح

ن يا يواقع ياين مزاييصورت شفاف و ملموس به تببهه و سلامت(، يکننده، متخصصان تغذت از مصرفيحما يها)مانند انجمن
 يهاها و برچسبيگواه يو اعتبارسنج يي، آموزش نحوه شناسايطيمحستيز يهامانده سموم و جنبهي، باقيمحصولات از نظر سلامت

کننده به مصرف ين و دسترسيمره تأيت در زنجيجاد شفافيج بپردازند. ايغلط را يا باورهاين مقابله با اطلاعات نادرست يمعتبر و همچن
 د.ينما يانين اعتماد کمک شايت ايو تقو يتواند به بازسازيز مين نينو يق ابزارهايد از طريند تولياطلاعات مبدأ و فرآ

و  شدهيد محصولات گواهيخر يکنندگان برامصرف ياز سو يکاف يمال ييپژوهش در خصوص نداشتن توانا يهاافتهيتوجه به  با -7
شده در بازار که به يز محسوس محصول گواهين مشکل عدم تمايشده و همچنينامناسب محصول گواه يگذارمتيقارتباط آن با 

ن يها و همچنمت آنين محصولات نسبت به قيشده اش ارزش درکيافزا يبرا يشود اقداماتيشنهاد ميزند، پيز دامن مين ياعتماديب
ج و يترومواردي همچون تواند شامل يماقدامات ن يا. رديها در بازار مصرف صورت پذآن يکيزيف يص و دسترسيت تشخيبهبود قابل

 يهاشده در فروشگاهيمحصولات گواه يواضح و آموزنده برا يگذاردمان جذاب و برچسبيبا چ مشخص يهاجاد بخشيت از ايحما
شده )مانند يدر نقطه فروش که ارزش افزوده محصول گواه ياسهيارائه اطلاعات شفاف و مقا؛ معتبر يهايفروشو خرده يارهيزنج

 يهايبندو استفاده از بسته يطراح؛ ه کنديکننده توجمصرف يمت آن برايد مسئولانه( را در کنار قيت برتر، توليفيشتر، کيسلامت ب
 يو اجرا يبررسد؛ و يکننده منتقل نمامحصول را به سرعت به مصرف يديکل يهايژگي، مبدأ و ويز و آموزنده که نشان گواهيمتما

مند کنندگان علاقهاز مصرف يخاص يهاگروه يبرا يا مناسبتي يهدفمند فصل يهافيا ارائه تخفيان يمشتر يوفادارساز يهابرنامه
ت يه و در نهايد اوليق به تجربه و خريمنظور تشوخاص(، به يسلامت يهاا افراد با دغدغهيفرزند کوچک  يدارا يها)مانند خانواده

  ، باشد.ک تقاضا در بازاريتحر



 

 

ق از موانع توسعه يعم يبه درک يابيو دست يفيک يشناختت اصول روشيرعا يرغم تلاش برايعلدر نهايت، لازم به ذکر است که 
ن مطالعه و يا يفيت کيست. ماهيت نياز محدود يخالهاي کيفي نيز همچون ساير پژوهشن پژوهش يشده، ايمحصولات گواه

مناسب  يديمطلعان کل يهادگاهيات و ديق تجربيعم يو واکاو ييشناسا ي، اگرچه برايبرفهدفمند و گلوله يريگاز نمونه يريگبهره
ا ي رضويخراسانکاران استان هها به کل جامعه پستافتهي يم آماريت تعمياما طبعاً قابل، ها منجر شده استداده يبوده و به اشباع نظر

پژوهشگران و کنترل  يسازيوجهر سهينظ ييهاکين، هرچند با استفاده از تکنيسازد. همچنير مناطق و محصولات را محدود ميسا
پژوهشگران در رها از نگاه يتفس يريرپذياز تأث ياهمواره درجه، ابديش يها افزاافتهي يريدپذييو تأ يرياعضا تلاش شد تا اعتبارپذ

دهند و ممکن يانجام پژوهش ارائه م يت در بازه زمانياز وضع يريشده، تصويين، موانع شناسايمتصور است. علاوه بر ا يفيقات کيتحق
ل دانش يتکم يها و براتين محدوديت به ايبا عنا. نده دستخوش تحول شونديدر آ يطيا محي ياستي، سيط اقتصادير شرايياست با تغ
 يفيک يهاافتهيبر  يگسترده مبتن يکمّ يهانخست، انجام پژوهش؛ ر گام بردارنديز يرهايتوانند در مسيم يآت يهاپژوهشموجود، 

موانع  يو فرع ياصل يهاان مقولهيم يل روابط ساختاريو تحل يآمار يبندتي، اولوگستردگيزان يسنجش م يق، براين تحقيا
 محوراقدام يهاپژوهش يشود. دوم، اجرايه ميداً توصي، اکيدر سطح مل يکاران استان و حتمعرف از پسته ياشده در نمونهييشناسا

ار راهگشا خواهد يرند، بسيگين پژوهش نشأت ميا يشنهادهايکه از پ يمداخلات مشخص ياثربخش يابيو ارز يسازادهي، پيطراح يبرا
 يتر سازوکارهال موشکافانهيشده، مانند تحلييشناسا يدياز موانع کل يبرخ يتر بر روقيو عم يليتکم يفيبود. سوم، انجام مطالعات ک

در اخذ و حفظ  موفقدکنندگان يات توليتجرب يا مطالعه مورديشده، يکنندگان به محصولات گواهاعتماد مصرف يجاد و بازسازيا
د. چهارم، انجام مطالعات يفزايبحث ب يتواند به غنايز، ميآمتيموفق ياتيعمل يشران و راهکارهايعوامل پ ييمنظور شناساها بهنامهيگواه
ر محصولات يره ارزش سايشده در زنجيسه موانع توسعه محصولات گواهيا مقايد پسته در کشور، ين مناطق مختلف توليب يقيتطب

ر بلندمدت يتاً، پژوهش در خصوص تأثيهاو خاص محصول کمک خواهد کرد. ن يانهير عوامل زميک، به درک بهتر تأثياستراتژ يکشاورز
تواند يشده، ميد پسته گواهي( در نظام توليطيمحستيو ز ي، اجتماعي)اقتصاد يداريگانه پاموانع بر ابعاد سه يک از هفت گروه اصليهر 
 .ديبگشا يقات آتيتحق يرا برا يديجد يهاافق
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 ده گستردهيچک

 مقدمه
و کاهش آثار  ييغذا يمنيت محصولات، بهبود ايفيک يدر ارتقا يديکل ينقشدار، يپا ياز ارکان کشاورز يکيعنوان شده بهيگواه يتوسعه محصولات کشاورز

ل اثرات مثبت خود بر سلامت جامعه و يدلشوند و بهيد ميتول يو بهداشت يطيمحستيخاص ز يت استانداردهاين محصولات با رعايدارد. ا يطيمحستيز
ن کشاورزان استان يژه در بيون نوع محصولات، بهيرش اين، گسترش و پذياند. با وجود اکردهگذاران و پژوهشگران را به خود جلب استيست، توجه سيزطيمح

واکاوي کيفي موانع توسعه ن پژوهش با هدف يروبرو است. ا يشود، با موانع گوناگونيد پسته در کشور محسوب ميتول يکه از مناطق اصل يرضوخراسان
، ي، شناختيتيري، مديابي، بازاريموانع اقتصاد يي. تمرکز پژوهش بر شناسارضوي انجام گرفتران استان خراسانکاشده در بين پستهمحصولات کشاورزي گواهي

 .اندن محصولات را محدود کردهياست که توسعه ا يطيو مح ياجتماع

 روش تحقيق
نفر از خبرگان و  22ق و بدون ساختار با يعم يهاق مصاحبهيپژوهش از طر يهااجرا شد. داده يفيک يل محتوايو با استفاده از تحل يفين پژوهش به روش کيا

دکنندگان پسته و کارشناسان استاندارد بودند. ي، توليئت علميه ي، اعضايکنندگان شامل کارشناسان جهاد کشاورزشد. مشارکت يگردآور يديمطلعان کل
 يها با کدگذارل دادهيافت. تحليحاصل شد، ادامه  يکه اشباع نظر يها تا زماناحبهانجام شد. مص يوه گلوله برفيبه روش هدفمند و با استفاده از ش يريگنمونه

 .شدند يبندطبقه يمقوله فرع 28و  يشده در قالب هفت مقوله اصلم استخراجيصورت گرفت و مفاه يو انتخاب يباز، محور

 هايافته
هستند: موانع  يبندقابل طبقه يدر هفت مقوله اصل يرضوکاران استان خراسانپستهن يشده در بيگواه يج نشان داد که موانع توسعه محصولات کشاورزينتا

 يفرهنگ - ي(، موانع اجتماعدرصد 5/16) يزيرو ضعف برنامه يتيري(، موانع مددرصد 4/24) يآموزش - ي(، موانع شناختدرصد 9/25) يابيو بازار ياقتصاد
 ي(. از جمله موانع اقتصاددرصد 3/4) يطي( و موانع محدرصد 4/4) يفرابخش يو هماهنگ ي(، ضعف همکاردرصد 2/12) يو قانون ياستي(، موانع سدرصد 3/13)

دکنندگان يتول ين مسائل مانع از دسترسيد اشاره کرد. ايتول يبالا يهانهيو هز يمتينامناسب، نوسانات ق يگذارمتي، قيابيتوان به ضعف در بازاريم يابيو بازار
 يهاروز و نبود برنامهبه اطلاعات به ي، ضعف در دسترسيکه شامل کمبود دانش فن يآموزش - ين، موانع شناختيشوند. علاوه بر ايم يدار و رقابتيپا يبه بازارها

 هانامهنييدر آرات مداوم ييمتخصص، تغ يروي، کمبود نيتيريدر بخش موانع مد. اندجاد کردهيدکنندگان ايتول يبرا يجد ييهاهدفمند هستند، چالش يآموزش
 يزيرو برنامه يتيريمد يهانظام يين موانع به کاهش کارايشدند. ا ييشده از عوامل محدودکننده شناسايد محصولات گواهيتول يو ضعف در استانداردساز

ن محصولات است که نقش يا يايزااز م يشده و عدم آگاهيکنندگان به محصولات گواهمصرف ياعتماديشامل ب يفرهنگ - يمنجر شده است. موانع اجتماع
 يهاستميشده، ضعف در سيد محصولات گواهيتول يآور بران الزامي، نبود قوانيو قانون ياستياند. در حوزه سکنندگان داشتهمصرف يش تقاضايدر افزا يابازدارنده

 يهانيدکنندگان و کمبود زمين نهادها و توليب ين، ضعف همکاريگر مشکلات برجسته بودند. همچنياز د يدهيند گواهينامناسب فرآ يدهو سازمان يزشيانگ
 يکيشده يمحصولات گواه يابيج نشان داد که ضعف در بازاريل نتايبحث و تحل. شناخته شدند يطيو مح يعنوان موانع فرابخشبه ييايميش ياز آلودگ يعار

 يهام با چالشيفروش مستق يهاو نبود کانال يابيمناسب بازار يهارساختيعدم وجود زل يدلدکنندگان بهين محصولات است. تولين موانع توسعه ايتراز مهم
ر قرار داده است. از يکنندگان را تحت تأثر محصولات در بازار، اعتماد مصرفيشده و ساين محصولات گواهيز محسوس بين، عدم تماياند. همچنمواجه ياديز

د را دشوار يند تولياز محروم کرده و فرآيموردن يهابه دانش و مهارت يابيدکنندگان را از دستي، توليرساناطلاع يهاو کانال يگر، کمبود منابع اطلاعاتيد يسو
گر عوامل محدودکننده ي، از دييژه در مناطق روستايومناسب، به يجيو ترو يآموزش يهال نبود برنامهيدلز بهيدکنندگان نيتول يساخته است. کمبود دانش فن

ند يدر فرآ يت ناکافياز شفاف يناش ياعتمادين بيشناخته شد. ا يديک مانع کليعنوان ز بهيشده نيکنندگان به محصولات گواهمصرف ياعتماديب. شد ييشناسا
ل يدلشده، بهيگواه نامناسب محصولات يگذارمتين، قين محصولات است. علاوه بر ايا يايغات مؤثر درباره مزايو نبود تبل يرسان، ضعف در اطلاعيدهيگواه

 ت.شده اس يداخل ين محصولات را کاهش و موجب کاهش تقاضا در بازارهايا ي، توان رقابتياارانهيا ي يمال يهاتيد و نبود حمايتول يبالا يهانهيهز

 گيرينتيجه
 يابي، آموزش و بازاريگذاراستيدر سطوح مختلف س ي، لازم است اقدامات جامع و هماهنگشدهيگواه يتوسعه محصولات کشاورز يع فرارورفع موان يبرا

ن، يهدف کمک کند. همچن يدکنندگان به بازارهايتول يش دسترسيتواند به افزايم، ميفروش مستق يهاجاد شبکهيو ا يابيبازار يهارساختيانجام شود. بهبود ز
 يسازها را ارتقا دهد. شفافآن يفن يهاتواند دانش و مهارتي، مييمناطق روستا دکنندگان دريتول يژه برايوهدفمند، به يجيو ترو يآموزش يهاارائه برنامه

ها ش اعتماد آنيتواند به افزايز ميکنندگان نارائه اطلاعات کامل به مصرف يتال برايجيد يهان مانند پلتفرمينو يهايو استفاده از فناور يدهيند گواهيفرآ
د يتول يزه کشاورزان را برايد را کاهش داده و انگيتول يهانهيتواند هزيعادلانه م يگذارمتين نظام قيهدفمند و تدو يهاارانهيکمک کند. سرانجام، ارائه 

تحقق توسعه  يکند که برايشنهاد ميد دارد و پيمختلف تأک يهاان بخشيم يو هماهنگ يکپارچگيت ين پژوهش بر اهميا. ش دهديشده افزايمحصولات گواه
 .است يرسان، آموزش و اطلاعيگذاراستي، سيابيک اتخاذ شود که شامل بازاريستماتيجامع و س يکرديشده، رويمحصولات گواهدار يپا

 .رضوياستان خراسان، پسته، گواهي سلامت محصول، ها و مشکلاتچالش، کشاورزي پايدار ها:واژهديکل



 

 

Extended Abstract 

Objectives 
The development of certified agricultural products is a cornerstone of sustainable agriculture, playing a 

pivotal role in enhancing product quality, improving food safety, and mitigating environmental impacts. 

These products, cultivated by specific environmental and health standards, have garnered significant 

attention from policymakers and researchers for their benefits to public health and environmental 

preservation. However, the expansion and adoption of these products, particularly among farmers in 

Khorasan Razavi Province—a key pistachio-producing region in Iran—face numerous challenges. This 

study aims to qualitatively identify the barriers to developing certified agricultural products among 

pistachio growers in this region. The study focuses on economic, marketing, managerial, cognitive, social, 

and environmental factors constraining this expansion. 

Methods 
This study employed a qualitative research design, using qualitative content analysis as the primary data 

analysis method. Data were collected through in-depth, unstructured interviews with 22 key informants and 

experts. Participants included agricultural extension officers, university faculty members, pistachio 

producers, and experts in standardization. A purposive sampling method, combined with the snowball 

technique, was used to identify and recruit participants. Interviews continued until theoretical saturation 

was reached. Data analysis involved open, axial, and selective coding, resulting in the categorization of 

extracted concepts into seven main themes and 28 sub-themes. 

Results 
The findings revealed seven main categories of barriers to developing certified agricultural products among 

pistachio growers in Khorasan Razavi Province: economic and marketing (25.9%), cognitive-educational 

(24.4%), managerial and planning deficiencies (16.5%), socio-cultural (13.3%), policy and legal (12.2%), 

inter-sectoral collaboration weaknesses (4.4%), and environmental (4.3%). Economic and marketing 

barriers included inadequate marketing strategies, improper pricing mechanisms, market price volatility, 

and high production costs, which collectively hinder producers’ access to sustainable and competitive 

markets. Cognitive-educational barriers stemmed from a lack of technical knowledge, limited access to 

current information, and insufficient targeted educational programs, all of which posed significant 

challenges for producers. Managerial barriers included a lack of specialized personnel, frequent regulatory 

changes, and inadequate standardization processes, which undermined the efficiency of management and 

planning systems. Socio-cultural barriers, such as consumer mistrust of certified products and a lack of 

awareness about their benefits, hindered growth in consumer demand. Policy and legal barriers included 

the absence of mandatory regulations for producing certified products, weak incentive systems, and poorly 

organized certification processes. Additionally, weaknesses in inter-sectoral collaboration and a lack of 

access to uncontaminated agricultural land were identified as key inter-sectoral and environmental barriers, 

respectively. 

The analysis revealed that weak marketing strategies for certified products emerged as a critical barrier to 

their development. Producers face significant challenges due to a lack of robust marketing infrastructure 

and the absence of direct sales channels. Furthermore, the lack of clear differentiation between certified and 

non-certified products in the market undermines consumer trust. Cognitive barriers, such as insufficient 

information resources and communication channels, further impede producers' ability to acquire the 

knowledge and skills needed to comply with certification standards. Limited technical knowledge among 

producers, stemming from inadequate educational and promotional initiatives, especially in rural areas, was 

another notable constraint. 

Consumer mistrust of certified products was identified as a significant obstacle, stemming from a lack of 

transparency in the certification process, ineffective public awareness campaigns, and insufficient 

advertising of their benefits. Moreover, inappropriate pricing for certified products—driven by high 

production costs and the lack of financial support or subsidies—has reduced their competitiveness, leading 

to diminished demand in domestic markets. 

Discussion 



 

 

Overcoming the barriers to developing certified agricultural products requires comprehensive and 

coordinated actions in the policy, education, and marketing domains. Enhancing marketing infrastructure 

and establishing direct sales networks could improve producers' access to target markets. Providing targeted 

educational and promotional programs, particularly for producers in rural areas, would elevate their 

technical knowledge and production capabilities. Introducing transparent certification processes and 

leveraging advanced technologies, such as digital platforms, can significantly enhance consumer trust by 

providing complete product information. Finally, implementing targeted subsidies and developing a fair 

pricing system could lower production costs, incentivizing farmers to produce certified products. 

This study emphasizes the importance of integration and coordination across various sectors, advocating 

for a holistic and systematic approach to achieve the sustainable development of certified agricultural 

products. Such an approach should encompass marketing, policymaking, education, and public awareness 

strategies to ensure the successful adoption and expansion of certified farm products in the region. 

Keywords: Sustainable agriculture, Challenges and obstacles, Product certification, Pistachio, Khorasan Razavi 

Province. 


